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VORWORT

Die im vorliegenden Band versammelten Beitrdge dokumentieren die Ergebnisse der
dritten wissenschaftlichen Tagung des Collegium Johann Beckmann, die 2000 in
Kooperation mit dem Osterreichischen Forschungsinstitut fiir Technikgeschichte,
Wien, am Institut fiir Geschichte der Universitit Salzburg abgehalten wurde. Nach-
dem sich das Collegium 1996 auf seiner Tagung in Halle in den Franckeschen Stiftun-
gen mit Aspekten der Sozialpolitik im Zeitalter der Aufkldrung beschiftigte, und 1998
in Kassel das Thema »Erfindungen« auf der Tagesordnung stand, hie in Salzburg das
Thema »Luxus und Konsum - eine historische Anniherung«. Dies entspricht der
Zielsetzung des Collegiums, Themen zu behandeln, die Leben und Werk Johann
Beckmanns beriihren und gesellschaftliche Phinomene und Probleme in einer weiten
historischen Perspektive aufgreifen.

An der Realisierung des Tagungsvorhabens waren mehrere Personen und Instituti-
onen mafgeblich beteiligt, denen der Dank der Herausgeber gilt. Zunichst sei den
Sponsoren gedankt, ohne deren finanzielles Engagement die Tagung nicht hitte statt-
finden kénnen: Die MANUFACTUM. Hoof & Partner KG hat unser Vorhaben unbii-
rokratisch finanziell unterstiitzt. Dariiber hinaus haben nicht nur Stadt und Land Salz-
burg, sondern auch die Dr. Wilfried-Haslauer-Bibliothek, der Karl-Steinocher-
Fonds: Geschichte fiir heute und nicht zuletzt die Universitit Salzburg die Tagung
durch ihre Zuwendungen ermdglicht.

DaB die Tagungsvortrige - erginzt durch die Beitrige von Michael John und
Ernst Hanisch - schlieflich in diesem Sammelband vereinigt werden konnten, ist der
Forderung durch das Bundesministerium fiir Bildung, Wissenschaft und Kultur sowie
der Stiftungs- und Forderungsgesellschaft der Paris-Lodron-Universitit Salzburg zu
danken. Frau Elfi Salzer hat freundlicherweise die Abdruckgenehmigung fiir das Um-
schlagbild »Festspielauffahrt« von Georg Jung (1929) erteilt.

AuBerdem danken wir Marianne Jagerhofer, die zum organisatorischen Gelingen
der Tagung wesentlich beigetragen — sowie Satz und Layout der Beitrige besorgt hat.
Den Referenten, Kommentatoren und schliefilich den Autoren gilt unser Dank fiir ihre
Miihe und Geduld, ebenso Prof. Dr. Giinter Bayerl fiir die Aufnahme des Bandes in
die Reihe der »Cottbuser Studienc.

Salzburg und Cottbus, im Mirz 2003

Reinhold Reith & Torsten Meyer
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INA MERKEL

Luxus im Sozialismus
Eine widersinnige Fragestellung?

Das Thema »Konsum in der DDR« entwickelte sich nicht erst in der Wendezeit zu
einem Reizthema. Der Mangel an bestimmten Konsumgiitern — von der Banane bis
zum Auto - war ein beliebter Erklarungsgrund fiir die »Abstimmung mit den Fiilens,
den Exodus Richtung Westen. Die Ostdeutschen »wihlten die D-Mark«, um endlich
AnschluB an die seit Jahrzehnten medial vorgefilhrte Warenwelt des Westens zu
bekemmen. In den Debatten werden die folgenden stereotypen Stichworte als Grund-
probleme sozialistischer Konsumpolitik aufgefiihrt: der Mangel an bestimmten Kon-
sumgiitern, die 4sthetische Verarmung der Produktkultur und die fehlende Vielfalt, die
durch eine nicht am Leistungsprinzip orientierte Lohn- und Preispolitik verursachte
weitgehende Nivellierung kultureller und sozialer Unterschiede, der paternalistische
Versorgungsanspruch der Partei (Subventions- und Verteilungspolitik) und schlieBlich
die Privilegierung bestimmter Schichten (Parteifiihrung, Stasi, Industriechefs, Kiinst-
ler).!

Lebensweisen unter sozialistischen Verhéltnissen erscheinen in dieser Sichtweise
stark homogenisiert. Die Mingel des Angebots hitten zudem eine gewisse Uniformitit
erzeugt. Der Konsum der DDR-Biirger scheint tiberformt von gesellschaftlichen An-
forderungen und staatlichen Zwingen, die nur duBlerst geringe individuelle Hand-
lungsspielrdume (»Nischen«) und Entscheidungsmoglichkeiten offen hielten. Dieser
Zusammenhang wird mit Begriffen wie Kollektivismus versus Individualisierung bzw.
Homogenisierung versus Pluralitit von Lebensstilen abgebildet und damit meist als
Widerspruch zwischen Norm und Bediirfnis interpretiert. Ausgangspunkt der Uberle-
gungen ist oftmals das Ende der DDR, das weitgehend auf die Defizite in der Kon-
sumsphdre und beschrinkte Bewegungsmoglichkeiten (Reisefreiheit) zuriickgefiihrt
wird.

Ein geradezu klassisches Beispiel fiir verkiirzte Argumentationen lieferte die En-
quete-Kommission des Bundestages zur »Uberwindung der Folgen der SED-Diktatur
im ProzeB der deutschen Einheit« in ihrem Abschlubericht: »Die Erfahrung des
Mangels gehorte untrennbar zur Alltagswirklichkeit der DDR. Leben in der DDR
bedeutete in vielerlei Hinsicht ein Leben in Mangel und ein Leben mit dem Mangel.
Der Mangel war geradezu eine prigende und charakteristische Eigenschaft des DDR-
Alltags, die von jedem Menschen unabhingig von seiner politischen Einstellung ganz

1 Ausfiihrlich zu diesem Themenfeld s.a.: Ina Merkel, Utopie und Bediirfnis. Die Ge-
schichte der Konsumkultur in der DDR, Kéln, Weimar u. Wien 1999.
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bewuBt erlebt wurde. Diese Erfahrungen sind weder an bestimmte historische Zeitab-
schnitte, an spezifische Regionen noch an bestimmte soziale Riume gebunden, son-
dern waren jederzeit und iiberall prasent.« Der Mangel sei in mehrfacher Hinsicht
politisch relevant und charakteristisch gewesen, und deshalb sei es »berechtigt, von
der DDR als einer ,Mangelgesellschaft‘ zu sprechen.<* Der materielle wie der geistige
Mangel seien zwar nicht politisch intendiert, dennoch systembedingt gewesen.

Zuriickgefiihrt wird der Mangel auf die zentrale Verwaltung der Wirtschaft nach
einem zum Gesetz erhobenen Plan einerseits, und auf das Primat der Politik anderer-
seits, der stets okonomische Notwendigkeiten untergeordnet wurden. Dahinter steht
die These, daB sich Mangelerscheinungen unter anderen politischen und $konomischen
Bedingungen, im Grunde sind hier Privateigentum und Marktkonkurrenz gemeint,
hitten vermeiden lassen.

Unter diesen Voraussetzungen erscheint eine Diskussion tiber Luxus im Sozialis-
mus allerdings widersinnig. Einmal, weil das Angebot an Konsumgiitern in seiner
Schlichtheit und Mangelhaftigkeit wenig Spielraum fiir luxuridse Phantasien bot und
zum anderen, weil die sozialistischen Idealvorstellungen auf die Aufhebung sozialer
Unterschiede gerichtet waren. Formen demonstrativen Konsums waren - wenn schon
nicht unméglich - so doch moralisch verpdnt. Dennoch wurde verschwenderisch ge-
lebt (die sich anléBlich privater Festlichkeiten biegenden Tische sind geradezu sprich-
wortlich), es wurde auch Luxus produziert (und in eigens dafiir eingerichteten Laden-
ketten mit Markencharakter verkauft: »Exquisit« und »Delikat«), und in bestimmten
Kreisen pflegte man einen exklusiven Lebensstil, von Antikmobeln iiber die ver-
chromte Badarmatur aus dem Intershop bis zum Westauto.’

Doch es lohnt sich auch noch aus einem anderen Grund, nach dem spezifisch sozi-
alistischen Verhiltnis zu Luxus und Konsum zu fragen. Luxus und Mangel oder Not-
wendigkeit gibt es nicht an sich, sondern es handelt sich um relationale Begriffe, die
stets erst noch mit konkreten historischen Inhalten gefiillt werden miissen. Was unter
bestimmten historischen Verhiltmissen als notwendig, mangelhaft oder luxurios ange-
sehen wird, richtet sich danach, was unter den gegebenen Umstinden als normal gilt.
Der konkrete Inhalt dessen, was unter Mangel oder Luxus verstanden wird, unterliegt
nicht nur einem enormen historischen WandlungsprozeB, er definiert sich auch klas-
sen- und schichtspezifisch héchst verschieden.

2 SchluBbericht der Enquete-Kommission des Bundestages »ﬁberwindung der Folgen der

SED-Diktatur im Proze8 der deutschen Einheit«, Drucksache 13/11000 vom 10.6.1998,
S. 197.

3 Zu meinen Jugenderinnerungen gehort folgende Begebenheit zu Beginn der 70er Jahre:
Vor der Oberschule in Konigs Wusterhausen (einer Kleinstadt in der Nihe von Berlin)
féhrt ein sportliches Cabrio vor. Ihm entsteigen zwei langhaarige Kerle in zerfledderten
Jeans und unter die Arme geklemmten Biichern. Es sind Maxim Dessau (der Sohn des be-
rithmten Komponisten) und sein Freund, die hier ganz normal zur Schule gehen. Das war
Luxus pur, aber nicht allein im Sinne demonstrativen Konsums, sondern als Indivi-
dualismus und Unabhingigkeit von geltenden Normen und Werten, als Tabubruch
(Reichtum zeigt man nicht), aber eben auch einfach als Spafl am Leben, am schnellen
Fahren ~ als GenuB, angestaunt zu werden.
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Verwandlung von Luxus in Notwendigkeit

Gefragt werden muf} deshalb immer nach den historischen MaBY.erhﬁlmiss"en c.ies K9n—
sums. In ihnen drickt sich aus, was in einer Gesellschaft legitime Be.durfms.se sind
und was als Luxus, d.h. Verschwendung, abgelehnt wird. In ihnen spiegelt sich das
moralische Norm- und Wertgefiige einer Gesellschaft wider. »The patterns of con-
tion show up the patterns of society.«<* -
SumII’)ie historiscll)le EI;:twicklung ist von der Tendenz gekennzeichnet, daB die Ge-
genstinde aus dem Luxus in das Normale absinken, »daB, was fn'il.ler als 'Lux1.xs
erschien, nun notwendig ist ... die Verwandlung dessen, was l'iberﬂﬁss1g. erschien, in
Notwendiges, geschichtlich erzeugte Notwendig_]_ceit«, bescl;reibt Man‘( dl'esen PrqzeB
in den »Grundrissen der Kritik der politischen Okonomie«.” Luxus wird msqfem im-
mer wieder neu als Gegensatz zum - ebenfalls einem Wandlungsproz.eﬁ u}lterhegenden
- Notwendigen bestimmt. Das ist fiir die DDR problematisch, we1.l spitestens E{lde
der 1960er Jahre der Lebensstandard in der BRD MaBstibe setzte, die das Wertgefiige
in der sozialistischen Geselischaft in Frage stellten. Fernseher, Kiihlschfank,
Waschmaschine und Auto sind aus dem Luxus in den allgemeinen, »nonend}gen«
Gebrauch abgesunken. Der Wunsch nach solchen Gegenstinden war‘ nicht linger
libertrieben oder absurd, sondern galt als normal fiir eine urbane Industriegesellschaft.
Aber die Preispolitik der DDR wies sie weiterhin als Luxusgiiter aus.

Luxus als »verriickte Konsumtion«

Doch Luxus erscheint noch in einer zweiten Bestimmung: nﬁmlich- als Gegen"satz‘ zum
Mangel und wird somit zum Ausgangspunkt der Kritik an Vertellungsverh'almxssen,
unter denen bestimmte Bevélkerungsschichten ihre grundlegenden menschlichen Pe—
diirfnisse nicht befriedigen kdnnen, wihrend g}eichzeitig andere Dinge, Waren, Giiter
im Uberma8 konsumieren. Marx nennt das »Uberkonsumtion und verriickte Komm—
tion, die, ins Ungeheuerliche und Bizarre ausschlagend«:sl Hier ist dgr Begrlff Luxus
verkniipft mit einer kulturkritischen Konnotation, der Krmk an der Ubertreibung, am
Unnétigen, an der Verschwendung. Luxus erscheint als ein den normalczn 'Lebensstan-
dard iberschreitender Aufwand und Pruok, der nicht nur nicht notwendig ist, sondern
auch auf Kosten anderer geht, die das Notwendige entbehren miissen. . . N
Mangel und Luxus fungieren hier als aufeinander bezogene Begrlﬁe. Beide kl'lt}—
sieren sie bestehende Verteilungsverhdltnisse und zielen auf ausglelchegde, umvertei-
lende Gerechtigkeit. Und genmau in diesem Diskursmuster ist‘ der Begriff von I.,uxus
ideologisch verortet. Die Verhéltnisse sind hier vollig klar: Niemand sollte sich in der

4 Mary Douglas u. Baron Isherwood, World of Goods. Towards an Anthropology of Con-
sumption, New York 1979, Introduction.

5 Karl Marx, Grundrisse der Kritik der politischen Okonomie, MEW 42, Berlin 1973, S.
434,

6 Ebd.S. 347.



224 INA MERKEL

sozialistischen Gesellschaft auf Kosten anderer bereichern kénnen. DaB es dennoch
Formen der Privilegierung gab (beispielsweise fiir begehrte Fachleute oder hochran-
gige Politiker), war nur schwer vermittelbar. Weitaus problematischer als solche »leis-
tungsorientierten« Zugestiindnisse stellte sich die wachsende Einflufnahme einer
zweiten Wahrung, der Westmark, auf die Konsumverhltnisse im eigenen Lande dar.
Westverwandtschaft erméglichte eine Form symbolischer Distinktion, die sich eigent-
lich unter sozialistischen Verhiltnissen von selbst verbot. Der Intershop wurde zum
exterritorialen Gebiet, zum Ort des Luxuriésen inmitten einer Warenkultur der Not-
wendigkeiten. Damit dieses Fa nicht iberlief, wurden Exquisitliden (fiir hoch-
modische Kleidung) und Delikatliden (fiir Nahrungs- und GenuBmittel) ervffnet, in

denen es Waren westlicher Provenienz fiir DDR-Geld, allerdings extrem iberteuert,
zu kaufen gab.

Sehnsucht nach Verschwendung

Die Sehnsucht nach Luxus hat, das deutet sich im Letztgesagten schon an, mindestens
noch eine dritte Dimension: Sie bezeichnet nicht nur das Verlangen nach Distinktion

- und Verschwendung, sondern bedeutet eine lustvolle oder besser: lustbetonte Form

- des Konsumierens, — die Sehnsucht nach Gegenstinden, die schon und kostbar sind

aber auch komfortabel, elegant und bequem. Auch die MuBe ist eine Form des Luxus,
das Verbringen bzw. Verschwenden von freier Zeit, auf nichts anderes gerichtet als
auf das Vergniigen. Luxus, das heift auch: lustvoll zu leben.

Auf dieser Ebene fiihrt die Frage nach dem Luxus zum Hedonismus, zur Genug-
fahigkeit als aktivem konsumtiven Verhalten, - und hier stofen wir auf ein Para-
doxon: Aus Mangel folgt nicht automatisch GenuBunfahigkeit, und Luxus ist nicht mit
Hedonismus gleichzusetzen, sondern unter Umstinden funktioniert das Ganze genau
andersherum: Betrachtet man beispielsweise die Konsumtionsverhiltnisse der Nach-
kriegszeit, so handelt es sich um eine klar durch Bedarfsdeckung charakterisierte
Phase, in der nur die notwendigsten Bediirfnisse — und selbst die nicht immer hin-
reichend - befriedigt werden konnten. Eine Vielzahl konsumtiver Wiinsche wurde in
die Zukunft aufgeschoben. Das vorherrschende Prinzip der Verteilung nach Bediirf-
tigkeit, gesichert iiber die Rationierung, hatte stark egalisierende Effekte. Und den-
noch darf man die Bedeutung des frei auf dem Schwarzmarkt Gehandelten, zusitzlich
Beschafften nicht unterschitzen. Gerade die Seltenheit mancher Dinge machte sie
nicht nur begehrenswert, sondern ihren Genuf auch besonders befriedigend. Der
Mangel fiihrte nicht automatisch zu asketischem Verhalten, sondern er wurde u.a. in
hedonistischem Schwelgen ausgelebt. Die knappen Ressourcen provozierten tiberdies
Kreativitits- und Innovationsschiibe.

Diese Verfiihrbarkeit, alles zur unmittelbaren Bediirfnisbefriedigung sofort aus-
zugeben statt es aufzuheben und »verniinftig« damit umzugehen, wird in der Literatur
als ein Grundmuster proletarischen Konsumverhaltens gezeichnet: »Kargheit und
Fliichtigkeit der Geniisse forderten einen elementaren Hedonismus«, schreibt Dietrich
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Miihlberg. Das aber »machte den Proletarier zum Verwandten des Feudalen«.” Prole-
tarisches Konsumverhalten kennt beide Seiten: die auf Bedarfsdeckung orientierte
Haushaltung, die Langlebigkeit und restlose Verwertung der Waren aber eben auch
den schnellen, spontanen GenuB zur Kompensation eines nicht authebbarel.l Elends.
Nahrung, Kleidung, Wohnung und anderes mufiten billig und.»praktisch« sein, um so
grofer war das Bediirfnis, aus diesen Restriktionen quartalsweise auszubrechen.

Als luxuri6s erscheint aus dieser Situation heraus ein Konsumverhalten, das vom .:
modischen Wechsel, vom vorzeitigen Wegwerfen, von nicht restloser Vefwcrtun.g ‘
gekennzeichnet ist. Gipfel des ,Luxus’ ist der Erwerb »sinnloser« Geg.enstanq.e, die -
nicht einmal der Demonstration 6konomischer und kultureller Potenz d.lenen konne'n,
sondern einfach nur die Verschwendung von Geld und Zeit symbolisieren: aus bil-
dungsbiirgerlicher Perspektive handelt es sich um Kitsch. I?er Salz§treuer als
Schweinchen, die Porzellantinzerin, der bemalte Teller, der Zimmerspringbrunnen
und das billige, fliichtige Vergniigen: Zirkus, Tanzboden, Kino, Rummelplatz usw.
usf. Wenn sich Proletarier solcherart Luxus génnen, dann vielleicht auch odcir gerad.e
deshalb, weil er im Widerspruch zur restlosen Verwertung der Arbeitskraft im Kapi-
talinteresse steht. )

In diesem Verhalten wird jedoch ein Gegensatz von Idealen und Wunschtrgumen
deutlich: In den populiren Phantasien 4 la Schlaraffenland® gght es im Untf:rschled 4
den groBen Sozial- und Staatsutopien (Rousseau, Owen, Foum?r, Marx) _mcht um die
Abschaffung des Luxus, sondern um dessen Egalisierung, — nicht 'um die \{enell.ung
der Arbeit auf alle, sondern um Gewinnmachen durch Faulheit, ~ gcht um die .glf:lche
Verteilung des Geldes, sondern um seine Abschaffung. Auf:h die komm?mstlscPe
Sozialutopie hatte letztlich das Idealbild eines produktiv arbel‘tendc?n, kreanven. Biir-
gers (den Citoyen) als Hintergrund, wihrend populire Ut(?plefl s1.ch am Habitus -
jeder ein Graf - des Feudalen orientierten. Warum ist es w1cht1g3 in dlesem Zusam-
menhang darauf einzugehen? Die DDR war eine von unterbiirgerlichen Sf:hlchten und
Klassen sozialstrukturell geprigte Gesellschaft. In ihr wurden auf ideologischer Ebene
ideale Vorstellungen vom klassenkdmpferischen Proletariat propagiert. _Dagegen s@-
den jedoch die realen, lautstark artikulierten Bediirfnisse der Arbelterschaft.. 1?1e
Ideale der Konsumpolitik richteten sich am Habitus des édngstlich-sparsamen Klembu_r—
gers aus, doch die Bediirfnisse der unterbiirgerlichen Schichten und der J'ug.end, al§ in
der Nachkriegszeit neu entstehender Konsumentengruppe, waren hedonistisch orien-

tiert.

ietri i it i itali i Freizeitkultur. Zur
7 Dietrich Mithlberg u.a., Zeit im Kapitalismus und proletarische I tkul
historischen Ausbildung sozialistischen Frelzeltkultpr. These_n 1986, in: Ifrexzen als Le-
bensraum arbeitender Menschen im Sozialismus - ihr Platz in der Freizeitkultur des 20.
Jahrhunderts, Berlin 1987, S. 12.

8 Vgl. Dieter Richter, Schlaraffenland. Geschichte einer populdren Phantasie, Frankfurt/M.
1989.
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Widerspriiche der Konsumpolitik

Auf ?.llen drei Ebenen, auf denen Luxus hier betrachtet wurde, - als ein relationaler
B.Cgl.‘lff, in dem sich die jeweiligen Mafiverhiltnisse des Konsumierens spiegeln, - als
ein ideologisches Konzept, mit dem ungleiche Verteilungsverhiltnisse kritisier,t wer-
den, - und als eine populire hedonistische Praxis, zeigen sich DDR-spezifische Be-
sond.erheiten. Das ist zum einen die Konkurrenz der westlichen Warenwelt, die als
medial vermittelte Imagination und auch ganz handgreiflich die sozialistische Kon-
S\'llnkllltlll: pragt. Da sind zum zweiten utopische Ideale von Gerechtigkeit, die auf
einen breiten Konsens in der »arbeiterlichen Gesellschaft« (Wolfgang Engler) hoffen
durften. Schlieflich haben wir es mit den tradierten konsumtiven Praxen iiberwiegend
upterbﬁrgerlicher Schichten zu tun. Aus diesem Gemenge - verschérft noch durch
eine angespannte wirtschaftliche und politische Lage - ergeben sich immer wieder
neue Spa'nnungen zwischen Utopie und Bediirfnis, zwischen Gesellschaftsvorstellun-
gen und individueller Subjektivitit, die sich an den Widerspriichen der Konsumpolitik
der DDR ablesen lassen. Auf eines dieser widerspriichlichen Konzepte und Erschei-
nungen mochte ich im Folgenden exemplarisch eingehen: Die Preispolitik, mit der
eu_lersexts die Egalisierung der Lebensweisen beabsichtigt war (Festpreise), anderer-
seits aber Distinktion beférdert wurde (Politik der zwei Preisklassen). Die I;olitik be-
g?b sich hierbei in einen systematischen Widerspruch mit den ihr vorausgesetzten
eigenen Idealen. Und sie tat dies auf Druck von Seiten der Bevolkerung. Der ausge-
handelte Kompromifi war am Ende nicht nur 6konomisch widersinnig, er hatte sich
uberdies seiner eigenen Argumentationskraft beraubt.

Umverteilung des Reichtums

Um' em gewisses Verstindnis fiir die Konfliktlage zu gewinnen, mit der die Konsum-
polmk in der DDR umgehen muBte, sei in aller gebotenen Kiirze die kommunistische
Utopie in Bezug auf Reichtum und Konsum vergegenwirtigt, vor deren Hintergrund
System und Politik konstruiert wurden. Ausgangs- und Orientierungspunkt sozialisti-
sgher Konsumpolitik war ein Ideal der Bediirfrisbefriedigung, das sich unter den Be-
d.mgungen des real existierenden Sozialismus allerdings nur partiell und fragmenta-
I’lSCl‘l entfalten konnte. Der utopische Gehalt des sozialistischen Geselischaftsideals
besgmglte sich wesentlich in Auseinandersetzung mit dem und Abgrenzung zum
k.apxtahstischen Staats- und Wirtschaftsmodell. Es sollte eine Alternative zum west-
lichen Wohlstandsmodell darstellen, eine »Gegenmoderne« initiieren.® Das blieb auch
so, als sich im Zuge der Nachkriegsentwicklung enorme Verinderungen im Lebens-
standard breiter werktitiger Schichten vollzogen.

’ N g S ’ o

9 Ralllel Land Un Ver elllbaI A vantgar dlSInu uﬂd IWOdermsmuS DlSkUSSIOIl' Wal' en dle
Ref or IIlSOZlallSteﬂ ver hllldel te SOZlaldeIIlOkI aten! I ell 1 , I I q eues DelltSChlaIl vom
23./24.4.1994, S. 10. d
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Eingebunden in dieses Gesellschaftsmodell war eine bestimmte Vorstellung davon,
was die Menschen fiir ihr Wohlbefinden brauchen, wie sie leben, wie sie konsumieren
und wie sie ihre Zeit verbringen soliten. Die kommunistische Idealvorstellung, »Jedem
nach seinen Bediirfnissen« zu geben, wessen €r bedarf, zielt auf die Abschaffung der
gravierenden Unterschiede zwischen reichen und armen Bevolkerungsschichten und
beruht auf der Annahme, daB, wenn diese Unterschiede beseitigt wiren, das private
Eigentum (nicht der individuelle Besitz!) an Gegenstinden bedeutungslos wiirde.
Solche Vorstellungen sind in der abendlindisch-christlichen Denktradition tief
verwurzelt und haben auch in der politischen Arbeiterbewegung stets eine grofie Rolle
gespielt.

Unter den Bedingungen der Klassen- und Stindelosigkeit — so die Idee - wiirde
Konsum als symbolisches Kapital, als Reprisentations- oder Geltungskonsum keinen
Sinn mehr machen. Die Gegenstinde reduzierten sich, auch in ihrer dsthetischen Ge-
stalt, auf ihren Gebrauchswert. Kulturelle Unterschiede driickten sich nicht iiber die
erworbenen Gegenstinde, sondern als Gestaltungsvielfalt und reiche Individualitit aus.
Seltsamerweise sind diese Utopien auch der westlichen Welt vertraut: Sie finden sich
in fast jedem Science-Fiction-Film."® Problematisch erscheint nun, daB der real-
existierende Sozialismus vorwiegend mit der Nivellierung sozialer Unterschiede
beschiftigt war und der Ausprigung von Individualititen hochst skeptisch und abwei-
send, ja dngstlich gegeniiberstand. Das verwirrt das Bild, dennoch waren sie der ur-
spriingliche utopische Inhalt.

Mit der Orientierung auf den Gewinn von frei verfiigbarer Zeit fiir die Entwick-
lung des Individuums und Beziehungsreichtum anstelle von gegenstindlichem Reich-
tum bzw. auf Gebrauchswerte anstelle von kulturell-symbolischer Distinktion ist die
Utopie auf eine einfache Formel gebracht. Diese gilt allerdings nur unter den Bedin-

10 Die Konsumutopien finden sich in zwei Richtungen. Auf der einen Seite haben wir
schlichte Vorstellungen vom UberfluB, wie sie im Bild vom Schlaraffenland geronnen
sind. Die permanente Verfiigbarkeit aller gewiinschten Dinge fithrt allerdings binnen kur-
zem zu grofer Langeweile. Auf der anderen Seite haben wir Bilder von Uniformitéit und
Askese, die mit Produktivitat und Kreativitit gepaart sind. Im Science-Fiction-Film des
20. Jahrhunderts wiederholen sich Szenen von unglaublicher Monotonie. Alle Raume se-
hen gleich mébliert aus. Sie sind sehr funktional eingerichtet. Es fehlen jegliche Acces-
soires, die den Status der darin lebenden Person offenbaren wiirden. Die Menschen sind
alle gleich gekleidet, und zwar in uniformahnliche, rein praktischen Zwecken dienende
Anziige. Vor dieser Matrix driickt sich die Individualitit, {iber die sie zweifelsohne ver-
fiigen, zwar nur durch Gestik, Mimik, Gesichtsausdruck, Haltung, Stimme und das, was
sie sagen und tun, aus. Dafiir erscheint sie um so einprigsamer. Diese Zukunftsmenschen
bediirfen nicht mehr der Unterscheidung durch Kleidung und Ornament. Die Grundsitze
des neuen Lebensstils: Es gibt kein Geld mehr und niemand will mehr haben, als er
unbedingt zum Leben bendtigt. Es ist geradezu phantastisch, da8 ein solches Anti-
Konsum-Konzept heutige Massen begeistert. Vielleicht deshalb, weil nicht eigentlich
Konsumverzicht im Mittelpunkt steht, sondern heftig ausgelebter konkreter Genuf} an so-
zialen Beziehungen. Und, weil den neuen Menschen etwas gegeben wird: unendlich viel
Zeit, ohne auBere Existenzzwinge sich ganz der Entwicklung der Personlichkeit hingeben
zu konnen.
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gungen einer entwickelten Bediirftigkeit, in der nicht der »Sinn des Habens«, sondern
die Notwendigkeiten des Gebrauchs das Erwerben von Gegenstinden bestimmen.

Im Unterschied zu christlichen Gleichheitsvorstellungen beruht das kommunisti-
sche Ideal zugleich auf einem Bediirfniskonzept, in dem nicht nur einfach zwischen
notwendigen und iiberfliissigen (Luxus-) Bediirfnissen unterschieden wird, sondern
zwischen konsumtiven und produktiven Bediirfnissen. Arbeit sollte zur eigentlichen
Sphire menschlicher Selbstverwirklichung und sogar zum ersten Lebensbediirfnis
werden. Das setzte die Aufhebung entfremdender Arbeitsbedingungen, die Anglei-
chung korperlicher und geistiger Arbeit und von Stadt und Land voraus. Die Neuord-
nung der Eigentumsverhiltnisse wurde dafiir als notwendige Voraussetzung verstan-
den, doch sie allein war nicht hinreichend.

Durchsetzbar erschienen die sozialistischen Gleichheitsideale idealiter dadurch,
daB das Verhiltnis von Produktion und Konsumtion nicht iiber den Markt, als ein sich
selbst vermittels des Preises regulierendes Prinzip von Angebot und Nachfrage, son-
dern iiber den Plan und einen nach sozialen Kriterien gebildeten festen Preis bzw.
durch die Subventionierung des Grundbedarfs geregelt werden sollte. Die Vorstellung
von der Planbarkeit gesellschaftlicher Prozesse war einer der wichtigsten Bestandteile
der kommunistischen Utopie. Wire die Gesellschaft berechenbar und mit ihr die Be-
diirftigkeit der Menschen - so die Hoffnung -, so wiirden Ressourcen nicht unndtig
verschwendet, Arbeitszeit wiirde auf ein notwendiges MaB reduziert und die Men-
schen wollten nur das haben, was sie zu ihrer Existenzsicherung oder freien Entwick-
lung wirklich brauchen. Ein solches Konzept verlangt nicht automatisch Konsumver-
zicht, bedeutet nicht gleichermaBen Diktatur iiber die Bediirfnisse, sondern zielt auf
die kulturkritische Unterscheidung von wahren, echten und falschen, iiberfliissigen
Bediirfnissen. Konsum iiber diese echten Bediirfnisse hinaus wird als Kompensation
fiir nicht befriedigend gelebtes Leben interpretiert. Wirklich befriedigend aber sei es,
produktiv, kreativ zu sein.

In solchen Konzepten, die sich auch in der biirgerlichen Konsumkritik finden las-
sen, macht sich ein paternalistischer Gestus gegeniiber der Bevilkerung bemerkbar:
Es ist die Aufforderung zu verniinftig-rationalem Verbrauch: »Der Klassenfeind will
uns auch dadurch schaden, dafl er den Bedarf der Bevolkerung in die Richtung der
sogenannten amerikanischen Lebensweise zu lenken versucht. Diese amerikanische
Lebensweise ist in Wirklichkeit nichts anderes als das Luxusleben einer kleinen Min-
derheit auf Kosten der Mehrheit, ist die Verschwendung materieller Werte, die die
Werktiitigen geschaffen haben. «!

Luxus ist hier nicht nur im Kontext ungerechter Verteilungsverhiltnisse konno-
tiert, sondern auch moralischer Appell an alle, sparsam mit den vorhandenen Ressour-
cen umzugehen. Das Problem ist die Einstellung mancher Konsumenten, bei denen
»noch eine Vielzahl von Gewohnheiten und Rudimenten aus der kapitalistischen Ge-
sellschaft vorhanden sind. Es ist deshalb eine stindige aktive EinfluBnahme auf die

11 Stiftung Archiv der Parteien und Massenorganisationen der DDR im Bundesarchiv
(SAPMO BA), Dy 30/1V 2/610/14, unpag., Vorlage fiir das Politbliro vom 16.9.1961.
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Entwicklung der Bediirfnisse der Menschen notwendig ... Dies wird nur gelingen im
Kampf gegen jegliche Formen des Geltungskonsums, Kampf geger.l‘ Erscheinungen des
Egoismus bzw. der Uberbetonung personlicher Interessen gegeniiber den Interessen
der Gesellschaft.«"

Die Erziehung der Konsumenten zu verniinftig-rationalem Verbrauch .gestaltete
sich als eine Jahrhundertaufgabe, nicht nur, weil sie renitent waren und auf ihren Ge-
wohnheiten bestanden, sondern weil sich die sozialistische Gesellschaft flie Verbesse-
rung der Lebensbedingungen, den Wohlstand der breiten Massen, auf du.e Fahnc?n ge-
schrieben hatte. Ziel und Anspruch sozialistischer Produktion war — wie auf _]edelm
Parteitag betont wurde - die immer bessere Befriedigung der Rdﬁr@sse der Bc_avol-
kerung, - d.h. die Legitimitit des sozialistischen Systems hing wesentlich von seinem
konsumpolitischen Erfolg ab. ' . .

Der aber war nicht so einfach zu erreichen. Damit befand sich die Partei- gnd
Staatsfiihrung, wollte sie ihre okonomische Strategie nicht prinzipiell r Diskussion
stellen, unter Erfolgsdruck, getrieben vom permanenten Ve{gleich mit dem Westen.
Dennoch war die Debatte von einem unbeeindruckbaren Uberlegenheitsdenken ge-
prigt, da die Grundbediirfnisse (Arbeit, Essen, Kleidung, Wohnen) fiir a}le garapnert
wurden, und es nicht die Teilung der Gesellschaft in Wohlhabende, die sich ]ede_n
Unsinn leisten konnen und absichtlich verschwenden (Baden im Sekt) und Arme, die
elend darben, unter einer Briicke schlafen und hungern missen, gab.

Dem sozialistischen Ideal der Bediirfnisbefriedigung lagen eine Reihe von kon-
sensfihigen Gedanken zugrunde, wie Verteilungsgerechtigkeit }md die .i\ble.hnung
unnotiger Verschwendung, doch sie bot auch Konflikistoff: Arbeit als Besiurfn%s, das
Ideal rationaler Verbrauchsnormen und gesellschaftlichen Besitzes versus 1nd1v1due.lle
Bediirfnisse und Konsumvorstellungen. Die Konsumpolitik versuchte zwar in beide
Richtungen zu vermitteln, doch letztlich wurden alle Entschei.dungen auf der Grund-
lage wirtschaftspolitischer Notwendigkeiten getroffen. Und die standen oftmals quer
zum Ideal und bedienten so unter der Hand etwas, das eigentlich bekampft werdefn
sollte: das individuelle Streben nach Besitz und Distinktion. Die Preispolitik ist ein
exemplarischer Fall, an dem dieses Dilemma der Konsumpolitik deutlich gemacht
werden kann.

Preispolitik in der Zwickmiihle

Neben der Aufhebung privatkapitalistischer Eigentumsverhiltnisse stellt die PolitikA der
festen Preise und der Subventionierung des Grundbedarfs einen weiteren wichtigen
Schiiissel zum Verstindnis der Konsumpolitik der DDR dar. Nach dem Plan war der
Preis das wichtigste Instrument zur Gestaltung der Volkswirtschaft. In de.r DDR
wurde im Zusammenhang mit der schrittweisen Aufthebung der Rationierung .em kom-
pliziertes System administrativ festgelegter Festpreise geschaffen, die. fiir gleiche Wi.l-
ren unabhingig von Ort und Zeit des Verkaufs in der ganzen Republik galten. Da die

12 Ebd.
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Preise nicht auf dem Markt nach dem Verhiltnis von Angebot und Nachfrage ausge-
handelt wurden, sondern im Vorhinein gesetzt waren, konnten sie nicht wie in anderen
Gesellschaften zur Regulierung des Marktes eingesetzt werden. Das wurde auch gar
nicht als ihre Aufgabe angesehen. Sie hatten im Wesentlichen die Funktion, soziale
Gerechtigkeit und Gleichheit herzustellen und zu vermitteln.

Da aber das notwendige gesellschaftliche Reineinkommen ebenfalls nur iiber den
Preis realisiert werden konnte und die sozialistische Gesellschaft hier einen enormen
Akkumulations- und Investitionsbedarf hatte, driickte sich im Preis auch das Verhilt-
nis von gesellschaftlichen und individuellen Bediirfnissen aus. Wihrend bestimmte
Warengruppen hochsubventioniert waren, wurden andere kiinstlich verteuert, um die
fiir die Industrie notwendigen Investitionsmittel zu gewinnen. Darin verbarg sich ein
enormes soziales Konfliktpotential, wurde doch durch den Preis definiert, was im
Sinne des Gleichheitspostulats als legitimes Bediirfnis der Individuen anzusehen sei
und was nicht.

Preispolitik in der DDR wurde von verschiedenen, einander zum Teil widerspre-
chenden Strategien getragen. Einerseits orientierte sie sich am Bedarf der einkom-
mensschwichsten Bevdlkerungsgruppen. Aus diesen Erwigungen heraus wurden die
Preise fiir die Mittel des Grundbedarfs - Wohnung, Ernidhrung, Verkehr, Kultur, Bil-
dung - kiinstlich niedrig gehalten und staatlich subventioniert. Andererseits muBte das
notwendige gesellschaftliche Reineinkommen realisiert werden, weshalb alle anderen
Waren entweder nach dem Prinzip der zwei Preisklassen (Standard und gehobener
Bedarf) differenziert oder aber als Luxusgiiter angesehen und zu teilweise extrem ho-
hen Preisen verkauft wurden. Eine solche Preispolitik sicherte zwar den minimalsten
Lebensstandard, beforderte andererseits aber gerade das, was sie verhindern wollte,
nimlich eine soziale Differenzierung.

Problematisch wurde das im Verlauf der Jahre in zweierlei Hinsicht: Erstens, weil
sich die Bediirfnisstrukturen grundlegend verdnderten, neue Konsumgiiter erstmals auf
dem Markt erschienen und Waren des exklusiven Bedarfs systematisch in den Grund-
bedarf absanken (z.B. Kiihischrank, Waschmaschine und auch das Auto), die festen
Preise aber dieser Dynamik entgegenstanden. Zweitens, weil sich immer deutlicher
zwel verschiedene Niveaus bzw. Klassen von Waren herausbildeten, wobei die Stan-
dardwaren immer weniger wurden und keine echte Alternative zum gehobenen Preis-
niveau mehr darstellten. Unter der Hand bedeutete diese Entwicklung eine schlei-
chende Preiserh6hung. Obwohl die soziale Entdifferenzierung das ideologisch gesetzte
Ziel war, war soziale Ausdifferenzierung letztendlich der Effekt der Preispolitik.
Folge der paternalistischen Subventionspolitik war auBerdem die Vernutzung und Ver-
schwendung von Ressourcen, - die bei Brot angefangen, {iber Wasser und Heizung bis
zum Wohnraum reichte.

In der Parteifithrung wurde die Preispolitik auf diesen beiden, hier grob angeris-
senen Ebenen, diskutiert. Im Hintergrund der Preisdiskussionen stand implizit der
Ost-West-Vergleich. Dieser Vergleich erbrachte jedoch all die Jahre immer wieder
dieselben Ergebnisse: Bei Lebensmitteln, Mieten, Verkehr, Kultur usw. waren die
DDR-Preise entschieden niedriger, bei Textilien, Schuhen und Industriewaren lagen
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i srepublik niedriger. Diese Disproportionen waren jedoch wenig geeig-
‘rixlei,ds?c.:h&gl:g:nseﬁig hall kompgnsieren, vielmehr ve.rschob sict} die Wahrnehmung der
Preisvorteile mit der sich verdndernden Bediirfmsstru?ctur immer n-lehr zuguusten
Westdeutschlands. Da sich der Wert einer Ware oder Dlenstlf:lst\mg nicht adaquat_ auln
Preis ausdriickte, ging auch das Gefiihl der Konsumenten fir kulture.:lle und sozi he
Werte verloren. Mieten und Verkehr wurden als Kostcnfa}ctor gar mc.ht ml:hlrmr:c t
wahrgenommen, was sich seit der Wende allerdings. schnell ins Gegenteli ;2(1;5 e Jah.ren

Lohnerhohungen und Preissenkungen stellten in den 1950@?1‘ und o :h ren
das wichtigste propagandistische Mittel @, um fien Fortss:hnt.t,.das ehefln der

Republik und den wachsenden Wohlstand jedes ex.nzel.nen s1.nnfallilg zu n;ac{:u edn e
Uberlegenheit des sozialistischen Systems sollte sich in Prel.sstablhtat alu ; Be(gleu_
Niveau beweisen. Insofern hat die Preispolitik auch eine zuatiefst symbolisc de oo
tung, die von der Bevolkerung sehr wohl verstaqden wurde. Dfldur(:h wur e. j o
die Erwarung gendhrt, daB die existierenden Preise .gc?x%‘erell I.-Iochstprelse: sexen,hIle
nen — nach der Logik der steigenden Arbeitsproduktivitit ~ die 'I_‘endcnz' mnev:;o ct,l
permanent zu fallen, - und zwar solange, bis eines Tages gar keine Pre1§e t:m. ;:1
kein Geld mehr notwendig sein wiirden. An dieser utoplsct}en Idee paﬂ sic mcihrs?l
sehr die Realitit, sondern vor allem die Legitimitit der Regierung. S{e begrex?;nte o ein
politischen und skonomischen Handlungsspielraum enorm III}d geriet Zune et .

Widerspruch zu den sich verindernden Bediirfnissen der_ Bevolkerung. .Dfm;: s;;:elgfik

sich ein Dilemma, in das sich die Parteifiihrung durch.lhre prf)paggﬂdmpscl __e 0 1d :

selbst hineinmanovriert hatte. Die Politik der Festpx:else er.W1es s1ch,. 9e anger die

DDR bestand, immer deutlicher als Achillesferse der dkonomischen Politik.

Kompromisse: Enklaven des Kapitalismus

Schon sehr friih, nidmlich erstmals 1948, hatte man versucht, nebetn df‘,mdFesIthficzlz:
prinzip marktwirtschaftlichen Grundsatzen Geltung zu w:arS(.:haffen. Mlt er N? "
kette HO (Staatliche Handelsorganisation) wurde zu Ranon.xerungszelten emb ;zv v
segment erdffnet, in dem €s Mangelwaren zu sehr hqhen Preisen zu kaufen gah.- >
waren auch hier die Preise nicht frei verhandelbar, sie unterlagel}. aber dennoc‘ in g}e_
stirkerem MaBe der Dynamik von Angebot und Naghfrage. Erganzt wurfle dlZS:lk 1trt1e
richtung nur drei Jahre nach Aufhebung der Rauo‘men.l'ng 1961 durch'd}lae? L.'(l hemneen
Exquisit und 1966 durch die Einrichtung von Dellkziﬂaden. Allen ‘drel. 1nr1ch ! ien
gemeinsam war das Angebot von besonders ausgew?hlt(?n Wax:en in Fme.r gi 'o.ed "
Preisklasse, zum Teil extrem iiberteuert. Sie stehen fiir eine weitere wichtige Linie de
- mpolitik. '

DDIl{EsK ;)il;snunalt)ﬁrlich Unterschiede zwischen der HQ, wo noch die Mangelwalr.efl do—f
minierten, und Exquisit bzw. Delikat, die - wie die Namen agdeuten - ;xmpl;zitd z:;_
den gehobenen Bedarf ausgerichtet waren. Im Ange.bf)t waren mcht.schlecB o Mo

gelwaren, sondern im Gegenteil ausgewihlte Qual'xtaten, “hochmodxsche eBel udg,
auserlesene Genufmittel zu Wahnsinnspreisen. In diesen L.aden gz}‘b es etwas ) ef::n_ e]:-1
res, Exquisites, eben Luxuswaren. Mit der Einfiihrung dieser Liaden verkniipfte sic
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die okonomische Erwartung, die Kaufkraft gehobener Schichten abschopfen zu koén-
nen. Aus politischer Sicht wollte man die Loyalitit und Arbeitswilligkeit hochqualifi-
zierter und gutbezahlter Fachkrifte in Schwerpunktbereichen fordern: von Ingenieu-
ren, Arzten, Kiinstlern usw. Die Privilegierung dieser Gruppen wurde mit dem Ar-
gument des Nutzens fiir das Gemeinwohl legitimiert.

Doch obwohl auf die gehobenen Schichten ausgerichtet, erfreuten sich die teuren
Liden eines unerwartet groBen Zustroms aus allen Bevilkerungsschichten. Als 1958
in Berlin als Test die erste Modeboutique »Sybille« er6ffnet wurde, iiberschlugen sich
die Journalisten vor Begeisterung. Aus den euphorischen Zeitungsartikeln spricht die
ungehemmte Freude iiber das phantastische Angebot: »... das reinseidene Nach-
mittagskleid aus Polen neben dem seegriinen Leinenkleid vom VEB Kunst und Mode.
In den Vitrinen hing der hollindische Mohairmantel neben dem geradezu mondinen
Nachmittagsmantel mit groBem Pelzbesatz vorn VEB Elegant Berlin ... Lederne Wes-
ten und kirschrote Wasche, goldene Abendpantoffeln und Petticoats aus Batist und
Perlon ...<"

Reine Seide, Leinen, Mohair, Leder, - gute Qualitit und edle Materialien wurden
hier angeboten. Die Journalisten schwelgten in der Beschreibung ausbrechender
Kauflust: endlich wieder »wiihlen« konnen im »Krimskrams« und aus grofer Fiille
auswihlen. Geld wurde dabei zur Nebensache, nicht im praktischen, sondern im sym-
bolischen Sinne. Am Rande wurde bedauernd angemerkt: »Bis jetzt ist das meiste in
der Boutique leider noch zu teuer, denn Einzelanfertigungen und hochwertige Importe
sind nun einmal kostspielig.«'* Doch wenige Sitze spiter wurde auf den grofen An-
sturm, den die Boutique in den ersten Tagen erlebte, aufmerksam gemacht. Obwohl

hier sehr teure Modellkleider zum Verkauf gelangten, fithrte dies weder in der Partei-
filhrung noch in der Bevolkerung zu prinzipiellen Debatten iiber Preisstrukturen. Die
Bevolkerung war — wie auch schon bei der Einfiihrung der HO - durchaus bereit, ho-
here Preise fiir besondere Waren zu akzeptieren.

Um deutlich zu machen, da diese Liden die Ausnahme bleiben sollten und daB
das billige Standardangebot bestehen bleiben wiirde, wurde 1961 verfiigt, daB solche
besonderen Kleidungsstiicke, »Spitzenerzeugnisse, Einzelmodelle«, die »hdchsten An-
spriichen geniigen«, nur in ausgewihlten und als solche gekennzeichneten Geschiften
verkauft werden diirften. Es wurden hichstmdgliche Preise gesetzt.”® Diese Geschiifte
wurden fiir die Offentlichkeit sichtbar mit EXQUISIT gekennzeichnet. Die einzelnen
Geschiifte erhielten dariiber hinaus Namen wie »Yvonne«, »Jeannette«, »Madeleine«,

»Kavalier«, »Pinguin«, »Piccolo« oder »Charmant«, Namen die fast simtlich der fran-

13 »Berlin hat seine erste Boutique« von Inge Kertzscher, Neues Deutschland vom
16.8.1958.

14 Ebd.

15 So kosteten Kleider zwischen 250,- und 900,- DM, Damenmintel von 450,- bis 1200,-

DM, Schuhe von 110,- bis 185,- DM und Obertrikotagen von 120,- bis 290,- DM.
SAPMO BA, Dy 30/IV A2/2021/720, BL. 27, Information vom 28.9.1962.
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zosischen Sprache entlehnt waren und wohl auf die Nihe zur Pariser Haute Couture
anspgil:nsz;lll:::a'rt »markierten« Liden waren sorgfaltig ausgew?ihlt und repréisentatn(/1
ausgestattet. Das Personal wurde unter den besten Vgrkaufer/mnen .aulsigesg(;lixttm\;r;n
usgiebig geschult. Entgegen dem Trend zur Selbstbedlemnmg vs{urde u; xq;ln aden
2\‘;vc:iterhin individuell bedient. Der Verkaufston war gut 'burige;hch' urll1 «gespc h;getb o
bend: »Lassen Sie sich in unserem Salon. alles um::arbmdhcs hZ:Igfe .u;m riep de¢
Damen-Modesalon »Honetta« auf seine Visitenkarte. In den. cLa: el:]ise O eonos
Dekorationsware nicht ausgepreist werden." 1969. gab sich die hr.ﬁe ketc by clgenes
Markenzeichen, ein geschwungenes kleines »€« ;:1;; d::cgrtiuia;s; ti}iea:n o ReCh,nun-
. L . o ’
o e B ‘ﬂ“f d;:rl:las(fn ;ﬁ:ﬁ?ﬁwﬁi:: alles hob die ExQuIsIT-Verkaufsstellen
- ddas B::l?g);l:l EMeﬁmdel heraus. Auf die ausgewdhlte Verlfaufskultur wurde
it enc; ]rlRe ierung besonderer Wert gelegt. Bereits die AuBenansicht und erst recht
:E::tenslnneigestsltung sollten eine gediegene Verkaufsatmosphére schaffeg. usnﬁltlt::
maBen prisentierte Waren, dem Vergleich mit b‘xlhgen Standargwaxe: Ifl:f:f etrten e
bar ausgesetzt, erzeugten die gewisse Aur‘a, die dann auch. en I-;gmih e licher
gerechtfertigt erscheinen lie. Die Exqu.isittiade{nJ I‘;egr:Itlrgosltlcm)t::n i:lu:;nrm el
Noblesse, der sich vom riiden pragmatischen U o ang - Abhob.
wohltuend oder auch nervend - je nach Genera.tlons- und Schic! ahrung - arich-
Das macht auf einen doppelten Anachrf)m§mu§ auﬁ:::rksam(,ier T e s
tung der Exquisit-Laden steckte: Der S(fhntt in d'le M neme(;n . wo die
Weltniveau wurde im biirgerlich-exklusiven Bereich vollzog : - b;)rdenden
i i jvitat der westlichen Konsumgesellschaften lag; dem uber i
iﬁ;gg:;h;nAl;?l?g}bereich, stellte sich die DDR die Aufgabe, »bedarfsgerecht« zu ver
‘. praktisch und solide. .
Sorgg;’u‘tiic;efl, Exquisit- und Delikat—Liden. wurden ?m grofier Erfolagt.)h:)searrlanlI:‘:ix;;ll
man deutlich die hohe Akzeptanz, die sie bei der _Bevol.kerupg hatten, lese s In o
Berichten ist immer wieder von der »grofien Behet:gthelt« die Redehwe id:n o o
Exquisitgeschifte bei den DDR-Biirgern erfreuten. 'Im Volksmun ;Z:Bezeicmung
schiifte nur kurz »Ex« genannt, und der DELIK:AT erhielt dann sogdali( B o
»FreB-Ex«. Dies mag angesichts der hohen Preise \fe'rwundc?.rfrtl ufl\:nku?:;lienen i o
Statuswert von Exquisitwaren erklirt werden. Exquisitgeschafte e e das
ansonsten recht durchstandardisierten Konsumkultur als Erkeanung

iegfri - Interview mit dem Stellver-
16 SAPMO BA. Dy 0V 2610730 B 13 s DDR Fis Reckaagel r Bedew
ttfﬁlg der Exquisit-Verkaufsstellen vom 18.4.1962. ) . . o B
17 SAPMO BA, DL 1- 11613, unpag., Entwurf. Anordnung iiber die Errichmung
sit-Verkaufsstellen (Industriewaren) vom 1.7.1962. ‘ I
18 Zeichensatzung fiir das Verbandszeichen »Modesalon«, m8 ;’erﬁxgungen und Mitteilung
des Ministeriums fiir Handel und Versorgung 8, 1969, S. 89.

19 SAPMO BA, Dy 301V 2/610/130, Bl. 156, Siegfried Spann: Interview (wie Anm. 15).
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Besondere, Nichtalltigliche. Sie erlangten - wenn man so will - Markenqualitit. Die

Markenwirkung beruht auf dem Zusammenhang, der zwischen Ware und Marke

gestiftet wird. Im Falle von Exquisit verweist der Markennamen auf eine bestimmte

Herkunft: Westen und eine spezifische Qualitit: auf Luxus.

Trotz der hohen Akzeptanz hatte die Staats- und Parteifiihrung ein Legitimations-
problem. Das wird auch daran deutlich, daB sie auf jede offentliche Debatte oder
Afrgumc‘entation verzichtete."Erst 1965 wird ein erster Artikel in die »Junge Welt« lan-
ciert mit der provokanten Uberschrift: »Findest du es richtig, da8 es bei uns Exquisit-
Liden gibt?« Das Problem ist, daB die jungen Leute nicht genug Geld haben, um dort
einkaufen zu gehen. ,

»Fritz: Was gefillt dir nicht daran, wenn erlesene Waren in besonderen Geschif-
ten verkauft werden? Exquisit bedeutet ja auf deutsch: erlesen.

Horst: Die Preise. Es konnen sich doch nur wenige leisten, dort zu kaufen. «*°

Konkret ging es um Nylonhemden, fiir die im Exquisit rund 80,- Mark bezahlt
werden mufBiten, wihrend sie im Westen zwischen 15,00 bis 20,00 DM kosteten. Es
handelte sich demmach um Westimporte, doch diese Frage wurde von der »Jungen
Welt« geschickt umgangen.

»Fritz: ... Weil sie das Neueste darstellen, gibt es zuerst davon nicht viel. Meist
hat sie nur ein Modegestalter oder ein Kollektiv entworfen und nur ein Betrieb ihre
Herstellung aufgenommen. Solange es von ihnen nur eine verhiltnisméiflig geringe
Zahl gibt, gelten sie auch nur als hochmodisch.

ngst: Ich verstehe, du meinst, solange sollen sie auch einen hohen Preis haben.

Fritz: Ja, du vielleicht nicht? Wenn jemand zu den ersten gehoren will, die einen
hochmodischen Mantel, einen hochmodischen Pullover, einen solchen Schal oder das
neue ausgefallene Schuhmodell tragen, warum soll er dafiir nicht mehr zahlen? Er tut
es ja auch. <! .

. Und dann wird im weiteren Verlauf begriindet, warum die DDR es sich ékono-
misch noch nicht leisten kann, mehr von diesen Waren herzustellen und dement-
sprechend die Preise zu senken.

»Horst: Die Exquisit-Kdufer tragen demnach gewissermaBen einen Teil dazu bei
daB Waren hoherer Qualitiit fiir alle hergestellt werden. Das gefillt mir. «* ’

. Das Grundproblem, daB die zwei Preis- bzw. Warenklassen indirekt die Heraus-
bildung von schichtspezifischen Unterschieden befordern, ist zwar mit einer solchen
Erklirung nicht ausgerdumt, aber akzeptabel. Die hoheren Einkommensschichten be-
zahlen den allgemeinen Wohlstand. Die Gerechtigkeit ist wieder hergestellt. Wihrend
da.s EXQUISIT— und Delikat-Geschift unter Ulbricht als eine Art notwendiges, weil ge-
winnbringendes Ubel begriffen wurde, wurde es bei Honecker zum Hauptinstrument

20 »Exquisite Waren - exquisite Preise? Ein Gespra i i ichti
¢ _exqui . ? prach um die Frage: Findest du es richt
daB es bei uns Exquisit-Ldden gibt?« von Emil Dusiska, in: Junge Welt vom 2.2. 19r6l§. &

21 Ebd.
22 Ebd.
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seiner Konsumpolitik ausgebaut. Er entwickelte es zum regelrechten Ersatz fiir DDR-
Biirger ohne Westgeld, zu einer Art Intershop-Aquivalent.

Von Anfang an kauften alle Schichten der Bevolkerung in Ho, ExQuisIT und
DELIKAT ein. Fiir gering Verdienende waren dies seltene Ausfliige in eine faszinie-
rende Warenwelt, fiir gehobene Einkommensgruppen wurde der Einkauf in diesen
Geschiiften zur nicht mehr wegzudenkenden Gewohnheit. Mit der Politik der zwei
Warenklassen wurde anfangs auf die distinktiven Bediirfnisse gehobener Schichten
eingegangen, um hier Kaufkraft systematisch abzuschopfen. Am Ende fiihrte sie zu
einer tiefergehenden sozialen Ungleichheit, die sich nicht nur im Einkommensgefille
ausdriickte, sondern auch kulturell verfestigte. Waren die Exquisit- und Delikat-
geschifte anfangs nur auf gehobene, exklusive Bediirfnisse ausgerichtet, so wurden sie
mit den Jahren als Normalitéit aufgefaBt. Darin driickt sich auch ein verdndertes Kon-
sumverhalten, das stirker auf den GenuB und die Lust am Kaufen orientiert war, aus.

Lebenserhaltung versus Lebensgestaltung?

Kulturell gesehen ging es in der Konsumpolitik also um die Struktur, die Art und das
MaB der Bediirfnisse, die die Bewohner der sozialistischen Gesellschaft auspréagten.
Sie wurden bewertet, beeinfluBt, erzogen und in unterschiedlichem MaBe auch befrie-
digt. Zum kultrellen Wertkriterium avancierten einerseits sozialistische Gleichheits-
vorstellungen, die auf die Aufhebung des Unterschieds in den Lebenslagen von rei-
cher, vergeudender, profitorientierter, parasitirer Ausbeuterklasse und verelendender,
ausgebeuteter Arbeiterklasse und die Hebung des Wohlstands der Werktiitigen zielten,
und andererseits Vorstellungen von sozialer Sicherheit in der zum Dogma erhobenen
Dreifaltigkeit von Arbeit, Brot und Wohnen. In bezug auf die Befriedigung der
Grundbediirfnisse (Lebenserhaltung) proklamierte der Sozialismus denn auch immer
seine Uberlegenheit: niedrige Mieten, Lebensmittel, Fahrpreise, Gesundheitsfiirsorge,
Kindergirten usw. Es gab keine Arbeits- und keine Obdachlosen. Das bedeutete einen
Vorgriff auf kommunistische Konsumvorstellungen.

Doch in bezug auf die gehobeneren Bediirfnisse (Lebensgestaltung) war die Staats-
und Parteifiihrung mit einem enormen gesellschaftlichen Wandel konfrontiert. Die
europiische Nachkriegsentwicklung hatte unerwarteterweise fiir breite Massen einen
stetig wachsenden Wohlstand gebracht. Trotz oder gerade wegen der sozialen Anglei-
chung von Lebenslagen, der Herausbildung eines breiten Mittelstandes in Ost und
West, entwickelten sich Bediirfnisse nach verfeinerter Lebensgestaltung und kulturel-
ler Distinktion. Damit gerieten die sozialistischen Wertvorstellungen und Vergleichs-
kriterien in einen Konflikt. Aber nicht, weil diese Bediirfnisse nach verfeinerter
Lebensgestaltung (und die sich darin ausdriickenden Wertvorstellungen) den eigent-
lichen kommunistischen Idealen widersprachen, die picht auf die Anhidufung mate-
riellen, gegenstindlichen Reichtums, sondern auf die Entwicklung produktiver Be-
diirfnisse gerichtet waren, sondern weil ihre Befriedigung nur partiell geleistet werden
konnte. Es waren schlieflich die Bediirfnisse der so geschiitzten Arbeiterklasse bzw.
der Werktitigen, denen eine gewisse Legitimitit zugestanden wurde.
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ErklirtermaBen lautete das Ziel sozialistischer Konsumpolitik »Wohlstand fiir
alle«. Dabei teilten Staatsmacht und Bevolkerung dieselben Vorstellungen von
Wohlstand und Zufriedenheit. Dennoch gerieten immer wieder ideal gesetzte egalisie-
rende Tendenzen auf der einen und Distinktionsbediirfnisse und Individualisierungs-
drang auf der anderen Seite aneinander. Das historische MaBverhaltnis zwischen legi-
timen und nicht anerkannten, iberfliissigen Bediirfnissen stand nicht ein fiir allemal
fest, sondern muBlte jeweils neu ausgehandelt werden. Die Parteifiihrung tat sich -
wohl auch auf Grund ihres Alters und ihrer biographischen Erfahrungen - schwer
damit.




