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Konsumkultur in der DDR

Uber das Scheitern der Gegenmoderne
auf dem Schlachfeld des Konsums

Ina Merkel

» Wer mich kennt, der weif}, daf} ich sehr viel Wasser getrunken habe und kaum
Wein, geschweige denn Wodka oder Kognak. Von einem feudalen Leben kann ich
gar nicht sprechen, obwohl mein Gehalt mir das erlaubt hitte. Ich habe jeden
Morgen ein oder zwei Brotchen gegessen mit Butter und Honig; mittags waren wir
im Zentralkomitee, da habe ich entweder gegrillte Wurst mit Kartoffelpiiree,
Makkaroni mit Speck oder Gulasch gegessen, und abends habe ich zu Hause
gesessen, etwas ferngesehen und bin schlafen gegangen ... Ich muf sagen, es war
mein Leben, bescheiden zu leben und damit auch die Leistungsfihigkeit zu erhal-
ten. Die Verbindung mit dem Volk ist mir dabei nie verloren gegangen, obwohl der
Personenschutz, mit Hilfe von anderen, sehr oft die Situation schuf, mich von den
Massen zu trennen. Ich hatte trotzdem stets unmittelbaren Kontakt mit den
Massen.“!

In der Tat, dieser Mann hat nicht viel zum Leben gebraucht. Er war nicht
genufistichtig. Er war ein Asket. Aber seit wann liebt das Volk die Asketen?

Wenn sich Erich Honecker in dem Gesprich mit Reinhold Andert und Wolf-
gang Herzberg genotigt sieht, sich als bescheidener und anspruchsloser Landes-
herr darzustellen, so reagiert er damit zuniichst einmal auf einen in der Wende laut
gewordenen Ruf nach Abschaffung der Privilegien fiir Parteifunktionire. Michael
Bodemann ist in seiner jiingsten Untersuchung iiber die ehemaligen Eliten in der
DDR auf das Phinomen gestofien, dafl sie alle fiir sich in Anspruch nehmen, keine
besonderen Privilegien genossen zu haben. Ihr Bestehen darauf, genau so gelebt zu
haben, wie die ,normale“ DDR-Bevolkerung, ist allerdings tiefer verwurzelt und
nicht nur eine aktuelle Rechtfertigungsstrategie. Asketische Lebensstile haben sich
als mentale Traditionsbestinde einer aufstiegsorientierten Schicht innerhalb der
Arbeiterklasse (Arbeiteraristokratie) auch in sozialdemokratischen und kommuni-
stischen Kultur- und Wertvorstellungen niedergeschlagen. Inwiefern sich dennoch
fast unmerklich eine privilegierte Verfiigung iiber Konsumgiiter in den Alltag
eingeschlichen hat, davon zeugt v.a. der erste, groff angekiindigte Fernsehbericht
tiber das Leben des Politbiiros in der abgeriegelten und abgeschotteten Waldsied-
lung Wandlitz — Ende 1989 vom DDR-Fernsehen ausgestrahlt. Eigentlich war es
eher armselig, was da an kleinbiirgerlichem Ambiente vorgefithrt wurde: die
verchromte Badarmatur und der Farbfernseher aus dem Westen. Gemessen am
Lebensstil westdeutscher Funktionseliten erscheinen sie allerdings licherlich und
die Entristung der Ostdeutschen angesichts dieses ersten Films iiber die Woh-
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nungseinrichtung der Politbiiromitglieder unverstindlich. Der Volkszorn entziin-
dete sich an trivialen Kleinigkeiten, an der Bierbiichse und dem Videorecorder, an
Gegenstinden — und das war das auslésende Moment — die aus dem Westen
stammten. ,Sie predigten Wasser und tranken den Wein.“ Das vertrug sich nicht
mit dem egalitiren Anspruch der Parteifiihrung. In einer Gesellschaft, in der die
vorhandenen Konsumgiiter oftmals nicht universell verfiigbar waren, sondern
kontingentiert und nach strengen Regeln verteilt wurden, hatte sich ein Sinn fiir
soziale Gerechtigkeit mental tief verankert, der sich hier herausgefordert sah. Doch
diese Szenen offenbaren noch etwas anderes: DDR-Bevélkerung und Staatsfiih-
rung sehnten sich offenbar nach denselben Gegenstinden. Sie waren — zumindest
was ihren Geschmack betrifft — wohl doch nicht so weit voneinander entfernt.

Die DDR-Konsumkultur lifit sich nicht als Ansammlung von DDR-Produk-
ten, als autarkes System, abgeschottet vom Weltmarkt betrachten. Es macht ja
gerade ihre Besonderheit aus, daf§ ein stindiger Ost-West-Diskurs stattfindet. Der
Vergleich ist von Anbeginn ein gleichsam konstituierendes Moment. Die System-
auseinandersetzung findet nicht als kriegerische statt, sondern wird in die Sphire
der Konsumtion verschoben und letzten Endes auch dort, auf dem Marktplatz,
gewonnen. Hier stoflen zwei kulturelle Wertvorstellungen aufeinander, die auf
verschiedenen sozialen Ebenen spielen und deshalb eigentlich auch nicht ver-
gleichbar sind. Das sind auf der einen Seite sozialistische Gleichheitsvorstellungen
in der heiligen Dreifaltigkeit von Arbeit, Brotund Wohnen, die auf das Sicherheits-
bediirfnis der von Arbeitslosigkeit, Inflation und Krieg gebeutelten Generationen
rekurrieren. Die Proletarisierung breiter Mittelschichten ist der im Hintergrund
ablaufende historische Vorgang. Auf der anderen Seite geht es um soziale und
kulturelle Distinktion. Dahinter stehen die Aufstiegserfahrungen der westdeutschen
Nachkriegsgenerationén. Egalisierung versus Individualisierung? Traditionale an-
stelle moderner Gesellschaft? Die Begrifflichkeit ist noch in den alten Formen der
konfrontativen Auseinandersetzung befangen.

Worum soll es gehen, wenn, wie in diesem Aufsatz, Ansitze fiir die Untersu-
chung der Konsumkultur eines untergegangenen Staatswesens thesenartig entwik-
kelt werden? Warum Konsumkultur? Was lifit sich daran darstellen oder zeigen?

Konsumkultur wird hier verstanden als das Verhiltnis, das die Individuen einer
Gesellschaft zu der historisch und regional je spezifischen Ansammlung von
Gegenstinden eingehen, die als Waren/Konsumgiiter auf dem Markt erscheinen
und ihnen zum Erwerb, Gebrauch und Verbrauch zur Verfiigung stehen. Konsum-
kultur umfafit die Formen des Erwerbs von Gegenstinden ebenso wie ihren
praktisch-aneignenden und symbolisch-kommunikativen Gebrauch. Das mentale
Verhiltnis, das die Individuen zu diesen sie umgebenden Gegenstinden und
Riumen ausprigen, die Verinderungen, die dieses Verhiltnis im Verlaufe der
Besitz- und Gebrauchsbiographie erfihrt, werden hier zum Ausgangspunkt der
historischen Untersuchung genommen. Konsumkulwr in der DDR konstituiert
eine bestimmte Art von Offentlichkeit, denn Verkaufshandlungen finden, von
Schwarzmarktpraktiken abgesehen, im wesentlichen im o6ffentlichen Raum vor
aller Augen statt. Und: Sie ist von auflerordentlichem éffentlichen Interesse.? Auf
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jedem Parteitag wird dariiber nachgedacht, wie man die Bediirfnisse der Bevélke-
rung wohl besser befriedigen kénne. Das macht ihre Besonderheitin der DDR aus.

Konsumkultur der DDR ist wahrlich ein weites und unbeackertes Feld. In der
Nachwendezeit gab es von westlicher Seite erste Versuche, sich damitauseinander-
zusetzen, beispielsweise in dem Dokumentarfilm ,Flotter Osten, einem Zusam-
menschnitt von Werbefilmen oder in der Ausstellung ,SED — Schénes Einheits
Design“. Abgesehen davon, dafi die Westdeutschen in solchen Zusammenstellun-
gen das fiir sie Kuriose an der DDR-Gesellschaft hervorgehoben haben, stehen
dahinter tief verwurzelte Auffassungen von der DDR als einer ,Mangelgesell-
schaft”. Mangelerfahrungen gelten als Ursache fiir angeblich DDR-typische men-
tale Prigungen wie Gier, Genufisucht und Anspruchsdenken. Solche Klischees
haben sich haben sich im Verlaufe des Einigungsprozesses noch verfestigt und sind
im Bild von der Banane symbolisch geronnen., ?

Der Begriff des Mangels ist aus der Perspektive einer Konsum- oder Uberflufi-
gesellschaft gebildet. Volle Schaufenster hie - lange Schlangen da. Was aber folgt
daraus fiir die Erfahrungen seiner Bewohner? Was wird wann als Mangel wahrge-
nommen und in welchen Handlungsalternativen verarbeitet? In welchen Alltags-
routinen und mentalen Grundmustern schligt sich dies nieder? In der Tat hat es die
DDR nicht vermocht, die Bediirfnisse ihrer Biirger/innen in jedem Falle angemes-
sen zu befriedigen. Nicht, daff man sich bestimmte Dinge nicht leisten konnte,
sondern daff es immer an irgend etwas fehlte, gehort seit den 60er Jahren zu ihren
Grunderfahrungen. Doch daraus zu folgern, dafl es aufgrund des beschrinkten
Angebots an Konsumgiitern zu einer weitgehenden Entdifferenzierung, d.h. zur
Homogenisierung und Egalisierung von Lebensstilen und Lebenslagen in der
DDR gekommen sei, ist zu kurz gegriffen. Von dieser These bis zur Stigmatisie-
rung der DDR-Biirger/innen als Unterklassen ist es nur ein kleiner Schritt. Die im
Vergleich zur Bundesrepublik offensichtliche Armlichkeit, Einseitigkeit, Billigkeit
der DDR-Konsumkultur bietet dafiir zwar geniigend Stoff. Doch damit sind nur
Oberflichenphinomene beschrieben. In der mentalen Verarbeitung des Mangels
haben DDR-Biirger/innen auch Erfindungsreichtum und Improvisationsvermo-
gen, solidarisches Verhalten, Geduld und Geniigsamkeit ausgebildet. Zu den
Grundwerten der DDR-Gesellschaft, die heute riickwirkend nostalgisch verklirt
erinnert werden, gehort auch die Subventionierung des sogenannten Grundbe-
darfs, d.h. von Grundnahrungsmitteln, Wohnung, Energie und Kinderbekleidung.

Diese kurzen Vorbemerkungen sollen andeuten, dafl es sich bei der Untersu-
chung von Konsumkultur in der DDR um ein héchst problematisches und hete-
rogenes Untersuchungsfeld handelt, das bisher noch kaum, und wenn, dann in den
angedeuteten Polarisierungen, bearbeitet worden ist. In einer umfassenden Unter-
suchung miifite es vor allem darum gehen, den Blick zu schirfen und auf histori-
sche, soziale und generationsspezifische Unterschiede in den Lebenslagen und
Lebensstilen von DDR-Biirger/innen aufmerksam zu machen.

1. geht es dabei um die Ausdifferenzierung einer homogen erscheinenden Kon-
sumkultur. In den Lebensstilen erscheinen die sozialen Unterschiede von Klassen,
Schichten, Geschlecht und Generation in ihrer kulturellen Dimension. Abgesehen
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davon, dafl sich in der DDR durchaus schichtspezifische soziale Unterschiede in
verschiedenartigen Lebensstilen niederschlagen, ist es interessant, danach zu fra-
gen, wie kulturelle Distinktion unter den Bedingungen einer scheinbar klassen-
und stindelosen Gesellschaft funktioniert haben kénnte. Zweifellos gewinnen
Unterscheidungsmerkmale wie Geschlecht und Generation, Stadt und Land an
Distinktionswert, aber das trifft auf moderne Industriegesellschaften iiberhaupt
zu. Zu vermuten ist, daf} sich in den unterschiedlichen Praxen des Konsumierens
auch politische Einstellungen, gesellschaftliche Funktionen und Bildungsunter-
schiede verstirkt ausdriicken. Hierbei ist es notwendig zu erkliren, welche Bedeu-
tung die westliche Warenwelt hatte. Wurden die Gegenstinde einfach in den
Gebrauch genommen oder auf eigensinnige Weise so benutzt, daff sie — ihres
urspriinglichen gesellschaftlichen Zusammenhangs beraubt — ganz andere kultu-
relle Funktionen bedienten? Unter DDR-Bedingungen hatte ein westdeutsches
Haarshampoon, gleich welcher Marke, fiir bestimmte Leute noch so hohen di-
stinktiven Wert, daf§ man die leeren Shampoonflaschen wie Ikonen aufgereiht im
Bad seinen Besuchern prisentierte. Das Tragen hochmodischer Kleidungsstiicke
aus westlicher Produktion - erinnert sei hier an die italienischen Regenmintel
(,NATO-Pellen“), die Anfang der 60er Jahre in grofien Mengen in die DDR
geschmuggelt wurden — war bestens geeignet, um politisch zu provozieren. Uber
Bluejeanskonnten sich noch in den 70er Jahren ganze Lehrerscharen aufregen. Der
Besitz von Westwaren zeichnete seine Besitzer aus. Er hob sie aus der Masse heraus.
Aber auch das Gegenteil ist moglich; bewufiter und zur Schau getragener Nicht-
besitz von Westkonsumgiitern konnte ebenso distinguierend wirken.

2. kann die Untersuchung der kulturellen Praxen des Erwerbs, Gebrauchs und
Verbrauchs von Konsumgiitern Aufschluf iiber den historischen Wandel bestimm-
ter mentaler Grundmuster und Besonderheiten geben. Dabei sollte nicht in verbrau-
cherpositivistischer Perspektive nur nach den Indikatoren verbesserten Lebensstan-
dards, dem Pro-Kopf-Verbrauch oder Ausstattungsgrad mit neu entwickelten
Konsumgiitern gefragt werden, sondern nach dem Wandel von prinzipiellen Einstel-
lungen. Hinsichtlich der Analyse der DDR-Konsumkultur wird es besonders um die
spezifische Mischung von mentalen Traditionsbestinden und neuen Einstellungen
zum Konsumieren gehen. Sie ist nur als Collage von Elementen unterschiedlichen
historischen Ursprungs, verschiedenartiger dsthetischer Gestaltungskonzepte und
kontrir zueinander stehender politischer Programme der Bediirfnisbefriedigung
rekonstruierbar.

Beide hier knapp angedeuteten Untersuchungsrichtungen zielen letztlich auf
die Rekonstruktion sozialer Praxen des Konsums ab, spielen also auf einer erfah-
rungsgeschichtlichen oder lebensweltlichen Ebene. Aus welchen Quellen und mit
welchen Methoden lassen sich nun historisch konkrete Bestimmungen von DDR-
Konsumkultur gewinnen? Die Quellen fiir einen erfahrungsgeschichtlichen Zu-
gang zum DDR-Alltag sind vielfiltig. Abgesehen von der, nunmehr auch in
Deutschland einigermafien etablierten, lebensgeschichtlichen Befragung von
Zeitzeugen*, stellen insbesondere Eingaben, Briefe aus der Bevélkerung an staat-
liche und kommunale Institutionen und Parteiorgane, eine bisher noch wenig
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beachtete authentische Quelle dar, die insbesondere fiir die hier angestrebte For-
schung von aufierordentlichem Aussagewert ist.’ Drittens schliefilich werden von
mir Dokumentar- und Spielfilme und auch literarische Werke als Quellen® heran-
gezogen. In ihnen sind zeitgendssische dichte Beschreibungen des Alltagslebens
enthalten, die Aufschluf} tiber Zeitgeist und Mentalitit geben kénnen.

Bevor versucht werden soll, anhand der Analyse spezifischer Quellen Erkennt-
nisse iiber mentale Strukturen zu gewinnen, soll zunichst der idealtheoretische
Hintergrund beleuchtet werden, auf dessen Grundlage sich politische Strategien
und Orientierungen herausbildeten, die, ideologisch vermittelt, schliellich auch
auf dem Felde der Konsumkultur ausgetragen wurden.

Idealvorstellungen vom Sinn des Konsumierens
unter den Bedingungen der Klassen- und Sténdelosigkeit

».- Der Klassenfeind will uns auch dadurch schaden, daff er den Bedarf der
Bevolkerung in die Richtung der sogenannten amerikanischen Lebensweise zu
lenken versucht. Diese amerikanische Lebensweise ist in Wirklichkeit nichts ande-
res als das Luxusleben einer kleinen Minderheit auf Kosten der Mehrheit, ist die
Verschwendung materieller Werte, die die Werktitigen geschaffen haben.

Wir wollen, daf} alle Werktitigen in Wohlstand leben und besonders die werk-
titigen Frauen von der zeitraubenden Arbeit im Haushalt weitgehend befreit
werden. Deshalb sind wir auch dafiir, noch viel mehr Waschsalons einzurichten.

Wir haben es manchmal auch mit Kunden zu tun, die jetzt schon so leben
wollen, wie das erst nach der Bindigung des westdeutschen Militarismus, nach der
Erfiillung des Siebenjahrplanes, nach dem Sieg des Sozialismus méglich ist.

Ihnen sagen wir: Wenn ihr mehr kaufen wollt, miifit ihr vorher mehr produzie-
ren, Wenn ihr Qualititswaren wiinscht, dann leistet selbst Qualititsarbeit.“’

In diesem kurzen Text sind die wichtigsten Elemente 6ffentlichen Verhandelns
iiber die Bediirfnisse der Bevolkerung enthalten: Das Ideal einer besseren Gesell-
schaft wird in der Auseinandersetzung mit der westlichen Konsumgesellschaft
gebildet, deren entscheidender Nachteil darin besteht, dafl sie bestimmte soziale
Gruppen vom Konsum ausschliefit. Dahinter stehen Gleichheitsvorstellungen in
Bezug auf die Verteilung des gesellschaftlich produzierten Reichtums unabhingig
von Klasse, Stand, Bildung und Leistung. ,Jedem nach seinen Bediirfnissen® lautet
das Kommunismusversprechen. Unter den Bedingungen der Klassen- und Stéinde-
losigkeit wiirde Konsum als symbolisches Kapital keinen Sinn mehr machen.
Konsumiert werden wiirde dann nur noch, was auch wirklich gebraucht wird. Die
Gegenstinde reduzieren sich, auch in ihrer idsthetischen Gestalt, auf ihren Ge-
brauchswert. Luxus erscheint in dieser idealischen Betrachtungsweise doppelt
negativ: einmal weil er die arbeitenden Massen vom Gebrauch und Genuf§ aus-
schliefit und zum zweiten, weil zur Produktion von Luxusgiitern Kreativitit,
Arbeitskraft und Material vergeudet werden.

Unter den Bedingungen der Nachkriegszeit erfihrt das kommunistische Ideal
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allerdings so manche Verinderung. Der Kommunismus riickt als Daseinsziel in
weite Ferne. Der Dichter Bert Brecht spricht von den ,,Miihen der Ebenen. Die
in den 50er Jahren ausgegebene Losung ,So wie wir heute arbeiten werden wir
morgen leben“ verlangt der arbeitenden Klasse auf lingere Zeit Konsumverzicht
ab und das zu einer Zeit, in der der deutsche Nachbarstaat, auch fiir die Ostdeut-
schen sichtbar, sein Wirtschaftswunder praktiziert. Daraus resultiert ein Interes-
senkonflikt, der so stark und prisent ist, daf} er nicht nur den sozialen Frieden
gefihrdet, sondern die Parteifiihrung dazu zwingt, 6konomische Reformkonzepte
immer wieder zu revidieren. Die NOSPL scheitert nicht nur an den 6konomischen
und politischen Forderungen der Sowjetunion, sondern vor allem an dem Wider-
stand der Werktitigen, die stabile Preise und hohere Lohne unabhingig von der
Leistung mehr oder weniger erfolgreich einklagen. Die Partei tapptin die Falle der
eigenen Ideologie, der Wohlstands- und Stabilititsversprechen.

Die sozialistische Utopie verfolgte das Ziel, ,jedem nach seinen Bediirfnissen”
zu geben, was er braucht. Das allerdings unter den Bedingungen einer entwickelten
Bediirftigkeit, in der nicht der ,,Sinn des Habens®, sondern die Notwendigkeiten
des Gebrauchs das Erwerben von Gegenstinden bestimmen. Der eigentliche
Reichtum — und hierin liegt der entscheidende Unterschied ~ wiirde nicht in
universell verfiigbar Gegenstindlichkeit, sondern in ,disposable time*, in fiir die
Selbstentwicklung der Individuen frei verfiigbarer Zeit bestehen.

Unter den Bedingungen des erschwerten Aufbaus einer neuen Gesellschaft auf
der Grundlage einer zerstérten und demontierten Industrie, von Reparationszah-
lungen und der disproportionalen Vorkriegsentwicklung ohne Bergbau und
Schwerindustrie, konzentrierte sich der Wiederaufbau vor allem auf die letztge-
nannten Bereiche. Textil- und Konsumgiiterindustrie wurden lange Zeit vernach-
lassigt. Mingel in der Versorgung mit Haushaltswaren — von der Waschmaschine
bis zum Kiihlschrank — waren so vorprogrammiert. Eine schwankende, in der
Tendenz aber restriktive Mittelstandspolitik tat das Ubrige. Im Unterschied dazu
wurde die Bundesrepublik durch die USA stark geférdert und finanziell unter-
stiitzt. Der Effekt war das Wirtschaftswunder Ende der 40er Jahre, als sich iber
Nacht die Schaufenster mit Waren fiillten. Zur selben Zeit gab es die ersten
Arbeitskimpfe. Arbeitslosigkeit war im Westteil an der Tagesordnung. Abhingig
vom Standpunkt konnte sich so jede Seite iiberlegen fithlen. Der Westen hinsicht-
lich des Konsumangebots, der Osten in Bezug auf Arbeit und soziale Programme.

In der Orientierung auf soziale Sicherheit und einen gewissen, stetig wachsen-
den Wohlstand konnte sich die Parteifithrung der Zustimmung der Bevolkerung
gewifl sein. Sie teilten dieselben Vorstellungen von Wohlstand als Anhiufung von
Lebensstandardindikatoren wie dem Butter- und Fleischverbrauch und von Mo-
dernisierung als steigender Pro-Kopf-Ausstattung mit Kithlschrank, Fernseher
und Auto. Geniigsamkeit, Geduld und Ordnungssinn gehéren zu den von beiden
Seiten gleichermafien propagierten traditionellen Tugenden. Getragen wird dieser
Konsens von einer Generation, die zwar durch ihre unterschiedlichen Nachkriegs-
karrieren — sozialer Auf- oder Abstieg - gespalten ist, sich aber aufgrund gleichar-
tiger Not- und Mangelerfahrungen in dem Bediirfnis nach sozialer Sicherheit und
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bescheidenem Wohlstand wieder trifft. Insofern sind sie sich auch einig in der
Ablehnung von Genufisiichtigkeit und Laissez-faire der nachfolgenden Generatio-
nen, die sich als antamerikanische Grundstimmung immer wieder Ausdruck
verschafft. Dieser Grundkonsens wirkt dufierst stabilisierend, selbst wenn in Krisen-
situationen — und Versorgungskrisen jeder Art sind der stindige Begleiter des real
existierenden Sozialismus - die Bevolkerung mit Arbeitsniederlegungen und
Wiahlverweigerung droht.

Im Verhiltnis zum Westen und im Verhiltnis zu den wachsenden Anspriichen
und Bediirfnissen der eigenen Bevilkerung mufl man historisch verschiedene
Phasen unterscheiden. Das urspriingliche Ideal, in dem Bedarfsdeckung nicht nur
fiir hinreichend, sondern auch fiir die verniinftigere und fortschrittlichere Variante
gehalten wird, weicht allmihlich auf. Wenn Ende der 50er Jahre die ersten Bou-
tiquen und Exquisitliden® eréffnet werden, spiegelt sich darin ein verindertes
Verhiltnis zum Konsum. Als mit Honeckers Machtantritt die Intershops® auch fiir
die DDR-Bevélkerung allgemein zuginglich werden und in den neu eréffneten
Delikat-Liden Westschokolade gegen DDR-Geld verkauft wird, ist dies nicht nur
ein Zugestindnis an die dringender werdende Unzufriedenheit der Bevélkerung.
Damit wird zugleich auch der Entwurf einer Gegenmoderne aufgegeben.

Denjenigen, die den kommunistischen Idealen anhingen, ging es nicht allein
darum, mehr und bessere Kiihlschrinke und Fernsehapparate zu produzieren,
wenngleich genau das natiirlich zum Kriterium wird, mit dem die Bevolkerung den
Erfolg oder Miflerfolg der Politik mifit, sondern es ging um Alternativen zum
mafilosen Verbrauch, zur Wegwerfgeselischaft und zum Konsumieren als Kom-
pensation fiir Langeweile. Der Entwurf einer Gegenmoderne ist, trotz gegensitz-
licher dsthetischer Konzepte!® —aus verschiedenen Griinden und mit unterschied-
lichen Motiven — gemeinsamer Ausgangspunkt von Parteifihrung und einer avant-
gardistischen und provokanten intellektuellen Elite. Sie wollen ,,das Beste fiir den
Werktitigen“. Standardisierung und Sortimentsbereinigung sind in den 60er Jah-
ren dafiir die Schlisselbegriffe. Um diesen Ende der 50er Jahre begonnenen
Diskurs niher zu charakterisieren, seien hier die Kommentare eines Ministeriums-
mitarbeiters anlifilich der Eréffnung einer Tagung iiber Standardisierung zitiert:

»Kollege Beier: ... Ich habe noch keinen gefunden, der sich dariiber aufgeregt batte, dafs
der Volkswagen uniformiert ist, obwobl zweieinbalb Millionen Wagen laufen. Warum
nicht? Weil das ein ausgereiftes Erzeugnis ist. Ich bin auch nicht der Meinung, daf$ sich bei
uns jemand iiber einen uniformierten Kiiblschrank beschweren wiirde, wenn er billig und
gut ist und seinen Zweck erfiillt, oder einen Staubsauger oder was Sie sonst noch wollen.
Voraussetzung ist, dafs dieses Erzeugnis wirklich technisch ausgereift ist und dafs man dafiiv
den Vorteil hat, es billig kaufen zu kinnen. Wer eine Extrawurst gebraten baben will und
es sich leisten kann, — bitte sebr, der soll sich irgendwo bei der Handwerker-Produktions-
Genossenschaft sie anfertigen lassen. Ich glaube nicht, dafs es solche Narren bei uns gibt,
denen es einfallen wiirde, allen Frauen standardisierte Hiite anzubieten, (Zustimmende
Heiterkeit) oder den Minnern standardisierte Schlipse oder irgend etwas dhnliches. Das
wird keinem Menschen einfallen. ... Viele wiinschen sich einen , Wartburg“ und finden gar
nichts daran, dafd praktisch nur zwei verschiedene Automobile produziert werden. Man
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kann sich den ,,Warthurg® verschieden anstreichen lassen, man kann ibn mit Chromleiste
bestellen oder obne Chromleiste. Ich babe noch keinen gefunden, der sich dariiber beschwert
bat, daf8 wir eben nur die zwei Autos berstellen. Es gebt nur darum, recht viel davon
herauszubringen. “!!

In diesem kurzen Text sind alle Elemente des damaligen Diskurses angespro-
chen: Uniformisierung/Standardisierung versus Individualitit. Aus verschiedenen
Griinden sind sich Parteifithrung und Intellektuelle darin einig, die Bediirfnisse der
Bevolkerung ~ die immer die der anderen sind und nie ihre eigenen — in bestimmte
Richtungen lenken und entwickeln zu kénnen. Was aber ist das Beste fiir den
Werktitigen? Alles was billig und zweckvoll ist. In der hier zitierten Tagung tiber
Standardisierung wird vor allem iber Sortimentsbereinigung diskutiert. Statt fiinf
verschiedener Modelle von Kiihlschrinken soll zukiinftig nur noch von einem
Produzenten ein Modell - dies allerdings in verschiedenen Benutzergréfien -
produziert werden. Von der Standardisierung erhofft sich die DDR-Fiihrung
berechtigterweise eine Verbilligung durch Einsparung von Enthcklungskosten
und Material. In einer Planwirtschaft machen solche Uberlegungen Sinn. Aber in
der Argumentation wird auch deutlich, worin die Vorbehalte der Bevolkerung, der
zukiinftigen Konsumenten, bestehen konnten, nimlich darin, dafl sie in ihren
individuellen Wahlméglichkeiten zu stark eingeschrinkt werden. Der mégliche
Vorbehalt gegen eine zu starke Uniformierung der Lebensweise wird hier ironisch
vorweggenommen und banalisiert. Dahinter verbirgt sich ein ganzes Erziehungs-
programm fiir die Werktitigen, bei dem Partei und Intellektuelle allerdings ver-
schiedene Orientierungen verfolgen.

So, wie auf kultureliem Gebiet die Massen die Hohen der Kultur erstiirmen
sollen, d.h. systematisch an die (biirgerliche) Hochkultur (des 18. und 19. Jahrhun-
derts) herangefithrt werden, so sollen sie auch zum guten Geschmack erzogen
werden. Guter Geschmack driickt sich zunichst einmal in der Ablehnung kleinbiir-
gerlicher Prunksucht aus. Ablehnung alles Ornamentalen, Einfachheit und Klar-
heit der Formen, Funktionalitit und Langlebigkeit sind die gemeinsamen isthe-
tischen Kriterien, die in ihren gestalterischen Konsequenzen allerdings nicht mehr
von beiden Seiten geteilt werden. Solange es darum geht, das Schnitzwerk von den
Schrinken abzuschlagen, Pliisch und Plunder aus den Wohnungen zu verbannen,
das Familienkristall auf den Miill zu werfen und den rohrenden Hirsch von der
Wand abzunehmen, sind sich beide Seiten noch einig. Den Kampf gegen den
Kitsch fithren sie noch gemeinsam. Aber als es darum geht, eine moderne, am
Bauhaus orientierte Architektur und Gegenstindlichkeit auch prakdsch zu durch-
zusetzen, sehen sie sich auf einmal auf verschiedenen Seiten der Barrikade. Der
Chefarchitekt Henselmann berichtet z.B., wie er auf Ulbrichts Verlangen seinem
modernen Glas-Stahl-Beton-Entwurf fiir die legendire Stalinallee in Berlin iiber
Nacht eine Fassade im stalinistischen Zuckerbickerstil anhingen mufite.

Konsequent funktional durchgestaltete Gegenstinde erscheinen der Parteifiih-
rung suspekt. Sie wirken asketisch, frugal und billig, und sie kénnen deshalb eine
entscheidende Funktion nicht erfiillen: Sie sind ungeeignet, um den erreichten
Wohlstand zu reprisentieren und damit die Uberlegenheit des Sozialismus symbo-
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lisch zu dokumentieren. Dennoch kénnen sie aus 6konomischen Griinden nicht
anders, wenn sie ihrer Bevolkerung zu raschem Wohlstand verhelfen wollen: zu
billigen Wohnungen und bezahlbaren Mébeln, zu moderner Haushaltstechnik
und dem Kleinwagen fiir jedermann. Daf§ man den Gegenstinden und vor allem
der Architektur genau diese Billigkeit ansehen kann, daran scheitert letztlich der
Versuch einer isthetischen Alternative. Seit den siebziger Jahren, mit Honeckers
Machtantritt, wird dies auch offen zugegeben und die Orientierung der sozialisti-
schen Staatsisthetik an der westlichen Biirgerlichkeit fiir alle sichtbar verfolgt. Am
Ende scheint es sogar, als hitte die antibiirgerliche DDR traditionelle biirgerliche
Tugenden besser konserviert als ihr westlicher Nachbar.

Einige Uberlegungen zum Verhdltnis der Individuen
zu den Gegenstdnden ihres Konsums

Im folgenden soll danach gefragt werden, welche mentalen Besonderheiten sich
unter den oben skizzierten Bedingungen herausbilden. An zwei Beispielen soll
deutlich gemacht werden, in welche Richtung sich das vorfindliche Quellenmate-
rial auswerten lifit.

Am 28. Dezember 1981 schreibt der Biirger Franz G. aus Frankfurt/Oder an das
Fernsehen der DDR!?:

» Werte Genossen!

Ich babe beim Einkauf zu Weibnachten im HO-Freizeit und Sportartikel in Frankfurt/
Oder einen Vorfall erlebt, der die Einkaufsstimmung nur negativ beeinflufSte. Mir geht
es nicht darum nur erwas zu kritisieren. Vielleicht bietet sich einmal bei der Programm-
gestaltung an, die von mir geschilderten Einkaufserlebnisse satirisch zu verarbeiten.

Mit sozialistischermn Gruf$

Franz S.

Niederschrift iiber einen personlich erlebten Vorfall beim Kauf von Gleitschuben am
21.12.81 im HO-Freizeit Frankfurt/Oder

Mir gebt es darum, an Hand dieses Vorfalls darzustellen, wie durch interessenlose
Handelstatigkeit negative BewufStseinsbeeinflussung stattfindet.

Nun konkret:

Seit 14 Tagen wurden die Biirger durch Beschiftigte der Verkaufsstelle HO-Freizeit
dariiber informiert, daff am 21.12.81 Gleitschube verkauft werden. Am 21.12. standen
um 14.00Ubr 100-120 Biirger und warteten auf die Offnung des Geschiftes.

(Meine Meinung dazu: — Ist es notwendig, dafs fiir ein solches Handelsobjekt (Preis
12,50) ein solcher konzentrierter Verkauf organisiert wird?)

Nach Offnen stiirmten die Biirger in das Geschift. 70 Biirger gingen bis hinten durch
und es bildete sich abermals eine erhebliche Konzentration.

Nach geraumer Zeit wurde ein Container berausgeschoben auf den sich nun die 70
Biirger stiirzten. Es gab Geschrei — Gedrange und ein wiiblen, denn die Gleitschube gibt
es in unterschiedlichen Groflen.

Reaktion der Verkiuferin: Platz da — Tiir freimachen — jeder nur 1 Paar kaufen
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Giinstiger wire es gewesen, wenn die Verkaufskrifte eine Vorsortierung vorgenommen
hiitten anstatt unqualifizierte und unhifliche AufSerungen gegeniiber den Biirgern zu dufSern.

Die Organisation welche bier vorberrschte war ein organisiertes Chaos!

Noch ein weitere Vorfall: Es wurden Holzschlitten angeboten. Biirger erkundigten sich
ob es nicht auch Glasfieberschlitten gibe und ob vielleicht welche nach vorn gebracht
werden?

Antwort der Verkiuferinnen: Ja wir haben welche, ab erst miifien diese Holzsschlitten
verkauft werden, dann bringen wir die anderen nach vorne.

Der Schiufs! Am Ausgang gab es eine Rolle Verpackungspapier wojeder Biirger sich sein
Téil abreisen mufSte. Auf dem Papier stand: ,,Frobes Weibnachtsfest und guten Einkauf

In dieser Schilderung, die ich im besten Sinne als eine ethnographische Be-
schreibung verstehe, werden verschiedene Grundmuster DDR-typischer Formen
des Erwerbens von Gegenstinden vorgefiihrt. Es sind dies: Warten und Jagen ~ ich
fiige an dieser Stelle noch das Sammeln hinzu - alles drei Topoi, die auf aufgescho-
bene Bediirfnisbefriedigung verweisen.

Warten wird im Text auf drei verschiedene Arten praktiziert: 1. muf§ auf die
Lieferung der Gleitschuhe gewartet werden, 2. auf die Eréffnung des Verkaufs nach
der Mittagspause und 3. auf den vollstindigen Verkauf von Holzschlitten, damit
Glasfiberschlitten erworben werden kénnen.

Warten auf die Lieferung verweist auf in der Menge ungeniigende Produktions-
kapazititen, ein Faktum, mit dem DDR-Biirger/innen in Bezug aufalle méglichen
Konsumgiiter konfrontiert waren. Angefangen mit dem Auto, auf das im Schnitt 8-
15 Jahre gewartet wurde, lifit sich die Liste beliebig fortsetzen: Kiihlschrank,
Waschautomat, Moped, Apfelsinen, Telefon usw. Damit einher gehen Verteilungs-
strategien, die je nach Konsumgutunterschiedlich gehandhabt wurden, grundsitz-
lich aber nach dem Muster: Wer zuerst kommt, mahlt zuerst, funktionierten.
Bestellisten und Schlangenbildung sind dafiir die prototypischen kulturhistori-
schen Formen. Beide hatten fiir die Konsumenten egalisierende Effekte: unabhin-
gig von Geschlecht, Einkommen oder Funktion kam man an die Reihe, wenn man
eben dran war. Daf} dieses - insbesondere den Bestellisten innewohnende — demo-
kratische Grundprinzip im Verlauf der DDR-Geschichte immer umstandsloser
durchbrochen wurde, verweist auf einen enormen sozialen Sprengstoff, der dem
Warten innewohnte. Zur kulturhistorischen Figur des Wartens gehért die persén-
liche Beziehung zu den Verteilern, die man sich mit Hilfe von Blutsverwandtschaft,
Bekanntschaft, Korruption oder Eingaben erwerben konnte. Gebriuchliche Me-
taphern dafiir waren z.B. Begriffe wie ,Biickware“ oder ,,Vitamin B¢,

Darin deutet sich an, was in den beiden anderen Beispielen fiir Formen des
Wartens noch verstirkt wird, daf§ sich auf der Grundlage von Mangelwaren
Machtverhiltnisse zwischen Verkiufern und Kiufern etablieren konnten. Dies ist
historisch kein einmaliger Fall, sondern lifit sich fiir Kriegs- und Notzeiten
verallgemeinern. Dennoch, hier wird die Verfiigungsmacht geniifilich ausgespielt.
Vollig willkiirlich lafit das Verkaufspersonal die Kunden warten. Daf§ dies kein
Einzel- oder Extremfall war, darauf verweisen die zahllosen Witze iiber unfreund-
liche und langsame Bedienung, die in der DDR umliefen.
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Auch fiir die anderen beiden Topoi — Jagen und Sammeln — sind bewufit
archaisch wirkende Begriffe gewihlt worden, um den Anachronismus, der in diesen
Konsumpraktiken steckt, hervorzuheben. Der Konsument jagt hier im besten
Sinne des Wortes einem Gegenstand hinterher. Er wurde da und dort schon
gesehen, der eine oder andere Bekannte hat ihn schon erjagt, nun lauert er ihm
schon seit Wochen an diesem spezifischen Ort auf. Gemeinsam mit anderen Jigern
stiirzt er sich schliefilich auf den Gegenstand, erwischtihn, ergreiftihn und hilt ihn
fest. Oftmals wird der Gegenstand auch erjagt, obwohl man keinen unmittelbaren
Gebrauch davon machen kann. Sammeln und Horten fiir Notzeiten oder als
Tauschobjekte gehoren zu dieser Figur dazu. Ich kenne jemanden, der lagerte drei
vollstindige Auspuffanlagen fiir den Trabant in seinem Keller. Erfahrung hatte ihn
kiug gemacht, seitdem er einmal wochenlang auf die Reparatur seines Wagens
warten mufite. Deshalb hatten die DDR-Biirger/innen immer ein Einkaufsnetz in
der Tasche, denn man wufite ja nie, was einem iiber den Weg laufen wird. An
Schlangen stellte man sich erst einmal an, um dann zu fragen, was es denn
iiberhaupt zu kaufen gibe.

Doch die Assoziationskette Jagen und Sammeln lifit sich noch weiter fortsetzen.
Die unmittelbar daran anschlieflende Figur ist der Tausch. Die vielgepriesenen
sozialen Netzwerke waren oftmals nicht viel mehr als private Naturaltauschmirk-
te, an denen teilhaben konnte, wer etwas zu tauschen hatte oder bereit war, einen
iibersteigerten Preis fiir das von anderen Erjagte und Ersammelte zu zahlen.
Getauscht wurden Autos gegen Grundstiicke, der Urlaubsplatz an der Ostsee
gegen Fliesenlegerarbeiten, Westgeld 1:5 usw. usf.

Von der eingetauschten Dienstleistung bis zur kleinen Warenproduktion ist es
jetzt nur noch ein kleiner Schritt. Zu allen Zeiten greifen die DDR-Biirger/innen
zur Selbsthilfe, insbesondere, wenn es um die Mode geht. Und so wird das im HO
gekaufte noch am selben Abend umgearbeitet. In die Hosenbeine wird ein Schlag
eingeniht, die Windeln werden eingefirbt und in den subversiven Nischen befin-
det man sich auf dem T6pfer- und Scherbenweg.

An dem Text lifit sich noch ein anderes Thema verhandeln, das ich hier jedoch
nur kurz — als Gegengewicht ~ andeuten will. Wie berichtet wird, sollen erst alle
Holzschlitten verkauft werden, bevor die Glasfiberschlitten angeboten werden. Es
gibt also etwas in dieser Verkaufsstelle, wonach man nicht anstehen mufl. Vermut-
lich — aus meiner Erfahrung kann ich das mit ziemlicher Sicherheit behaupten — st
das Geschift voll mit Waren. Es wird Springseile und Gymnastikkeulen, Klammer-
schlittschuhe und Rollschuhe, Stoffturnschuhe und zweiteilige Gymnastikanziige
usw. geben und das in grofien Mengen. Der Mangel beschrinkt sich auf die
bewufiten Gleitschuhe und die Glasfiberschlitten. Vielleicht gibt es auch keine
Abfahrtski oder es fehlen die Bindungen. Der gewdhnliche Gang in den Laden mit
einem standardisierten Einkaufswunsch ist zumeist von ganz normalem Erfolg
gekront, von dem man allerdings kein Aufheben macht und der deshalb auch nicht
aktenkundig ist. Die Alltagsroutinen sind nicht iiberliefert. Der Mangel an Waren
auf der einen Seite hat den Uberflufl an anderen Waren zum Pendant. Sie liegen in
der Gestalt von standardisierten Sortimenten oder aber als Ladenhiiter unbeachtet
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in den Regalen. Ladenhiiter miissen nicht zwangslaufig hafilich oder unbrauchbar
sein. So sind Ladenhiiter aus Landwarenhiusern, wie z.B. Schiisseln aus unbemal-
tem und ungeschliffenem Glas oder rein weifies Efigeschirr, von Intellektuellen in
Massen nach Berlin geschleppt worden und umgekehrt. Dies soll hier als Anmer-
kung geniigen.

Etwas spiter als in der BRD sind Ende der 50er Jahre auch die DDR-Liden
voller Waren. Im Fernsehen lduft allabendlich eine Werbesendung, die Einkaufs-
netze sind gefiillt, die Menschen angezogen, die Wohnungen gemiitlich eingerich-
tet und auf den Familienfeiern biegen sich die Tische. Dennoch ist das DDR-Volk
unzufrieden, immer auf der Suche nach dem Besonderen, mit der ungestiliten
Sehnsucht nach etwas anderem. Nicht sprichwértliche Bescheidenheit und Ge-
duld zeichnet die DDR-Konsumenten aus, sondern die lautstark gedufierte Unzu-
friedenheit.

»+Meckern“ als habituell verfestigte Grundhaltung stellt ein wichtiges mentales
Element zur Beschreibung von DDR-Konsumkultur dar. Man meckert jemanden an
oder man meckert mit jemandem iiber etwas. Abendbrotgespriche, Familienfeiern,
kollektives Beisammensein, solidarische Spontanzusammenschliisse in den Schlan-
gen - iberall gab es ,was zu meckern“. Meckern stellt eine Form psychischer
Kompensation dar, es entlastet vom Druck des alltiglichen Argers und dient der
Bewiltigung eines schwierigen Alltags. Zugleich zeugt es von einem gewissen
Gemeinschaftssinn, denn es geht oftmals um iiberindividuelle Belange, die da in
der Strafien- und Familienoffentlichkeit artikuliert werden. Das Meckern konsti-
tuiert den inneren Konsens der DDR-Biirger — im Arger sind sie einig. Es ist eine
Form der gemeinsamen Verweigerung von Zustimmung zu den von Partei und
Regierung oder auch nur von der Ortsobrigkeit oder dem betrieblichen Vorgesetz-
ten verkiindeten neuen Phrasen und Anforderungen. Gemeckert wird von unten
nach oben, aber auch von oben nach unten. Mit dem Habitus des Meckerns
korrespondiert ein spezifischer Humor, den die Fihigkeit, tiber sich selbst und die
Unzulinglichkeiten des eigenen Alltags lachen zu konnen, auszeichnet.

Dem Meckern wohnt eine systemstabilisierende Komponente inne, weil es
anzeigt, dafl man es noch aushalten kann und vor allem deshalb, weil es oftmals
einen Vorschlag zur Verinderung enthilt, was die Reformfihigkeit des Systems
unterstellt. Erst wenn die Kritik in Wut, Resignation oder Verzweiflung um-
schligt, kann sie systemgefihrdend werden. Das Meckern bedeutet kulturell sicher
noch viel mehr - es ist konstruktiv, es ist subversiv — diese Gesellschaft lebte und
hatte Farbe einzig nur durch das Meckern.

Die DDR als ein Volk von wartenden Jidgern und Sammlern, von Hindlern,
Heimwerkern und Schneiderinnen, von bissigen Verkiuferinnen und schlampigen
Kellnern, von Volkserziehern, Meckerern und Nérglern? Die Gefahr liegt nahe,
die hier beschriebenen Praktiken und Handlungsstrategien als charakterliche
Eigentiimlichkeiten, als mental festgeschriebene Eigenarten zu deuten. Aber sind
sie mit der Gesellschaft, die sie hervorgebracht hat, auch untergegangen? Oder
erweisen sie sich nichtauch in der neuen Gesellschaft als durchaus funktional? Sind
nicht auch die Westler bestindig auf der Jagd? Was unterscheidet das heutige
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Schnippchen von der friiheren giinstigen Gelegenheit? War man damals auf der
Suche nach einem bedruckten T-Shirt, so sucht man heute vergeblich nach einem
unbedruckten. Die Eintonigkeit der Warenwelt ist nur eine andere geworden.
Deshalb muf§ noch einmal anders danach gefragt werden, worin die Unterschiede
bestehen, was denn dann das Besondere an der DDR-Konsumkultur ausmacht.

Die hier verhandelten Figuren jedenfalls - Warten, Jagen, Sammeln, Tauschen
und Subsistenzproduktion — verweisen nicht nur auf Mangel, sondern sie zeigen
auch, was fiir spezifische soziale Gruppen den kulturellen Wert mancher Waren
ausmacht, was als luxuri6s oder exklusiv gilt und sich daher zur Distinktion eignet.

Will man den Besonderheiten der DDR-Konsumkultur auf den Grund gehen,
darf man nicht beim Mangel als Erklirung stehenbleiben, sondern muf§ weiter
danach fragen, welche sozialen, kulturellen und generativen Unterschiede sich in
den spezifischen Formen des Erwerbs von Konsumgiitern ausdriicken und was
daraus fiir ihre Funktion als Distinktionsmittel im gesellschaftlichen Diskurs folgt.
Am folgenden Beispiel soll deutlicher werden, worum es mir dabei geht:

»Als man anfing die Schwalbe zu bauen, war ich sieben; mit 14 batte ich selber eine.
Ich bin mit ibr zur Schule gefabren, ins Freibad oder zum Ferienjob. Spiiter brachte sie
mich bei Wind und Wetter, sogar bei Schnee und Glatteis piinktlich zur Arbeit. Fast immer

jedenfalls.

Wenn sie nicht anspringen wollte, habe ich versucht, sie anzuschieben; gelang auch das
nicht, traktierte ich sie kurzerband mit Schraubenzieber und Maulschliissel. Mit wenigen
Handgriffen waren die wichtigsten Teile auseinandergebaut und meist auch repariert. ...

Manchmal allerdings babe ich meinen Kleinvoller gebafit. Schwalbefabrer kennen das.
Fest in meine Erinnerungen eingebrannt sind die Momente, als bei Regen ofters die
Ziindung ausfiel und ich frierend am Strafienrand herumbasteln mufte.

Ich babe meine Schwalbe heifs geliebt, wenn ich auf ibr im Hochsommer mit weit
offenem Hemd durch die Gegend brauste —meine damals langen Haare frei im Wind. Ein
Hauch von Easy Rider made in GDR.“!?

Der Gegenstand, der hier so emotional beschrieben wird, ist ein Allerweltsding.
Ein Moped, seit den 60er Jahren fast unverindert gebaut und bis heute im Ge-
brauch. Es gab Zeiten, da mufite man darauf warten, es kaufen zu kénnen. Fastjeder
auf dem Dorf fuhr damit herum. Aber eigentlich war es ein Fahrzeug fiir iltere
Leute, die es an den Knien hatten, denn das Moped hatte ein Trittbrett und
Seitenbleche. Und dennoch beschreibt der Besitzer hier sein fast auratisches,
inniges Verhiltnis, das er als Jugendlicher zu diesem Gegenstand aufgebaut hat,
eine Art Hafiliebe.

Die Schwalbe gewinnt erst nach der Wende, als sie nicht mehr gebaut wird,
einen iiber seinen eigentlich Gebrauchswert und Tauschwert hinausweisenden
kulturell-symbolischen Sinn als Kultobjekt. (Und aus genau dieser Perspektive
beschreibt sie der Autor.) Sie vermag — vergleichbar dem ,, Trabanten” ~ den Alltag
einer untergegangenen Welt zu reprisentieren. Diesen Wert gewinnt sie vor allem
fir Jugendliche und Westmenschen, also jene, die nicht zu DDR-Zeiten damit
herumfahren mufiten. Die nimlich lassen ihre Schwalben unbeachtet in ihren

Schuppen langsam verrotten. Sehen wir von diesem, fiir die Schwalbe historisch
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einmaligen Akt der kulturellen Umwertung einmal ab, was bleibt dann noch von
der personlichen Beziehung des Schwalbefahrers zu seinem Mobile iibrig?

Bemerkenswert bleibt sein inniges personliches Verhiltnis zu diesem Ge-
brauchsgegenstand. Es griindet auf der Langfristigkeit des Gebrauchs. Individu-
elle Biographie und Gegenstandsbiographie verschmelzen miteinander und ver-
weisen aufeinander. Der Gegenstand hat Erinnerungswert fiir die Lebensphase, die
ohnehin am intensivsten erinnert wird, die Jugendzeit. Und ein zweites kommt
hinzu: Er befindet sich mit diesen spezifischen, an die Schwichen und Stirken des
Gegenstandes gebundenen Erinnerungen in der illustren und umfangreichen
Gesellschaft aller Schwalbefahrer. DDR-Konsumgiiter haben aufgrund ihres lan-
ge Zeit unverinderten Design die seltene Fahigkeit zur Gemeindebildung, die
allen bekannten Marken innewohnt, besonders stark ausgebildet.

So lassen sich beispielsweise Gemeinden von Kiichenmaschine-Besitzern (Ko-
met) generationsweise unterscheiden. Die erste Generation von KM-Besitzern
heirateten in den 50er Jahren. Sie besafien auch alie denselben Kiihlschrank Kristall
1401, benutzten bis in die 80er Jahre eine Wellradwaschmaschine aus Schwarza, die
WM 66, und nannten eine Multimax-Bohrmaschine ihr eigen. Die nichste Ge-
meinde bildet sich 15 Jahre spiter an denselben Produkten von denselben Firmen,
nur in einem etwas neuerem Design. Uber bestimmyte, stark standardisierte Kon-
sumgiiter konnen sich DDR-Biirger/innen noch heute gegenseitig identifizieren. Es
geniigen Stichworte, um sich zu erkennen: ,Weifit Du noch, die Multimax ...%,
reicht aus als Anregung fiir eine lustige Abendunterhaltung. In einer Zeit, da die
DDR-spezifischen Erfahrungen disqualifiziert werden und in Bezug auf die west-
liche Konsumgesellschaft sich als disfunktional erweisen — privates Horten von
Gebrauchsgegenstinden macht unter kapitalistischen Bedingungen keinen Sinn -
kann der Diskurs iiber DDR-Marken wieder Identitit stiften. Den Wiedererken-
nungswert ostdeutscher Produkte haben Werbefirmen wiederholt versucht, fiir
sich profitabel zu machen. Doch nur wenigen ist es gelungen, nicht am Lebensge-
fithl der Ostdeutschen vorbeizuzielen.

Eine ganze Gegenstandswelt ist aus dem Alltag urplotzlich verschwunden. Die
wenigen iibriggebliebenen Relikte ziehen damit gesteigerte Aufmerksamkeit auf
sich. Selbst ehemalige Ladenhiiter gewinnen an kultischem Wert. Man sollte eine
Untersuchung initiieren und einmal erfragen, welche Gegenstinde aus DDR-
Produktion sich noch in DDR-Haushalten befinden, dort gebraucht und benutzt
werden und welche als Reprisentationsstiicke ihren Platz in westdeutschen
Schrankwinden gefunden haben. Eine solche Untersuchung kénnte sehr auf-
schlufireich fiir die im Ost-West-Diskurs benutzten Symbole und Zeichen und ihre
Bedeutungen sein.

Uber Kontinuitét und Wandel der Mentalitit der Konsumenten

Die Geschichte iiber die Gemeinden von Kiichenmaschinen-Benutzern zeigt
eine enorme Kontinuitit der ostdeutschen Gegenstandswelt auf. Es liegt nahe,
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dahinter mentale Traditionsbestinde auf Seiten der Konsumenten zu vermuten.
Auch die hier beschriebenen kulturhistorischen Figuren wie Warten-Jagen-Sam-
meln-Tauschen usw. haben, obwohl man sie noch historisch genauer fassen muf,
iibergreifende Geltung fiir den gesamten Zeitraum von DDR-Geschichte. Des-
halb soll zum Abschluff noch einmal anders nach dem historischen Wandel von
prinzipiellen Einstellungen zum Konsumieren gefragt werden. Kontinuitit und
Wandel der Konsumkultur kann anhand der Einfithrung neuer Konsumgiiter und
neuer Verkaufspraktiken — der Einfithrung von Selbstbedienung bspw. —untersucht
werden. Vorgeschlagen werden soll hier ein Ansatz zur Periodisierung auf der
Grundlage von Generationswechseln. Das unterschiedliche, ja manchmal fast
entgegengesetzte Verhaltnis, das aufeinander folgende Generationen zum Konsu-
mieren einnehmen, ist wesentlich von ihren in jungen Jahren gemachten Konsu-
mentenerfahrungen abhingig. Fiir die in den hier betrachteten Zeitraum fallenden
Verinderungen sollen einige Thesen zum generationsspezifischen Wandel von
prinzipiellen mentalen Einstellungen zur Diskussion aufgeworfen werden. Sie
griinden auf Beobachtungen, die im Rahmen eines lebensgeschichtlichen For-
schungsprojektes zu einem anderen Thema angestellt werden konnten und die nun
noch in einer spezifischen Untersuchung vertieft werden miissen.

1. Es ist ein Wandel von der Langlebigkeit von Konsumgiitern zum schnellen
modischen Wechsel zu beobachten. War es bei den Vorkriegsgenerationen noch
iiblich, in den einmal — meist anlifilich der Familiengriindung — angeschafften
Mobbeln ein ganzes Leben zu verbringen, kann die Nachkriegsgeneration schon
heute von zwei bis drei volistindigen Wechseln der Wohnungseinrichtung berich-
ten. Ob es daran liegt, dafl die Gegenstinde selbst schon nicht mehr auf Langle-
bigkeit hin gestaltet und produziert werden oder an der wachsenden raumlichen
und Beziehungsmobilitit, miifite genauer untersucht werden. Tatsache ist, da8 sich
die Generationen bis zum Extrem in ihrem mentalen Verhiltnis zu Gegenstinden
unterscheiden. Von nachwachsenden Generationen werden sie nicht mehr ge-
schont und gepflegt, geflickt und repariert. Selbst bei Gegenstinden, auf die man
zu DDR-Zeiten lange warten mufte, die nicht schnell zu erneuern waren, wie dem
Auto, die also behutsamen Umgang erforderten, konnte man dieses generations-
spezifisch unterschiedliche Pflegeverhalten beobachten.

Zu dieser mentalen Einstellung gehort die Unfihigkeit, etwas wegzuwerfen und
ein langanhaltendes Sichwehren gegen haushaltstechnische Neuerungen. Ausge-
diente und funktionsuntiichtige Gegenstinde werden noch jahrelang aufgehoben.
Das Aufgeben einer solchen Haltung erfolgt nicht im generativen Sprung, sondern
von Generation zu Generation stiickchenweise, aber unaufhaltsam.

2. Ist ein mentaler Umschlag vom lang geplanten, lange aufgeschobenen und
ersehnten, lange ersparten Kauf zum spontanen Kauf nach Lust, wenn nétig auf
Kreditbasis, festzustellen. Dies bedeutet nicht nur eine kulturelle Entwertung von
individueller Verschuldung zum Kavaliersdelikt, sondern auch, dal man sich fiir
Dinge verschuldet, die man nicht notwendig zum Leben, wohl aber zur kulturellen
Distinktion braucht: den Hi-End-Verstirker, das Auto usw. Konzepte der Geniig-
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samkeit und Bescheidenheit sind aufgegeben worden zugunsten eines Anspruchs-
denkens, das Unbescheidenheit geradezu zum stilisierten Ausgangspunkt hat.

3. Formen der Vorratswirtschaft, die noch vor 20 Jahren gang und giibe waren,
sind inzwischen fast vollstindig aufgegeben worden: Kartoffeln werden nicht mehr
eingekellert, Obst und Gemiise werden nichtmehr eingeweckt, selbst Kohlen kauft
man sich im Winter von Woche zu Woche nach Bedarf. Das Aufgeben der Bevor-
ratung hat viel mit der Industrialisierung der Nahrungsmittel zu tun, deutet aber
dariiber hinaus auf ein verfestigtes Sicherheitsgefiihl, was die unmittelbare Exi-
stenzsicherung betrifft.

Dieses Sicherheitsgefiihl wird durch die neue Verkaufsform der Selbstbedie-
nung, die sich erst in den letzten 40 Jahren durchgesetzt hat, stark bestitigt. Die
Entpersonalisierung der Verkaufshandlung wird auch als Demokratisierung der
Verfiigungsgewalt iiber Waren wahrgenommen, wenngleich sie das gar nichtbedeu-
tet. Die Selbstbedienung suggeriert, man kénne sich nehmen, was man braucht.

Fiir diesen, hier nur thesenartig angedeuten historischen Wandel in dominanten
mentalen Einstellungen zum Konsum muf§ nun noch mit historischem Quellen-
material genauer gefragt werden, inwiefern er generationsspezifisch bestimmt ist
und welche schichtspezifischen Determinanten dabei eine Rolle spielen. Auch, um
genauer sagen zu kénnen, welche Prigungen die DDR-Konsumkultur hier konkret
hinterlassen hat und was dies fiir das Aufeinanderprallen ost- und westdeutscher
Alltagswelten bedeutet.

Kaufen und Verkaufen sind &ffentliche Akte, konsumiert wird in privaten
Riumen. In der Konsumkultur spiegelt sich auf besondere Weise das Verhiltnis
von Offentlichkeit und Privatheit, von Individuum und Gesellschaft. Der Diskurs
iiber das Konsumieren in den hier von mir gefafiten Dimensionen muf§ auf seine
gesellschaftsrelevanten Bedeutungen hin untersucht werden. Die entscheidende
Frage ist daher, was der Wandel in der Konsumentenmentalitit fir die kulturellen
Wertvorstellungen einer Gesellschaft bedeutet und was daraus fiir ihre Verfafitheit
folgt.
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