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Von Schattengestalten und Spielzeugfiguren
Flucht und Migration als Bild im Bundestagswahlkampf 2017

Von Nikolas Fiekas.

Vorbemerkung: Der Text dokumentiert Ergebnisse eines Praktikums im Projekt ,Bild und Flucht. Globalpolitische nonverbale
Kommunikation* der Gefliichtetenhilfe-Initiative ,IdeenBotschafter” von Portal Ideengeschichte am Institut fiir Politikwissenschaft

der Philipps-Universitdt Marburg.

Bilderfragen

Gefluchtete sind seit dem Sommer 2015 und durch die so genannte ,Fllchtlingskrise®
in der Offentlichkeit der Bundesrepublik stéarker prasent als je zuvor. Wie kommuni-
zierten die Parteien dieses neue grof3e, jahrzehntelang als ,Entwicklungshilfe® eher
randstandige Thema wahrend des Bundestagswahlkampfes 20177 Welche Rolle
spielten Bilder bei dieser neuen ,Sichtbarkeit” eines gleichermal’en innen- und au-
Renpolitisch bedeutsamen Themas? Unter den Bildern der Wahlkampfkampagnen
fiel mir ein Bild besonders auf: Ein Wahlplakat der Alternative fur Deutschland (AfD),
auf dem die Fluchtlingspolitik in ungewohnlicher, den Dokumentationen Uber die ge-
fahrvollen Fluchtwege nach Europa zuwiderlaufenden Weise verbildlicht wird (Abb.
1).

Das Bild vermittelt eine idyllische, fast romantische Stimmung. Die Abendréte, der
Sonnenuntergang und das ruhige Meer suggerieren eine friedliche Bootsfahrt. Auf
dem Boot sitzen einige Personen, es macht jedoch keinen uberfillten Eindruck. Die
Mitfahrenden machen ihrer Korperhaltung nach zu urteilen einen entspannten Ein-
druck. Interessant ist dabei, dass die Menschen als ,Schattengestalten® dargestellt
werden. Durch diese Entindividualisierung ist es nicht moglich, ihre Gesichter und
demnach auch nicht ihre Mimik zu erkennen. Das einzelne Individuum wird in den

Hintergrund gerlckt, wodurch die Fluchtenden nur als eine Gruppe von Menschen
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Abb.1: Plakat der AfD im Bundestagswahlkampf 2017, Kiinstler ungenannt, Webeintrag 2017.
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wahrgenommen werden. lhre jeweiligen Schicksale finden keinerlei Beachtung und
bleiben dem Betrachter vorenthalten. Der Schriftzug ,‘In Seenot?‘ Eher die nachste
Verbrecherwelle!”, der an einen Papierschnipsel oder den Ausriss einer Zeitungs-
uberschrift erinnert, verdeutlicht den anfangs gewonnenen Eindruck: Die AfD mdchte
mit diesem Plakat zeigen, dass die gefahrlichen Fluchtversuche Uber das Meer einen
harmlosen Charakter besitzen und einem gemutlichen Bootsausflug gleichen. Darun-
ter befindet sich ein weiterer Schriftzug mit einer nicht belegten Zahl zur Einwander-
erkriminalitat!, um die Argumentation mit Fakten zu stiitzen und dadurch Sachlichkeit

zu beanspruchen.

Diese Beobachtungen und Eindriicke des Wahlplakats veranlassten mich dazu, wei-
tere Recherchen anzustellen, um herauszufinden, wie das Thema Flucht und Migra-
tion von den Parteien im Bundestagswahlkampf visuell kommuniziert wurde. Die
,Fluchtlingsdebatte” war eines der dominierenden Themen der letzten Jahre und
selbstverstandlich auch der vergangenen Bundestagswahl im September 2017. Es
wurde viel diskutiert, analysiert und auch Angst geschart. Ob in Polit-Talks, der politi-
schen Debatte, in den sozialen Netzwerken, Zeitungsartikeln, auf der Stral’e oder am
lokalen Stammtisch: Das Thema war stets omniprasent, was in einem Gegensatz zu
der massiven Unterbewertung des Themas bis zum Jahr 2015 steht. Das Bootsun-
glick vor Lampedusa im Oktober 2013 flhrte zu keiner grundsatzlichen Neubewer-
tung der europaischen Fluchtlingspolitik. Hunderte Menschen starben und Europa
zeigte sein Mitgefuhl, jedoch versprachen die politischen Reaktionen keine grundle-
genden neuen gemeinsamen Losungswege.? Rickblickend wird oft erst 2015 in der
Politik, der Offentlichkeit und den Medien von ,der Fliichtlingskrise“ gesprochen, ob-
wohl bereits im Jahr 2013 in Deutschland der hochste Asylbewerberstand seit 14

Jahren festgestellt wurde.3

" Laut des offiziellen Berichts zur ,Kriminalitdt im Kontext von Zuwanderung“ des Bundeskriminalamts wurden im ersten Halb-
jahr des Jahres 2017 (01.01.2017-30.06.2017) 133.800 polizeilich erfasste Straftaten, bei dem mindestens ein Zuwanderer als
Tatverdachtiger identifiziert wurde, registriert. Im zweiten Halbjahr des Jahres 2016 (01.07.2016-31.12.2016) wurden unter den
gleichen Kriterien 139.600 Falle festgestellt. Vgl. BKA (2017): Kriminalitdt im Kontext von Zuwanderung, S. 4. Onliner unter:
file:///C:/Users/Niko/Downloads/kernaussagenZuKriminalitaetimKontextVonZuwanderungl-lIQuartal2017.pdf.

2 vgl. Rihle, Alex (2013): Katastrophe ohne Ende, in: SZ, 30.12.2013. Online unter: http://www.sueddeutsche.de/ poli-
tik/fluechtlingspolitik-nach-dem-lampedusa-bootsunglueck-katastrophe-ohne-ende-1.1852969.

3 BAMF (2014): Anzahl der Asylbewerber im Jahr 2013: Héchster Stand seit 14 Jahren. Online unter: http://www.bamf.de/
SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2014/20140110-0001-pressemitteilung-bmi-asylzahlen-dezember.html.
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Fur die weitere Recherche wurden alle 42 Parteien berucksichtigt, die zur Bundes-
tagswahl mit Landeslisten oder Wahlkreiskandidaten angetreten sind. Diese wurden
dahingehend untersucht, ob das Thema Migration und Flucht visuell aufgegriffen
wurde, und ob die Bilder sich diesem zweifellos zuordnen lassen Dabei wurden

Wahlplakate, Bilder in den sozialen Netzwerken und Wahlwerbespots berticksichtigt.*

Hensel et al. verweisen in einer Studie der Otto-Brenner Stiftung auf den Nutzen und
Mobilisierungsfaktor, den die AfD aus der Fluchtlingskrise gezogen hat, gehen jedoch
nicht auf die Instrumentalisierung von Bildern und Wahiplakaten ein.® Die Bertels-
mann Stiftung stellt heraus, dass das Thema Flucht und Migration einen entschei-
denden Einfluss auf die Wahlentscheidung der Wahler zur Bundestagswahl 2017 hat
und wie tief der Populismus in der deutschen Gesellschaft verankert ist.® Achim
Schaffrinna hat sich hingegen den Wahlplakaten der Parteien gewidmet und analy-
siert die Wahlkampfplakatkampagnen als Ganzes. Dabei wird die Emotionalitat der
AfD-Plakate angedeutet, allerdings ist der Fokus nicht explizit auf Gefllichtete gerich-
tet.” Eine analytische Betrachtung und Aufarbeitung des visuellen Bundestagswahl-
kampf 2017 hinsichtlich des Themas Flucht und Migration stellt demnach einen Un-

tersuchungsgegenstand dar, der bis dato in dieser Form nicht aufgegriffen wurde.

Bilderkreise I: Wasser, Wellen, Flut

Wahrend der Recherche zeichneten sich schnell Motive, Symboliken und stilistische
Mittel ab, die sich auf den Wahlplakaten der Parteien und ihren Social-Media-Posts
immer wieder finden lieRen. Eines davon ist die Symbolik von Wasser, Wellen und
Flut, die von den Parteien unterschiedlich eingesetzt wurde. Der Facebook-Post der
Nationaldemokratischen Partei Deutschlands (NPD) spielt mit der Angst der Deut-
schen (Abb. 2). Die Fluchtenden verschmelzen auf dem Bild mit einer Welle, die di-

4 Wahlplakate, Werbespots und Massenmedien in Wahlkdmpfen wurden bereits mit unterschiedlichen Schwerpunkten unter-
sucht. Vgl. z.B. Holtz-Bacha, Christina (Hrsg.) (2015): Die Massenmedien im Wahlkampf. Die Bundestagswahl 2013. Wiesba-
den: VS-Verlag. Vgl. z.B. Ohr, Dieter (2005): Sprechende Bilder. Die Werbemittel der Parteien und ihre Wahrnehmung, in:
Giillner, Manfred et al. (Hrsg.), Die Bundestagswahl 2002. Eine Untersuchung im Zeichen hoher politischer Dynamik. Wiesba-
den: VS-Verlag, S. 123-142. Vgl. z.B. Geise, Stephanie (2011): Vision that matters. Die Funktions- und Wirkungslogik visueller
Politischer Kommunikation am Beispiel des Wahlplakats. Wiesbaden: VS-Verlag.

5Vgl. Hensel, Alexander et al. (2017): Die AfD vor der Bundestagswahl 2017. Vom Protest zur parlamentarischen Opposition.
Eine Studie der Otto Brenner Stiftung. OBS-Arbeitsheft 91. Frankfurt am Main.

8 Vgl. Vehrkamp, Robert/Wratil, Christopher (2017): Die Stunde der Populisten? Populistische Einstellungen bei Wahlern und
Nichtwahlern vor der Bundestagswahl 2017. Gutersloh.

7 Schaffrinna, Achim (2017): Die Plakate zur Bundestagswahl 2017. Online unter: https://www.designtagebuch.de/die-plakate-
zur-bundestagswahl-2017/.
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rekt auf den ,Deutschen” zukommt. Dieser wirkt hilflos und verzweifelt, fasst sich an

den Kopf und steht einer ausweglos erscheinenden Situation gegenulber. Die Fllch-

Die ,,Flucht” nach Deutschland war anstrengend?

Du bist ausgelaugt, miide und traumatisiert?

HEUTE SIND

“ NIR TOLERAN Mach Fluchturlaub

im Heimatland!

ST Nl’n PPEN TRAU DICH e Altel;rrlative

DEUTSCHLAND! Deutschland
Abb.2 Abb.3

tenden, die mit der Welle eins sind, treten als Masse auf. Es entsteht durch die erho-
benen Hande und die gedffneten Minder ein einschichternder Eindruck. Wahrend
die vorderen Manner noch gut zu erkennen sind, verbirgt sich hinter ihnen nur noch
eine unscharfe ,Menschenmasse®, die sich als Welle auf den ,Deutschen® zu bewegt.
Der Slogan ,Heute sind wir tolerant, morgen fremd im eigenen Land®, der nicht das
erste Mal von der NPD benutzt wird und unter anderem auch von dem AfD-Politiker
Alexander Gauland aufgegriffen wurde, verstarkt den bedrohlichen Eindruck des Bil-
des.8 Es wird mit der Angst vor ,Uberfremdung“ gespielt, die nur durch die NPD ge-

nommen werden kann. Sie sehen sich dazu in der Lage, die ,Asylflut‘ zu stoppen.

Das Bild der AfD besitzt hingegen einen anderen Charakter. Es verharmlost nicht nur
die Flucht, wie das zu Beginn erwahnte Wahlplakat, sondern es verleiht der gesam-

ten Thematik eine Lacherlichkeit (Abb. 3). Der Facebook-Eintrag erinnert an das ver

8Vgl. FAZ (2016): Gaulands Rede im Wortlaut, in: FAZ, 05.06.2016. Online unter: http://www.faz.net/aktuell/politik/inland/zum-
nachlesen-gaulands-rede-im-wortlaut-14269861.html.
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eines Reisekatalogs: Die im Sand aufgestellten farbigen Steine, auf denen die syri-
sche Flagge und ,Syria“ abgebildet sind, das ruhige Meer und der strahlend blaue
Himmel sollen dem Betrachter eine Urlaubsatmosphare vermitteln. Wird der Text da-
zu betrachtet, ist eindeutig, wer der Adressat dieses Reisekatalogs sein soll: Die Ge-
flichteten aus Syrien. Der Einsatz der Wassersymbolik wird eine ganz andere Be-
deutung zugeschrieben. Sie dulert sich nicht als bedrohliche Flutwelle, sondern als

einladendes Reiseziel.

|
DIE LINKE. \id sich nie

mit einer Politik abfinden,
die Iole Kmder an Strande

,Anstatt die seenotrettenden

NGOs und die zahllosen Reeder,

Kapitdne und Seeleute der
rivaten Handelsschifffahrt zu
eschimpfen, sollte der

Bundesinnenminister

ihnen Dank und Respekt zollen.”

KATRIN GORING-ECKARDT

Im Gegensatz zu diesen verhdhnenden, verharmlosenden und angstschirenden
Bildern, zeigen die Fotos aus den sozialen Netzwerken der Linken und Grinen,
welche Gefahren viele Fluchtende auf sich nehmen. Die grausame Realitat der
Flucht Uber das Wasser wird in den Vordergrund geruckt. Auf dem Bild der Linken
stechen besonders die Einzelschicksale der Flichtenden heraus (Abb. 4). Es ist
nicht nur méglich in die Gesichter der Menschen zu schauen, sondern es lasst sich
auch erahnen, dass sich hinter jedem individuellen Schicksal eine einzigartige Ge-
schichte verbirgt. Obwohl die Anstrengungen der Reise deutlich sichtbar sind, ver-
mittelt das Bild etwas Positives. Die Erleichterung Uber die sichere Ankunft ist zu
spuren. Der Vater halt sein Kind fest in den Armen, ein anderer Mann springt

erleichtert und mit einem Lachen auf dem Gesicht vom Schlauchboot. Der Text ,Die
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Linke wird sich nie mit einer Politik abfinden, die tote Kinder an Strande spult” hebt
nicht nur die Emotionalitat dieses Fotos hervor, sondern verdeutlich zugleich, wie

emotional die gesamte Flichtlingsthematik aufgeladen ist.

Das Interessante am Facebook-Post der Grinen ist in erster Linie die gewahlte
Perspektive (Abb. 5). Der Betrachter blickt der NGO-Mitarbeiterin Gber die Schulter.
Sie winkt den Flichtenden auf dem Uberfullten Boot zu, wahrend einer der
Bootsinsassen ebenfalls die Hand erhebt. Auch auf diesem Bild ist der direkte
Blickkontakt zu den Flichtenden mdoglich. Insgesamt wirkt die Szenerie weniger
gefahrlich, was primar am ruhigen Gewasser liegt. Neben den Gefllichteten stehen
die beiden Personen der NGO im Mittelpunkt, was in einen direkten Bezug zum
LAsylflut stoppen“-Post der NPD gesetzt werden kann. Wahrend sich hier der
,Deutsche“ vor den Fluchtenden furchtet und dem Betrachter ein negatives Bild der
Fluchtlingsthematik vermittelt wird, zeigt der Facebook-Eintrag der Grunen, dass der
Gegenstand aus einem anderen Blickwinkel heraus betrachtet werden kann. Anstatt
eine Abwehrhaltung einzunehmen und sich bewusst abzugrenzen, wird die Helfer-
perspektive beleuchtet. Die gro® dargestellte Helferin steht fur die Menschen, die
sich bewusst dazu entscheiden, Fluchtenden zu helfen und auf sie zuzugehen.

Bilderkreise Il: Regressive Darstellungen

Ein weiteres wiederkehrendes Motiv ist das der Regression. Darunter wird in dieser
Ergebnisvorstellung eine vereinfachte Darstellung der Thematik verstanden. Anhand
der folgenden Bildbeispiele wird dieses sehr variabel einsetzbare Instrument deutlich.
Die NPD bedient sich bei diesem offiziellen Wahlplakat einer ,Verkindlichung®“ der
Fluchtlingsthematik (Abb. 6). Neben dem unangemessenen Text ,Wir lassen die Luft
raus aus der Asylpolitik® fallt sofort die Darstellungsweise der Fluchtenden auf: Sie
erinnern an Playmobil-Figuren. Eine interessante Beobachtung ist, dass die Mund-
winkel der Figuren auf dem Wahlplakat nach unten gezogen sind, wahrend Playmo-
bil-Figuren in der Regel freundlich schauen. Weiterhin ist die stereotypische lllustra-
tion auffallig. Die beiden arabisch aussehenden Figuren tragen einen Bart und je-
weils eine Kopfbedeckung, die an eine Takke (Gebetskappe) oder eine Kofia sowie

an eine Kufiya — in Form eines Turbans — erinnern. Der aforamerikanische Mann

7
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tragt hingegen einen stereotypischen Afro-Look. Diese Reduktion der abgebildeten
Figuren kann, ahnlich wie die eingangs gezeigten ,Schattengestalten®, als Entindi-
vidualisierung, durch die Schematisierung sogar als ,Entmenschlichung“ betrachtet

werden. Durch den Text geht die NPD noch einen Schritt weiter, wenn das Plakat mit

Asylzahlen steigen stark an

Teddybdren raus,

Q-%.4;
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VERTEIDIGEN = Alternative

alternativefuer.de -

Abb.6 Abb.7

dem Wahlplakat der AfD oder dem Facebook-Bild der NPD verglichen wird. Es wird
nicht mehr nur noch vor den Flichtenden als eine potentielle Gefahrenquelle
gewarnt. Die Verbindung zwischen Text und Abbildung lasst darauf schliel3en, dass
die NPD den Tod der Flichtenden Uber das Meer billigt oder gar aktiv fordern
mochte. Durch den Zusatz ,Aus der Asylpolitik” entsteht ein ,Wortspiel®, dass die Luft
nicht aus dem Schlauchboot, sondern aus der Asylpolitik gelassen werden soll. Je-
doch ist der Zusammenhang zwischen Bild und Text so eindeutig, dass diese Inter-
pretation in Betracht gezogen werden muss. Zuletzt ist noch die Farbgebung des
Plakats zu erwahnen, das die Farben Schwarz, Rot und Gold beinhaltet und somit

den volkisch-nationalistischen Charakter der NPD bestarkt.
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Ein vergleichbarer Facebook-Eintrag der AfD zeigt die Kombination eines realen
Fotos mit einer Gruppe Flichtenden und einem comichaften Teddybaren (Abb. 7).
Der comichafte Teddybar, der die Aufschrift ,Refugees welcome. Bring your families”
tragt, steht stellvertretend fur das Willkommenheil3en von Gefluchteten. Der Teddy-
bar ist 2015 zu einem Symbol der ,Willkommenskultur® geworden, als in Munchen
angekommene Fllichtende von Menschen mit Wasser, Nahrung und Teddybaren in
Empfang genommen wurden.® Die Intention der AfD ist zu erkennen, wenn das Foto
der Gefluchteten im Hintergrund berucksichtigt wird. Sie winken dem Betrachter zu,
wodurch eine Ankunft dargestellt wird. Die ,Gutmenschen® warten wiederum mit den
Teddybaren, um sie willkommen zu heil3en. Die AfD versucht durch dieses Bild, die
eigenen Anhanger zu mobilisieren und gleichzeitig die helfenden Menschen zu ver-
héhnen. Der dargestellte Teddybar tragt etwas Naives, Unwissendes und Harmloses
an sich, womit er auch stellvertretend fur die ,Gutmenschen® stehen konnte, eine
zynische und langst als Unwort identifizierte Bezeichnung.'°

.
K I n UNSERE VIER TUREN FUR
M EINE EINWANDERUNGS-

STRATEGIE.

- ) AM
Ahschiebung il
indenTod! ,

Afghanistan 2016:
11 000 durch Anschlage m

g_et_qtete oder verletzte ASYL FLUCHT ~ ZUWANDERUNG RUCKFUHRUNG
Zivilisten.

Abb.8 Abb.9

Die Linke und Freie Demokratische Partei Deutschlands (FDP) prasentieren mit ihren
simplizifierten Bildern, dass sich auch durch regressive Vereinfachung Inhalte ver-
mitteln lassen. Der Facebook-Post der Linken nimmt Bezug zur Situation in Afgha-

nistan, und ob Geflichtete in ihr Heimatland zurtckkehren mussen (Abb. 8). Die

®Vgl. Fuchs, Florian/Staudinger, Melanie (2015): Teddybaren zur BegriiRung. Wenn hunderte Fliichtlinge gleichzeitig ankom-
men, in: SZ, 01.09.2015. Online unter: http://www.sueddeutsche.de/muenchen/ankunft-der-fluechtlinge-in-muenchen-teddy-
baeren-zur-begruessung-1.2629856.

° vgl. SZ (2016): ,Gutmensch® ist Unwort des Jahres 2015, in: SZ, 12.01.2016. Online unter:
http://www.sueddeutsche.de/kultur/-gutmensch-ist-unwort-des-jahres-1.2814403.

9
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lllustration wird durch den grof3en Schriftzug ,Keine Abschiebung in den Tod!“ domi-
niert. Im Hintergrund ist eine Infografik implementiert, auf der elf Explosionen ein-
gezeichnet sind, die sinnbildlich flr die durch Anschlage 11.000 getbteten bezieh-
ungsweise verletzten Zivilisten im Jahr 2016 in Afghanistan stehen.!" Trotz der simp-
len Darstellung bringt das Bild eine hohe Emotionalitat mit sich. Sie druckt sich nicht
durch die Abbildung an sich aus, sondern verbirgt sich hinter der Ubermittelten Bot-
schaft: Kann Deutschland unter dieser anhaltenden Lebensgefahr durch Terroran-
schlage in Afghanistan Gefllichtete dorthin zurtckschicken? Ein Land, in dem im Jahr
2016 allein durch Anschlage 11.000 Menschen verwundet und getotet wurden. Die
Linke richtet ihren Appell nicht nur an die Regierung, sondern auch an die deutsche
Bevolkerung, um die Situation vieler Gefluchteter pragnant vor Augen zu stellen zu

kénnen und dadurch der Hetze entgegenzuwirken.

Ein sehr minimalistisches Bild wurde von der FDP veroffentlicht, worin sie erklaren
mdchte, wer in Deutschland Zuflucht bekommen sollte und welche Menschen wieder
zuriickgeschickt werden missen (Abb. 9). Die Tiren sowie die Uberschrift sind in
den ,FDP-Farben® Gelb, Blau und Magenta gehalten. Jeder Tur spricht die FDP eine
exakte Bedeutung zu. In Ihrem Facebook-Eintrag ist die Erklarung neben dem Bild zu
finden. Zusammengefasst: Asyl steht flr alle politisch verfolgten Menschen, Flucht
fur alle Kriegsflichtlinge, die nach Hause geschickt werden, sobald ihre Heimat
wieder sicher ist, Zuwanderung fur diejenigen, die berufliche und sprachliche Qualifi-
kationen vorweisen und von Deutschland ausgesucht werden. Die Tur ,Ruckfuhrung®
fuhrt aus Deutschland heraus und bedeutet, dass alle illegalen Einwanderer in ihre
Heimat zurlickgeschickt werden. '? Diese Komplexitatsreduktion bedient sich der
Bildersprache der seit Kurzem in der politischen Bildung wieder verstarkt genutzten
Infografik, um die Asylpolitik kurz und versténdlich darzubieten.'

" Infografiken dienen der Veranschaulichung von militdrischen Intervention, Militargitern, natirlichen Ressourcen, aber auch
von Wirtschaft, Handel, Umwelt, etc. Sie eignen sich haufig besser als tabellarische Statistiken oder Texte, um bestimmte In-
formationen zu vermitteln. Vgl. z.B. Kidron, Michael/Segal, Ronald (1981): Hunger und Waffen. Ein politischer Weltatlas zu den
Krisen der 80er Jahre. Hamburg: Rowohlt Taschenbuch Verlag. Vgl. z.B. Kidron, Michael/Smith, Dan (1983): Die Aufristung der
Welt. Ein politischer Atlas. Kriege und Waffen seit 1945. Hamburg: Rowohlt Taschenbuch Verlag.

12 hitps://www.facebook.com/FDP/photos/a.82276712249.79698.21289227249/10155729508102250/?type=3&theater.

3 Das Schaubild besitzt den Charakter des Tagesschauformats ,#kurzerklart‘, bei dem komplex erscheinende Themen in kur-
zen, von Grafiken gestutzten, Videos erklart werden. Vgl. tagesschau.de (2017): #kurzerklart. Ihre Frage wird gesucht. Online
unter: www.tagesschau.de/multimedia/kurzerklaert/zuschaueraktion101.html.

10



o

O portal ideengeschichte

www.portalideengeschichte.de

In den Bilderkreis ,Regressive Darstellungen® gehdrt auch ein zweites offizielles
Wahlplakat der NPD zur Bundestagswahl 2017. Es zeigt eine junge blonde Frau, die
eine Abwehrhaltung einnimmt (Abb. 10). Mittels ihrer Hand signalisiert sie ,Stop*“.
Das Wahlplakat zeigt einen identischen Aufbau zum Plakat zur Asylpolitik (vgl. Abb.
6): Links im Bild ein Spruch, der die Farben Schwarz, Rot und Gold enthalt und auf
der rechten Bildseite eine Abbildung, die sich jedoch stylistisch sehr von dem
anderen Plakat der NPD unterscheidet. Trotz des comichaften Aussehens, ist die

Darstellung der Frau detailreich und keineswegs entmenschlichend oder es erinnert

MERKELS SINN FUR GERECHTIGKEIT
®

u

: 5 "

 DEUTSCHE

IMAT

VERTEIDIGEN

FLUCHTLINGE

Abb.10 Abb.11

auch nicht an die diskriminierende Verklrzung zu einer Playmobil-Figur. Die NPD
portraitiert vielmehr eine vermeintlich ,typisch deutsche“ selbstbewusste Frau, die
sich selbst gegen ,Nafris“!# verteidigen kann. Ein moglicher Grund, warum kein Foto
einer realen Person gewahlt wurde, kdnnte darin liegen, dass so die Idealisierung
einer ,typisch deutschen® Frau besser zum Ausdruck kommt. Wahrend die Abbildung
einer real existierenden Frau zu individuell wirken konnte, lasst der idealisierende

Charakter eine Uberhdhung zu.

.Merkels Sinn fur Gerechtigkeit®, ein Facebook-Post der AfD, zeigt eine Form der
Vereinfachung, die kunstlerisch betrachtet keine hohe Qualitat besitzt (Abb. 11).
Angela Merkel wiegt die Gerechtigkeit in Deutschland ab. Auf der einen Seite sind

™ Nafri ist eine interne Bezeichnung der nordrhein-westfalischen Polizei fiir Nordafrikaner oder nordafrikanischer Intensivtater.
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Menschen zu sehen, die die deutsche Bevdlkerung reprasentieren und auf der
anderen Seite die ,Flichtlinge®. Die Sterotypisierung der gezeigten Personen springt
dem Betrachter sofort ins Auge. Die Deutschen sind gut gekleidet, haben vorwiegend
blondes Haar und verfugen uber eine helle Hautfarbe. Die Flichtenden weisen hin-
gegen eine dunkle Hautfarbe auf. Die Frauen sind verschleiert und die Manner
tragen Bart, lange Gewander und zwei von ihnen eine Kopfbedeckung. Die Aussage
der AfD ist deutlich: Merkel setzt sich starker fur Geflichtete ein und behandelt die
Deutschen demnach unfair. Nicht nur die bildliche Darstellung ist sehr stark verein-
facht, sondern auch die gesamte Materie der Asylpolitik ist soweit hinuntergebrochen
und undifferenziert dargelegt, dass die inhaltsleere lllustrierung lediglich zur
Anstachelung der Burger dienen kann, um den Hass gegen die Regierung und die

Flichtenden zu fordern.

Bilderkreise lll: Schwarz-WeiR-Motive

Sexualdelikte durch Asylbewerber
Taglich in Deutschland:
43 Opfer sexueller Gewalt
durch ,Flichtlinge”!
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Abb.12

,Regressiv’ im Sinne einer ruckschrittlichen, verkirzenden Vereinfachung konnte
auch die Gruppe der Schwarz-Weil3-Motive innerhalb der Bilder zum Bundestags-
wahlkampf 2017 genannt werden. Im Gegensatz zu der ,Verniedlichung®,

comichaften ,Verkindlichung“ oder auch der Faktizitat der Infografik zielen die
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Schwarz-WeiRk-Darstellungen auf eine gesondert zu betrachtende Asthetik des
Dokumentarischen. Auch in diesem Bilderkreis sorgt die AfD flr ein Schockfoto,
welches auf Facebook veroéffentlicht wurde (Abb. 12). Die Schwarz-Wei-Optik
vermittelt Bedrohlichkeit, Angst und Panik zugleich. Das Bild soll auf die sexuelle
Gewalt durch ,Fliuchtlinge” aufmerksam machen. Der jungen Frau ist die Angst, die
sich an den weit aufgerissenen Augen, den zerzausten Haaren und dem von einer
monstrosen Hand unterdrickten Schrei spiegelt, deutlich anzusehen. Jeglicher
Widerstand scheint zwecklos, da sie im nachsten Augenblick von der unheimlichen
animalischen Hand ins Dunkel gezogen wird. Der direkte Blickkontakt zieht den
Betrachter in den Bann, sodass das Wegsehen schwer fillt.'> Beim Beobachter
werden eine Vielzahl von Gefuhlen hervorgerufen: Mitgefuhl, Hilflosigkeit,
Verachtung, Verzweifelung, etc. Die nicht weiter belegten, Sachlichkeit heischenden
Zahlen zur sexuellen Gewalt rucken in den Hintergrund, da die emotionale Wirkung
des gewahlten Moitivs eine viel hohere Anziehungskraft besitzt. Das Foto ist offenbar
die Adaption des Filmcovers eines Horrorfilms (Abb. 13) und Ubersteigert dieses

Szenario durch den Schwarz-WeiR-Effekt.6
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Abb.14 a+b

Die Schwarz-Weil3-Optik ist gesondert zu betrachten, weil sie der allgemein Ublich

gewordenen farbigen Bildreproduktion extrem widerspricht, nicht aus technischen

'S Uber das Besondere der Schwarz-WeiR-Fotografie spricht Fotograf Konrad Miiller in einem Interview mit dem Spiegel. Vgl.
Hoffmann, Christiane et al. (2017): ,Merkel ist ein Kontrollfreak®. Ein Gesprach uber die Macht von Bildern und Martin Schulz
als Mona-Lisa, in: Der Spiegel 37/2017, S. 50-52.

6 _Shame the Devil* (Regie: Paul Tanter, 2013). - Durch die Ahnlichkeit zum Filmplakat wird ein Wiedererkennungswert er-
zeugt. Auch die NPD bediente sich dieser Mechanik im Bundestagswahlkampf 2017, was eine Strategie der ,Uberschreibung®
des Bildgedachtnisses durch politische Botschaften vermuten lasst. Zu diesem Aspekt der politischen lkonologie vgl. Fiekas,
Nikolas (2017): Bilder-Flut. Die ,Flichtlingskrise als Bildgeschichte des Wassers im Bundestagswahlkampf 2017. Online unter:
https://www.uni-marburg.de/fb03/politikwissenschaft/pi-nip/praktika/notizen.
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Grunden oder wegen Kostenersparnis gewahlt worden sein kann und daher als
symbolische Form adressiert ist. So ist der Wahlwerbespot der AfD schon durch die
Wahl des Schwarz-Weild-Filters eine politische Botschaft. Der Spot thematisiert in
einer Vorher-Nachher-Bildfolge den Fluchtlingsstrom durch die offenen Grenzen
(Abb. 14a+b). Auch hier strahlt das Schwarz-Weilie Bedrohlichkeit aus. Der Zaun,
als Metapher fur die Grenze, 6ffnet sich und lasst Massen an Fllichtenden hinein.
Durch die gewahlte Perspektive entsteht eine Abwartsbewegung der ,Flicht-
lingsmasse®, die weder einen Anfang noch ein Ende erkennen lasst. Weiterhin sorgt
das Schwarz-Weil3-Motiv fur eine Unkenntlichmachung der Individuen. Die Einzel-
schicksale spielen keine Bedeutung, da einzig allein die unermessliche Menge an
Flichtenden im Fokus steht, die eindeutige Gefahr ausstrahlt. Wird ein Rickbezug
zum eingangs vorgestellten Wahlplakat der AfD hergestellt, lasst sich mit Blick auf
diese beiden Bilder erneut Uber den Begriff der ,Entmenschlichung® durch
Entindividualisierung diskutieren. Insgesamt tragt der Ausschnitt aus dem Wahl-
werbespot etwas Kriegerisches in sich: Die Armee der ,Flichtlinge” befindet sich auf
ihrem Feldzug, um Deutschland zu annektieren. Jedoch wird sie durch einige
Polizisten ,angefuhrt®, die etwas von der bedrickenden Atmosphare nehmen. Im
populistischen ,Schattenspiel” der Schwarz-Weil3-Dramatisierung geht jedoch auch

dieses Detail buchstablich unter.

CHRISTIAN LINDNER

WIR BRAUCHEN ENDLICH
KLARE REGELN FUR DIE ZUWANDERUNG.

#EINWANDERUNG

Gefdahrder und
kriminelle Asylwerber abschieben.
Auch in Risikoregionen.

Baysmpartel e. V., Baumkirchner Sir. 20, 81673 MUnchen

Abb.15
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Die Bayernpartei (BP) verfolgt eine deutliche Linie der ,Schwarz-Weil3-Malerei“. Sie
sprechen sich flur die Abschiebung krimineller Asylbewerber und Gefahrder auch in
Risikoregionen aus. Auch, wenn der Facebook-Post nicht direkt in Schwarz-Weil}
gehalten ist, wird durch den blauen Filter ein ahnlich dusterer Effekt erzeugt (Abb.
15). Durch das sehr prasente Parteilogo ruckt das eigentliche Motiv in den Hinter-
grund, jedoch liegt hier — in Kombinaton mit der Farbgebung — die Bedrohlichkeit des
Bildes. Interessant ist, dass der abgebildete Gefahrder nicht ins bisherige Schema zu
der Darstellungsweise von Flichtenden passt. Die Sturmhaube und das Gewehr
erinnern vor allem an einen Bankrauber. Aullerdem stellt sich die Frage, wo der
Mann hinschaut und warum er sich vor einer Wand aus Holzlatten positioniert. Oder
mdchte die BP einen Blrger skizzieren, der sich bewaffnet auf die Lauer legt, um
sich und die Landesgrenzen gegen potentielle Gefahrder und kriminelle Geflichtete
zu verteidigen? Das Foto bleibt in seiner Gesamterscheinung uneindeutig, da Text
und Bild nicht deutlich genug aufeinander abgestimmt sind.

Im Unterschied zu diesen vereinzelten Beispielen setzte die FDP mit ihrer
Wahlkampfplakatkampagne komplett auf die Wirkung von schwarz-weilden
Fotografien. Auch in den sozialen Medien bleiben sie sich dessen treu: Eine Kompo-
sition aus Christian Lindner und einem Spruch zu einem bestimmten Thema
(Abb.16). Die FDP versucht einen Vergleich zwischen Stralkenverkehr und Zuwan-
derung zu schaffen. Lindner, der sich beim Einparken an die Strallenverkehrs-
ordnung halt, sieht auch festgeschriebene Regeln fur die Asylpolitik als unentbehrlich
an. Dieses Ziel ist durch ihn, der beispielhaft fur die FDP steht, zu erreichen. Das
Schwarz-Weil-Motiv wirkt im Gegensatz zu den anderen Bildern uUberhaupt nicht
bedrohlich oder aggressiv. Der Kontrast ist weniger intensiv, wodurch das Foto in
seinen diskreten Grautonen eher eine elegante Sachlichkeit besitzt. Lindner selbst
strahlt Selbstbewusstein aus. Es wird der Eindruck erweckt, dass er einen Plan
verfolgt, wie sich klare Regeln fur die Zuwanderung schaffen lassen. Die
abschlielende Frage ist, warum dieses Bild nicht als ein offizielles Wahlplakat

veroffentlicht wurde.
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Fliichtende im Fokus
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Das Thema ,Flucht und Migration“ ist seit dem Sommer 2015 in aller Munde — aber
im Bundestagswahlkampf sollte es nicht vor aller Augen stehen. Nur so ist zu erkla-
ren, warum sich in der Gesamtheit aller Wahlkampfplakate lediglich zwei Beispiele
finden, in denen Fluchtursachen explizit dargestellt worden sind. Die Deutsche Mitte
(DM) und die Tierschutzpartei nehmen auf ihren offiziellen Wahlplakaten die Flich-
tenden in den Fokus. Die DM spricht sich daflir aus, dass in den Landern vor Ort
Hilfe geleistet werden muss, anstatt die Zuwanderung der fliichtenden Bevdlkerung
zu fordern (Abb. 17). Zu sehen ist ein Kind, dass auf einen Trimmerhaufen blickt,
bei dem es sich vermutlich um das ehemalige Zuhause handelt. Obwohl es nicht
moglich ist, dem Jungen ins Gesicht zu blicken, ist die Verzweifelung und Trauer zu
spuren, was zusatzlich durch den hoffnungslosen Griff an den Hinterkopf verstarkt
wird. Zwischen den Trimmern befindet sich ein Teddybar mit nur einem Auge. Eine
weitere Komponente, die Mitgefuhl fur das Kind auslost. Der Gesamteindruck des
Bildes erinnert an ein Spendenplakat fur hilfsbedurftige Kinder in Krisenregionen.

Auch das Plakat der Tierschutzpartei vermittelt diesen Eindruck. Hier ist sogar der
direkte Augenkontakt zwischen Kind und Betrachter gegeben (Abb.18). Hinter einem
Zaun gefangen, der mit einem Vorhangeschloss zusatzlich verriegelt ist, befindet sich

16



o

O portal ideengeschichte

www.portalideengeschichte.de

Wir brauchen eine
europaische
LOosung.

e T R

»

Zeit.fur'mehr Gerechtigkeitl SPD

Abb.19

das unglicklich aussehende Kind. Durch die Unscharfe des Vordergrundes wird der
Fokus zusatzlich auf das Kind gerichtet, dessen Augen eine gewisse Leere
ausstrahlen. Text und Bildmotiv bilden eine stimmige Kombination, sofern der Zaun
stellvertretend fir die ,Festung EU“ betrachtet wird. Beide Plakate sind mit einer
hohen Emotionalitat verknupft, um Mitgefuhl beim Betrachter hervorzurufen. Kinder

tragen immer etwas Unschuldiges an sich, was die Sympathie zusatzlich steigert.

Das bei Facebook veroffentlichte Foto der Sozialdemokratischen Partei Deutsch-
lands (SPD) erinnert zwar weniger an eine Spendenwerbung einer Hilfsorganisation,
soll jedoch auch beim Betrachter Mitgefuhl fur Gefllichtete auslésen (Abb.19). Zu
sehen sind Mutter und Kind, die auf einer Bahnschiene entlang eines Flichtlings-
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camps laufen. In der ferne verschwimmt das Bild, wodurch weder das Ende der
Bahnschienen noch des Camps zu sehen sind. Somit befinden sich Mutter und Kind
auf einem endlosen Pfad, der keine Ldsung zu bieten scheint. Die SPD ist der
Meinung, dass nur Europa eine angemessene Antwort auf die Fluchtlingsproblematik
bieten kann, damit solche Bilder der Vergangenheit angehoren.

Diskussion der Ergebnisse

Alle vorgestellten Wahlplakate, festgehaltene Bilder aus den Wahlwerbespots und
den sozialen Medien veroffentlichte Fotos sind als exemplarische Beispiele zu
betrachten, die einen Querschnitt aller gesammelten Bilder bilden. Das Ziel ist es zu
zeigen, wie die Parteien im Bundestagswahlkampf 2017 auf unterschiedliche Art und
Weise das Thema Flucht und Migration visuell aufgegriffen haben. Dabei hat sich
herauskristalisiert, dass sich einige Bilder bestimmten Bildgruppen zuordnen lassen.
Mithilfe dieser Bildgruppen wurde verdeutlicht, dass sich bestimmte Muster aufzeigen
lassen, die die Positionen der Parteien zur gegenwartigen Thematik verdeutlichen.
Eine entscheidende Beobachtung liegt in der Quantitdt der publizierten Bilder.
Insgesamt liegt eine sehr Uberschaubare Anzahl offizieller Wahlplakate zum Thema
vor. Von allen Parteien, die vor der Bundestagswahl 2017 im Parlament vertreten
waren, gab es nur zwei Wahlkampfplakate der bundesweiten Kampagnen, die das
Thema Flucht und Migration aufgegriffen haben (Abb. 20+21).

Abgesehen vom Plakat ,Integration: Leitkultur leben® der Christlich-Sozialen Union
(CSU) haben die regierenden Parteien Christlich Demokratische Union Deutschland
(CDU)/CSU und SPD das Thema auf ihren Wahlplakaten nicht aufgegriffen. Auch in
den sozialen Netzwerken vermisst man einschlagige Fotos zur Asylpolitik. Es hat den
Anschein, dass sich CDU und SPD bewusst dazu entschieden haben, um die Auf-
merksamkeit der Bevdlkerung nicht zusatzlich auf die ,Flichtlingskrise® zu lenken
und die Debatte erneut anzufachen. Martin Schulz erntete sogar aufgrund seiner
Italienreise im Juli 2017 aus unterschiedlichen politischen Lagern Kritik. Schulz traf
sich in Italien mit dem Ministerprasident Paolo Gentiloni, um Uber den ,Fluchtlings-

strom“ Uber das Mittelmeer zu sprechen. Das plétzliche erneut aufkeimende Inter-
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esse flr das Thema wurde als ,unglaubwiirdig“ abgestempelt.'” Schulz selbst be-
tonte, dass er sich sets flir eine solidarische Flichtlingspolitik in Europa stark ge-
macht habe. Das Thema sei nicht mehr diksutiert worden, ,weil in Deutschland oder
irgendeinem anderen Land Wahlen sind“, so Schulz.'® Davon wiirde er sich jedoch
nicht beeinflussen lassen, da er seine Uberzeugungen zu jeder Zeit vertrete. 1°
Schulz Aussage verstarkt den gewonnen Eindruck, dass bewusst im Wahlkampf

Abstand von der Fluchtlingspolitik genommen wurde.

Die national-konservativen oder national-volkischen Parteien AfD und NPD machten

das Thema hingegen durch ihre Wahlplakate und Online-Bilder zu einem Anker ihres

7 Handelsblatt (2017): Kritik der CSU. ,Schulz redet total unglaubwiirdig und unseriés daher®, in: Handelsblatt, 24.07.2017.
Online unter: http://www.handelsblatt.com/politik/deutschland/bundestagswahl/alle-schlagzeilen/kritik-der-csu-schulz-redet-total-
unglaubwuerdig-und-unserioes-daher/20098184.html.

'8 Die Zeit (2017): Schulz in Rom: EU muss in Fllchtlingskrise solidarisch sein, in: Die Zeit, 27.07.2017. Online unter: http:/
www.zeit.de/news/2017-07/27/wahlen-schulz-will-sich-bild-ueber-die-fluechtlingskrise-machen-27073602.

® vgl. ebd.
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visuellen Wahlkampfes. Es ist bereits angeklungen, dass die Debatte um Gefluchtete
ein sehr sensibles, mit einer hohen Emotionalitat verbundenes Thema ist. Das zeigt
die seit 2015 andauernde Debatte der ,Flichtlingskrise®. Viele Bevdlkerungsteile
fuhlen sich benachteiligt und sind mit dem Umgang der Regierung mit diesem Thema
unzufrieden. An diesem Punkt setzen AfD und NPD an, um einen Vorteil aus dem

Riss zwischen Politik und Bevdlkerung zu ziehen.

Anhand der Bildgruppen ist deutlich geworden, dass der Einsatz von bestimmten
Motiven und Symboliken eine Aussage verstarken kann. Bei AfD und NPD sind
Gefluchtete vorwiegend in einer Gruppe aufgetreten. Stellenweise wird die Gruppe
als eine unendlich erscheinende Masse dargestellt, die bei dem Betrachter Gefuhle
wie Bedrohlichkeit, Angst und ,Uberfremdung“ ausldsen sollen. Dariiber hinaus sorgt
das Auftreten als Gruppe bei den rechten Parteien fur die Ausblendung der
Einzelschicksale. Die Bildergruppen verdeutlichen, dass das auf unterschiedlichen
Wegen mdglich ist: Sei es durch vereinfachte Darstellungen, das in Erscheinung-
treten als ,Schattengestallten®, dadurch dass die Flucht Uber das Wasser als lacher-
lich dargestellt wird oder durch das Auftreten als Masse. Dies hat zur Folge, dass es
schwierig wird, Mitgefuhl fur die Fluchtenden zu empfinden. Die Portratierung der
,Deutschen“ auf Bildern und Plakaten ist wiederum detailiert. Sie stehen stets den
kriminellen ,Flichtlingen“ gegenlber. Es wird also immer ein einseitiges Tater-Opfer-
Bild illustriert, das darauf abzielt, dem Betrachter einen negativen Eindruck von Ge-
flichteten zu vermitteln. Diese eindimensionale Betrachtung der gesamten The-
matik, die auf zum Teil menschenverachtenden Sprichen und Parolen basiert, liefert
keine geeignete Diskussionsgrundlage, um konstruktive Alternativen zur vorgeschla-

genen ,Abschiebepolitik® zu erdrtern.

Die Bilder und Plakate der anderen Parteien konnten eine grundverschiedene Be-
trachtungsweise aufzeigen. In der Bildgruppe Wasser, Wellen und Flut machen sie
auf die gefahrliche Realitat der Flucht Uber das Wasser aufmerksam. Obwohl auch
hier die Fluchtenden in Gruppen auftreten, spielen die Einzelschicksale eine grof3e
Rolle. Das ermdéglicht es dem Betrachter, die Torturen der Flucht nachzuempfinden.

Weiterhin ist die Perspektive der Helfer hervorzuheben, die durch das Bild der
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Grunen gezeichnet wird: Nicht alle Burger furchten sich vor Fluchtenden oder
nehmen ihnen gegenlber eine Antihaltung ein, sondern sie solidarisieren sich mit

ihnen.

Abschlief3end soll noch einmal auf den Text zum Foto des SPD-Posts eingegangen
werden (vgl. Abb. 19). Hier heil3t es: ,Wir brauchen eine europaische Losung.“ Mog-
licherweise ist an dieser Stelle ein weiterer Indikator zu finden, warum sich die
groBen Parteien dem Thema Flucht und Migration nicht angenommen haben. Die
SPD fordert eine europaische Losung, jedoch ist unklar, wie diese aussehen soll. Es
ist immer einfach, sich mit einer Problematik nicht auseinanderzusetzen, so wie es
AfD und NPD handhaben. Sie wahlen den einfachen Weg, indem Deutschland keine
Flichtenden aufnehmen soll, schiren Angst und nutzen das Thema stattdessen
durch einen emotionalisierenden und dadurch polarisierenden Wahlkampf
machtpolitisch aus. Damit vertreten sie jedoch einen eindeutigen Standpunkt, der fur
die Zuspitzung mittels Bilder geeignet ist. Demgegenuber liegt eine nicht populisti-
sche, sondern politische ,echte, vertretbare und ausgereifte Losung jedoch nicht vor,
sodass sich die anderen Parteien der populistisch besetzten Thematik gegenuber
verschlieBen. Man furchtet, Aufmerksamkeit zu erregen und damit die AfD weiter zu

starken und halt sich daher mit dem Thema lieber ganz zurtck.

Mit dem Wahlergebnis vor Augen, muss jedoch festgestellt werden, dass das
Totschweigen, zumindest im visualisierten Wahlkampf, nicht erfolgreich war. Auffallig
ist zum Beispiel, dass es keine positiv konnotierte Bildpolitik der Willkommenskultur
gibt.?% Sie kdnnte dazu dienen, das positiv zwischenmenschliche Verhaltnis zwischen
Deutschen und Fluchtenden hervorzuheben. Die Basis der Helfer ist vorhanden.
Millionen von Menschen haben allein 2015 auf unterschiedliche Art und Weise
Gefllichteten geholfen.?! Wieso diese Gegebenheiten nicht auf Wahlplakaten zu

sehen sind, bleibt ratselhaft. Somit steht letzten Endes zur Debatte, ob wegen einer

20 Zur Bildgeschichte und -politik der ,Fliichtlingskrise vgl. Probst, Jérg (2016): Bilder als Fliichtlingspolitik. Die Bildgeschichte
der ,Flichtlingskrise“ und die politische Theorie des Bildakts. Online unter: https://www.uni-marburg.de/fb03/ politikwissen-
schaft/pi-nip/ideen-kulturen/bildundflucht/bilderalsfluechtlingspolitikprobst.pdf. Vgl. Probst, Jérg (2017): Aufnahmezustand. Die
Bildgeschichte der ,Flichtlingskrise® 2015 und die Historische Psychologie Aby Warburgs. Online unter: https://www.visual-
history.de/2017/10/17/aufnahmezustand/.

21 Vgl. Brunner, Katharina/Rietzschel, Antoine (2016): Jung, weiblich, gebildet - Fliichtlingshelfer in Zahlen, in: SZ, 24.08.2016.
Online unter: http://www.sueddeutsche.de/politik/engagement-jung-weiblich-gebildet-fluechtlingshelfer-in-zahlen-1.3118324.

21



(e]

O portal ideengeschichte

www.portalideengeschichte.de

fehlenden Bildpolitik der Willkommenskultur auch und gerade im Bundestagswahl-

kampf 2017 von einer (noch) nicht genutzen Chance gesprochen werden muss.

Nikolas Fiekas B.A. studiert Politikwissenschaft an der Phillips-Universitét Marburg.
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