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Infografik im Brexit-Referendumswahlkampf

Einfache Bilder zwischen Aufklarung und Zuspitzung

Von Mila Kokot.

Vorbemerkung: Der Text dokumentiert Recherchen im Rahmen eines Praktikums im Format ,Autorenstudenten” von Portal
Ideengeschichte.

Bilderschlachten

Die Brexit-Wahlkampagnen waren gezeichnet von der Debatte um migrations-
politische Fragen und der Kritik an Camerons Verhandlungsversuchen mit der
EU. Seitens der Brexit-Befurworter wurden sinnentfremdende Bilderschlachten
(Abb.1 und Abb.2) zur Mobilisierung fur einen EU-Ausstiegs gefuhrt. Abb.1
zeigt beispielhaft, wie ein Foto von Theresa May bei ihrem Besuch in der Al-
Madina Moschee in Barking 2015 von der ,LEAVE.EU“ Kampagne durch einen

migrationsfeindlichen Slogan propagandistisch instrumentalisiert wurde.

650,000 MIGRANTS A YEAR.
A RECORD-BREAKING FAILURE.

Abb.1: Theresa May in Barking, Webeintrag 2015. Abb.2: “Leave.EU”-Kampagne, Webeintrag 2016.

Obwohl es zu diesem Ereignis eine Vielzahl an Fotos gibt, wurde gerade dieses
gewahlt, um die zwei Madchen im Vordergrund entindividualisiert als Fremde
darzustellen. Nicht zuletzt spielt dabei der Fokus auf die Kopftucher der

Madchen und von May eine wichtige Rolle, um symbolisch den Islam als das
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unerwlnschte Fremde anzugreifen. Ein weiteres Beispiel zeigt, wie bekannte
Symbolsprache (Abb.3 und Abb.4) fur fremdenfeindliche Zwecke verwendet
wird: Trump zitierte schon wahrend seines Prasidentschaftswahlkampfes den
Song ,The Snake®“ von Al Wilson, um Migrantlnnen zu diffamieren (Abb.4). Die-
se Metapher griff die Kampagne ,LEAVE.EU” in Kombination mit Bildern einer
Menschenmenge und eines selbstgebauten Sprengkdrpers wieder auf, um auf

subtile Art und mit laienhaften Bildmontagen auf Trumps Rede hinzuweisen.

| HARRISBURG, PA

“YOU KNEW DAMN WELL | WAS
'A SNAKE BEFORE YOU TOOK ME IN”

o i 4 oA Y .
{TRUMP READS *THE SNAKE" AT RALLY @ CBSN

Abb.3: ,The Snake*, Webeintrag 2017. Abb.2: ,The Snake*, Webeintrag 2016.

Migration wird nicht als Normalitat, sondern zu einer Belastung der Gesellschaft
verdreht und sogar Schuldige fur das vermeintliche Problem ausgemacht, wie
die EU (Abb.5), die Conservative Party (Abb.6) und die deutsche Bundes-
kanzlerin Angela Merkel (Abb.7). Dabei erzielen diese Bilder ohne die Slogans
nicht die gewunschte Wirkung, sondern zeigen unter anderem unspektakulare
dynamische Menschenmengen aus unterschiedlichen Perspektiven. Erst die
sprachlichen Mittel ermdglichen eine Verzerrung der Bilder zu einem vermeint-
lichen Zeugnis von Konsequenzen, die einzelne Entscheidungstragerinnen

innerhalb der EU zu verantworten haben.

Diese Beispiele zeigen die Anfange einer Recherche, die den zeitlichen Ana-
lyserahmen der Brexit-Wahlkampagnen vor und nach dem offiziellen Wahl-
kampfzeitraum umfasste, da der Frage nachgegangen war, wie die Kampagnen
aufeinander reagierten und zu welchen wahlstrategischen Mitteln gegriffen

wurde.
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Theresa Rafacz

Rafacz, who is a Polish national,
killed her husband by kicking and

stamping on his head.

EU law prevented her removal,
stating that there wasno basis’
which could ‘justify her deportation
on the grounds of public policy’

@ Vote Leave, take back control on 23 June

Abb.5: ,Vote-Leave“-Kampage, Webeintrag 2016.

MIGRANTS ENTERING SLOVENIA....

RENEGOTIATE THAT, MR. CAMERON
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Abb.6: ,LEAVE.EU"Kampagne, Webeintrag 2015. Abb.7: ,LEAVE.EU"-Kampagne, Webeintrag 2017.

Die Bildlichkeit von Flucht und Migration im Referendumswahlkampf wurde
bisher nur indirekt als Teil von Wahlkampfanalysen wissenschaftlich abge-
arbeitet, daher nicht hinreichend ausdifferenziert. Besondere Beachtung
schenkten Leil3ner, Bause, und Hagemeyer den Wahlplakaten der UKIP aus
ihrer ,biggest ever campaign® im Jahre 2014, indem sie die Verwendung von
bildlichen Metaphern und sprachlichen Bildern zur Migration, EU-Politik und
ihrer Folgen untersuchten (vgl. LeiBner/ Bause/ Hagemeyer 2016). Auch James
Hampshire bezieht sich auf pragende UKIP-Wahlplakate wahrend der UK
General Election 2015, die Migration thematisieren (vgl. Hampshire 2016). Die

Untersuchung wurde aber nicht auf das Referendum 2016 ausgeweitet. Martin
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Moore and Gordon Ramsay kommen in ihrer kombinierten qualitativen und
quantitativen Inhaltsanalyse zum Thema ,UK media coverage of the 2016 EU
Referendum Campaign® zum Ergebnis, dass das Referendumsthema
Immigration in den insgesamt 20 untersuchten Medienkanalen das promi-
nenteste war und die Berichterstattung Uber die Auswirkungen von Einwan-
derung hauptsachlich negativ ausfiel (vgl. Moore/ Ramsay 2017: 6). Die neueste
Untersuchung von Darren G. Lilleker und Duje Bonacci widmet sich den
Wahlkampfstrategien der Leave- und Remain-Kampagnen auf Facebook sowie
der Reaktionen von Nutzerlnnen beider Facebookprofile( vgl. Bonnaci/ Lilleker
2017). Sie kommen zum Ergebnis, dass die Leave- Kampagne aktiver bei der
Verbreitung von Kampagnenposts war und eine groRere Unterstitzung der
Nutzerlnnen genoss ( vgl. Bonnaci/ Lilleker 2017).

Am Anfang der vorliegenden Arbeit stand die Bildlichkeit von Flucht im Brexit-
Wahlkampf im Fokus, jedoch lenkte die haufige Verwendung von Infor-
mationsgrafik auf Wahlpostern das Interesse auf die Analyse der Rolle dieses
visuellen Mittels im Wahlkampf. Die Frage nach der Darstellung von Flucht und
Migration im Brexit-Wahlkampf wandelte sich aus der auffalligen Anzahl an
infografischen Elementen in die Frage nach der Funktion dergleichen auf
Wahlpostern. Neben der Klarung, welchem Zweck Infografik dient, wird im
Folgenden zunachst aufgezeigt, von welcher Kampagnenseite der Einsatz von
Infografik seinen Lauf nahm, ob die Gegenseite dabei eine reaktive Position
einnahm und schlieBlich, wie mit der Infografik als visuelles Mittel von

Wahlkampfaussagen umgegangen wurde.

Infografik: Aufklarung oder Verklarung?

Die Informationstibermittlung in grafischer Form bietet einen vereinfachten
Zugang zu komplexen Sachverhalten, zeichnet diese aber nicht in ihrer
Gesamtheit ab und verschleiert dadurch gleichzeitig die tiefergreifende
Komplexitat. Im Zeitalter der Digitalisierung nimmt die Infografik einen stetig
wachsenden Wert ein, da die Bedienung digitaler Gerate einer einfachen
Nutzung bedarf. Da sie ein Teil unseres Alltags geworden ist, dehnt sie sich auf
die politische Bildung und unsere Demokratie aus. Wie auch der Kartograf und

4
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Theoretiker Jaques Bertin erkannte, bedeutet ,eine grafische Darstellung [...]
nicht nur eine Zeichnung, sondern oft eine schwere Verantwortung bei der
Entscheidung, wie vorzugehen ist. Man ,zeichnet’ nicht eine grafische
Darstellung in einer festen Form, sondern man konstruiert sie und ordnet sie
um, bis alle Beziehungen aufgedeckt sind, die zwischen den Daten bestehen® (
Bertin 1982: 16). Die Absicht hinter infografischen Zeichen und Grafiken muss
also im Idealfall von aufklarerischer Natur sein. Dabei spielt die
unmissverstandliche Darstellung von Verhaltnissen, Formen und Farbgebungen
eine entscheidende Rolle, denn diese werden mitgelesen und koénnen bei
unvorteilhafter Auswahl der Grafik die Aussagen verandern und Fakten

verfalschen.

Eine besondere Subkategorie der Infografik ist die Kartendarstellung, die
Ubersicht verschaffen und die Welt strukturieren soll, sowie die in den 1920er
Jahren von Otto Neurath und Gerd Arntz entwickelte bildliche Darstellung von
Mengenverhaltnissen, die zur Aufklarung Uber gesellschaftliche Zustande diente
(vgl. Rendgen/ Wiedemann (2012): 20 ff.). Dies sind Beispiele, die das auf-
klarerische Ziel verfolgten und dem Ideal nacheiferten. Doch wie sieht es heute
mit der Aufklarungsarbeit durch Infografik aus? Denn wer die Macht besitzt, zu
entscheiden, welche Information weitergegeben wird und wie diese aufbereitet
wird, kann diese auch missbrauchen. Unter anderem beschaftigte sich der
Politikwissenschaftler Edward Tufte schon in den 1950er Jahren mit der Frage
nach korrekter grafischer Visualisierung und kritisierte Tageszeitungen, die eine
visuelle Verzerrung der Daten mithilfe grafischer Mittel vornahmen (vgl. ebd.
22ff.). Er pragte damit den Begriff ,Chartjunk” und meinte damit die grafischen
Verzierungen, die nur unnoétige Dekoration und Beschoénigung von Information
seien (vgl. ebd.). Durch die Vielfalt an Informationsquellen ist es uns heute
jedoch moglich, einen Vergleich der vorgelegten Infografiken anzustellen und
damit Falschinformation aufzudecken. Doch gerade aufwendig aufgearbeitete
und stark visualisierte Grafiken sind fur den Betrachtenden sowohl ansprechend
als auch pragend, sodass Manipulation durch die Vorgaben einer vermeint-

lichen Wirklichkeit als Entdemokratisierung wirken kann. Zu welchem Zweck
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wurde also Infografik in der Brexit-Wahlkampagne verwendet? Hatte sie eine

aufklarerische oder eher eine manipulative Form eingenommen?

Die Rolle der Infografik im Brexit-Wahlkampf

Neben den offiziell fUhrenden Kampagnengruppen, ,Vote Leave“ und ,Britain
Stronger in Europe®, haben kleinere Organisationen und vor allem Parteien wie
die UKIP den Wahlkampf mitbestimmt, wahrend andere Parteien neutral blieben
oder die offiziellen Kampagnen unterstitzten. Im Fall der Labour Party
hingegen, wurden parteiintern eine Pro- Brexit -Gruppierung ,Labour Leave*
und die Remain-Kampagne ,Labour In for Britain“ gegrindet. Insgesamt wurden
fur diese Analyse neun Leave-Kampagnen und 39 Remain-Gruppen, die sowohl
Parteien wie Kampagnenorganisationen einschlieBen, zunachst nach Verfug-
barkeit der Wahlplakate untersucht und diese dann im offiziellen Wahlkampf
vom 15 .April 2016 bis zum Wahltag am 23.Juni 2016 analysiert. Viele Kampag-
nen hatten zur Zeit der Recherche von Marz bis Mai 2018 ihre Webseiten schon
geschlossen, vor allem die Pro-EU-Kampagnen, was die Vollstandigkeit der
Recherche leider einschrankte. Fur die Zukunft und Erweiterung solcher
Analysen ist es von Bedeutung, die Kampagnen bestenfalls wahrend des Wabhl-
kampfes zu verfolgen, anstatt eine nachtragliche Sammlung der Wahlplakate
vorzunehmen, da dabei viele Quellen verloren gehen. Des Weiteren musste
beachtet werden, dass sich kleinere Kampagnen im Laufe des Wahlkampfes
den gréfReren angeschlossen hatten und dadurch keine eigenen Wahlposter
produzierten, sodass diese nur indirekt in die Analyse einbezogen werden
konnten. Auf der anderen Seite ist auch interessant, dass die Out-Kampagnen
teilweise noch immer einen Wahlkampf fur einen sogenannten harten Brexit

fuhren.

Zunachst musste die Frage geklart werden, welche Seite der Wahlkampf-
beteiligten mit dem Einsatz infografischer Darstellung angefangen hatte. Dabei
konnte nicht auf den absoluten Ursprung, der in den vergangenen Wahl-
kampagnen der Organisationstrager liegt, zurickgegangen werden, um den
Analyserahmen nicht zu Ubertreten. Wichtig war fur diese Untersuchung, welche
Kampagnenseite innerhalb des vorgegebenen Wahlkampfzeitraums vom 15.04.

6
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bis zum Stichtag am 23. Juni 2016 anfanglich Infografik als Wahlkampfmittel
nutzte. Zur Beantwortung dieser Frage und der folgenden Analyse wurden alle
Werbespots, Prospekte und allen voran Wahlposter untersucht, die auf offi-
ziellen Webseiten und sozialen Netzwerken der Kampagnenfuhrer veroffentlicht

wurden.
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Abb.8: ,Vote Leave®, Herzstromkurve als symbolische Infografik, Webeintrag 15.April 2016.

Die offizielle Leave- Kampagne postete auf Facebook schon am ersten
Wahlkampftag Fotos von Plakatprasentationen der Wahlkampfshelferinnen, die

symbolische Piktogramme enthielten und schon vor dem offiziellen Wahlkampf

7
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im Zusammenhang mit dem Gesundheitssystem gebracht wurden (Abb. 8). Das
Wahlplakat hat eine rote Grundflache, die durch eine weille Herzstromkurve
durchbrochen wird und als Unterstrich des Slogans dient. Die Unterstellung,
dass die angegebenen 350 Mio. Pfund als Steuer des Vereinigten Konigreichs
wochentlich an die EU abgeflhrt werden, findet sich immer wieder in der Kam-
pagne. Zur Wahlkampfstrategie gehdrte die Behauptung, dass diese vermeint-
lichen 350 Mio. Pfund als staatsinterne Investitionen die Lebenssituation der
Bldrgerlnnen verbessern wirden. Und diese Strategie ging anscheinend auf:
Scheinbare Fakten wurden an die Emotionen der Wahlerlnnen gekoppelt, die

wegen empfundener Betroffenheit flir einen EU-Austritt stimmen sollten.

Die Vote-Leave-Kampagne zeichnete sich durch sehr professionell gestaltete
Wahlplakate und Werbespots aus und hatte mit dem Logo, das eine
vereinfachte Wahlurne darstellt, einen grolen Wiedererkennungswert. Ebenso
sind die Plakate durch die schlichte Gestaltung und den Einsatz der roten
Hausfarbe der Kampagne schnell zuzuordnen. Die Wahlplakate fallen in der

Kombination von schwarz, weil3 und rot auf und sind visuell ansprechend.

Infografik als aktive Informationsubermittlung nutzte ,Vote Leave“ als erste
Organisation wahrend der offiziellen Wahlkampfzeit in ihrem Werbespot, das
vorherigen Wahlkampagnen ahnelt, jedoch audiovisuell anderes geschnitten ist.
Dieser Wahlwerbespot beinhaltet 3D-Effekte und ist der Konkurrenz visuell wie
technisch weit voraus. Im Video werden kartografische Mittel und Piktogramme
fur Vergleiche und Verhaltnisse eingesetzt, die aufzeigen sollen, wie das
Vereinigte Konigreich mit der Umverteilung des Haushalts mehr in
Gesundheitssystem, Infrastruktur, Bildung und Wissenschaft investieren konnte
(Abb.9). Der Spot hat eine sehr militarische Aufmachung: Die Europakarte stellt
das Vereinigte Konigreich Kontinentaleuropa entgegen. Finanzielle Abgaben
erscheinen als schweifartige Pfeile, die auf Brussel abgeschossen werden.
Dabei dreht sich wieder alles um die 350 Mio. Pfund, die angeblich pro Woche
an die EU Uberwiesen werden. Die proeuropaische Organisation "InFacts"

rechnete wegen der wiederholten Falschinformation aus, dass die wochentliche
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Abb.9: ,Vote Leave®, Wahlwerbespot (Standbild), Webeintrag 08.Oktober 2015.

Summe GroRbritanniens an die EU ca. 110 Mio. Pfund betragt.! In den
folgenden Sequenzen des Films wird das Verhaltnis des EU-Finanzbeitrags zu
bestehenden Krebsmittel-Fonds grafisch in Anzahl von Pillen veranschaulicht
(Abb.10).
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Abb.10: ,Vote Leave”,. Wahlwerbespot (Standbild), Webeintrag 08.Oktober 2015.

Teevs, Christian (2016): Die 350-Millionen-Lige. In: Spiegel Online, 22.06.2016. Online unter:
http://www.spiegel.de/politik/ausland/brexit-faktenchecker-von-infacts-entlarven-die-350-millionen-luege-a-1099198.html
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Die Falschinformation verschwimmt immer mehr, indem Policy-Bereiche
miteinander in Bezug genommen werden, sodass sie am Ende als eine
bestehende Tatsache hingenommen wird und daher Anlass aller Kritik an der
bestehenden EU-Politik und den Grund zur Mobilisierung eines EU-Austritts
bildet. Diese Luge wurde aufwendig in sehr einpragsame Bildmetaphern

verpackt, um ein Leave-Ergebnis des Referendums zu begunstigen.

independent sources:
FOR BRITISH

FAMILIES, £3000
THE BENEFITS '

OF BEING

IN EUROPE
OUTWEIGH

£340

ANNUAL AVERAGE CONTRIBUTION

THE COSTS

JOIN THE CAMPAIGN: WWW.STRONGERIN.CO.UK H[N

Abb.11: ,Britain Stronger In“, Wahlwerbespot (Standbild), Webeintrag 13.Oktober 2015.

Dem Werbespot entgegnete ,Britain Stronger in Europe” als offizielle Kampagne
fur den Verbleib in der EU ebenfalls mit einer kartografischen Ldsung. Das
Plakat ist in den Logofarben gestaltet und die Information, die die Hohe der
Ausgaben und Einnahmen, sowie Vorteile beim Verbleib in der EU aufzeigen,
werden hier ebenso mit Pfeilen und Balken dargestellt. Die gegebene Info ist
jedoch mit Quellenangaben belegt und die Pfeile deuten keinen Angriff an,
sondern bilden eine statische Verbindung von den Informationsbalken und der
Landerkarte, formen somit das visuelle Bindeglied zwischen Karte und
Information (Abb. 11). Die Pfeile stellen mit entgegengesetzter Richtung eine
ausgewogene Darstellung her, werden aber nicht wie gewohnlich zur Spitze hin
dinner, sondern umgekehrt. Damit ist der Fokus auf einem bestimmten Punkt

auf der Karte und die damit einhergehende Interpretationsweite der Information

10
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verringert. Die Absicht im Wahlvideo von ,Vote Leave“ scheint eine gegen-
satzliche zu sein, indem Stadte hervorgehoben und Brissel als Herz der EU in
Beschuss genommen wird. Der rote Informationsbalken auf dem Remain-Plakat
hat jedoch einen negativen Charakter, da darin die Information Uber die
jahrlichen Haushaltsabgaben an die EU angegeben sind. Trotz der Mihe um die
Berichtigung der Daten wird der Gegenkampagne damit ein leichtes
Zugestandnis gemacht, indem auf ,rote Zahlen® verwiesen wird. Obwohl mit den
Vorteilen eines EU- Verbleibs geworben wird, sind die finanziellen Vorteile in
einem dunklen Blau gesetzt, das ruhiger und unauffalliger wirkt. Hinzu kommt,
dass der rote Infobalken zentral auf dem Plakat platziert und damit der Slogan
entkraftet wurde. Durch die unvorteilhafte Farbauswahl und Platzierung der
Grafiken wirkt die Kampagne wie ein unehrliches Pro-EU-Argument, das der

Gegenkampagne trotz der aufklarerischen Absicht mehr nutzt als schadet.

Zur weiteren Recherche wurden Poster fur die Zeit von Mitte April bis zum
Wahltag am 23. Juni 2016 ausgewertet und ausgehend von der Rolle der
Infografik zwei Hauptkategorien gebildet. Dabei sollte geklart werden, wie
Information fir die Betrachtenden aufbereitet ist. Die Bildkompositionen wurden
in Ikonologiekreise geordnet und in die Hauptkategorien aktive Infografik, also
Grafiken, die visuelle Daten vereinfachen und symbolische Infografik geteilt, in
der schematische Zeichen und Grafiken zweckentfremdet eingesetzt wurden
und den Rezipienten einen freien Interpretationsraum lassen, da sie nicht an
konkrete Informationen gebunden sind. Diese Hauptkategorien wurden jeweils

unterteilt in die Unterkategorien Diagramme, Kartografie und Piktogramme.

Aktive Infografik

Als kleinere Organisation im Wahlkampf setzte sich ,British Influence® vor allem
fur den EU-Binnenmarkt ein und griff in einem Poster (Abb.12) auf die
Aussagen von Experten zuruck, die in einer Umfrage ihre Meinungen uber den
Verlauf des realen BIP innerhalb des Vereinigten Kdnigreichs nach einem EU-
Austritt dulRerten. Fur das Poster wurden keine aufdringlichen Farben ver-
wendet, doch auch hier sind rot und blau als Gegenspieler gesetzt, rot als die
auffalligere Farbe jedoch zur Unterstutzung des Slogans verwendet. Der

11
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Betrachtende findet sich mit der mittig gesetzten Legende und der Bedeutung
der Zahlen schnell zurecht und der Blick wird auf die roten Flachen gelenkt.
Eine Schwachstelle ist, dass eine negative Sprache gebraucht wird, da der
wirtschaftliche Nachteil im Falle eines EU-Austritts im Mittelpunkt steht und

keine Vorteile fir den Verbleib in der EU genannt werden.
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OBSERVER SURVEY OF OVER 600 LEADING. MEMBERSOF
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Abb.12: ,British Influence*”, Webeintrag 01.Juni 2016.

Wenige Tage spater wurde von der Leave-EU-Kampagne ein Poster
veroffentlicht, das auch die Farben blau und rot in den Vordergrund stellt
(Abb.13). Jedoch wurde hier auf Quellen und Belege verzichtet. Blau ist klar
der EU zuzuordnen, mit der rot markierten Bezeichnung ,Rest of the World"®
wurde nicht weiter auf Ausdifferenzierung der Information gesetzt. Mit der
schrumpfenden blauen Flache wird der Untergang der EU beschworen, der
.Rest* der Information ist dabei auch untergegangen. Die Kuchendiagramme,
welche die schwindende Rolle der EU symbolisieren, machen den Eindruck,
dass der Inhalt der Information keine grofere Rolle spielt, sondern eine Anti-
Remain-Kampagne im Vordergrund steht und die Frage nach der Verlasslichkeit

12



o

O portal ideengeschichte

www.portalideengeschichte.de

des Diagramms offen bleibt. Das Poster ist ein Appell zum Ausstieg aus der EU,

um nicht mit ihr wirtschaftlich unterzugehen.

WORLD ECONOMY WORLD ECONOMY WORLD ECONOMY
1980 2014 2039

] EUROPEAN UNION I OTHER ADVANCED COUNTRIES [l REST OF THE WORLD

\ ,/ JOIN BRITAIN'S FASTEST GROWING GRASS ROOTS
% MOVEMENT BY TEXTING “LEAVE EU” TO 81400.
LEA(/ E.E U (TEXTS ARE CHARGED AT STANDARD RATES) WWW.LEAVE.EU

Abb.13: ,LEAVE.EU", Webeintrag 09.Juni 2016.

.Labour Leave“ verwendete unbeschriftete Piktogramme, um die schrumpf-

enden UK-Exporte in der EU in einen zeitlichen Vergleich zu setzen (Abb.14).

Shrinking UK Exports 10 facts about the EU

2016

Labour
LEAVE

Support our campaign now

Abb.14: ,Labour Leave”, Webeintrag 06.Juni 2016. Abb.15: “European Movement United Kingdom”, Webeintrag 13. Juni 2016.

Die linksorientierte Organisation nahm zumeist rot in Gebrauch, oft sind ihre

Wahlplakate nur in dieser Farbe gehalten und sehr auffallig gestaltet. Das

13



o

O portal ideengeschichte

www.portalideengeschichte.de

Plakat lebt von der Schlichtheit der Piktogramme und der offenen Interpretation,
da nicht geklart wird, welche Exporte gemeint sind und in welchem
Zusammenhang diese zur EU stehen. Auch hier werden keine konkreten Zahlen
und Quellenverweise genannt. Die zwei Frachtschiffe sind im kontrastreichen
hellen Blau eingebettet und haben die Funktion der Aussage an sich
ubernommen und sind nicht einfach nur eine visuelle Stitze. Nur die
Jahreszahlen geben dem Betrachtenden die Moglichkeit, die Bildinformation

zeitlich etwas konkreter einzuordnen.

Die Organisation ,European Movement United Kingdom“ hat es sich als
Pendant der populistischen Kampagnen zur Aufgabe gemacht, Fakten Uber die
EU-Politik aufzuzeigen. Fur die Kampagnenreihe ist ein dominierendes, dunkles
Blau als Hintergrund und eine lachsfarbene Schrift gewahlt worden (Abb. 15).
Die Piktogramme haben eine informative Funktion, sind zurickhaltend und
lassen durch Beschriftungen wenig Spielraum fur Interpretationen. Auffallig bei
der geordneten Komposition der Bilder ist, dass die Prozentangaben durch die
ubergeordnete Position im Vordergrund stehen und durch Pfeile zusatzlich
visuell hervorgehoben werden. Die Piktogramme sind nebeneinander neutral

aufgefuhrt, wie sie oft auch in Nachrichten Verwendung finden.

Beide Seiten der Kampagnen nutzten die Infografik zur Unterstitzung von
Daten und als Belege von Behauptungen, wobei die Brexit-Befurworter auf
keinem Wahlplakat Quellen vorzuweisen haben. Auf den Remain-Postern sind
diese oft aufzufinden und Diagramme ausfuhrlicher beschrieben. Das Brexit-
Lager setzte auf einfachere grafische Formen, mit weniger Beschriftung und
meist mit nur einer Darstellungsform, um eine Aussage oder den Slogan zu
visualisieren. Piktogramme werden oft nur zur Veranschaulichung von Schlag-
worten oder als eine Mischform von symbolischer und informeller Grafik
genutzt, manche Poster sind sogar von ihnen Uberladen, obwohl sie keinen

informellen Wert haben.
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Symbolische Infografik

Symbolische Diagramme sollen Emotionen stimulieren, woflr statische Balken
und Kreise eher unpassend sind. Zur Veranschaulichung der negativen
wirtschaftlichen Folgen im Zuge eines EU-Ausstiegs wurden daher
Kurvendiagramme genommen, wie z.B. bei ,Britain Stronger In“ (Abb.16).
Symbolisch wird vor der Rezession gewarnt, ohne dass sich der Rezipient dabei
an konkrete Daten orientieren kann. Der rote Pfeil auf dem Poster bohrt sich
durch den Boden, sprengt ihn sogar. Die uUbertriebene Optik des Diagramms

entkoppelt die Infografik exzessiv vom informellen Bestreben.

OFFICIAL TREASURY ANALYSIS

LEAVING
EUROPEWOULD
MEAN "ADIY
- RECESSION"

David Cameron, 23 May 2016

Abb.16: ,Britain Stronger In“, Webeintrag 23. Mai 2015.

Eine weitere Europakarte nahm ,Labour Leave® in Verwendung, um bildhaft
Finanzabgaben an die EU zu demonstrieren (Abb.17). Dabei kam wieder die
auffallige rote Hausfarbe im Hintergrund zum Einsatz. Der Kartenumriss ist in
einem zuruckhaltenden leichten Grau gesetzt, der von dynamischen Pfeilen
Uberschattet wird, die einer Erosion gleichkommen und gleichzeitig Grofl3-
britannien als Erdbebenherd hervorheben. Die sichelférmigen Pfeile Ubermitteln
keine Information, symbolisieren den Abfluss des britischen Haushaltes, der

vermeintlich nur Kontinetaleuropa zugute kommt. Dieses Wahlposter ist ein
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We'll decide
how our taxes are spent

o

Labour
LEAVE

Support our campaign now

Abb.17: ,Labour Leave®, Webeintrag 08.Juni 2016.

musterhaftes Beispiel einer subtilen Form der Falschinformation, die mithilfe
von Infografik erst ermdglicht wird. Sie lasst durch die fehlenden Beschriftungen
so viel Raum fur die Interpretation des Gemeinten, dass man nur die konkreten
Bilder mit dem Slogan als Anhaltspunkt in Bezug setzen kann. Dadurch entsteht
der Eindruck, dass das Unrechtsempfinden der Wahlerlnnen hervorgerufen
werden soll, da suggeriert wird, dass Grol3britannien allein die markierten EU-

Staaten finanziere.

Als Gegenbild kann das Wahlposter von ,European Movement UK" betrachtet
werden (Abb.18). Der Slogan ubernimmt die gesamte Aussage und leitet den
Betrachterblick auf die Europakarte, die einheitlich in einem Pastellblau gefarbt

ist. Der Kartenumriss ist ein einfaches Symbolbild der EU, die Inseln sind
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WE DO NOT
GAIN CONTROL
OVER OUR COUNTRY ' .
IF WE LOSE
CONTROL ON
OUR CONTINENT.

WA ~d European
LN A N Movement
— L7 United Kingdom

Abb.17: ,European Movement UK*, Webeintrag 22. Juni 2016.

gleichermaflRen ohne Hervorhebungen eingeschlossen. Die Schweiz fallt dabei
aus dem Rahmen, erscheint wie ein riesiger See, was von der Aussage etwas
ablenkt. Es ist ein eher wirkungsloses Plakat, dem man nicht viel Informationen
abgewinnen kann. Ohne viel Kontext herzugeben, ist es eine ausgeblichene Er-
innerung an die europadische Gemeinschaft, was keine starke Uberzeugungs-

kraft leistet.

We send £350 million
to Brussels every week
- enough to build a new
NHS hospital every week.

#TakeControl

Vote Leave, take control FACT [ |

Abb.19: ,Vote Leave”, Webeintrag 24. April 2016. Abb.20: ,Vote Leave*, Webeintrag 08. Oktober 2015.

Symbolische Piktogramme untermalen zwar den Slogan, haben aber keine
weitere informative Stellung und haben als wiederkehrende Bilder einen PR-
Effekt, z.B. wie in Abb.19. Das Gesundheitssystem ist symbolisch als ein

einfaches Gebaude mit der Aufschrift ,NHS“ auf einem Muinzstapel und einem
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Pfundzeichen gestellt. Links steht der Slogan mit dem geradezu emblemhaften
350 Mio. Pfund. Der Haken neben ,Facts” scheint ein zynischer Ersatz fir eine
Quellenangabe zu sein und die Piktogramme werden mit der Abklrzung des
staatlichen Gesundheitssystems wiederholt in abwechselnden Kombinationen
verwertet (Abb.20). Den Wahlerinnen wird das Scheinversprechen eines
Ausbaus der Gesundheitsversorgung nach einem Brexit mit einem bildhaften
Vergleich gemacht, ohne ein direktes Versprechen zu formulieren. Damit
ubernimmt der Kampagnentrager auch keine direkte Verantwortung fur die

Interpretation der Aussage.

MORE POWER

ANOTHER EUROPE IS POSSIBLE

Pt by B, Sk e, S s, S5 B Pt by Mo s bl o o o . o, s Ao s B oo e, o N1 2K

Abb.21: ,Another Europe is possible”, Webeintrag 25. Mai 2016.

»,Another Europe is possible“ ist eine weitere Organisation, die sich fir den
Verbleib in der EU einsetzte. In einem Kampagnenposter setzte sie auf ein sehr
typografisches, grunes Plakat mit einem banalen Piktogramm (Abb.21). Das
Exitzeichen ist einfallslos ohne Individualisierung in der Mitte platziert.
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Widerspruchlich ist, dass das Zeichen international den Notausgang aus-
schildert und in diesem Kontext verdreht wird. Die Absicht der Plakataussage
wirkt dadurch ironisch, da mit dem Zeichen der Aufruf zum Ausgang assoziiert
wird. Das Exit-Piktogramm illustriert die Flucht, obwohl das Bleiben propagiert
wird. Wenn das Poster ohne den Slogan stehen wirde, kénnte es gleicher-

mafen fur die Brexit-Kampagne von Nutzen sein.

%),

predict the value of the pound would drop

Abb.22: ,Britain Stronger In“, Spot (Standbild), Webeintrag 03. Juni 2016. Abb.23: ,Britain Stronger In”, Spot (Standbild), Webeintrag 03. Juni 2016.

Beim symbolischen Einsatz von infografischen Elementen fallt auf, dass
Slogans und Sublines auf dem Wahlposter Fakten suggerieren, die keine aktive
und informative Bedeutung haben. Beim Betrachten kreieren sie Assoziationen
zur aktiven Infografik. Sie liefern dabei oft missverstandliche Zusammenhange
und Fehlinformationen, indem z.B. eine Diagrammkurve Ubertrieben verzerrt
wird (Abb.22) und beziehen sich nicht auf echte Daten. Die Europakarte
symbolisiert ohne Hervorhebungen die Gemeinsamkeiten und Vorteile, die die
EU als Staatenbund hervorgebracht hat. Die Umrisse des Vereinigten Konig-
reichs kdnnen an sich als ikonisches Bild der Abspaltung gedeutet werden, da
sie von beiden Kampagnenlagern oft im Zusammenhang mit den Konsequenzen
eines EU-Austritts im Vordergrund der Aussage stehen. Die Remain-Kampagne
hat die Zuspitzung so weit getrieben, dass sie die britischen Inseln in einem
Wahlspot ins weite Meer driften lasst und damit ein bildliches Synonym fur die

Abkopplung von Kontinentaleuropa und damit von der EU erzeugt (Abb.23).

Infografik - Symbolische Bilder der Alternativliosigkeit?
Die Bildlichkeit des Brexit-Wahlkampfes muss in einem Verhaltnis der beiden

Kampagnen gesehen werden, weil sich diese aufeinander beziehen, sei es auf
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Slogans oder die Bildlichkeit eines einpragsamen Posters des Wahlkampf-
gegners. Kartografische Elemente haben ihren Ursprung in der Brexit-Kam-
pagne und wurden von den Remain-Gruppen fortgesetzt. Sie sind zum einen als
Icons des Gemeinsamen, der offenen Gesellschaft verwendet worden und zum
anderen visualisierten sie den Appell zur Abschottung von der EU und die Angst
vor dem Verlust nationaler Identitat. Obwohl beiden Kampagnen gleichermalien
7 Mio. Pfund zur Verfigung standen, hatte ,Vote Leave® einen klaren Vorteil im
Wahlkampf, da sie Erfahrung aus vorherigen Wahlen gesammelt hatte, in denen
die Kampagnenverantwortlichen das Thema Brexit schon fir sich bean-
spruchten. Dieses Wissen wurde auch in den wiederkehrenden visuellen Ele-

menten auf Wahlpostern reflektiert.

Die offizielle Brexit-Kampagne griff immer wieder auf die Verbreitung von
Falschinformationen fir ihre Wahlslogans zurlck, worauf die Remain-Gruppen
reagiert hatten und mit der Offenlegung ihrer Quellen Argumente entgegen-
setzten. Der Wahlkampf wurde jedoch von der Brexit-Kampagne mit einer dis-
kursablehnenden Visualisierung dominiert, die eine Stutze fur die Verbreitung
von Falschinformation bot. Der Versuch, die Brexit- Befurworter im Wahlkampf
auf gleiche Weise mit plakativen Bildern zu schwachen, hat oft einen gegen-
teiligen Effekt bewirkt. Beide Kampagnenlager haben mit symbolhaften grafisch-
en Elementen die Wahlerlnnen unaufgeklart zurickgelassen und Infografiken
auch als Suggestion von Faktizitat verwendet. Man kann die beiden Seiten
jedoch nicht gleichsetzen, da die Brexit-Wahlkampagne sich stets postfaktischer
Aussagen bediente und ihre Bildlichkeit von Emotionen gepragt war. Die
Remain-Kampagne fokussierte sich auf faktische Gegendarstellungen, setzte
aber auch auf emotionale Bildersprache, wenn es darum ging, vor den
Konsequenzen eines EU-Austritts zu warnen. Durch die Widerlegung von Fake
News konnte dem Brexit-Lager nicht genug Einhalt geboten werden, weil die

Remain-Befurworter nur eine reaktive Rolle eingenommen hatten.

Beide Seiten schienen aktive Infografik fir eine Vereinfachung sachlicher
Darlegung zu nutzen, nur beruhten diese bei der Brexit-Gruppe in Wirklichkeit
auf die Verbreitung von Falschinformation. Aktive Infografik der Remain-Gruppe
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diente als bildliche Versachlichung, jedoch entfremdeten sie mit symbolischen
Grafiken ihren informativen Zweck wie ihre politischen Gegner. Symbolische
Infografik von Brexit-Vertreterinnen war eine postfaktische Zuspitzung mit
sachlicher Optik. Jedoch appellierten beide Lager bei der visuellen Kommuni-
kation an den ,common man®, indem komplexe Zusammenhange auf einfachste
Vergleiche und Metaphern reduziert wurden, was einem visuellen Echo von der

Vorstellung des einfachen Volkes gleichkommt.

Die Suggestion von Faktendarstellungen geriet bei den geradezu humoristisch
anmutenden Darstellungen in Vergessenheit, da hier auf die Strategie der
Werbung zurlckgegriffen wurde: emotionsgeladene vermeintliche Informations-
vermittlung, die den Betrachtenden zum Handeln bewegen soll. Pragende Bilder
und das Vorgaukeln wissenschaftlicher und mit Infografik beschdnigter Belege
sind ein altbewahrtes und immer noch wirksames PR-Mittel. Die Infografik als
Gedachtnismedium, das komplexe gesellschaftliche Zusammenhange jedem
Uninformierten auf dem Punkt beibringen soll und die Vorstellung, dass Wissen
auf so einfache Weise zu erreichen ist, indem man es mit wenigen zusammen-
gesetzten Pfaden serviert bekommt, ist verlockend flir den Rezipienten, weil
man sich nur ungern die Mihe machen will, Statistiken zu hinterfragen und die
Absichten zu durchleuchten. Andersherum weist die einfache Bildlichkeit auf die
zynische Vorstellung des einfachen Volkes hin: Es entsteht der Eindruck, dass
dem Aufnahmevermdgen der ,einfachen® Wahlerschaft nur primitive Bilder

zugemutet werden.

Die Funktion der populistischen Mobilisierung ist nicht rational begrindet. Wie
die Beispiele gezeigt haben, geht es nicht um das Aufzeigen eines komplexen
Sachverhaltes. Mit dem Versuch, Postfaktizitat mit Sachinformation entgegen-
zukommen, sind die Brexit-Gegner gescheitert, denn die sozio-Okonomischen
Fakten, die als Argumente gebracht wurden, konnten der regressiven und
emotionsgeladenen Visualitat nicht widersprechen. Die Bildlichkeit des Brexit-
Wahlkampfs wurde dominiert von einer nationalistischen Definition des ldenti-

tatsbegriffs, die sich in der lkonizitat von Heimatzerstorung widerspiegelte.
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SchlieBlich muss die Frage nach der Rolle der Infografik im Brexit-Wahlkampf
damit beantwortet werden, dass der Kampf auf die Kontrolle von Wirk-
lichkeitskonstruktion zwischen Diktieren und Aufklaren ausgelegt war. Infografik
hatte sowohl einen didaktischen Wert, doch sie fungierte auch als Befehls-
sprache. Symbolische Infografik konnte das erreichen, was mit aktiver nicht
moglich war: Namlich auf die Emotionen der Wahlenden abzielen und damit das

Argumentieren umgehen.
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