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HARTMUT E. H. LENK / MARJO VESALAINEN
Der Kommentar als persuasiver Text

Vergleichende Untersuchungen zu einer meinungsbetonten
Textsorte in europdischen Massenkommunikationsmedien

1. Persuasive Kommunikation im Europa der Gegenwart

Im zusammenriickenden Europa gewinnt Persuasion, d. h. die rhetorische
Beeinflussung von Menschen in ihrem Denken, Fithlen und Handeln, eine
immer groflere Bedeutung in Politik und Wirtschaft. Dabei treffen auch in den
Massenmedien unterschiedliche Traditionen und Argumentationsstile aufein-
ander. Solche interkulturellen Divergenzen konnen den Erfolg des kommuni-
kativen Handelns beeintrachtigen.

In internationalen Kontaktsituationen ist es wichtig, Unterschiede in den
iiblichen Strukturen argumentativen und persuasiven Kommunizierens zu
kennen, um sich bei der Textrezeption und -bewertung ebenso wie im eigenen
Sprechen und Schreiben darauf einstellen zu konnen. Bisher liegen aber aus
textlinguistischer Sicht kaum empirisch hinreichend fundierte Kenntnisse iiber
typische Verfahren rhetorisch beeinflussender Kommunikation in den Mas-
senkommunikationsmedien europédischer Lander vor, wie auch das Symposi-
um ergeben hat, das am 2. und 3. September 2011 in Helsinki stattfand und
auf das die meisten Beitrdge in diesem Band zuriickgehen.

Die vergleichsweise geringe Beriicksichtigung einer interkulturellen Per-
spektive bei der textlinguistischen Beschreibung' persuasiver Texte in der

1 In der Sozialpsychologie und der Medienwissenschaft gibt es eine langere Tradi-
tion der Forschung zur Wirkung persuasiver Texte, die bis in die 1940er Jahre zu-
riickreicht. GroBe Beachtung in der spiteren Forschung fanden die experimental-
psychologischen Arbeiten der Gruppe um Carl I. Hovland an der Universitdt Yale.
Zu erwihnen sind auch die Wahlkampfstudien von Paul Lazarsfeld an der Co-
lumbia Universitdt in New York. — Als Untersuchung aus jiingerer Zeit und mit
Bezug auf die dsterreichische Presse sei auf LOTHALLER (2008) verwiesen.
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Massenkommunikation ist erstaunlich. Denn es existiert, nicht zuletzt in der
Germanistik, Anglistik und Romanistik Deutschlands, Osterreichs und der
Schweiz, aber auch Finnlands und anderer Léander, eine beachtenswerte Tradi-
tion (text-)linguistischer Forschung insbesondere zur Zeitungssprache. In
Deutschland waren in der Vergangenheit u.a. die Universitdten in Trier
(Hans-Joachim Bucher, Ulrich Piischel), Tiibingen (Erich Strafner), Koblenz-
Landau (Heinz-Helmut Liiger, Bernd Ulrich Biere), Chemnitz (Werner Holly)
und Mannheim (Johannes Schwitalla, Eva-Martha Eckkrammer, Johannes
Miiller-Lancé) Zentren einer textlinguistischen Medienforschung. Speziell im
Hinblick auf den Kommentar sind mehrere Aufsidtze von Hans Ramge (Uni-
versitit GieBen) zu erwiihnen. In Osterreich darf v. a. Salzburg (Gudrun Held,
Hartmut Stockl) den Status eines medienlinguistischen Zentrums fiir sich in
Anspruch nehmen, in der Schweiz gilt dies in erster Linie flir die Universitét
Ziirich (Harald Burger, Christa Diirscheid, Martin Luginbiihl). In Finnland
wird medienlinguistische Forschung seit mehr als drei Jahrzehnten vor allem
an den Universititen Vaasa® und in Helsinki’ betrieben. In Polen entwickelt
sich, wie auch drei Aufsétze in diesem Band zeigen, die Universitit Rzeszéw
zu einem solchen Zentrum — neben den Forschungen, die an anderen Univer-
sitdten wie z. B. in Posen (Poznan) und Breslau (Wroctaw) betrieben werden.
All diese Bemiihungen wurden inzwischen zu einem Teil der kontrastiven
Medienlinguistik, die sich gegenwirtig international und interdisziplinir (vor
allem zwischen Germanistik, Romanistik, Anglistik und Medienforschung)
etabliert. Ausdruck dieser — in der Gegenwart wachsende Aufmerksamkeit ge-
winnenden — Forschungsrichtung sind die internationalen Fachtagungen Hel-
sinki 2004, Landau 2007, Salzburg 2010, Ziirich 2012 sowie Publikationen
wie HOFFMANN / KEBLER (Hrsg.) (1998), FRENKEL / LUGER / WOLTERSDORFF
(Hrsg.) (2004), HAMMER / LUGER (Hrsg.) (2005), LENK /CHESTERMAN
(Hrsg.) (2005), LUGER / LENK (Hrsg.) (2008), LUGINBUHL / HAUSER (Hrsg.)
(2010), GROSSLINGER / HELD / STOCKL (Hrsg.) (2011) und das Internetportal
www.kontrastive-medienlinguistik.net.

2 Vgl. insbesondere die zahlreichen Arbeiten von Ilpo Tapani Piirainen u. a. zwi-
schen 1980 und 1987 sowie von Mariann Skog-Sodersved seit 1982.

3 Zu verweisen ist u. a. auf die Sammelbdande MOILANEN / TITTULA (Hrsg.) (1994),
BREUER / KORHONEN (Hrsg.) (2001), HARMA (Hrsg.) (2003) sowie die Publikatio-
nen von Hartmut Lenk und Hannele Kohvakka.
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Um das Desideratum im Hinblick auf Kenntnisse zu Strukturen und Stilen
persuasiver Texte in den Massenmedien verschiedener européischer Lénder
abzubauen, macht es aus strategischen und methodischen Griinden Sinn, die
Forschungsanstrengungen zunichst auf eine einzige, und zwar per definitio-
nem persuasive Textsorte zu konzentrieren. Dafiir bildet der Kommentar (in
Tageszeitungen und elektronischen Medien) ein geeignetes Untersuchungs-
objekt. Denn zum einen sind Kommentare, anders als Nachrichten und Agen-
turmeldungen, i. d. R. speziell fiir die jeweilige Zeitung bzw. den jeweiligen
Rundfunksender verfasst. Ziemlich selten werden Kommentare von anderen
Zeitungen in Ginze iibernommen.® Zum anderen sind Verfasser’ von Kom-
mentaren meist erfahrene Journalisten und diirfen als professionell Schreiben-
de betrachtet werden, die sich mit den in ihrer Kommunikationsgemeinschaft
iiblichen Persuasionsstilen, -strategien und -methoden bestens auskennen.
Daher kann man annehmen, dass sich divergierende Persuasionsstile in ver-
schiedenen Liandern und Medien gerade auch in der Textsorte Kommentar
manifestieren. Drittens schlieBlich gehdren Kommentare zu jenen Texten, die
in Zeitungen regelmiBig erscheinen (siche Abschnitt 3) und hiufig gelesen
werden (sieche Abschnitt 4).

2. Was gilt als ,Kommentar‘?

Kommentare sind meinungsbetonte, auf die Beeinflussung (d. h. Festigung
oder Verinderung) der Einstellungen und Uberzeugungen der Leser orientier-
te, von Journalisten des betreffenden Mediums verfasste Texte, die ein Ereig-
nis oder soziales Problem einordnen und bewerten, eine Prognose geben

4 Eine Ausnahme liegt vor, wenn Zeitungen desselben Verlags eng kooperieren,
wie beispielsweise Der Bund (Bern) und der Tages-Anzeiger (Ziirich) bzw. die
Frankfurter Rundschau und die Berliner Zeitung. Dann erscheinen manche mei-
nungsbetonte Texte zeitgleich in beiden Blattern.

5 Wir verwenden die maskuline Form hier und im Folgenden generisch: Es sind
immer auch die betreffenden Frauen (also Verfasserinnen, Journalistinnen, Auto-
rinnen, Leserinnen, Expertinnen, Wissenschaftlerinnen, Politikerinnen usw.) mit-
gemeint.
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und / oder bestimmte Handlungen empfehlen. — Leitartikel konnen als eine
besonders herausgehobene Variante des Kommentars gelten.

Die o. g. Definition bedarf, insbesondere vor dem Hintergrund der Anfor-
derungen fiir nachvollziehbare Entscheidungen bei der Zusammenstellung
eines Textkorpus fiir empirische Untersuchungen, einer genaueren Erldute-
rung der in ihr enthaltenen Merkmale — und deren Ergénzung.

Die Beschrinkung der Kommentardefinition auf Texte, die von den Jour-
nalisten des betreffenden Blattes oder Senders verfasst werden, unterscheidet
den so verstandenen Kommentar von Gastkommentaren oder meinungsbeton-
ten Beitrdgen von Experten (wie Wissenschaftlern und behordlich Verant-
wortlichen, Politikern usw.); den Hintergrund fiir diese Beschriankung bildet
die erwdhnte Annahme, dass Journalisten als professionell erfahrene Verfasser
medialer Texte mit den betreffenden Gestaltungskonventionen und erfolgrei-
chen kommunikativen Strategien besser vertraut sind als die genannten Gast-
autoren aus anderen gesellschaftlichen Bereichen.

Kommentare sind als meinungsbetonte Texte fast immer auch in formaler
Hinsicht von anderen Medientexten abgehoben. In welcher Weise dies erfolgt,
variiert von Blatt zu Blatt. Typisch sind entsprechende Rubrikiiberschriften
(wie Kommentar, Kommentiert, Standpunkt u. A.), Uberschriften in anderer
Farbe (die z. B. blau unterlegt oder grau statt schwarz gedruckt sind), Druck
der Uberschrift bzw. des gesamten Textes in kursivem Schnitt, linksbiindige
Zeilenposition mit flatterndem rechten Rand statt Blocksatz, groBBerer Schrift-
grad, manchmal auch gréBere Spaltenbreite usw. — Im (6ffentlich-rechtlichen)
Rundfunk und Fernsehen der deutschsprachigen Lédnder werden Kommentare
in aller Regel vom Sprecher explizit als solche angekiindigt und nach dem
Ende des Beitrags nochmals als solche eingeordnet.

Kommentartexte beziehen sich auf aktuelle Ereignisse, aktuelle gesell-
schaftliche Phidnomene oder Prozesse, aktuelle wirtschaftliche und / oder
politische Entwicklungen und Probleme. Aktuell bedeutet in diesem Zusam-
menhang zum einen, dass es sich um gegenwdrtig ablaufende oder in der
allerjiingsten Vergangenheit geschehene Ereignisse bzw. Prozesse handelt.
Hinzu kommt, dass sie auch von (wirklichem) Interesse fiir die Offentlichkeit
sind und eine soziale Relevanz besitzen. Oft geht es dabei um (innen- und

6  Die kontrovers gefiihrte Diskussion zum Verhéltnis von Leitartikel und Kommen-
tar hat sowohl in der Publizistikforschung als auch in der medienlinguistischen
Textsortenforschung eine langere Tradition, vgl. LENK (1998 und i. Dr., 2012).
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auflen-, wirtschafts-, finanz-, kultur-, familien-, sozial-, sport-, wissenschafts-,
lokal-)politische Fragen. — Dieser Aspekt unterscheidet Kommentare von Ko-
lumnen, die auch von Journalisten des betreffenden Mediums verfasst sein
konnen, meist ebenfalls formal abgehoben sind und manchmal auch mit per-
suasiver Absicht geschrieben werden, in denen aber oft allgemeinmenschliche
Verhaltensweisen oder Fragestellungen allgemeineren Zuschnitts sowie Ne-
benséchlichkeiten des Alltags oder des menschlichen Verhaltens im Mittel-
punkt stehen. Dies stoft, vor dem Hintergrund des Unterhaltungsbediirfnisses
von Zeitungslesern, zwar ebenfalls hiufig auf das (Lese-)Interesse der Rezi-
pienten. Es handelt sich aber um eine andere Textsorte, die den Verfassern im
Hinblick auf Textstruktur und sprachliche Gestaltung noch mehr Freirdume
bietet als der Kommentar.

Nach LUGER (1995, 126-136) weisen Kommentartexte meist eine argu-
mentative Textstruktur auf. Sie beginnen oft mit einer Orientierung iiber den
zugrundeliegenden Sachverhalt und enthalten einen argumentativen Kern
sowie (fakultativ) die Prisentation (und Widerlegung) einer Gegenposition. —
Bei Argumentationen kann man nach den Gegenstinden der Texte drei Ar-
gumentationstypen unterscheiden. ,,Argumente bezichen sich auf drei Wis-
sens- bzw. Seinsbereiche: (i) das Seiende, (ii) das Sein-Sollende; (iii) das Gute
und das Schone® (EGGS 2000, 398). EGGS (2000, 399) unterscheidet entspre-
chend zwischen dem epistemischen Argument, das einen bestimmten Sach-
verhalt belegt oder bestreitet, dem deontischen Argument, welches bestimmte
Handlungen empfiehlt oder von diesen abrit, und dem ethischen bzw. &stheti-
schen Argument, das sich auf Werturteile wie gut vs. schlecht, schon vs. héss-
lich usw. bezieht. — NOWAG / SCHALKOWSKI (1998, 46 ff.) differenzieren als
Grofitypen zwischen dem erkldrenden und dem wertenden Kommentar. Beide
Kommentartypen sind gedacht als Endpunkte einer virtuellen Skala der Uber-
priifbarkeit der enthaltenen Urteile. Auf diese Grundtypen hebt auch STEDE
ab:

Alle [...] Argumentationen haben gemeinsam, dass die Autorin die Einstellung
der Leser beeinflussen mochte; im schwierigsten Fall soll ein Leser nach der
Lektiire etwas glauben, was er zuvor nicht geglaubt hat oder von dessen Ge-
genteil er gar iiberzeugt war. Dies unterscheidet das Argumentieren vom Er-
kldren, bei dem der Leser etwas verstehen soll, was er bislang nicht verstanden
hat (Warum ist X der Fall? Zu welchem Zweck handelt X in dieser Weise?) —
wobei dieses X aber eben nicht ,strittig® ist, d. h. es geht nicht um ,,fiir oder
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gegen X“, sondern allein um ,,warum/wozu X“. (STEDE (2007, 39) —
Kursivierung im Original)

Man konnte aus dieser Differenzierung und ihrer Erklarung schlieen, dass
nur argumentative bzw. bewertende Kommentare persuasiven Charakter trii-
gen. Tatsédchlich beruht der Unterschied zwischen Fakten oder Behauptungen,
die den Rezipienten etwas erkldren, und Argumenten fiir oder gegen eine
strittige Quaestio im Wesentlichen auf den Annahmen der Textproduzenten
iiber das Vorwissen der Leser. Auch ein Erkldren muss so erfolgen, dass es
den Adressaten moglichst glaubwiirdig erscheint. Kommentare sind, wie Me-
dientexte generell, an ein disperses und heterogenes Publikum gerichtet. Kom-
mentatoren konnen sich nicht in der gleichen Weise auf Autorititspramissen
und Wissensvorteile verlassen wie Lehrende in institutionell verankerten
padagogischen Situationen (in Schule und Hochschule). Erst recht im Inter-
netzeitalter sind erkldrend gemeinte Informationen (respektive Argumente)
einer permanenten Uberpriifung durch die Lesenden ausgesetzt.

Kommentare sind dariiber hinaus Teile eines Textsortennetzwerkes.’
Einerseits bezichen sie sich auf Informationen, die in anderen Texten (und
Textsorten) wie Nachrichten, Berichten usw. vermittelt werden. BURGER
(2005, 215) spricht gar davon, der Kommentar sei ,,eine ,unselbstdndige
Textsorte, komplementdr zum Bericht, setzt die dort gegebene Information
iiber Fakten bereits weitgehend voraus®. Zum anderen stehen Kommentare
auch in einer Relation zu weiteren meinungsbetonten Texten wie Interviews,
Portrits, Karikaturen, Gastkommentaren usw., die nicht selten dem gleichen
Gegenstand gewidmet sind. Eine dritte Dimension ergibt sich durch Inter-
textualitdtsbeziehungen im Diskurszusammenhang. Es geht also um die Be-
riicksichtigung vorangegangener Texte innerhalb desselben Mediums wie auch
in anderen Medien. Der einzelne Kommentar steht und positioniert sich in
einer Diskursgeschichte und zieht hdufig auch andere Texte (wie Leserbriefe
oder Online-Leserkommentare auf der Website des Mediums oder in speziel-
len Blogs) nach sich. — Vor allem im Hinblick auf die persuasive Wirkungsab-
sicht des Einzeltextes sind diese diskursanalytischen Zusammenhdnge zu
berticksichtigen.

7  Zum Begriff ,Textsortennetz® vgl. beispielsweise ADAMZIK (2007 und 2011),
JANICH (2008), LUGINBUHL (2010), HAUSER (2011) und weitere jiingere Arbeiten
zur Textlinguistik.
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Kommentare sind in den meisten Zeitungen des deutschsprachigen Raumes
mit dem Namen des Verfassers bzw. der Verfasserin versehen. Es gibt davon
jedoch einige Ausnahmen. Manche bundesdeutschen Blitter verwenden Na-
menskiirzel, die mitunter aus dem Impressum herleitbar sind. In anderen Lén-
dern, etwa in Schweden und Finnland, sind Leitartikel i. d. R. nicht nament-
lich gekennzeichnet. Sie werden mithin von der Gesamtredaktion (und presse-
rechtlich von den Herausgebern bzw. vom Chefredakteur) verantwortet. —
Doch auch dann, wenn ein Kommentartext oder Leitartikel mit dem Verfas-
sernamen gekennzeichnet ist, gilt er primér als Meinungsdulerung des betref-
fenden Mediums. Dies zeigt sich deutlich in den tdglichen Presseschauen der
Zeitungen und des Horfunks.® Zitiert werden iiblicherweise Ausziige aus
Kommentaren und Leitartikeln. Als Quelle genannt werden in aller Regel nur
die Blétter, aus denen die Texte stammen, nicht jedoch die Namen der Verfas-
ser, obwohl sie zumeist bekannt sein diirften. — Auch in der medienwissen-
schaftlichen Forschung zum Kommentar wird, wie schon der Titel des Sam-
melbands von EILDERS / NEIDHARDT / PFETSCH (2004) zeigt, davon ausge-
gangen, dass Kommentare als Manifestation der politischen Akteursrolle
namentlich der Medien (und nicht der einzelnen Kommentatoren) gelten.’

3. Vorkommen von Kommentaren

Leitartikel und Kommentare haben eine beachtliche Tradition. Die (mehr oder
weniger regelméBige) Verodffentlichung von Texten, die Meinungen der Zei-
tungsredakteure zum politischen und sozialen Zeitgeschehen enthalten, geht in
Deutschland historisch einher mit der Abschaffung der Pressezensur im Er-
gebnis der biirgerlich-demokratischen Revolution des Jahres 1848."° In der
Folge entsteht in der Mitte des 19. Jahrhunderts die Meinungs- bzw. Partei-

Fiir eine Analyse der Presseschau in den beiden Medien vgl. LENK (2008).

Siehe dazu auch EILDERS (2008); fiir weitere Ausfithrungen zur Problematik vgl.
LENK (i. Dr., 2012).

10 Vgl. dazu z. B. Koszyk (1999, 905 f.), PURER / RAABE (1996, 53), MEYN (2004,
31) und WILKE (204, 466 f. u. 472-477).
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presse,'" in der auch die ersten Texte erscheinen, die den heutigen Leitartikeln
und Kommentaren entfernt vergleichbar sind.'

Die von vielen der sogenannten seridsen Zeitungen auch heute noch prak-
tizierte Unterscheidung von Information und von Meinungskundgabe als einer
politisch gewollten Trennungsnorm, die sich auch in der Unterscheidung
entsprechender Textsorten duBert, geht in Deutschland auf die Zeit der Besat-
zung nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges zuriick. Damals erfolgte der

Versuch, angloamerikanische Grundsitze des Journalismus in Deutschland zu
verankern, vor allem die Norm der Trennung von Nachricht und Meinung so-
wie das Prinzip objektiver Berichterstattung. Dies widersprach deutschen Tra-
ditionen, die sich als ziemlich resistent erweisen sollten,

meint WILKE (1999, 17). In der Schweiz fand die Textsortenbezeichnung
Kommentar erst spéter Eingang in die Presse. Die Neue Ziircher Zeitung ver-
zichtet bis heute auf diese Rubrizierung, im Ziircher Tages-Anzeiger, der
auflagenstirksten Schweizer Abonnementzeitung, wurde sie am 23. Juli 1969
eingefiihrt (siche FuBinote 13).

Heute gehdren Kommentare zum festen Inventar journalistischer Textsor-
ten in fast allen Abonnementzeitungen der deutschsprachigen Lénder. Bei der
Korpuserhebung fiir eine Untersuchung in anderem Zusammenhang wurden
alle Kommentare erfasst, die am 25.8.2009 in einer Auswahl von 23 Tageszei-
tungen aus der Bundesrepublik Deutschland erschienen. Am kommentarfreu-
digsten erwies sich in dieser Auswahl die Frankfurter Allgemeine Zeitung,
deren Online-Archiv fiir diesen Tag 17 Kommentare in fiinf verschiedenen
Ressorts ausweist. Es folgt mit sieben Kommentaren der Kdlner Stadt-
Anzeiger (in der Printausgabe). Jeweils sechs Kommentare verdffentlichten an
diesem Tag Die Welt, das Neue Deutschland und Der Tagesspiegel (alle Ber-
lin) sowie die Frankfurter Rundschau, die Thiiringer Allgemeine (Erfurt) und
die Stuttgarter Zeitung, je finf Kommentare die Leipziger Volkszeitung, die
Rheinische Post (Disseldorf) und die Westfdlische Rundschau (Dortmund). Je
vier Kommentaren brachten in der betreffenden Ausgabe die Liibecker Nach-
richten, die Norddeutschen Neuesten Nachrichten (Rostock) und die Westfa-
lenpost (Hagen). Drei Kommentare erschienen am 25.8.2009 in fiinf weiteren

11 Vgl u. a. Koszyk (1999, 906 f.) sowie STRABNER (1999, 843).

12 Vgl. dazu PUSCHEL (1991 und 1999, 869) sowie NOWAG / SCHALKOWSKI (1998,
12).
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Zeitungen, ein bis zwei Kommentare in drei Bléttern. Das ergibt einen Durch-
schnitt von fast 4,7 Kommentaren je Ausgabe in der konventionellen bundes-
deutschen Tagespresse. — Es handelt sich bei den genannten Abonnement-
zeitungen sowohl um iiberregionale als auch um regionale und lokale Blétter.
Die iiberregionalen Gazetten mit ihrem meist groeren Umfang gehoren zu
der Gruppe jener Tageszeitungen, die die meisten Kommentare publizieren.

In den Stralenverkaufszeitungen erscheinen Kommentare etwas weniger
héufig: Das Korpus in LENK (2004, 244) weist fiir 60 Ausgaben der fiinf dort
untersuchten bundesdeutschen Boulevardblitter 125 Kommentare aus. Pro
Ausgabe erschienen also nur gut zwei Kommentare. Ahnliche Werte ergaben
sich fiir die zwei Osterreichischen Stralenverkaufszeitungen Kurier und Kro-
nen Zeitung und das Schweizer Boulevardblatt Blick.

Fiir die osterreichische Abonnementpresse liegen keine exakten Erhebun-
gen zur Kommentarhdufigkeit vor. Ein Blick in Tageszeitungen wie die Salz-
burger Nachrichten, in die Tiroler Tageszeitung oder in die Vorarlberger
Nachrichten zeigt jedoch, dass iiblicherweise drei bis fiinf Kommentare bzw.
Leitartikel pro Ausgabe erscheinen.

In der Schweizer Tagespresse ist die Textsorte Kommentar etwas weniger
frequent. Im zweiwochigen Untersuchungszeitraum vom 20.2. bis 3.3.2012
belief sich deren durchschnittliche Anzahl in den untersuchten acht Zeitungen
mit liberregionaler, regionaler und lokaler Verbreitung auf Werte zwischen
0,75 und 3,2."

Zum Vorkommen von Kommentaren im Horfunk gibt es u. W. kaum
systematische Erhebungen. Dabei senden einige ffentlich-rechtliche Rund-
funkanstalten durchaus regelméfig Kommentare. Zu diesen Sendern gehoren
beispielsweise Deutschlandradio Kultur'* und Deutschlandfunk."” Ebenfalls

13 Die Angaben sind einem Vortrag auf dem 9. Nordisch-baltischen Germanisten-
treffen im Juni 2012 in Bergen/Norwegen entnommen. Das Handout ist abrufbar
unter www.helsinki.fi/~lenk/Lenk Handout 9NBGT Bergen-2012.pdf.

14 Nachlesen kann man eine grofle Zahl (auch ilterer) Kommentare des Senders
unter www.dradio.de/dkultur/sendungen/kommentar/; Audiodateien zum Nachho-
ren finden sich unter www.dradio.de/aod/html/?station=3&broadcast=348707&
(letzter Aufruf am 16.7.2012).

15 Eine sehr weit zuriick reichende Liste aller Kommentare (als Audio- und Textda-
tei) findet sich unter www.dradio.de/aod/html/?station=1&broadcast=58133&.
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regelméfBig werden montags bis sonnabends in den Morgensendungen von
Radio 1 (einem Horfunkprogramm des Rundfunks Berlin-Brandenburg RBB)
Kommentare ausgestrahlt.'® Im privaten Horfunk ist dieses Sendeformat je-
doch heute augenscheinlich ziemlich selten, auch wenn beispielsweise FLUCK
(2002, 2080) Kommentare zu jenen ,,aus der Zeitung und dem kulturellen
Bereich iibernommene[n] Textsorten” des Horfunks zdhlt, die ,,in allen Spar-
ten grundlegende und hiufig verwendete Texttypen darstellen*. Ahnlich for-
muliert HAUSERMANN (1998, 68):

Viele journalistische (und kiinstlerische) Formen des Radios sind [...] oft in
Anlehnung zu denjenigen bisheriger Medien iibernommen und mehr oder we-
niger stark angepasst worden. So gab und gibt es auch im Horfunk den Bericht,
den Kommentar, die Glosse, das Interview und so weiter.

Welche Sender der deutschsprachigen und anderer europdischer Lénder in
welchen Sendungen wie viele Kommentare ausstrahlen — dariiber gibt es
u. W. keine fundierten Informationen.

Die offentlich-rechtlichen Fernsehprogramme in der Bundesrepublik
Deutschland, aber auch in der Schweiz'” bringen in unregelméBigen Abstin-
den Kommentare v. a. in den Nachrichtenmagazinsendungen des Spatabend-
programms: In der ARD sind dies die Tagesthemen, im ZDF das Heute-
Journal. Die Geschichte der TV-Kommentare in der ARD, die es seit 1962
gibt, stellt KURZ (1996, 29-38) dar. Typische Eigenschaften des TV-Kom-
mentars beschreibt RAMGE (2000).

In finnischen Abbonnementzeitungen findet man bei Texten kaum die
Rubrizierung kommentaari (‘Kommentar’). Dies bedeutet aber nicht, dass
Texte dieser Sorte in den finnischen Zeitungen selten vorkdmen. Die wichtigs-
te iiberregionale, in der Hauptstadt erscheinende Zeitung in Finnland, Helsin-

Unter www.dradio.de/rss/podcast/sendungen/kommentar/ sind die Kommentare
als Podcast abrufbar (letzter Aufruf am 16.7.2012).

16 Im Online-Archiv sind nur die Kommentare der vorherigen sieben Tage als
Audiodatei und die Texte von deren Anmoderation verfiigbar: www.radioeins.de/
programm/sendungen/der_schoene morgen/kommentar/index.html (letzter Aufruf
16.7.2012). Grund fiir die Beschriankung sind medienrechtliche Bestimmungen.

17 Wenn auch nur am Rande, so wird doch auch der Kommentar als Textsorte in
Fernsehnachrichten in den — vornehmlich methodologischen — Betrachtungen bei
LUGINBUHL / PERRIN (2011) erwéhnt. Vgl. auch LUGINBUHL (in diesem Band).
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gin Sanomat, enthélt mehrere Leitartikel und Kommentare in jeder Ausgabe.
Hier wie auch in der Regionalzeitung Ldinsi-Savo (Mikkeli) findet man — als
Entlehnungsvariante — den Rubriktitel kommentti (‘Kommentar”), aber auch
weitere Textsortenkennzeichnungen. In kleineren finnischen Zeitungen er-
scheinen Kommentare generell etwas seltener. Es fehlen aber systematische
Erhebungen zu deren Vorkommen in der finnischen Presse.'® Schon ein erster
Blick auf die meinungsbetonten Texte einiger finnischer Zeitungen zeigt, dass
die Grenze der Textsorte Kommentar zu anderen Texten dieser Klasse alles
andere als klar ist. Es sind also Untersuchungen nétig, die zeigen, was als
Kommentar in finnischen Zeitungen gelten kann und wie oft es Kommentare
in deren Ressorts wie Politik, Wirtschaft, Kultur, Sport usw. gibt. — Das gilt
ebenso fir die Situation des Kommentars in der Presse und im Rundfunk
anderer europdischer Lander (vgl. Abschnitt 6).

4. Zur Rezeption von Kommentaren

Befragt nach ihrer Meinung, wie viel Prozent aller Leser ihrer Zeitung die
Kommentare rezipieren, nannten die Kommentatoren nach den Angaben bei
PFETSCH / EILDERS / NEIDHARDT (2004, 64 f.) Werte zwischen 24,5 % (Die
Welf) bis 45 % (taz). AuBBer bei der Welt gab es jedoch eine grofle Varianz
unter den Antworten der Befragten.'” Immerhin belduft sich der Gesamt-
durchschnitt der Antworten von Kommentatoren aller fiinf von PFETSCH /
EILDERS / NEIDHARDT untersuchten Zeitungen auf 36,2 %. Die Textverfasser
meinen also, dass iiber ein Drittel aller Zeitungsleser auch die Kommentare
liest. Sie scheinen damit nicht vollig falsch zu liegen.

Im Rahmen einer noch unveroffentlichten Untersuchung zum Textver-
standnis® wurden die Versuchspersonen auch nach ihren Rezeptionsgewohn-

18 Vgl. dazu PIETILA (2008, 26); zu Kommentaren in Boulevardzeitungen siche
KivioJa (2008).

19 Ahnliche, wenngleich noch vagere Angaben finden sich bei LINDEN / BLEHER
(2000, 10): ,,Pessimisten unter den Zeitungsforschern behaupten, dass nur fiinf
Prozent der Leser die Leitartikel und Kommentare im Mantelteil lesen. Doch auch
Optimisten kommen in keiner Untersuchung auf Werte iiber 50 Prozent.“

20 Fiir eine Vorabpublikation eines Teils der Ergebnisse vgl. LENK (2003).



18 Hartmut E. H. Lenk / Marjo Vesalainen

heiten in Bezug auf Tageszeitungen und auf Zeitungskommentare befragt. An
der ersten Befragung, die 1999 in Helsinki, Berlin, Landau und Kassel durch-
gefiihrt wurde, nahmen 121 Studierende der Germanistik und Romanistik im
Alter von 19 bis 55 Jahren teil. Der Altersdurchschnitt betrug 24,2 Jahre. Die
zweite Erhebung fand 2008 in Helsinki, Vaasa, Berlin, Landau, Miinster,
Trier, Wien und Ziirich statt und schloss 253 Germanistik- (in Landau: Roma-
nistik-)Studierende im Alter von 1857 Jahren ein, wobei sich das Mittel auf
24,6 Jahre belief. Der Anteil der Frauen lag 2008 mit rund 85 % um 10 Pro-
zentpunkte hoher als 1999. 2008 machten die Muttersprachler 6 Prozentpunk-
te mehr aus als in der Erhebung von 1999.

In Bezug auf die Rezeption von Tageszeitungen ergab sich fiir die beiden
bzw. fiir die vier Lander folgendes Bild:

FI 1999
D 1999

F12008
D 2008
A 2008
CH 2008
0 20 40 60 80 100

. regelmafig . oft . hin u. wieder
D selten D nie

Abb. 1: Rezeption von Tageszeitungen — Angaben der Befragten
landerweise fiir 1999 (oben) und 2008 (unten)

Die Zahl der Studierenden, die regelméBig oder oft eine Tageszeitung lesen,
scheint in Deutschland und Finnland etwas zuriickgegangen zu sein. Sie ist
aber in Finnland noch etwas hoher als in Deutschland. Auch die in Wien Be-
fragten gaben an, etwas ofter Zeitungen zu lesen als ihre deutschen Kommili-
tonen. Die hochsten Werte ergeben sich fiir Ziirich, wo allerdings nur 15 Ver-
suchspersonen teilnahmen.

Den Versuchspersonen wurde auflerdem die Frage gestellt, wie oft sie
Kommentare in Tageszeitungen (einschlieflich Online-Ausgaben) lesen.
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Abb. 2: Rezeption von Kommentaren — Angaben der Befragten
landerweise fiir 1999 (oben) und 2008 (unten)

Im Vergleich zu 1999 gaben 2008 sowohl in Deutschland als auch in Finnland
etwas weniger Versuchspersonen an, auch Kommentare regelmiflig oder oft
zu lesen. Aber es tun dies unter den befragten deutschen und dsterreichischen
Studierenden der Germanistik bzw. Romanistik immer noch gut ein Drittel, in
Finnland fast die Halfte, in der kleinen Gruppe aus Ziirich sogar etwas mehr
als die Hélfte. Kommentare selten oder nie lesen — nach ihren eigenen Ant-
worten — in Deutschland 22,8 %, in Osterreich 9,7 %, in der Schweiz 13,3 %
und in Finnland 15,8 % der 2008 befragten Studierenden. Es handelt sich
dabei folglich um eine jeweils klare Minderheit.

Generell findet also die oben gemachte Aussage eine Bestdtigung, dass
Kommentare zu den héufig rezipierten Textsorten in Zeitungen gehdren.

5. Kommentar und Leitartikel als Gegenstand
linguistischer Forschung

Leitartikel und Kommentare gehdren, neben Todes- und Kontaktanzeigen, zu
den in der Linguistik am meisten untersuchten Zeitungstextsorten. Dabei stan-
den und stehen unterschiedliche Analysemethoden im Vordergrund: Friihe
Arbeiten zum Zeitungskommentar fokussierten v. a. auf inhaltsanalytische Fra-
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gestellungen (vgl. etwa BRODER 1976, VOLMERT 1979). Solche Aspekte fin-
den sich, neben der Betonung politischer und sozialer Aspekte journalisti-
schen Handelns, auch in neueren Arbeiten der Linguistik (etwa bei VIRTANEN
2005) und in der publizistikwissenschaftlichen Literatur zum Kommentar
(vgl. etwa NOWAG / SCHALKOWSKI 1998 und EILDERS / NEIDHARDT / PFETSCH
2004). Eine ebenfalls langere Tradition haben Untersuchungen mit lexikologi-
schem und syntaktischem Zuschnitt, wie sie beispielsweise von PFEIL (1977),
PIIRAINEN / SKOG-SODERSVED (1982), SKOG-SODERSVED (1993), FEHR-
BUCHTER (1994) oder FLEISCHER (2001) vorgelegt wurden. KURz (1996)
wendet beide Methoden erstmals in einer umfangreicheren Analyse auf TV-
Kommentare an. LUGER (1983) ist die erste systematische Darstellung zu
journalistischen Darstellungsformen (u. a. auch des Kommentars) in der deut-
schen Presse aus textlinguistischer Sicht, wobei die Dissertation des Verfas-
sers (LUGER 1977) bereits Darstellungsformen in franzosischen Zeitungen
zum Gegenstand hatte. In der 2., bearbeiteten Ausgabe der Pressesprache
(LUGER 1995) wird der handlungstheoretische Zugriff deutlich expliziert. In
den letzten Jahren wurde die handlungsorientierte Analyse von Zeitungs-
kommentaren auch in kontrastiver Perspektive durchgefiihrt, und zwar zum
Sprachenpaar Deutsch — Chinesisch von WEN (2001) und in Bezug auf
Deutsch und Japanisch von DILLMANN (2009). Einen Vergleich der Argumen-
tationsstrukturen deutscher und ungarischer Leitartikel nimmt SAFAR (1998)
vor, zum argumentationsanalytischen Vergleich deutscher, ungarischer und
polnischer Zeitungskommentare ist auf die Arbeiten von DREWNOWSKA-
VARGANE (2004 und 2005) zu verweisen. Zum deutsch-finnischen Vergleich
liegen lediglich kleinere Studien vor (LENK/THTTULA 1990 und 1991,
TUTTULA 1994). Fiir andere Sprachenpaare fehlen sie weitestgehend.
Bemerkenswerterweise ist die Analyse der rhetorischen Strukturen von
Kommentaren auch zum Gegenstand der Computerlinguistik geworden (vgl.
STEDE 2004 und STEDE / SAUERMANN 2008). Die methodische Grundlage
bildet die Rhetorical Structure Theory, die ,,zur Beschreibung der funktiona-
len Struktur von Texten“ entwickelt wurde und ,,rhetorische Relationen [...]
zwischen benachbarten Textelementen® abbildet (ROSNER / STEDE 1993, 15 —
Kursivierung im Original). Die Annotation fiir die automatische Analyse
erfolgt auf mehreren Ebenen: einer referenziellen, einer thematischen, einer
temporalen, einer Illokutions-, einer Argumentations- und einer rhetorischen
Strukturebene (vgl. STEDE 2007). Angewandt wird die Methodik auf das
,Potsdamer Kommentarkorpus®, das einerseits 170 Kommentare der Mdrki-
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schen Allgemeinen (Potsdam) enthdlt (STEDE 2004, 1), andererseits ,,u. a.
kurze Artikel aus der Rubrik ,Pro & Contra‘® des Berliner Tagesspiegel am
Sonntag* (STEDE 2007, 39). Das Gesamtkorpus des noch laufenden Vorha-
bens umfasst laut Projekt-Homepage®' 220 Kommentare.

6. Desiderata der Forschung — Skizze eines Programms

Typisch fiir die bisherige Forschung ist die Analyse begrenzter Textkorpora,
die sich jeweils auf bestimmte Zeitungs- / Medientypen in nur einer Kommu-
nikationsgemeinschaft beziehen und zusétzlich haufig thematisch einge-
schrinkt waren. Fiir die kiinftige Forschung wére es wiinschenswert, Struktu-
ren persuasiver Kommunikation im Kommentar

a) auf einer breiten empirischen Basis und

b) in einer kontrastiven Perspektive zu untersuchen, wobei

b;) sowohl verschiedene Medien und Medientypen als auch

b,) die Auspragung der Textsorte in verschiedenen Kommunikations- bzw.
Diskursgemeinschaften Europas Beriicksichtigung finden sollten.

Einem entsprechenden Vorhaben lage die Hypothese zu Grunde, dass sich
in der typischen Gestaltung der Textsorte Kommentar in den Medien der
einbezogenen europdischen Linder und in den verschiedenen Medientypen
deutliche Unterschiede zeigen.

Ein solches Forschungsprogramm zielt darauf ab, neue Erkenntnisse iiber
Gemeinsamkeiten und Unterschiede persuasiver Kommunikation in verschie-
denen Kommunikationsgemeinschaften in Europa zutage zu fordern.

Kommunikationsgemeinschaften konnen auf der Ebene einzelner Medien
und ihrer Rezipienten, auf regionaler, auf sprachlicher oder nationaler Ebene
bestehen. In welcher Art von Kommunikationsgemeinschaft bestimmte rheto-
rische Traditionen und journalistische Kulturen zur Ausprigung von jeweils
typischen Makrostrukturen persuasiver Texte fiihren, ist im Ergebnis entspre-
chender vergleichender Studien erst noch herauszufinden.

Mit ,Medien® sind in diesem Zusammenhang ecinzelne Zeitungen bzw.
Rundfunksender bzw. deren Online-Versionen gemeint. Sie konnen verschie-

21 www.ling.uni-potsdam.de/index.php/de/fachgebiete-forschung/computerlinguis-
tik/interne-und-kooperations-projekte.html (letzter Aufruf am 16.7.2012).
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denen Medientypen zugeordnet werden. Zu unterscheiden sind u. a. Print-,
Hoérfunk-, TV- und Online-Medien. Sofern es um Kommentare geht, stehen
bei den Printmedien Tageszeitungen im Fokus. In Wochen- oder Monatszei-
tungen sowie Zeitschriften und anderen Pressetypen kommen gelegentlich
auch Kommentare einschlieflich Leitartikel vor; daneben erscheinen hiufig
auch Editorials (als eine mit dem Kommentar verwandte Textsorte).

Ein entsprechendes, groBer angelegtes Forschungsprojekt zur Textsorte
Kommentar sollte Antworten auf folgende Fragen ermdglichen:

1. Wie (d. h. wie hdufig und wo) kommen Kommentare in verschiedenen
Medien vor? In welcher Relation stehen sie zu anderen Textsorten / Sen-
deformaten / Kommunikationsformen?

2. Welche Textgestaltungsmuster von Zeitungskommentaren gibt es in ver-
schiedenen Pressetypen und deren Ressorts (Innen- und Aufenpolitik,
Wirtschaft, Kultur, Sport, Lokales usw.) innerhalb Europas?

3. Welche Textgestaltungsmuster sind fiir Kommentare im Rundfunk (Hor-
funk und Fernsehen) in den ausgewihlten europdischen Kommunikations-
kulturen charakteristisch?

4. Welche Gemeinsamkeiten, welche Unterschiede lassen sich in Bezug auf
die Textgestaltungsmuster und makrostrukturellen Typika von Kommenta-
ren relativ zu den untersuchten Kommunikationsgemeinschaften ermitteln?

5. Wie sind solche Unterschiede im Hinblick auf journalistische Kulturen
und rhetorische Muster zu erklaren?

6. Welche Auswirkungen konnen solche Unterschiede fiir die Textrezeption
in interkulturellen Kontaktsituationen haben? Welche Missverstidndnisse
und Konflikte konnen sich aufgrund der ermittelten Musterdifferenzen er-
geben, und wie sind sie vermeidbar?

Es bleibt zu hoffen, dass sich fiir ein derart ehrgeiziges Programm die not-
wendigen Finanzierungsquellen finden lassen.

7. Zu den Beitrigen dieses Bandes

Das vorliegende Buch vereint Texte germanistischer Linguistinnen und Lin-
guisten aus sechs europdischen Lindern. Ein groBer Teil von ihnen befasst
sich bereits seit ldngerem mit der kommunikationslinguistischen Analyse von
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Texten in den Massenmedien. Einige Forscherinnen und Forscher waren bis-
her auf anderen Gebieten aktiv und haben ihr Interesse fiir diesen Bereich neu
entdeckt. Die Texte zweier Autoren, die zur zuerst genannten Gruppe geho-
ren, bilden einen gerade auch theoretisch anspruchsvollen Einstieg in den
Band.

Michael Hoffmann (Potsdam) widmet sich in seinem Beitrag dem zen-
tralen Begriff im Titel dieses Bandes und diskutiert verschiedene Dimensio-
nen von persuasiven Stilen. Den Ausgangspunkt bildet ein semiotisches
Kommunikationsmodell, das flinf Relationen zwischen dem Text als Kommu-
nikat einerseits und den Zeichenrezipienten, den Zeichenproduzenten, den
Kommunikationsgegenstinden, der Kommunikationssituation und den Codes
andererseits begriindet. Nach dieser semiotischen Dimension wendet sich der
Verfasser einer argumentationstheoretischen Dimension zu. Eine besondere
Aufmerksamkeit erfahren dabei die Struktureinheiten des Vertextungsmusters
Argumentation sowie das topische und das metaphorische Argumentieren.
Einen dritten Schwerpunkt bildet die kultursemiotische Dimension, bei der
v. a. Text-Bild- und Bild-Ton-Relationen an verschiedenen Beispielen erldu-
tert werden.

Eine grundsitzliche Klarung des Begriffs der Persuasion steht auch am
Anfang des Beitrags von Heinz-Helmut Liiger (Landau). Im Kommentar als
Medientextsorte realisiert sich die Persuasion im Wesentlichen iiber argumen-
tative Textstrukturen. An Hand mehrerer Beispiele aus deutschen und franzo-
sischen Zeitungen zeigt der Verfasser, wie sich der argumentative Charakter
in der Textstruktur dulert und welche weiteren Textbildungsebenen an der
Stiitzung der Persuasion beteiligt sind. Im abschlieBenden Teil richtet sich der
Fokus auf die Frage nach der Kulturspezifik bei der Gestaltung persuasiver
Texte.

Im Beitrag von Zofia Bilut-Homplewicz (Rzeszow) steht die ,,interlingu-
istische* Kontrastivitit am Beispiel der linguistisch orientierten Zeitungsfor-
schung im Mittelpunkt. Die Autorin vergleicht die Presseforschung in Polen
und in Deutschland miteinander und macht dabei auf Unterschiede zwischen
der germanistischen und polonistischen Textlinguistik / Textologie aufmerk-
sam. Der Vergleich konzentriert sich auf das polonistische Standardwerk
Gatunki prasowe (‘Pressetextsorten’) von Maria Wojtak und die in Deutsch-
land erschienene Pressesprache von Heinz-Helmut Liiger. Der Behandlung
des Kommentars in den beiden Arbeiten kommt in der Analyse eine besonde-
re Bedeutung zu.
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Hartmut E. H. Lenk (Helsinki) stellt eingangs wissenschaftshistorische Hin-
tergriinde der Entwicklung der Illokutionsstrukturanalyse dar und wendet das
Verfahren in der Analyse eines Online-Kommentars der F4Z und eines Leit-
artikels aus der finnischen Tageszeitung Helsingin Sanomat an. Fiir einen
Vergleich der Handlungsstrukturen von Texten dieser Art muss die hochgra-
dige Komplexitét der Illokutionsstruktur durch Zusammenfassung von Einzel-
illokutionen zu Handlungsschritten reduziert werden. Die Abfolge der Hand-
lungsschritte konstituiert den Handlungsweg des Textes. Auf diesem Abstrak-
tionsniveau lassen sich Handlungsstrukturen verschiedener Texte vergleichen
und typische Handlungswege extrahieren. Solche typischen Handlungswege
konnen als Muster der Textsorte Kommentar oder einer ihrer Textsortenvari-
anten bestimmt werden.

Varianten des Zeitungskommentars, und zwar erkldrende Kommentare im
Kontrast zu Bewertungskommentaren, und deren Vorkommen in verschiede-
nen Typen von Tageszeitungen machen einen wesentlichen Aspekt der Analy-
se aus, die Hans W. Giessen (Saarbriicken) vornimmt. Gegenstand der unter-
suchten Texte sind die US-amerikanischen Midterm FElections im November
2010. Im Korpus sind Kommentare aus iiberregionalen und aus regionalen
deutschen Tageszeitungen vertreten. Einbezogen wurden sowohl Abonne-
mentzeitungen aus ldndlichen und aus urbanen Gebieten als auch die iiberre-
gionale Stralenverkaufszeitung Bild. Die aus bisherigen Auffassungen zum
Charakter der Zeitungen abgeleiteten Hypothesen werden nur zum Teil besti-
tigt. Interessante Resultate zeitigt auch ein vergleichender Blick auf Kommen-
tare zum gleichen Thema in den Zeitungen des Nachbarlands Luxemburg. Der
Beitrag miindet in einen Vorschlag fiir eine neue Typologisierung deutscher
Zeitungen, der die aktuellen Entwicklungen der Presse beriicksichtigt.

Der interessanten Frage, inwiefern Studierende einer Schweizer Wirt-
schaftshochschule in der Lage sind, angemessene Kommentartexte zu formu-
lieren, geht Sascha Demarmels (Luzern) nach. Thre Materialbasis ist aus der
eigenen Unterrichtstitigkeit erwachsen. Die Schwierigkeiten, die viele Studie-
rende bei der Umsetzung des Textmusters des Kommentars im eigenen
Schreibprozess haben, werfen ein erhellendes Licht auf das (keineswegs stark
ausgepragte) Wissen um das Textsortenmuster. Die Autorin leitet daraus auch
Konsequenzen fiir die didaktische Gestaltung des Unterrichts ab.

Aus deutschen Auslandszeitungen, die in der medienlinguistischen For-
schung bisher kaum die gebithrende Aufmerksamkeit gefunden haben, stam-
men die Texte, dic Mikaela Petkova-Kessanlis (Sofia) betrachtet. Gegen-
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stand des Beitrags ist das persuasive Handeln in Kommentaren der einmal
wochentlich erscheinenden Griechenland Zeitung und in Editorials der Mo-
natszeitung Bulgarisches Wirtschaftsblatt und Siidosteuropdischer Report. In
den Textanalysen stehen die Illokutionsstrukturen, die préferierten Hand-
lungstypen und weitere Aspekte der rhetorisch-persuasiven Gestaltung sprach-
lichen Handelns im Mittelpunkt.

Gregor von der Heiden (Greifswald) und Anita Malmqvist (Umed)
befassen sich in ihrem Beitrag mit Personalisierungen und Selbstbeziigen in
Pressekommentaren, und zwar in einer schwedischen und in einer deutschen
Tageszeitung. Sie gehen der Frage nach, auf welche Weise diese persuasiven
Mittel in den beiden Zeitungen eingesetzt werden und welche Unterschiede
dabei festgestellt werden konnen. Sie betrachten die Formen wie auch die
sprachliche Gestaltung der Personalisierungen und diskutieren dartiber hinaus
Folgen der Verwendung von Personalisierungen sowie mdgliche Griinde fiir
ihren Einsatz.

Die kontrastive Perspektive konzentriert sich in dem Beitrag von Ma-
riann Skog-Sodersved (Vaasa) auf die Betrachtung von Bewertungen in
deutsch- und schwedischsprachigen Leitartikeln. Die Autorin widmet sich der
Frage, wie Bewertungen in diesen Texten versprachlicht werden, und richtet
die Analyse auf die Wortebene. Sie will herausfinden, welche Rolle die ver-
schiedenen Wortklassen bei den Bewertungshandlungen spielen und betrach-
tet dabei auch Bewertungen durch Phraseologismen.

Iwona Szwed (Rzeszow) beschéftigt sich in ihrem Beitrag mit der per-
suasiven Kommunikation in polnischen und deutschen Online-Wirtschafts-
kommentaren. Zundchst diskutiert sie den Begriff ,persuasive Kommunika-
tion* als liberredende oder liberzeugende Kommunikation, betrachtet dann den
Wirtschaftskommentar in der Online-Presse, thematisiert dabei die Frage sei-
nes Hypertext-Charakters und geht danach auf die Analyse von Argumenta-
tions- und Illokutionsstrukturen in polnischen und deutschen Online-Wirt-
schaftskommentaren ein.

Bewertungsmittel in polnischen und deutschen Kommentariiberschriften
bilden den Gegenstand des Beitrags von Agnieszka Mac (Rzeszoéw). Die
untersuchten Kommentare behandeln zwei Ereignisse in Europa, die in der
Presse reichlich thematisiert worden sind, und zwar die Attentate in Norwegen
am 22.7.2011 und die Finanzkrise in Griechenland. Bei der Analyse konzen-
triert sie sich zum einen auf die Analyse der Illokutionstypen in den Uber-
schriften, zum anderen auf die Analyse verschiedener sprachlicher Ausdrucks-
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moglichkeiten des Bewertens (Lexeme, Phraseolexeme, Sprichworter und
Syntax).

Im Beitrag von Hannele Kohvakka (Joensuu) geht es um finnisch- und
deutschsprachige Glossen und um deren argumentative Strukturen. Die Auto-
rin macht darauf aufmerksam, dass die Glosse heute nicht mehr iiberall als
Pressetextsorte oder tiberhaupt als Begriff bekannt sei. Fiir den deutschen und
den finnischen Kulturraum sei sie aber noch typisch und biete deswegen fiir
eine kontrastive Untersuchung der deutschen Glosse und der finnischen pa-
kina einen vielversprechenden Ausgangspunkt. Es werden zunéchst die Be-
griffe ,Glosse® und ,pakina‘ diskutiert; danach stehen die Rolle und Struktur
der Argumentation in deutschen Glossen und finnischen pakinas im Fokus der
Betrachtung.

Ging es in allen bisherigen Beitrdgen um meinungsbetonte Texte in Zei-
tungen, so erweitert der Beitrag von Martin Luginbiihl (Ziirich) den media-
len Rahmen um den TV-Kommentar. Kontrastiert werden zwei exemplarische
Textanalysen, und zwar je eines Fernsehkommentars aus der Tagesschau des
Schweizer offentlich-rechtlichen Fernsehens und aus der amerikanischen
Nachrichtensendung CBS Evening News aus dem Jahre 1982. Das Hauptan-
liegen des Verfassers besteht darin, zu zeigen, dass fiir eine addquate Analyse
der — im Fernsehen eher randstindigen — Textsorte Kommentar die Bertick-
sichtigung des Textsortenprofils der jeweiligen Gesamtsendung, also die Ver-
netzung im Textsortenrepertoire des jeweiligen TV-Senders, notwendig ist.

k%
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An dieser Stelle gilt es Dank zu sagen. Als Herausgeber des Bandes richten
wir ihn in erster Linie an die Autorinnen und Autoren — sowohl fiir die geleis-
tete Forschungsarbeit als auch fiir die hervorragende Zusammenarbeit. Des
Weiteren danken wir der Emil-Ohmann-Stiftung, dem Dachverband der wis-
senschaftlichen Gesellschaften Finnlands 7SV und der Universitédt Helsinki fiir
die finanzielle Unterstiitzung, die uns fiir die Organisation des Symposiums
im September 2011 gewahrt wurde. Erst durch diese Tagung konnte das vor-
liegende Buch entstehen. Den Herausgebern der Germanistischen Linguistik
danken wir fiir die Aufnahme des Bandes in die Reihe, der GL-Redaktion in
Marburg fiir die Unterstiitzung beim Korrekturlesen. Einen besonderen Dank
fiir die angenehme Zusammenarbeit richten wir an Danielle von der Brelie
vom Verlag Georg Olms in Hildesheim.

Helsinki und Berlin, im Juli 2012
Marjo Vesalainen und Hartmut E. H. Lenk
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MICHAEL HOFFMANN

Kommunikative Dimensionen persuasiver Stile

1. Einleitung

Meine Aufgabe ist es, einen Rahmen abzustecken fiir die Einordnung und
Analyse vielfaltiger stilistischer Aspekte in der persuasiven Medienkommuni-
kation. Einen Zugang zur Losung dieser Aufgabe findet man, wenn man sich
auf einen bedeutsamen Leitsatz stiltheoretischen Denkens beruft. Er lautet:
,Stil ist relational!* (SANDIG 2001, 21) Der relationale Charakter eines belie-
bigen Stils offenbart sich bereits darin, dass er immer in Relation zu anderen
Stilen steht. Der Stil eines Textes steht folglich in Relation zu anderen Textsti-
len. Dariiber hinaus stehen Textstile in Relation zur Texthandlung (mit ihrem
Thema), zu den Kommunikationsteilnehmern, den Handlungsumstianden, dem
soziokulturellen Umfeld usw. (SANDIG 2001, 21 ff.). Setzt man sich zum Ziel,
den zitierten Leitsatz persuasionsstilistisch auszuloten, d.h. die Koordinaten
des fiir persuasive Stile maBgeblichen Relationengefiiges abzustecken und
Anschlussstellen fiir deren Beschreibung zu finden, erweist es sich als aus-
sichtsreich, ein mehrdimensionales Orientierungsraster zugrunde zu legen.
Von Relevanz — so meine Ausgangsiiberlegung — erscheint die Anbindung
persuasiver Stile an

a) Merkmale des Kommunikationstyps Persuasion (kommunikationstypolo-
gische Dimension),

b) Einheiten des Vertextungsmusters Argumentation (argumentationstheore-
tische Dimension) und

c) Erscheinungsformen von Intersemiotizitét (kultursemiotische Dimension).

Im Folgenden wird dargelegt, wie sich persuasive Stile im Rahmen dieser drei
Dimensionen ermitteln und beschreiben lassen.
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2. Persuasive Stile in der kommunikationstypologischen
Dimension

2.1 Ein semiotisches Kommunikationsmodell

Wesensmerkmale des Kommunikationstyps Persuasion und zugleich Unter-
schiede zu anderen Kommunikationstypen (etwa zur rituellen oder poetischen
Kommunikation) treten hervor, wenn man sich bei der Merkmalsbestimmung
an einem Kommunikationsmodell orientiert — genauer gesagt: an den Kompo-
nenten, die fiir Kommunikationsereignisse konstitutiv sind und ,,die paarwei-
se als Relationen relevant (gemacht) werden kdnnen® (SANDIG 2001, 23;
Hervorh. im Original). Um von vornherein kultursemiotische Belange bertick-
sichtigen zu konnen, steht im Zentrum meines Modells ein semiotisch vielge-
staltiges Kommunikat (vgl. Abb. 1 u. HOFFMANN 2004, 362). Relevante Rela-
tionen ergeben sich

a) kommunikatintern zwischen den Zeichen bzw. Zeichenkomplexen ver-
schiedener Kommunikationsmedien (Text, Bild, Gestik, Musik usw.),

b) zwischen dem Kommunikat und verschiedenen Komponenten des kom-
munikativen Rahmens (ZP = Zeichenproduzent; ZR = Zeichenrezipient;
KG = Kommunikationsgegenstand; KS = Kommunikationssituation; kul-
tursemiotische Codes),

¢) zwischen dem Kommunikat und dem kommunikativen Raum, angefiillt
mit dem Wissen, auch dem Stilwissen der Kommunikationsteilnehmer,
mit Prisuppositionen aller Art.!

Das Modell enthélt dariiber hinaus ecine interaktive Komponente (siche
,Kommunikatives Geschehen®); es ermoglicht deshalb die fiir persuasionssti-
listische Uberlegungen wichtige Unterscheidung zwischen Persuasion (als
Prozess) und Persuasivitit (als Potenz). Im Folgenden werden fiinf Merkmale
des Kommunikationstyps Persuasion aus den Relationen zwischen dem
Kommunikat und den genannten Hauptaspekten des kommunikativen Rah-

1 SANDIG (2006, 86) unterscheidet auf der Grundlage eines semiotischen Textbe-
griffs zwischen textinternen und textexternen Relationen.
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mens abgeleitet’, und es wird umrissen, welche Erkenntnisse iiber persuasive
Stile anschliefbar sind.

Kommunikativer
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Geschehen,

H - @
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&,

Code @ Code

Kommunikativer D N Rahmen

Abb. 1: Ein semiotisches Kommunikationsmodell

2.2 Relation Kommunikat — Zeichenrezipient (ZR)

Die Funktion persuasiver Kommunikate besteht rezipientenbezogen in einer
Beeinflussung seines Denkens und / oder Fiihlens und / oder Handelns. Der
Rezipient soll sich eine Meinung zu eigen machen, seine emotionale Einstel-
lung gegeniiber einem Menschen / einer Sache éndern, freiwillig etwas Be-
stimmtes tun oder unterlassen. Der Rezipient sieht sich vor eine Entscheidung

2 Ankniipfend an und weiterfiihrend von HOFFMANN (1996 und 1998).
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gestellt. Da es in seiner Macht liegt, wenn auch mitunter nur scheinbar, sich
dem Beeinflussungsversuch zu widersetzen, wird das Kommunikat nicht nur
zum Tréager eines Appells, sondern auch zum Tréager entscheidungsstimulie-
render Informationen. Merkmalsbestimmend formuliert:

Persuasive Kommunikation definiert sich im Hinblick auf die Funk-
tionen des Kommunikats fiir den Rezipienten durch das Merkmal ,appel-
lativ-entscheidungsstimulierend‘.

Persuasive Stile — so wird man es mit Bezug auf dieses kommunikations-
typologische Merkmal sagen konnen — lassen sowohl eine bestimmte Art der
Entscheidungsstimulanz erkennen als auch eine Auswahl aus dem Feld von
Entscheidungsstimulanzien. Beachtung verdienen hierbei u.a. die Asthetisie-
rungs-Handlungen® des Attraktiv- oder Unterhaltsam-Machens, die mittels
Sprachspielen, Sprachbildern, Sprichwortern usw. realisiert werden.

2.3 Relation Kommunikat — Zeichenproduzent (ZP)

Die Funktion persuasiver Kommunikate besteht produzentenbezogen im Er-
zielen eines Gewinns aus den beeinflussten Meinungen, Einstellungen oder
Handlungsweisen — eines Nutzens oder Ertrags®, der ganz im personlichen
Interesse des Produzenten liegen kann oder aber im Interesse einer Gruppe,
der er angehort oder fiir die er sich engagiert, der jedoch auch gesamtgesell-
schaftliche Interessen zu repréisentieren vermag. Moglich ist eine Interessen-
iibereinstimmung zwischen Produzent und Rezipient. Die Entscheidungsfrei-
heit des Rezipienten veranlasst den Produzenten, erfolgsorientiert’ zu kom-
munizieren. Da die Erfolgsaussichten ungewiss sind, ist er gezwungen, darauf

3 Zu Handlungen dieses Typs im Rahmen einer Handlungstypologie siche HOFF-
MANN (2012a, 233 f.).

4 AbpaMzIK (2004, 116f.) will herkdommliche Textfunktionsmodelle durch ein Er-
tragsmodell ersetzt wissen. Ihr Modell schlielit ,,selbstbezogene Funktionen ein,
was bei der Beschreibung von persuasiver Kommunikation von einiger Relevanz
ist.

5 Zum Unterschied zwischen erfolgs- und verstdndigungsorientierter Kommunika-
tion siche HABERMAS (1995, 385 ff.).
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zu spekulieren’, dass sich der Rezipient in seinem Sinne entscheidet. Merk-
malsbestimmend formuliert:

Persuasive Kommunikation definiert sich im Hinblick auf die Funk-
tionen des Kommunikats fiir den Produzenten durch das Merkmal ,spe-
kulativ-erfolgsorientiert*.

Persuasionsstilistisch ist von Belang, wie sich erfolgsorientiertes Kom-
munizieren in den Strukturen des Kommunikats manifestiert, wie der Produ-
zent seine kommunikative Rolle gestaltet, wie er die Interessenlage der Kom-
munikationspartner gewichtet. Eigenniitzige Interessen konnen kaschiert, un-
eigenniitzige Interessen akzentuiert, gemeinsame Interessen relevant gemacht
werden.

2.4 Relation Kommunikat — Kommunikationsgegenstand (KG)

Die Frage, welcher Art der thematisierte KG ist, kann zunichst dahingehend
beantwortet werden, dass es keine beliebigen Sachverhalte sind. Geht man
von den rezipienten- bzw. produzentenbezogenen Funktionen persuasiver
Kommunikate aus, wird man schlussfolgern miissen, dass es generell Positio-
nen / Standpunkte zu Personen oder Sachverhalten sind, die von persuasiven
Kommunikaten vermittelt werden. In der persuasiven Kommunikation werden
Meinungen nicht nur beeinflusst — sie werden thematisiert. Evaluative bzw.
evaluativ-emotive’ Einstellungen zu Personen oder Sachverhalten werden zu
Kerninformationen bzw. zentralen Einheiten der thematischen Textwelt (vgl.
HOFFMANN 2010). Merkmalsbestimmend formuliert:

Persuasive Kommunikation definiert sich im Hinblick auf die The-
matisierung eines Kommunikationsgegenstands durch das Merkmal ,eva-
luativ-positionsvermittelnd‘.

Persuasionsstilistisch relevant erscheinen in diesem Zusammenhang
Spielarten des Bewertens (SANDIG 2004), des Absicherns von Bewertungen
(KLEIN 1994), des Anpreisens (HOFFMANN 2012b), des Emotionalisierens,
Modifizierens und Umdeutens (HOFFMANN 1996). In diesen Zusammenhang

6  Spekulieren hier in der Bedeutung ‘etw. zu erreichen, zu erlangen hoffen; auf etw.
rechnen’ (vgl. DGF 1994, 1285).

7  Zum Zusammenhang zwischen ‘evaluativ’ und ‘emotiv’ siche u.a. FIEHLER
(2008).
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gehort auch die Gestaltungs-Handlung des Markant-Machens, d. h. das Erzeu-
gen von Unverwechselbarkeit, etwa mittels eines Slogans. In Betracht kom-
men letztlich sdmtliche Verfahren der persuasiven Perspektivierung von
Sachverhalten.

2.5 Relation Kommunikat — Kommunikationssituation (KS)

Unter den zahlreichen Situationsaspekten persuasiver Kommunikation® er-
scheinen zwei als besonders wesentlich: zum einen die asymmetrische Kon-
stellation zwischen Produzent und Rezipient, zum anderen die diskursive’
Pragung. Asymmetrische Konstellationen haben hierbei die Gestalt von Kom-
munikationsbarrieren. Wesenhaft asymmetrisch ist eine (unterstellte) Diver-
genz der Anschauungen (Meinungen), Uberzeugungen, Einstellungen, Inte-
ressen, Handlungsdispositionen. Der Rezipient begegnet dem Produzenten
hiufig mit Misstrauen; er unterstellt eigenniitzige Interessen. Asymmetrische
Konstellationen werden durch die diskursive Prigung persuasiver Kommuni-
kation spezifiziert. So ist ausschlaggebend, von welcher Art die Diskurswelt
ist, in die persuasive Kommunikate eingebunden sind, ob sie politischer,
kommerzieller, juristischer, padagogischer oder anderer Art ist. Merkmalsbe-
stimmend formuliert:

Persuasive Kommunikation definiert sich im Hinblick auf grundle-
gende Aspekte der Kommunikationssituation, in die das Kommunikat
eingebettet ist, durch das Merkmal ,diskursiv-asymmetrisch‘.

Persuasionsstilistisch von Belang ist in diesem Zusammenhang, wie sich
das Uberbriicken-Wollen einer Kommunikationsbarriere in den Strukturen des
Kommunikats manifestiert. Stilistischer Sinn kann hauptsichlich gerade darin
bestehen, die Gestaltung eines Kommunikats der Situation anzupassen, auf sie
zuzuschneiden. Mit persuasiven Stilen — so die Schlussfolgerung — kann
Kommunikationsbarrieren entgegengewirkt werden, indem die Gestaltung von
Entscheidungsstimulanz (vgl. 2.2), Erfolgsorientierung (vgl. 2.3) und Posi-
tionsvermittlung (vgl. 2.4) auf die jeweiligen Adressaten im jeweiligen dis-

8  Zu rhetoriktheoretischen Situationskonzepten und -aspekten im Uberblick siche
HOFFMANN (2009).

9  Unter ,Diskurs® wird ein offenes Ensemble von Kommunikaten mit einer gemein-
samen thematischen, kulturellen oder soziokulturellen Bezugswelt verstanden.
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kursiven Kontext ausgerichtet wird. Hier ordnen sich Spielarten des Bewer-
tungsmanagements (SANDIG 1996, 284 ff.) und der Adressatenberiicksichti-
gung (SANDIG 1986, 227 ff.) zu. Als persuasionsstilistisch kommt aber auch
die Fokussierung von kommunikativer Asymmetrie in Betracht. Das zeigen
Einschiichterungsversuche mittels einer Thr- oder Feind-Gruppen-Konstruk-
tion (vgl. HOFFMANN 2003, 158 £.)."

2.6 Relation Kommunikat — Codes

Mit den Codes der persuasiven Kommunikation kommen samtliche rhetori-
schen Ressourcen, Diskursregeln, Textsorten u.a.m. in das Blickfeld. Kom-
munikationstypologisch relevant diirfte sein, dass sich Zeichenproduzenten
einer rhetorisch komplizierten Aufgabe ausgesetzt sehen, der sie mit kommu-
nikativer Sorgfalt (Elaboriertheit) und vielfiltigen strategischen Uberlegungen
begegnen. Merkmalsbestimmend formuliert:

Persuasive Kommunikation definiert sich im Hinblick auf den Um-
gang mit den Codes der Kommunikation durch das Merkmal ,elaboriert-
strategisch®.

Persuasionsstilistisch betrachtet, sind die fixierten kommunikationstypo-
logischen Merkmale nicht gleichwertig, denn die elaboriert-strategische Ge-
staltung von Kommunikaten dominiert alle anderen stilistischen Entscheidun-
gen. Es verwundert daher nicht, dass sich die in der Literatur beschriebenen
Typen von Persuasionsstrategien auf die verschiedensten kommunikationsty-
pologischen Merkmale beziehen lassen. So sind Basis-, Kaschier- und Kon-
kurrenz-Strategien (vgl. KLEIN 1998) auf das Merkmal ,evaluativ-positions-
vermittelnd® beziehbar, Plausibilitits- und Attraktivitits-Strategien (vgl.
HOFFMANN 1998) auf das Merkmal ,appellativ-entscheidungsstimulierend®,
Relevanz- und Suggestivitéts-Strategien (HOFFMANN 1998) dariiber hinaus
auf das Merkmal ,spekulativ-erfolgsorientiert®."!

In stilmethodischer Hinsicht empfiehlt es sich, persuasive Stile als strate-
gische Gestaltungszusammenhénge zu beschreiben, in die drei Aspekte inte-
griert sind (vgl. HOFFMANN 2012b):

10 In diesem Beitrag wird Armin Mueller-Stahls Roman Verordneter Sonntag, der
autobiographische Ziige trigt, sozialgeschichtlich analysiert.

11 Mehrfachzuordnungen sind moglich.
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a) ein funktionaler Aspekt (die persuasiven Zwecke / Zielsetzungen strategi-
schen Gestaltens in der Perspektive des Produzenten),

b) ein operationaler Aspekt (die gestaltungsstrategischen Verfahren bzw.
Aktivitaten der Beeinflussung des Rezipienten) und

¢) ein instrumentaler Aspekt (die jeweiligen Persuasorien als gestaltungsstra-
tegische Mittel).

Zwischen dem funktionalen und dem instrumentalen Aspekt ist ebenfalls eine
Zweck-Mittel-Relation herstellbar: Die Verfahren strategischen Gestaltens
stellen sich dann als Mittel zum Zweck (dem Erreichen strategischer Ziele)
dar.

3. Persuasive Stile in der argumentationstheoretischen
Dimension

3.1 Struktureinheiten des Vertextungsmusters Argumentation

Die Beeinflussung von Menschen mittels persuasiver Kommunikationsakte
hat viele Facetten — darunter solche, die eine argumentative Vertextung erfor-
derlich machen. Das Vertextungsmuster Argumentation als eine Hauptres-
source des rhetorischen Codes fiir das Gelingen persuasiver Kommunikation
umfasst in Anlehnung an GRUNERT (1974, 25-34) die folgenden kategorialen
Struktureinheiten:

a) Die Kategorie der DESTINATION erfasst das thematische Zentrum der
Argumentation, d. h. die Thematisierung des Ziels, das zu erreichen ist (ein
Problem, das zu 18sen ist, eine Entscheidung, die zu treffen ist, o. A)). Auf
dieses Zentrum sind — nachfolgend aufgefiihrt — verschiedene Argument-
typen bezogen.

b) Die Kategorie der KAUSATION erfasst die historischen Fakten bzw.
aktuellen Zustdnde, von denen sich die DESTINATION herleitet.

¢) Die Kategorie der KONSEKUTION erfasst die positiven / negativen Fol-
gen, die mit dem Erreichen / Nichterreichen der DESTINATION prognos-
tiziert werden.
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d) Die Kategorie der FUNDATION erfasst die produzentenseitigen Prinzi-
pien, Maximen, Ideologeme, die fiir die DESTINATION als grundlegend
angesehen werden.

e) Die Kategorie der MOTIVATION erfasst die Griinde, die speziell in der
Perspektive des Rezipienten fiir eine Entscheidung im Sinne der DESTI-
NATION mafigeblich (motivierend) sind. Hierher gehdrt z. B. die Beru-
fung auf das Volk, auf gesellschaftliche Grundwerte, auf Expertenmeinun-
gen."”

Von Interesse ist nun, wie die einzelnen Argumentationskategorien im Argu-
mentationsprozess verbalisiert werden. In parlamentarischen Debatten z. B.
wird aus ,,ideologiesprachlichen Zeicheninventaren* (GRUNERT 1974, 25) ge-
schopft. Die ideologiesprachlichen Zeichen erfiillen dabei alle eine bestimmte
argumentative Funktion. Es gibt demzufolge Destinations-, Kausations-,
Konsekutions-, Fundations- und Motivations-Zeichen. Zu Letzteren gehoren
»die sogenannten Miranda, d.h. Zeichen, die Bewunderung erregen und die
Gesinnung ansprechen sollen” (GRUNERT 1974, 29). Das Griinertsche Modell
erweist sich meines Erachtens als besonders geeignet, die stilistische Dif-
ferenziertheit der kommunikativen Handlung Argumentieren'® zu beschrei-
ben. Es ist die Differenzierung zwischen verschiedenen Argumenttypen, die
es ermdglicht, Topoi (vgl. 3.2), Metaphern (vgl. 3.3), Sinnbilder (vgl. 4.2)
u.a.m. als konstitutive Elemente von Argumentationsstilen zu erfassen. Ar-
gumenttypen und darauf beziehbare argumentative Mittel (z. B. Topoi) sind zu
unterscheiden von argumentativen Verfahren bzw. Mustern (Induktion, De-
duktion, Enthymem, Analogie usw.), in die Schlussregeln integriert sind. Es
entspricht zwar der rhetoriktheoretischen Tradition seit der Antike, solche
Verfahren / Muster ebenfalls als Topoi aufzufassen (vgl. u.a. OTTMERS 2007,
74 ff., JANICH 2010, 133 ff. und SCHWARZE 2011, 45 ff.), ich halte es aber —
nicht nur in argumentationsstilistischer Hinsicht — fiir geboten, zwischen Mus-
tern und Mitteln der Musterrealisierung zu unterscheiden. Fiir die Argumenta-
tionsstilistik heifit das, dass der Toposbegriff enger zu fassen ist. Im Folgen-
den soll am Beispiel topischen und metaphorischen Argumentierens gezeigt

12 Das hier nicht vollstindig wiedergegebene Modell wurde von der Persuasionsfor-
schung bislang wenig beachtet (vgl. aber z. B. GIRNTH 2002, 21-24).

13 Argumentieren hat handlungstypologisch gesehen den Status einer Basis-
Handlung. Deren Kennzeichen ist es, in situativer wie in &sthetischer Hinsicht
unmarkiert zu sein (vgl. HOFFMANN 2012a, 233 f.).
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werden, wie sich Zusammenhinge zwischen Argumenttypen und argumenta-
tiven Mitteln herstellen lassen.

3.2 Text-Topik-Relation: Topisches Argumentieren

Bei dieser Spielart des Argumentierens werden argumentative Topoi als Ein-
heiten des rhetorischen Codes in topische Argumente als Einheiten eines Tex-
tes tberfiihrt. Topoi definiere ich im Kontext des Argumentierens als mehr
oder weniger vorgeformte Standardargumente fiir die Losung rhetorischer
Standardprobleme.'* Bei der Aktualisierung des Vertextungsmusters Argu-
mentation kommt jedem verwendeten Topos die Funktion zu, mindestens
einen Argumenttyp zu repriasentieren. Es gibt demzufolge Kausations-,
Konsekutions-, Fundations- und Motivations-Topoi. Die Argumenttypen sind
gleichsam die Orte filir argumentative Topoi wie auch fiir topische Argumen-
te.” Stilistische Aspekte topischen Argumentierens sehe ich in Folgendem:

1. Die Selektion und Versprachlichung argumentativer Topoi ist ein Ge-
staltungsakt, der im Regelfall Abstraktheit als Gestaltungsqualitit des Argu-
mentierens hervorbringt. Topisches Argumentieren repréisentiert einen von
mehreren Argumentationsstilen.'®

2. Topoi sind in strategische Gestaltungszusammenhénge (vgl. 2.6) ein-
gebunden. Sie sind dem instrumentalen Aspekt strategischen Gestaltens zuzu-
ordnen. Topisches Argumentieren repréisentiert als Gestaltungsverfahren den
operationalen Aspekt, der persuasive Zweck topischen Gestaltens den funk-
tionalen Aspekt.

3. Topoi sind generell stilistisch variabel kommunizierbar: entweder in
Form von topischen Sétzen (vgl. ABRAHAM 1996, 346) bzw. Satzbausteinen
oder in Form von topisierten Sédtzen. Mit topischen Sétzen bzw. Satzbaustei-

14 Es wird also kein universeller Topos-Begriff zugrunde gelegt. Topoi in anderen
kommunikativen Kontexten, wie z. B. die Exordial-Topoi (vgl. PLETT 2001, 16),
sind jeweils anders funktionalisiert.

15 Man beachte den Unterschied zu KLEIN (2009, 2115), der die Topoi selbst als
Argumenttypen bestimmt.

16 HERBIG (1992, 127ff.) sieht in seinem Mehr-Ebenen-Modell zur Beschreibung
von Argumentationsstilen auch eine Ebene der topischen Zusammenhédnge vor.
Dieses Modell ist in verschiedener Hinsicht problematisch, worauf an dieser Stel-
le nicht eingegangen werden kann.
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nen wird ein Topos sprachlich formelhaft zum Ausdruck gebracht. Formelhaf-
tigkeit ist also eine spezielle, keine generelle Gestaltungsqualitidt topischen
Argumentierens. Beispiele fiir formelhaftes topisches Argumentieren liefern
Motivations-Topoi in Gestalt von Sprichwortern wie Der Kliigere gibt nach.
(Topos der Vernunft) oder Nominationsstereotypen wie gegen Recht und
Gesetz verstofien (Topos der UnrechtmifBigkeit). In topisierten Sdtzen hinge-
gen manifestieren sich Topoi als Denkstereotype.'” So enthilt die AuBerung
»Weniger Konkurrenz um Investoren, eine sinnvolle Regionalentwicklung,
mehr gemeinsame GroBprojekte, weniger Verwaltung, mehr Biirgerfreund-
lichkeit.“'® den Konsekutions-Topos der positiven Folgen.'

Trotz fehlender Formelhaftigkeit kann es in topisierten Sitzen wiederkeh-
rende lexikalische Einheiten geben, die als Topos-Indikatoren fungieren — wie
in der AuBerung »|...] so ein Haus willst du besitzen diirfen, ohne Partei und
Staat dafiir dankbar sein zu wollen?*,* in der das Adjektiv dankbar in Kom-
bination mit der Konjunktion ohne den Undankbarkeits-Topos indiziert.
Topische Sétze / Satzbausteine sind sprachstilistische Einheiten — sie gehdren
zum Formelschatz einer Einzelsprache —, topisierte Satze hingegen sind denk-
stilistische Einheiten.”'

4. Topisches Argumentieren kann soziostilistische Bedeutungen vermit-
teln. Mit dem auswiahlenden Zugriff auf einen Topos-Fundus und mit der Art
der Versprachlichung argumentativer Topoi werden soziale Rollen und Be-
ziechungen gestaltet, die diskurstypisch® sein konnen. Im Diskurs der kom-

17 Man beachte den Unterschied zu SPILLNER (1983), wo gerade alles sprachlich
Formelhafte als topisiert gilt.

18 Zur Quelle siche HOFFMANN (1998, 90).

19 Weitere Konsekutions-Topoi sind z. B. der Topos der negativen Folgen und der
Topos des kleineren Ubels.

20 Zur Quelle siche HOFEMANN (2003, 160).

21 Zur Unterscheidung zwischen Sprach- und Denkstilen im Hinblick auf persuasive
Stile siche HOFFMANN (1996).

22 Zur Diskurstypik von Topoi generell siehe auch KNAPE (2000, 752): ,,Topoi sind
in Kodes von Diskursen verankert und werden bei der Produktion in Texte im-
plementiert.“ Neu ist diese Erkenntnis nicht. Schon in der antiken Rhetorik kannte
man juristische Topoi (z. B. den Topos des Tatmotivs) sowie Topoi in politischen,
militdrischen und religiosen Kontexten (vgl. STROH 2011). Der Begriff ,Spezial-
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merziellen Werbung z.B. wird mit der werbesprachlichen Selektion und
Verbalisierung argumentativer Topoi eine Anbieter-Konsument-Beziehung
aufgebaut und idealisiert, was entscheidungserleichternde Orientierungen zu
vermitteln vermag. So verwenden Anbieter den Fundations-Topos der Unter-
nehmerehre: Dafiir stehe ich mit meinem Namen. (Hipp-Babynahrung) oder
verschiedene Motivations-Topoi, z.B. den Schnippchen-Topos: Unfassbare
Tiefstpreise! (Media Markt), den Topos der groBBten Vielfalt: Niemand erfiillt
mehr Wohnwiinsche von Bausparern als Schwdbisch Hall. und einen werbe-
spezifischen Autoritits-Topos (Stifiung Warentest bestdtigt ...). Vorziige des
Konsumenten hingegen werden in Gestalt von Schmeichel-Topoi (einer ande-
ren Gruppe von Motivations-Topoi im Werbediskurs) eingebracht. So wird
beispielsweise mit dem Topos des Familiensinns argumentiert: Weil Sie Ihre
Familie iiber alles lieben. (Hotel-Werbung) oder mit dem Topos der klugen
Entscheidung: Wo kluge Leute Biicher kaufen. (Jokers).

Diskurstypisch sind neben den soziostilistischen gegebenenfalls auch
stilistisch-dsthetische Bedeutungen. Im Werbediskurs entstehen sie bei der
kreativen Abwandlung topischer Sétze. Das Beispiel Der Kliigere liest nach.
(Potsdamer Neueste Nachrichten) zeigt, dass solche Abwandlungen mit einer
Topos-Umwandlung einhergehen kdnnen: Aus dem Topos der Vernunft wird
der Topos der klugen Entscheidung. Es scheint sinnvoll zu sein, Topos-
Kataloge diskursbezogen nach funktionalen Gesichtspunkten zu erstellen:
Wird politischen, kommerziellen, juristischen oder pddagogischen Erfolg
heischend argumentiert? Wird politische Macht stiitzend oder untergrabend
argumentiert? Von welchen Angriffs- und Verteidigungs-Topoi werden Me-
diendiskurse beherrscht? Und es kommt noch etwas hinzu:

5. Topoi und Topiken kénnen gruppenspezifisch sein, d. h. die Sichtweise
einer sozialen Gruppe zum Ausdruck bringen. Sie ordnen sich dann Soziolek-
ten zu, und topisches Argumentieren nimmt gruppensprachliche Ziige an.”
Das aber baut gegebenenfalls interaktionsbehindernde Argumentationsbarrie-
ren auf. UTA QUASTHOFF hat diesen Gedanken bereits 1985 an einem Me-
diendisput zwischen Hausbesitzern und Hausbesetzern entfaltet. Argumenta-
tionsstilistisch sind also auch soziolektale Topoi zu beriicksichtigen. Die land-

topik® (OTTMERS 2007, 144) erscheint mir geeignet, solche diskursiven Topik-
einbettungen zu erfassen.

23 Der Gruppenspezifik von Topoi wird auch mit dem Begriff ,Sondertopik® Rech-
nung getragen (vgl. KNAPE 2000, 752 ff. — mit Bezug auf Lothar Bornscheuer).
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laufige Auffassung, in Topoi lediglich konsensstiftende, Gegensitze tiberbrii-
ckende Argumente zu sehen (vgl. etwa GENZMER 2003, 31), wird der kom-
munikativen Wirklichkeit, gerade wenn sich Kontrahenten unversdhnlich
gegeniiberstehen, nicht gerecht.

3.3 Text-Metaphorik-Relation: Metaphorisches Argumentieren

Bei dieser Spielart des Argumentierens werden metaphorische Konzepte als
Einheiten des rhetorischen Codes in metaphorische Argumente als Einheiten
eines Textes iiberfithrt. Metaphorische Konzepte sind aufzufassen als kogni-
tive Einheiten, die zwischen Begriffen aus vollig andersartigen Erfahrungs-
horizonten eine bildliche Vergleichs- und Ersetzungsrelation nach dem Mus-
ter /X ALS Y/ herstellen.** Entsprechend den verschiedenen Argumenttypen
(vgl. 3.1) kann es Kausations-, Konsekutions-, Fundations- und Motivations-
Metaphern geben. Metaphorische Konzepte gruppieren sich zu Bildfeldern
(Herkunftsbereichen bildlicher Vergleichsbeziehungen) und Typen von Erset-
zungsrelationen.” Alles das (und noch einiges mehr) macht die Metaphorik
des rhetorischen Codes aus. Stilistische Aspekte metaphorischen Argumentie-
rens sehe ich in Folgendem:

1. Die Selektion und Versprachlichung metaphorischer Konzepte ist ein
Gestaltungsakt, der Bildlichkeit als Gestaltungsqualitdt hervorbringt. Meta-

24 In der Betonung des konzeptionellen Charakters von Metaphorik klingt die
Metapherntheorie von LAKOFF / JOHNSON (2011) an, die metaphorische Konzepte
als eine Gleichsetzungsrelation nach dem Muster /X IST Y/ beschreiben. Dieses
Muster ist jedoch lediglich auf den Typ der definitorischen Metaphern, die eine
Ist-Pradikation enthalten (vgl. PLETT 2001, 108), beziehbar. Um der bildlichen
Vergleichs- und Ersetzungsrelation Rechnung zu tragen, die metaphorischen
Konzepten (auch solchen definitorischen Charakters) m. E. zugrunde gelegt wer-
den muss, beschreibe ich sie nach dem Muster /X ALS Y/ (vgl. auch PIELENZ
1993, 69, Anm. 49). Pielenz’ Klassifikation von Metapherntheorien (PIELENZ
1993, 59 ff.) fordert zum Widerspruch heraus. Da Vergleichs- und Ersetzungsope-
rationen zwangsldufig kognitionsbasiert sind, kann man die Vergleichs- und Sub-
stitutionstheorie der Metapher nicht so ohne Weiteres in einen Gegensatz zur
Konzeptionalisierungstheorie bringen.

25 Vgl. etwa PLETT (2001, 100-104) zur Genetik und Paradigmatik der Metapher.
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phorisches Argumentieren reprisentiert ebenfalls einen von mehreren Argu-
mentationsstilen.

2. Bildlichkeit steht zwar vielfach in einem Gestaltungszusammenhang
mit rezeptionserleichternder Anschaulichkeit, doch persuasions- bzw. argu-
mentationsstilistisch miissen weiterreichende strategische Gestaltungszusam-
menhénge Beachtung finden. Dies sei an drei Beispielanalysen verdeutlicht:

(i) Metaphorisches Argumentieren als Entpolitisieren von Argumenten

In einer Werbekampagne fiir die Fusion von Berlin und Brandenburg heif3t es:
,Berlin und Brandenburg — das starke Doppel auf dem Weg zur Einheit. Ich
bin dafiir.*

Die Metapher das starke Doppel, der das metaphorische Konzept /BUN-
DESLANDER ALS TENNISSPIELER/ zugrunde liegt, fungiert in der argu-
mentativen Textstruktur zum einen als Kausations- und Konsekutions-Meta-
pher (Stirke als positive Eigenschaft bzw. Folge der angestrebten Fusion
zweier Bundesldnder), zum anderen als Attraktivmacher und somit als Moti-
vations-Metapher. Das deklarierte, jedoch mit vielen Unwigbarkeiten verbun-
dene Ziel politischen Handelns (vgl. Einheit als Destinations-Zeichen) wird
durch Relationierung mit der populdren Sportart Tennis in den Erfahrungsho-
rizont vieler Rezipienten projiziert. Metaphorisches Argumentieren tritt ge-
staltungsstrategisch als ein Entpolitisieren von Argumenten in Erscheinung.

(ii) Metaphorisches Argumentieren als Entkonkretisieren von Politik

In einer politischen Rede, die das Ziel der Sicherung des Friedens zum Thema
hat, heifit es zundchst: ,,Wesentlich von der Stirke des Sozialismus hangt ab,
wie sicher der Frieden ist.“?” Dieser Satz enthilt — wie zu erkennen ist — so-
wohl ein Destinations-Zeichen (Frieden) als auch ein verbalisiertes Funda-
tions-Argument (Stdrke des Sozialismus). Im darauffolgenden Satz wird mit
der Berufung auf das Volk (hier: Brigaden) die Argumentationskategorie
MOTIVATION bedient: ,,Deshalb haben jene Brigaden zu Recht die Losung
fiir sich gewihlt, ,Mein Arbeitsplatz ist mein Kampfplatz fiir den Frieden‘*.
Und dann heil3t es weiter:

26 So seinerzeit Giinther Jauch als Reprisentant der ,,Unabhéngigen Initiative fiir Ein
Land / Werkstatt Deutschland e. V.* (vgl. HOFEMANN 1998, 100).

27 Vgl. Schluffbemerkungen Erich Honeckers auf der Tagung des Thomas-Miintzer-
Komitees. In: Neues Deutschland vom 20.01.1989, 5.
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Spricht man gerne vom Strom der Geschichte, so hat das schon seine Richtig-
keit. Nur lassen wir uns in diesem Strom nicht treiben, wie es gerade kommt,
wir selber setzen die Segel, bestimmen Richtung und Ziel unseres Schiffes,
steuern es durch ruhige Gewdsser wie auch durch Brandungen, gestiitzt auf das
feste Vertrauen zwischen Partei, Staat und Volk.

Dem zitierten Redeabschnitt liegt das metaphorische Konzept /POLITIKER
ALS KAPITANE/ zugrunde. Dieses Konzept wird zum einen zu einer kom-
plexen Metapher (Allegorie) entfaltet (mit den Elementen Strom, sich treiben
lassen, die Segel setzen, Richtung und Ziel des Schiffes bestimmen, es durch
ruhige Gewdsser / Brandungen steuern) und zum anderen in eine Fundations-
Metapher tberfiihrt. Das Beispiel ldsst erkennen, dass metaphorisches Argu-
mentieren geeignet ist, den propositionalen Gehalt einer Argumentation véollig
zu verdunkeln. Metaphorisches Argumentieren kann gestaltungsstrategisch als
ein Entkonkretisieren von Politik in Erscheinung treten. Will man weiterrei-
chende funktionale Aspekte dieses strategischen Verfahrens erfassen, muss
der historische Redekontext beriicksichtigt werden. Auf das Beispiel bezogen:
Im Januar 1989 war die Stabilitdt der DDR auf Grund wachsender Unzufrie-
denheit der Bevdlkerung mit den Verhéltnissen im Lande bereits hochgradig
gefahrdet. Fiir die SED-Fiihrung war dies noch immer kein Anlass, sich mit
den innenpolitischen Problemen mediendffentlich und offen auseinanderzu-
setzen. Sie hielt an ihrer Kaschier- bzw. Beschwichtigungs-Strategie fest.
Metaphorisches, hier entkonkretisierendes Argumentieren leistete einen Bei-
trag zur Umsetzung dieser Strategie.

(iii) Metaphorisches Argumentieren als Enthumanisieren einer Bevolke-
rungsgruppe

In neonazistischen Flugblittern heiflt es, ,,Ausldnder lieBen sich auf Kosten

der Deutschen madsten, und es wiirden pausenlos Gelder in ihre offenen Mdu-

ler geschiittet. Man spricht auch von einer Asylbetriiger-Futterkrippe* (PORK-

SEN 1998, 203).

Wie zu erkennen ist, wird hierbei das metaphorische Konzept /IMMI-
GRANTEN ALS TIERE/ in Kausations-Argumente iiberfithrt. Wie weiter zu
erkennen ist, konkretisiert sich metaphorisches Argumentieren hier nun als ein
Enthumanisieren® einer ganzen Bevolkerungsgruppe. Gestaltungsstrategisch

28 Varianten des Enthumanisierens beruhen u. a. auf den metaphorischen Konzepten
/IMMIGRANTEN ALS PFLANZEN/ (vgl. ISBERNER 2010, 79 ff.) oder /IMMI-
GRATION ALS NATURKATASTROPHE/ (vgl. PORKSEN 1998, 205 ff.).
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kann dies als ein Besetzen von Begriffen und somit als ein Verfahren zur
Umsetzung einer Konkurrenz-Strategie (vgl. KLEIN 1998) bzw. Markanz-
Strategie (vgl. HOFFMANN 1998) gesehen werden. Das Beispiel gibt Anlass,
erneut darauf hinzuweisen, dass die Verwendung von Metaphorik nicht kritik-
los als Kennzeichen eines guten Stils gelten darf. Metaphern dienen u. a. ,,der
Abwertung des anderen, der Ausgrenzung, der Legitimierung von Gewalt.
Daf3 die zu diesem Zweck nutzbar gemachten Metaphern aus einer geschicht-
lich bewuBten und ethischen Perspektive abzulehnen und zu verwerfen sind,
ist selbstverstandlich® (PORKSEN 1998, 212).

3. Metaphorische Konzepte lassen sich formenreich® vertexten. An dieser
Stelle seien lediglich die Metaphern mit einer Ist-Pradikation erwéhnt (vgl.
auch Anm. 24), denn diese satzformigen bzw. definitorischen Metaphern
lassen die konzeptionelle Vergleichsrelation zwischen X und Y als eine
Gleichsetzungsrelation erscheinen. Sie eignen sich deshalb in besonderem
MaBe fiir persuasive Definitionen der Textbedeutung, wobei verschiedene
strategische Verfahren (VergroBern, Verkleinern, Aufwerten, Abwerten, Um-
deuten, Simplifizieren usw.) zur Anwendung kommen (vgl. HOFFMANN 1996,
304 f.). Um auf das Beispiel ,,Berlin und Brandenburg — das starke Doppel auf
dem Weg zur Einheit* zuriickzukommen: Hier wird das metaphorische Kon-
zept / BUNDESLANDER ALS TENNISSPIELER/ umgesetzt in eine semanti-
sche Textstruktur, bei der zwei noch getrennt existierende Bundeslidnder (De-
finiendum) persuasiv-umdeutend und dadurch zugleich aufwertend mit einem
erfolgreichen Tennisspielerpaar (Definiens) gleichgesetzt werden.

4. Metaphorisches und topisches Argumentieren schliefen sich nicht ge-
genseitig aus. Ein metaphorischer Ausdruck kann zugleich ein topisches Ar-
gument sein. Es gibt Félle von ,,argumentativer Allianz* (PIELENZ 1993, 119):
In dem topischen Satz ,,Nur die dimmsten Kélber wahlen ihre Metzger sel-
ber.“** manifestieren sich sowohl der Topos der Einfalt als auch das metapho-
rische Konzept /WAHLERSCHAFT ALS KALBER/. In dem topisch gewor-

29 Einen kleinen Einblick vermittelt der Abschnitt zur Grammatik der Nominalmeta-
pher bei PLETT (2001, 106-109).

30 Zitat aus einer Wahlkampfrede Edmund Stoibers im Jahre 2005, in der er Kritik
an der Wéhlerschaft der PDS iibte.
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denen Satzbaustein bliithende Landschaften’’ manifestieren sich sowohl der
Heile-Welt-Topos (ein Spezialfall des Topos der positiven Folgen®®) als auch
das metaphorische Konzept /GESELLSCHAFTSENTWICKLUNG ALS NA-
TURERLEBNIS/.

Zu fragen ist: Wenn topisches Argumentieren Abstraktheit, metaphori-
sches Argumentieren Bildlichkeit hervorbringt — welche Gestaltungsqualitit
entsteht dann bei der Verbindung beider Argumentationsstile? Hierauf ist zu
antworten: Verbinden sich metaphorisches und topisches Argumentieren, setzt
sich die Bildlichkeit immer gegeniiber der Abstraktheit durch.

4. Persuasive Stile in der kultursemiotischen Dimension

4.1 Eine Typologie intersemiotischer Beziehungen

Dass in der persuasiven Kommunikation aufler Texten auch kommunikative
Zeichen(komplexe) anderer Medialitdt vorkommen und intersemiotische Be-
ziechungen eingehen, ist alles andere als neu. In der kultursemiotischen Di-
mension persuasiver Stile kommt es jedoch speziell darauf an, die vielfaltigen
Erscheinungsformen von Intersemiotizitdt im Hinblick auf die ihnen imma-
nenten Gestaltungsaspekte zu beleuchten. Im Unterschied zu STEGU (2006,
186) bestimme ich ,Intersemiotizitdt® als Oberbegriff fiir drei Haupterschei-
nungsformen:

31 Zitat aus einer Fernsehansprache Helmut Kohls am 1. Juli 1990. Mit dem meta-
phorischen Ausdruck wurde den Menschen in Ostdeutschland ein Versprechen
gegeben.

32 Nach KINDT (1992, 203) sind der Heile-Welt-Topos und der Katastrophen-Topos
Spezialfille des Topos der Konsequenz. Da ich diesen Topos in die Topoi der po-
sitiven bzw. negativen Folgen (und weitere Topoi) aufspalte (vgl. Anm. 19), kann
der Katastrophen-Topos als Spezialfall des Topos der negativen Folgen bestimmt
werden. Er kommt metaphorisch bspw. in dem Konzept /IMMIGRATION ALS
NATURKATASTROPHE/ (vgl. Anm. 28) zum Tragen.
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a)

b)

¢)
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fiir die Verkniipfung medial heterogener Zeichen(komplexe) wie Text,
Bild und Ton zu einem ganzheitlichen Kommunikat sowie fiir mediale
Transcodierungen aller Art (Intermedialitit™),

fiir medial homogene Beziehungen zwischen Text, Bild, Ton (usw.) als
semiotischen Bausteinen von Kommunikaten einerseits und Vorgénger-
Texten, -Bildern, -Tonen (usw.) andererseits (Intertextualitit, Intervisua-
litat>*, Intertonalitit usw.),

fiir medial homogene wie heterogene, kommunikatinterne wie -externe
Beziehungen zwischen Texten, Bildern, Tonen (usw.) als Einheiten ver-
schiedener Diskurse (Interdiskursivitét).

Einer der beiden Pole von Intersemiotizitdt kann abstrakter Natur sein. Dann
erfasst ,Intersemiotizitit® die Beziehungen zwischen dem Kommunikat einer-
seits und Diskurstypen sowie kommunikativen Gattungen (Textsorten, Bild-
sorten®, Text-Bild-Sorten, Tongattungen usw.) als (komplexen) Zeichenmus-
tern bzw. Codes andererseits (abstrakte Intersemiotizitit).*® Codes gehoren
zum kommunikativen Rahmen, Code-Wissen hingegen zirkuliert im kommu-
nikativen Raum. Intersemiotizitdt kann auch in persuasionsstilistischer Hin-
sicht kulturspezifische Ziige annehmen, die von interkulturell angelegten
Vergleichen zutage gefordert werden (vgl. HELD 2005; HELD 2008; SMITH
2008; JANICH 2010, 284 ff)). Die verschiedenen Erscheinungsformen von

33

34

35
36

,Medialitdt erfasst zundchst die Spezifik des jeweiligen Signifikanten, nach der
sich Kommunikationsmedien unterscheiden lassen. Bei jedem einzelnen Kommu-
nikationsmedium ist weiter zu differenzieren: in Bezug auf ,Text zwischen ,ge-
sprochen‘, ,geschrieben’, ,gesungen’, in Bezug auf ,Bild‘ z. B. zwischen ,statisch®
und ,dynamisch’, in Bezug auf ,Ton‘ z.B. zwischen ,Gerdusch‘ und ,Musik"‘.
Meine Position zum Alternativbegriff (Multi-)Modalitdt habe ich u.a. in HOFF-
MANN (2010, 90 f.) dargelegt. Entsprechend der Vieldeutigkeit des Medienbegriffs
kann ,Intermedialitdt® weitere Bedeutungen annehmen.

Ein Alternativbegriff wire ,Interikonizitdt® (vgl. KESSLER / HELLWIG 2004). Da
aber z.B. auch Metaphern visualisiert werden konnen, die selbst als ikonische
Zeichen gelten, ziehe ich den Begriff Intervisualitdt vor.

Begriff nach STOCKL (2004, 122 ff.).

Diese Erscheinungsform von Intersemiotizitdt hat STOCKL (2006, 14) wohl vor
Augen, wenn er von Codeverkoppelungen spricht.
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Intersemiotizitdt konnen miteinander verkniipft sein und auch aufeinander
aufbauen.”’

Die vorgestellten Differenzierungen sind alle persuasionsstilistisch von
Belang, da Intersemiotizitét in ihren verschiedenen Erscheinungsformen neue
Ressourcen fiir die Herstellung strategischer Gestaltungszusammenhinge (vgl.
2.6) bereithilt. Fiir den instrumentalen Aspekt dieser Zusammenhinge heif3t
das, dass die gestaltungsstrategischen Mittel (Persuasorien) eine Komplexion
aus sprachlichen, para- und nichtsprachlichen Einheiten bilden kénnen. Fiir
den operationalen Aspekt heif3t das, dass die gestaltungsstrategischen Verfah-
ren nun intersemiotisch angelegt sind. So lassen sich auch topisches und me-
taphorisches Argumentieren (vgl. 3.2f.) intersemiotisch realisieren. Im Hin-
blick auf den funktionalen Aspekt strategischen Gestaltens ist zu sagen, dass
Intersemiotizitit neue Moglichkeiten des Attraktiv- und Unterhaltsam-Ma-
chens, des Kaschierens eigenniitziger Interessen, der Emotionalisierung, Dra-
matisierung usw. eroffnet.’® Persuasionsstilistisch von Belang ist auch die
Frage, welche Gestaltungsqualititen durch die Nutzung erweiterter Gestal-
tungsoptionen hervorgebracht werden. In den beiden nachfolgenden Abschnit-
ten sollen ausgewdhlte stilsemiotische Aspekte an Beispielen aufgezeigt wer-
den. Dem Prinzip der Herstellung paariger Relationen folgend (vgl. 1.1), gehe
ich jeweils separat auf die Text-Bild-Relation und die Bild-Ton-Relation ein.

4.2 Text-Bild-Relation

An Untersuchungen zu strategischen Beziehungen zwischen Text und Bild,
speziell zur Nutzung von Gestaltungsoptionen, die zwischen Text und Bild
angelegt sind, mangelt es mittlerweile nicht. SOWINSKIS Typologie von Wer-
bestrategien (1998, 32—40) offenbart, dass Bilder in sdmtliche strategischen
Gestaltungsakte von Werbekommunikaten einbezogen sein konnen. Allein
seine Beschreibung , produktbezogener Strategien*’ zeigt: Bilder konnen die

37 Die Herstellung intersemiotischer Beziehungen unterliegt den Regeln der
Semiosphire. Zur Urheberschaft dieses Begriffs siche LOTMAN (1990).

38 Eine auf Mikrostilistika reduzierte Beschreibung persuasiver Stile (bzw. Stilwir-
kungen) nach sprachsystembezogenen Ebenen (vgl. HOSMAN 2008) geht an nahe-
zu allem Wesentlichen vorbei.

39 Es miisste eigentlich préziser Produktprisentations-Strategien heiflen (vgl. HOFF-
MANN 2012b).
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Verwendungssituation idealisieren, Waren beseelen, Cowboy-Romantik er-
zeugen, erotische Vorstellungen aufbauen, Produkte in eine geschitzte Aura
einbetten (u.a.m.). KLEIN (1994) hat dargelegt, wie Bildmotive und Bildtech-
nik im Fernsehen eingesetzt werden, um Bewertungen abzusichern. Erinnert
sei auch an das von Eco entdeckte ,,gastronomische Icon®, das z.B. in der
Bierwerbung ,,unsere Begierde stimuliert” (EcO 1991, 272). Ich wende mich
im Weiteren dem persuasionsstilistischen Potential von Bildmotiven zu und
komme auf ausgewihlte Félle von visualisierter und zugleich argumentativer
Sinnbildlichkeit™ zu sprechen, die sich intermedial (hier: zwischen Text und
Bild) entfaltet.

(i) Visualisierte Sinnbilder*' als Persuasionsstilistika bei der Abwertung
des politischen Gegners

Erwéhnung verdient zunéchst, dass die Visualisierung von Sinnbildern strate-
gisch genutzt wird, um die Abwertung des politischen Gegners anschaulicher
und einprigsamer (gegeniiber rein textmedialen Kommunikaten) zu vermit-
teln. Als Beispiel moge ein Wahlplakat gentigen, mit dem die CDU anlésslich
der Wahlen zum Europa-Parlament im Jahre 2004 an die Offentlichkeit ging
(siche Abb. 2). Als Bildmotiv wurde eine Sanduhr gewihlt: Der obere Kegel
ist mit dem Schlagwort Wirtschaftswachstum beschriftet, der untere Kegel mit
dem Schlagwort Arbeitslosigkeit. Rechts daneben ein Textbalken mit der
Schlagzeile ,,Bei Rot-Griin lduft was falsch.“ Persuasionsstilistisch bemer-
kenswert ist zweierlei:

a) Das Bild einer Sanduhr wird zum Sinnbild einer als verfehlt angesehenen
Wirtschaftspolitik.

40 In (visualisiertem) sinnbildlichem Argumentieren manifestiert sich ein weiterer
Argumentationsstil (vgl. 3.1). Sinnbilder kénnen jedoch — wie auch Metaphern —
zugleich topische Argumente sein. Aus den nachfolgend aufgefiihrten Beispielen
werden der Topos der negativen Folgen und der Autoritits-Topos ersichtlich.

41 Sinnbilder unterscheiden sich von Metaphern dadurch, dass sie nicht auf eine
Vergleichs- und Ersetzungsrelation zurlickfithrbar sind. Sinnbilder beruhen auf
Doppelsinn. Sie denotieren das von ihnen Dargestellte / Bezeichnete und konno-
tieren zugleich etwas anderes (vgl. dazu KERKHOFF 1962, 51). Als Teilklasse der
symbolischen Zeichen zeichnen sie sich durch Motiviertheit anstelle von Arbitra-
ritdt aus, und sie kommen auch in visualisierter, bildmedialer Form vor (vgl.
HOFFMANN 2004, 367 ff.).
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b) Der volkswirtschaftliche Lehrsatz des Zusammenhangs zwischen Wirt-
schaftswachstum und Arbeitslosigkeit (die Abnahme des einen fiihrt zur
Zunahme des anderen) wird in ein intermediales Zeichengefiige von hoher
Anschaulichkeit und Einprédgsamkeit transcodiert.

Wirtschaftswachstum
N

) }

Arbeitslosigkeit

\1

= CDU

Abb. 2: Wahlplakat CDU

(ii) Visualisierte Sinnbilder als Persuasionsstilistika bei der Aufwertung
kommerzieller Werbeofferten

Erwdhnung verdient ferner, dass die Visualisierung von Sinnbildern strate-
gisch genutzt wird, um aktuelle Offerten eines Unternechmens spektakuliirer
erscheinen zu lassen, als sie es von sich aus sind oder sein konnten.

Mein Beispiel hierzu ist eine Werbeanzeige von Mitsubishi aus dem Jahre
2005 (siche Abb. 3). Hier findet sich das Bildnis des ehemaligen Wirtschafts-
ministers und spéteren Bundeskanzlers Ludwig Erhard, Autor des Buches
Wohlstand fiir alle, der als Kanzler des deutschen Wirtschaftswunders in die
Geschichte eingegangen ist. Genau das Wissen um dieses herausragende Ver-
dienst ist es, das gestaltungsstrategisch nutzbar gemacht wird. Das Bildnis
eines Politikers, das als Sinnbild fiir ,Wirtschaftswunder* fungiert, dient dazu,
aktuelle Offerten von Mitsubishi und zugleich Unterschiede zu Marktkonkur-
renten noch spektakuldrer erscheinen zu lassen, als es die konkreten Werbe-
versprechen (vgl. z. B. ,,Fiir alle Modelle: Null-Leasing.”) ohnehin sind. Die
alliterierte Schlagzeile ,,.Die Wirtschafts-Wunder-Wochen.* interagiert mit der
sinnbildlichen Bedeutung des Politikerfotos. Sowohl der Text als auch das
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Bildnis von Ludwig Erhard vermitteln zwischen dem kommerziellen und dem
politischen Diskurs. Wir haben es gestaltungsstrategisch mit der Visualisie-
rung von inszenierter Interdiskursivitit zu tun.*

DIE WIRTSCHAFTS-WUNDER-WOCHEN.
WIR JAMMERN NICHT, WIR HANDELN.

¥ > FURALLE MDDELLE NULL-LEASING. :
- BIS ZU 2.400,- €* ZUR FREIEN VERFUGUNG, g 7 H
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Abb. 3: Werbeanzeige Mitsubishi

(iii) Visualisierte Sinnbilder als Persuasionsstilistika bei der Aufwertung
politischer Personlichkeiten

Erwéhnung verdient schlielich auch, dass die Visualisierung von Sinnbildern
strategisch genutzt wird, um Werbebotschaften unterhaltsamer zu vermit-
teln, als es rein textmediale Kommunikate zu leisten imstande sind.

Werbekommunikate unterhaltsam machen zu wollen, erfordert u. a., sie zu
verfremden. Dies kann mittels werbekommunikativer Travestien geschehen,
d.h. durch das Verdecken von Werbung, das Verdecken von kommerzieller
Werbung, das Verdecken der Produktbranche (vgl. HOFFMANN 2012b). So-
WINSKI (1998, 36 ff.) spricht von ,,Rétsel-Werbung® und ,,scheinbarer Irrefiih-
rung®, SANDIG (2006, 354 ff.) von ,,thematischer Irrefiihrung®, HELD (2006,
114) von ,,Spannungsstrategien®. Das Erzeugen von Spannung (Suspensivi-
tat), von Rétsel- und / oder Verlaufsspannung (vgl. HELD 2006, 111 — mit
Bezug auf Peter Wenzel), verlangt im Vergleich mit rein textmedialen Verfah-
ren des Spannung-Erzeugens (vgl. SANDIG 2006, 243 ff.) ein hohes Mal} an
Kreativitdt. Mein Beispiel (siche Abb. 4) illustriert verfremdete Intervisualitét
in Gestalt einer Fotomontage.

42 Zu weiteren Beispielen flir visualisierte Interdiskursivitit (Diskursvermittlung,
Diskurswechsel) siehe STOCKL (1998), KESSLER (1998), KESSLER /HELLWIG
(2004).
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Deutschland kann mehr!

INITIATIVE >

cuc Soziale Mar!

Abb. 4: Werbeanzeige der ,,Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft

Die Anzeige der ,Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft“ aus dem Jahre
2005, ganzseitig (DIN-A 2-Format) geschaltet im Vorfeld der Wahlen zum
Deutschen Bundestag, montiert die Bildnisse von Ludwig Erhard und Angela
Merkel ineinander, um auf diese Weise das zum Sinnbild gewordene Ver-
dienst Erhards auf die seinerzeitige Kanzlerkandidatin Merkel zu tibertragen.
Fotomontage und ,,Anspielung iiber den visuellen Kode* (JANICH 2010, 234)
werden als strategische Verfahren eingesetzt, um die Bewertung der Kompe-
tenzen einer im Wahlkampf stehenden Person in visualisierter Form unterhalt-
sam zu vermitteln — und eben unterhaltsamer, als es rein textmediale Kommu-
nikate zu leisten imstande sind.
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4.3 Bild-Ton-Relation

Gegentiber den visuellen Stilmitteln scheinen die tonalen in der persuasiven
Kommunikation weniger leistungsfihig zu sein. KLEIN (1994, 14) z. B. spricht
dem fernsehmedialen Einsatz von Musik und Gerdusch generell eine argu-
mentative Funktion ab: ,,Sie unterstreichen auf suggestive Weise das Gesagte
und das Gezeigte. (Hervorh. M. H.) Er erwihnt u.a. die Klangfarbe als ein
Mittel, um die Evokation von Sympathie und Atmosphére zu intensivieren.
Untersuchungen zu Werbespots (vgl. etwa LEO 1999 und Wyss 2011) geben
zu erkennen, dass das bimediale Zusammenspiel speziell von Bild und Ton
(Musik, Gerdusch), wie wir es vom Film her kennen, narrativ bedeutsam sein
kann. Es verwundert daher nicht, dass Kategorien der Film- und Fernsehana-
lyse (vgl. HICKETHIER 1996) als iibertragbar erscheinen. So ist u.a. untersu-
chenswert, wie sich der akustische Wahrnehmungsraum (Horraum) mit dem
visuellen Raum (Sehraum) zu einer Einheit verbindet (HICKETHIER 1996,
91).* Im Folgenden soll auf audiovisuelle Gestaltungsverfahren verwiesen
werden, die in Werbespots speziell die Unterhaltungsfunktion indizieren.

(i) Audiovisuelles Anspielen

Es war bereits auf den Zusammenhang von Unterhaltsamkeit (als kommunika-
tiver Potenz) und Verfremdung einzugehen (siche 4.2). Zu erginzen ist nun:
Bei der Verfremdung von Kommunikaten kann auch das Verfahren der ,,mu-
sikalischen Anspielung® (JANICH 2010, 235) zum Einsatz kommen. Als Bei-
spiel fiihrt JANICH (2010, 235 u. 237) einen TV-Werbespot fiir ein Haarfarbe-
produkt an, in dem die eingesetzte Bildmotivik und die eingespielte Musik in
auffilliger Weise an die Vorspanngestaltung einiger James-Bond-Filme erin-
nern. Das aber heif3t letztlich: Es handelt sich eigentlich nicht um eine blofle
musikalische, sondern um eine audiovisuelle Anspielung — auf der Basis nicht
einfach des musikalischen, sondern des filmhistorischen Codes.

(ii) Allusives Erzihlen mittels Bild und Ton
Zu ergénzen ist weiterhin: Es gibt einen Zusammenhang von Unterhaltsamkeit

und Narrativitdt. Wyss (2011, 288 ff.) beschreibt ein audiovisuelles Grund-
muster des Erzdhlens im TV-Werbespot (kurz audiovisuelles Narrativ ge-

43 Textmediale Komponenten des Hor- und Sehraums (gesprochener und gesungener
Text, Schrifteinblendungen) sind bei einer umfassenden Analyse natiirlich einzu-
beziehen.
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nannt) sowie Variationen dieses Musters und hebt dabei auf die Filmizitit von
Spots ab, bei der Bild und Ton Erzdhlsequenzen konstituieren. Eines ihrer
Beispiele ist geeignet zu illustrieren, wie sich das Verfahren der Anspielung
iiber den filmhistorischen Code mit dem Erzeugen von narrativer Verlaufs-
Spannung verbindet.* So erinnern szenenbildliche und musikalische Details
zundchst auffillig an den Musical-Film Singing in the Rain, das Geschehen
nimmt aber dann eine unerwartete Wendung: Ein in stromendem Regen sin-
gender Mann

tanzt im Spot [...] wenige Schritte zur Musik, um dann sogleich abzubrechen,
weil er husten muss. Er ist krank, erhélt dann von einer freundlichen Dame ei-
nen Erkdltungstee und schliirft diesen erleichtert, bevor die Moderatoren-
stimme das Produkt nennt und der Packshot das beworbene Heilmittel prasen-
tiert (Wyss 2011, 285; Hervorh. im Original).

Die audiovisuellen Filmzitate werden also in eine neue, als primér anzusehen-
de Erzdhlstruktur eingeflochten, in der Einheiten des Vertextungsmusters
Narration wie KOMPLIKATION und AUFLOSUNG (vgl. VAN DK 1980,
142) eine werbungstypische Umsetzung erfahren.

(iii) Narratives Montieren von Bild und Ton

Der Zusammenhang von Unterhaltsamkeit und Narrativitét stellt sich iiber ein
weiteres strategisches Verfahren her: die ,,filmische Montage zu einem The-
ma“ (Wyss 2011, 296). Das Besondere daran ist, dass erst durch das Verfah-
ren selbst, d.h. durch die Montage von Bildern, darauf abgestimmte Gerédu-
sche und hinzukomponierte Musik eine Geschichte entsteht.

5. Schlussbemerkungen

Meine Aufgabe war es, einen Rahmen fiir die Einordnung und Analyse viel-
faltiger stilistischer Aspekte in der persuasiven Medienkommunikation abzu-
stecken. Meine Aufgabe war es nicht, den Bogen zur Medientextsorte ,Kom-
mentar® zu schlagen. Auch war es nicht meine Aufgabe, Stilvergleiche in der
europdischen Dimension anzustellen. Eine der weiterfithrenden Aufgaben

44 Dass sich Narrativitdt auch mit Rétsel-Spannung verbinden kann, zeigt STEIN
(2011, 44 ff.) am Beispiel einer Werbeanzeige (Text-Bild-Relation).
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wire es demnach aus meiner Sicht, kulturspezifische Argumentationsstile und
kulturspezifische Formen von Intersemiotizitit, wie sie sich im Textsorten-
Rahmen ,Kommentar® herausgebildet haben, mit Bezug auf kulturneutrale
Merkmale des Kommunikationstyps ,Persuasion‘ zu ermitteln und zu be-
schreiben.
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HEINZ-HELMUT LUGER
Persuasion als medienlinguistisches Phinomen

« Mais le langage ne s’adresse pas seulement a la raison : il veut
émouvoir, il veut persuader, il veut plaire. » (BREAL 1904, 288)

1. Persuasion

Persuasion scheint mit verbaler Kommunikation untrennbar verbunden — das
vor allem dann, wenn der AuBerungskontext ein &ffentlicher ist. Textprodu-
zenten kommunizieren in der Regel nicht zweckfrei, sondern wollen etwas
bewirken, im weitesten Sinne einen gegebenen Weltzustand verdndern. Je
nach sprachlicher Handlung und je nach vorliegenden Bedingungen soll auf
seiten des Adressaten eine bestimmte Reaktion, eine bestimmte Denk- oder
Verhaltensweise ausgeldst oder befordert werden.

In der massenmedialen Kommunikation steht nun bekanntlich das Bemii-
hen im Vordergrund, durch die Bereitstellung entsprechender Informationen
Einflul zu nehmen auf Positionen und Haltungen, wie sie bei der Leserschaft
beziiglich eines Sachverhalts bestehen oder angenommen werden. Insofern ist
es durchaus folgerichtig, Persuasion zundchst als ,,Versuch eines Textprodu-
zenten™ zu betrachten, ,,auf die Ansichten und Auffassungen des Rezipienten
einzuwirken, damit er sich in einer vom Produzenten intendierten Weise ver-
halt™ (NIKULA 2009, 286).

Persuasion bezeichnet also keine spezielle Eigenschaft sprachlicher Aufe-
rungen, sondern bezieht sich vielmehr auf deren Wirkung(en). Genauer: Der
Begriff verweist auf die einer sprachlichen Handlung — mehr oder weniger
regelhaft — zuschreibbaren Zwecke, ndmlich darauf, was ein Sprecher / Autor
mit seinem Handeln letztlich erreichen will. Hiervon zu unterscheiden sind a)
die faktischen Resultate einer sprachlichen Aktivitét, z. B. die tatsdchlich beim
Rezipienten ausgeloste(n) Reaktion(en), b) das allgemeine ,,Nachspiel“, die
»zufilligen, unbeabsichtigten Nebenwirkungen oder nichtintendierten Folgen
sprachlichen Handelns* (LENK 1991, 263). In sprechakttheoretisch geprigten
Analysen findet sich in solchen Zusammenhéngen meist der Terminus ,Perlo-
kution‘ oder ,perlokutiver Akt‘, wobei jedoch ldngst nicht immer zwischen
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intendiertem Zweck, erreichtem Resultat und weitergehenden Konsequenzen
unterschieden wird.! Einen Fortschritt stellt insofern die Differenzierung von
,Bewirkungsversuch® (z. B. versuchen, mit einer Mitteilung jmdn. von einem
Sachverhalt p in Kenntnis zu setzen) und ,Bewirkungsziel® (z. B. jmd. nimmt
den Sachverhalt p zur Kenntnis) dar (vgl. VON POLENZ 1985, 209 ff)).> Zur
Veranschaulichung zwei Beispiele, eine Mitteilung und eine Bewertung:

(la) Die Stadt hat weitere Verhandlungen abgelehnt.

(1b) Eine konstruktive Lésung ist damit in weite Ferne geriickt.

Mit einer AuBerung wie (1a) informiert der Textproduzent dariiber, da8 der
Sachverhalt p vorliegt. AuBlerdem signalisiert er eine bestimmte epistemische
Einstellung, ndmlich daB} er den Sachverhalt p fiir wahr (und nicht etwa nur
fiir moglich oder wahrscheinlich) hilt; abkiirzend fiir Assertionen dieser Art:
INF (s, ass (p)), wobei der Operator ,ass* den GewiBBheitsgrad von p vermerkt.
(Die Abkiirzungen s bzw. e verweisen auf die Referenzstellen ,Sender / Text-
produzent® und ,Empfanger / Textrezipient‘.) Der Zweck der Sprachhandlung
besteht darin, ein vermutetes Wissensdefizit zu beseitigen, der Horer / Leser
soll Kenntnis haben von der Faktizitdt des betreffenden Sachverhalts: WIS-
SEN (e, ass (p)).

Beispiel (1b) dagegen stellt eine Bewertung / Evaluation des zuvor in (1a)
prasentierten Sachverhalts dar (EVAL (s, p)). Auf diese Weise mdchte der
Textproduzent erreichen, dafl der Rezipient weil3, wie der Sachverhalt p aktu-
ell bewertet wird; abkiirzend: WISSEN (e, EVAL (s, p)). Im &ffentlichen me-
dialen Kontext zielen solche Bewertungen meist auch darauf ab, den Empfan-
ger dazu zu bewegen, die geduBerte evaluative Haltung anzuerkennen, sie also
nicht nur zur Kenntnis zu nehmen: WISSEN (e, EVAL (s, p)) & EVAL (e, p).}

1 Diese Kritik trifft allerdings kaum auf JOHN L. AUSTIN, den Hauptbegriinder der
Sprechakttheorie, zu, der u. a. feststellt: ,,We must distinguish actions which have
a perlocutionary object (convince, persuade) from those which merely produce a
perlocutionary sequel.” (1962, 131)

2 In eine dhnliche Richtung geht ein Vorschlag HOLLYs, der die die Unterscheidung
von ,perlokutiondren Versuchen‘, ,Perlokutionen‘ und ,perlokutiondren Effekten
nahelegt (1979, 10).

3 Der Einfachheit halber werden hier Bewertungsdimensionen oder -ebenen (wie
z. B. ,moralisch’, ,isthetisch‘, oder ,pragmatisch®) und ihre Skalierungen nicht
mitnotiert; vgl. besonders LENK (1999 und 2008, 103 ff.). Zu GewiBheitsskalen sei
verwiesen auf BAERISWYL (1989, 61 ff.).
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Natiirlich ist dieses Ziel nicht direkt realisierbar, es kann sich, wie bereits an-
gedeutet, immer nur um Bewirkungs- oder Persuasionsversuche handeln.

Lassen sich die bisherigen Interpretationen weitgehend als erwartbar, als
intendiert, als regelhaft mit der jeweiligen Sprachhandlung verbunden be-
trachten, so sind dariiber hinaus auch Wirkungen und Konsequenzen denkbar,
die man als unkonventionell oder akzidentell auffassen kann. Beispielsweise
wiren als Reaktion auf (la) und (1b) verschiedene positive oder negative
emotionale Reaktionen moglich, auch ginzlich ungewollte, die aufgrund der
gegebenen AuBerungen keineswegs antizipierbar sind. Es erscheint fraglich,
ob man in solchen Féllen noch von ,perlokutiven Effekten‘ sprechen sollte.

Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dal Persuasion nur einen Aus-
schnitt aus dem skizzierten perlokutiven Wirkungspotential ausmacht. Von
persuasiver Funktion sei hier folglich nur dann gesprochen, wenn einer
sprachlichen AuBerung aus der Sicht des Textrezipienten (und damit auch des
analysierenden Betrachters) eine werbende Intentionalitit zugeschrieben
werden kann. Solche Zuschreibungen erfolgen je nach Vorwissen und anderen
Verstehensvoraussetzungen mit einem gewissen individuellen Spielraum, aber
dennoch nicht beliebig; sie basieren auf zugrundeliegenden, eingespielten so-
zialen Regeln, deren Kenntnis wechselseitig unterstellt wird.* Der werbende
Charakter einer AuBerung kann héchst unterschiedliche Ausprigungen erfah-
ren; auf die wenig trennscharfe Unterscheidung von ,Uberzeugen® und ,Uber-
reden® wird im Folgenden verzichtet, zumal sich das Hervorbringen, Verstr-
ken oder Verandern von Haltungen, Einstellungen, Motivationen, Perspekti-
ven mit dem Einsatz verschiedenster Mittel und jeweils in Abhédngigkeit von
den konkreten Rezeptionsbedingungen vollzieht.

Des weiteren ist festzuhalten: Persuasion braucht nicht in erster Linie ein
Effekt einzelner, isolierter Sprachhandlungen zu sein. In der Regel sind es
Handlungssequenzen oder ganze Texte, mit denen eine bestimmte Wirkung
erreicht werden soll. Insofern leuchtet ein, wenn in dem Zusammenhang auch
von Strategien, von iibergreifenden, zielgerichteten Auswahlen sprachlicher
Mittel die Rede ist. Das heif3t, Textproduzenten entscheiden sich meist bewul3t
fiir den Einsatz spezieller Formulierungsmuster und Verfahren der Textgestal-
tung, um Mdglichkeiten der Zielrealisation zu verbessern. Ubertragen auf Per-
suasion:

4 Vgl. HOLLY u. a. (1984, 289), VON POLENZ (1985, 299 ff.), LENK (1999, 82 f.).
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Entsprechend [...] kénnen Persuasionsstrategien definiert werden als Relation
zwischen der Intention des Sprechers / Schreibers, beim Rezipienten bestimm-
te Einstellungen und Uberzeugungen hervorzubringen, zu bekriftigen oder zu
verdndern, und den dazu unter den gegebenen Umstdnden von ihm zweckma-
Bigerweise einzusetzenden kommunikativen Mitteln und Verfahrensweisen auf
den unterschiedlichen Ebenen des sprachlichen Handelns. (LENK 1998, 128;
vgl. HOFFMANN 1998, 63)

Auf Rezipientenseite braucht das Vorliegen solcher Strategien keineswegs im-
mer erkannt zu werden, im Gegenteil: Sie diirften umso wirksamer sein, je
weniger sich die Leser ihrer bewufit sind. Entscheidend ist, daf3 der betreffen-
de Beitrag eine oder mehrere Wertungen bzw. Stellungnahmen enthilt, deren
Giltigkeit, Richtigkeit oder Plausibilitit der Rezipient anerkennen soll — wo-
bei es nicht darauf ankommt, ob solche Meinungskundgaben explizit formu-
liert sind (wie etwa in Beispiel (1b)) oder nur implizit gegeben werden.

informationsbetont
°

INFORMIEREN Meldung
EVALUIEREN i r:icht

EMPFEHLEN / .
NAHELEGEN Kommentar

L)
meinungsbetont

[ EVAL {a} (s, p1.x) ]
|

v

persuasives Ziel: ~EVAL {a} (e, p;. )

Abb. 1: Positionsiibernahme als Persuasionsziel

Grundsitzlich sind persuasionsrelevante Aspekte nicht an bestimmte Sprach-
handlungen oder Textsorten gebunden; selbst mit informationsbetonten Tex-
ten lassen sich entsprechende Ziele verfolgen, sofern bestimmte AuBerungs-
komponenten in dieser Weise, d.h. als werbend, interpretierbar sind (so be-
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reits LUGER 1977, SANDIG 1986, 318 ff.). In Abb. | wird als Ausgangspunkt
das Vorhandensein einer geeigneten Evaluations- oder Einstellungsbasis an-
genommen, und zwar innerhalb einer Skala ,informationsbetont — meinungs-
betont‘. Mit dem Element a soll dabei eine Spezifikation des Bewertungsope-
rators (z. B. als positiv / negativ oder als normativ, effizient, moralisch o.4.)
angezeigt werden. Und da es bei Persuasion im Kern um die Ubernahme einer
Position, einer Einstellung geht, bleibt diese Spezifikation auf Rezipienten-
seite — eine Zielrealisation vorausgesetzt — notwendig erhalten. Des weiteren
soll das Kiirzel p, . fiir die propositionale Komponente die mogliche Vielzahl
an Aussagen im Textzusammenhang andeuten.

Es versteht sich, dall persuasive Ziele auch iiber einen ldngeren Zeitraum
verfolgt werden konnen. Bei vielen Themen ist das sogar der Normalfall, denn
meinungsbildende Effekte lassen sich oft nicht mit einer einmaligen Beitrags-
prasentation erreichen: Wiederholungen gleichlautender Meinungsangebote
erh6hen im allgemeinen den Wirkungsgrad. ELISABETH NOELLE-NEUMANN
hat hierfiir bereits in den 1970er Jahren die Begriffe ,Kumulation® und
,Konsonanz* geprigt.’

2. Persuasion und Kommentar

Kommentare gelten im Rahmen der Medienanalyse als prototypische Form
persuasiver Kommunikation. Als journalistische Darstellungsform scheinen
sie besonders geeignet, politische Sehweisen zu thematisieren, zu problemati-
sieren sowie — allgemein gesprochen — ,,bestimmte praktische Handlungsnor-
men im Spannungsfeld kontroverser Geltungsanspriiche argumentativ zu be-
griinden und fiir ihre Ratifikation durch die iiberzeugte Zustimmung der Kom-
munikationspartner zu werben‘ (KOPPERSCHMIDT 1973, 97).

Fragliches, Strittiges, Kontroverses soll reflektiviert und auf argumentati-
vem Wege in einen Konsens iiberfiihrt werden, so die weit verbreitete Vor-
stellung. Das Idealbild einer durch und durch rationalen Vorgehensweise fin-
det sich auch in Arbeiten, die eher dem sog. praktischen Journalismus (und

5 In die gleiche Richtung, wenn auch aus anderer Perspektive, geht der Begriff
,Kampagnenjournalismus‘ (MULLER 2010). Zur Herausbildung von Mediendffent-
lichkeit vgl. grundsétzlich auch EILDERS (2008).
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seinen Anforderungen fiir die Berufsausbildung) gewidmet sind. Ein stellver-
tretendes Beispiel:

Der Kommentar wirkt — idealerweise — dadurch, dafl dem Leser eine ganz be-
stimmte Vorstellung von dem betreffenden Ausschnitt der Wirklichkeit ange-
boten wird. Um so begriindeter und um so faktenreicher dies geschieht, um so
stirker die Akzeptanz dieses Angebotes. Der Kommentar ist, so gesehen, nur
zum geringeren Teil eine meinungsbetonte Darstellungsform; zum weitaus
groferen Teil sollte er eine meinungsbegriindende Darstellungsform sein.
(NOWAG / SCHALKOWSKI 1998, 16)

Ohne Frage, Argumentieren ist ein dullerst wichtiges Verfahren in der persua-
siven Kommunikation. Aber es stellt in diesem Rahmen nur einen Spezialfall
dar (vgl. HERBIG / SANDIG 1994, 62). Am Beispiel eines Kommentars soll im
Folgenden gezeigt werden, a) wie sich der argumentative Charakter in der
Textstruktur niederschligt, b) wie beziliglich der verschiedenen Textbildungs-
ebenen zusiétzliche, persuasionsstiitzende Momente hinzukommen koénnen.
Als Ausgangsbasis sei ein einfacher Kurztext einer Boulevardzeitung heran-
gezogen (Beispiel 2a).

Der Kommentar weist — unabhédngig von der inhaltlichen Ausrichtung —
eine Reihe struktureller, textsortentypischer Merkmale auf. Zunichst einmal
ist die eindeutige Positionsmarkierung festzuhalten, mit der der Kommentator
den zugrundeliegenden Sachverhalt bedenkt: ,,Die Berliner Mauer war das
groBte Schandmal seit 1945. Damit ist die politische Ausgangsposition des
Autors unmifverstandlich klargestellt; man kann auch von einer ersten These
des Proponenten sprechen (= EVAL (1) ,rp). Diese Sachverhaltseinschétzung,
die im iibrigen als eine universal akzeptierte prasentiert wird (,,die ganze Welt
war und ist der Meinung®), steht jedoch nicht allein; sie erfahrt in den beiden
folgenden Sétzen eine zusétzliche Begriindung bzw. Rechtfertigung (vgl. die
Annotationen zu Beispiel (2a)).° Es handelt sich also um eine erste argumen-
tative Sequenz: Die Formulierung einer These reicht aus der Sicht des Text-
produzenten allein nicht aus, sie bedarf einer Absicherung durch weitere Fak-
ten.

6  Eine Unterscheidung von Stiitzungen fiir Wahrheits- oder Richtigkeitsbehauptun-
gen kann hier unterbleiben; die Begriffe ,Begriindung® und ,Rechtfertigung® wer-
den im Folgenden synonym gebraucht.
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(2a)

Hil“ KOMMENTAR

Die Mauer und

die Dummheit

Von HANS-HERMANN TIEDJE

Die ganze Welt war und ist der Meinung: Die
Berliner Mauer war das grofte Schandmal
seit 1945. An diesem Bauwerk des realen So-
zialismus wurden 133 Menschen umgebracht.
Als die Mauer endlich fiel, 1989, jubelte die
ganze Welt.

Am 13. August, also in neun Tagen, jihrt sich
der Bau dieser Mauer zum 50. Mal. Just zu
diesem Datum bringt eine Forsa-Umfrage an
den Tag: Jeder dritte Berliner findet den Mau-
erbau entweder voll und ganz richtig oder zu- EVALOPP
mindest teilweise richtig. Im friiheren Ostteil
der Stadt ist die Zustimmung noch héher.

Man mag es kaum glauben, wie kann das sein?
Handelt es sich um spiite Opfer der SED-Pro-
paganda? Um medizinische Fille? Angebli-
che Verlierer der Einheit? Altsozialistische
Traumer? Wirklichkeitsverweigerer? Alles EVAL (2) prop
wiire abstrus, aber die Antwort ist eigentlich
egal.

Man erinnere sich nur an die Zeit um 1965, 20
Jahre nach Hitler. Damals fanden sehr viele
Westdeutsche die Nazizeit gar nicht so
schlimm. Heute weif auch der Allerletzte, +BEGR/ RECHTF (2)
wie schlimm es wirklich war.

Nur die Zeit heilt alle Dummbheit.

EVAL (1) prop
+BEGR / RECHTF (1)

J \ J\ JJ

J\

I\

EVAL (3) prop
(Bild, 4.8.2011)

Das heifit, der Sender / Schreiber mdchte nicht nur erreichen, da3 der Emp-
fanger / Leser den gegebenen Sachverhalt als solchen identifiziert; er ist viel-
mehr bestrebt sicherzustellen, dafl der Rezipient die geduBerte Position zu die-
sem Sachverhalt auch versteht, sie fiir akzeptierbar hilt und moglicherweise
sich zu eigen machen kann. Was der Textproduzent hier unternimmt, ist der
Versuch, eventuellen Vorbehalten vorzubeugen, durch eine Art Miferfolgs-
prophylaxe das Erreichen seines Kommunikationsziels abzusichern.

Ginge es nur darum, fiir die im ersten Abschnitt vorgenommene Bewer-
tung zu werben, konnte der Text hier zu Ende sein. Das Hauptanliegen zielt
jedoch in eine andere Richtung: Es soll einer vermeintlichen Tendenz entge-
gengewirkt werden, die den Mauerbau zu relativieren scheint. Dazu fiihrt der
Autor — auch das ein typisches Kommentarmerkmal — zunéichst eine Gegen-
position an, die zu der eingangs formulierten Haltung offensichtlich im Wi-
derspruch steht (EVAL,,,), eine Opponenten-These, die aber im folgenden
Abschnitt sogleich als abwegig und v6llig unannehmbar zuriickgewiesen wird
(EVAL (2) prop)- Zur weiteren Stiitzung seiner Position greift der Textprodu-
zent auf ein in der politischen Diskussion oft bemiihtes Argument zuriick: die
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Parallelisierung von Nationalsozialismus und DDR, diese wiederum verstarkt
durch den gemeinplatzartigen SchluBkommentar ,,Nur die Zeit heilt alle
Dummbheit“. Die Argumentation erweist sich also als vergleichsweise einfach
strukturiert und leicht rekonstruierbar: Eine dominierende These des Propo-
nenten erfahrt eine doppelte Absicherung insofern, als sie a) durch einen his-
torischen Vergleich ergidnzt und b) durch die zweifache Widerlegung einer
Gegenthese zusétzlich gestiitzt wird. Ob diese MaBnahmen jedoch ausreichen,
um den intendierten persuasiven Effekt zu erreichen, bleibt der jeweils kon-
kreten Rezeption iiberlassen.

Abb. 2 gibt die genannten Stiitzungsrelationen einschlieBlich der beiden
inhaltlichen Ebenen wieder. Die Argumentationsstruktur’ stellt beim journa-
listischen Kommentar typischerweise das zentrale Handlungsschema dar.

Arg: Mauerbau ——» EVAL (1) prop +— EVALy, «— | EVAL (2) prop

Arg: NS-Zeit + zeitl. Abstand ——» EVAL (3) prop —/

S ot
g

zentrales Handlungsschema

Abb. 2: Argumentationsstruktur

Die Ausrichtung argumentativer Texte an dem Bemiihen, fiir bestimmte Posi-
tionen zu werben, macht plausibel, warum persuasive Beitrdge auch zur
»Klasse der entscheidungsstimulierenden (appellativ-dezisiven) Texte* ge-
rechnet werden (HorrMANN 1998, 60). Nur sollte man vor dem Hintergrund
kulturspezifischer Unterschiede beriicksichtigen, daf3 eine so klare Entschei-

7  Die hierarchischen Verkniipfungen zwischen den einzelnen Sprachhandlungen
lieBen sich noch genauer fassen und als textuelle Illokutionsstruktur darstellen
(LENK 2011; vgl. auch SCHMITT 2008, HOLLY u. a. 1984, 302 ff.).
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dungsorientiertheit in Kommentaren langst nicht immer gegeben sein muf3
(vgl. ausfiihrlicher Kap. 4).

Unabhéngig davon ist zu bedenken — beispielsweise im Sinne des ein-
gangs zitierten Bréal-Zitats —, daB} jeder Text nicht nur hinsichtlich einer be-
stimmten Funktion interpretierbar ist, sondern in aller Regel ein breitgefacher-
tes Bedeutungspotential aufweist: ,,Prinzipiell kann jede der Ebenen sprachli-
chen Tétigseins Trdger intendierter perlokutiver Wirkungen sein.” (LENK
1991, 267)

So ist etwa der in Beispiel (2a und b) zitierte Kommentar gleichzeitig ein
Dokument der Selbstdarstellung des Textproduzenten.® Fiir den Leser wird
schnell ersichtlich, welches Engagement der Autor zeigt, welche politische
Linie er vertritt, wie seine Einstellung noch in der Zeit vor 1990 verwurzelt
ist, welche Wissenselemente, welche Fakten er fiir wichtig hilt und nicht zu-
letzt: iiber welche sprachstilistische Kompetenz er verfiigt.

Mit der Art der Selbstdarstellung wird gleichzeitig auch die Autor-Leser-
Beziehung in einer bestimmten Weise geprigt, z. B. in Richtung Sympathie,
Solidarisierung oder aber Ablehnung und Gegnerschaft. Da3 mit solchen Re-
aktionen auch die Persuasivitit zu- oder abnehmen kann, liegt auf der Hand.

Nicht minder bedeutsam ist oft der Aspekt ,Textorganisation‘: Eine klare,
iibersichtliche Gliederung kann dazu beitragen, das zentrale Handlungssche-
ma hervorzuheben, die Struktur der Darstellung transparent zu machen und so
den Erfolg eines Beitrags mit abzusichern. Im gegebenen Kommentarbeispiel
(2) sorgt eine Art Ringstruktur fiir einen solchen Verdeutlichungseffekt; mehr-
fach werden einzelne Textelemente zum Teil wortlich wieder aufgenommen:

,,Die Mauer und die Dummbheit*“ — ,Nur die Zeit heilt alle Dummbheit.*
— ,die ganze Welt“ — ,.die ganze Welt“ — ,,auch der Allerletzte*

Auch typographische Markierungen (z. B. durch Fettdruck) kénnen verstér-
kend hinzukommen.

Als Kommunikationsmodalitdt dominiert in der Regel sachliche Ernsthaf-
tigkeit. Weicht der Textautor davon ab, hat das Einfluf3 auf die Persuasivitét
seines Textes. In (2b) 148t sich nun ein Modalitdtswechsel genau in dem Ab-
schnitt feststellen, wo der Autor seine Hauptthese zur Sprache bringt.

8 Die Frage der Mehrfachautorenschaft journalistischer Beitrdge bleibt unbertiick-
sichtigt, zumal der hier gewihlte Text namentlich gekennzeichnet ist.
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(2b)

Him KOMMENTAR

Von HANS-HERMANN TIEDJE
_—  Die ganze Welt war und ist der Meinung: Die  ¢— sachlich-ernste Modalitit

Berliner Mauer war das grofte Schandmal
seit 1945. An diesem Bauwerk des realen So-
zialismus wurden 133 Menschen umgebracht.
Als die Mauer endlich fiel, 1989, jubelte die
~— ganze Welt.
Am 13. August, also in neun Tagen, jihrt sich

/' der Bau dieser Mauer zum 50. Mal. Just zu
diesem Datum bringt eine Forsa-Umfrage an
den Tag: Jeder dritte Berliner findet den Mau-
erbau entweder voll und ganz richtig oder zu-
mindest teilweise richtig. Im friiheren Ostteil
der Stadt ist die Zustimmung noch héher. - . . .
anmag eskaum glauben, wie kann dassein]  ¢— spottisch-distanzierte Modalitiit
Handelt es sich um spiite Opfer der SED-Pro:
paganda? Um medizinische Fille? Angebli
che Verlierer der Einheit? Altsozialistischd
Traumer? Wirklichkeitsverweigerer? Alle
wiire abstrus, aber die Antwort ist eigentlich
egal.
[an erinnere sich nur an die Zeit um X -

Jahre nach Hitler. Damals fanden sehr viele « sachlich-ernste Modalitit
Westdeutsche die Nazizeit gar nicht so

schlimm. Heute weift auch der Allerletzte,
& wie schlimm es wirklich war.
Nur die Zeit heilt alle Dummbheit.

Grundsétzlich kann die Einnahme einer spéttischen Distanz eine Aussage ab-
schwichen oder verstirken. Im Beispieltext kommt nur letzteres in Betracht.
Der Kommentator unterstellt von vornherein eine nicht hinterfragbare Evi-
denz seiner Sehweise, so daf3 in der betreffenden Passage die Verhohnung der
Opponenten-Position nur eine Steigerung der zuvor genannten Bewertungen
bedeuten kann. Die Verwendung von Ausdriicken wie ,,Opfer der SED-Propa-
ganda®, ,medizinische Falle®, ,altsozialistische Traumer*, ,,Wirklichkeitsver-
weigerer”, ,,abstrus® ist somit kein Bruch mit der Diktion des textuellen Um-
felds, sondern eher eine Fortsetzung der verbalen Abqualifizierung politisch
Andersdenkender. Und die unterstellte Unabweisbarkeit der Sachverhalts-
bewertung diirfte das Einnehmen einer Gegenposition fiir viele Leser umso
schwerer machen.

Viele der angesprochenen Aspekte sind nun noch auf einer anderen Ebene
wirksam: der Aufmerksamkeitssteuerung. So markieren die starken visuellen
Akzente in Beispiel (2) nicht nur die Textgliederung, sondern sie tragen dazu
bei, daf} der Leser den Text wahrnimmt und Interesse an der Lektiire entwik-
kelt. In diesem Sinne zielen ebenfalls die verschiedenen stilistisch-rheto-
rischen Verfahren auf die Hervorhebung, die Attraktivititssteigerung des Bei-
trags und damit auf eine Starkung des Lektilireanreizes ab. Zu nennen wiren
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hier insbesondere: emphatische Bewertungen, starke Kontrastierungen, Stei-
gerung des Emotionalititsausdrucks, rhetorische Fragen, Bildung von ad-hoc-
Komposita (wie ,, Wirklichkeitsverweigerer®), Parallelismen, generalisierender
TextschluB.” Der Bezug zur Persuasion ist indirekter Natur, und zwar inso-
fern, als solche Hervorhebungsmaf3nahmen die Vorbedingungen einer Zielrea-
lisation optimieren konnen. Abb. 3 stellt die wesentlichen, auch persuasions-
relevanten Ebenen der Textbildung noch einmal zusammen.

AUFMERKSAMKEITSSTEUERUNG

|

KOMMUNIKATIONSMODALITAT

z zentrales Handlungsschema

=

<

z

Z —

QO

&

©

; Selbst- Beziehungs-
E darstellung gestaltung

Abb. 3: Textbildungsebenen und Persuasionsbasis

9  Die genannten Verfahren sind Teil eines umfangreichen Arsenals akzeptanzwer-
bender Mittel; vgl. Voss (1999), LUGER (2001), SANDIG (2006, 222 f.), HOFF-
MANN (2008, 57 ff.).
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3. Persuasionsstile

Von ,Persuasionsstilen® zu sprechen, setzt zweierlei voraus: Zum einen ist
,Stile, bei aller Vagheit des Begriffs, sinnvoll nur als textuelles Phinomen
beschreibbar:

Daraus folgt, dass Texte Stile einschlieen und Stil andererseits Texthaftigkeit
voraussetzt, im Text manifest wird. Das bedeutet aber auch, dass nicht schon
einzelnen Elementen (etwa Syntagmen) stilistische Wirkung zukommen kann
[...], sondern Stil als Ganzheit immer an den komplexen Gesamttext gebunden
ist. (HEINEMANN 2010, 27; vgl. FOSCHI ALBERT 2009, 55 ff.)

Zum andern wire davon auszugehen, dal bestimmten textuellen Merkmalen
mit Blick auf die Umsetzung einer werbenden Intentionalitdt eine besondere
Funktion zukommen kann. Die Anmerkungen zum Belegtext (2) haben dies
bereits ansatzweise verdeutlicht.

Es soll nun versucht werden, verschiedene Ausprigungen des Persua-
sionsstils, verstanden als die Art und Weise, wie sich sprachliche Handlungs-
sequenzen in einer Kommunikationsgemeinschaft prototypisch fiir das Errei-
chen werbender Ziele einsetzen lassen, weiter zu konkretisieren. Vor allem
geht es um die Prézisierung von Attributen wie ,polarisierend’, ,emotionalisie-
rend‘, ,personalisierend’, ,dsthetisierend, ,reflektierend‘. Dazu werden deut-
sche und franzosische Kommentarbeispiele herangezogen.

Welche Strategie ein Textproduzent konkret bevorzugt, um sein Kommu-
nikationsziel zu erreichen, héngt nicht zuletzt davon ab, wie er die Akzep-
tanzbedingungen auf seiten des Adressaten einschétzt. Rechnet er mit Vorbe-
halten und versucht er, ,,diesen Schwierigkeiten mit ,kommunikativen Mehr-
aufwendungen‘ zu begegnen, wird man auch Persuasivitat bemerken* (HOFF-
MANN 1998, 60). So diirfte der Kommentator in Beispiel (2) von einem gro-
Ben Riickhalt fiir seine Position ausgehen. Von daher erscheint die Wahl eines
polarisierenden Vorgehens plausibel, das zwei gegensétzliche Meinungen
kontrastiert und den Opponenten-Standpunkt in &uBerst polemischer Weise
mit Hdme und Spott iiberzieht. Eine derart ausgeprégte Form der konfrontati-
ven Darstellung findet sich in der Tagespresse aber relativ selten, sie ist eher
bezeichnend fiir die zitierte Boulevardzeitung.

Polarisierungen sind vielfach nur die Kehrseite eines emotionalisieren-
den Stils. Emotionalitdt ist dabei in zweifacher Hinsicht zu verstehen, und
zwar als Ausdruck und als Stimulierung von Gefiihlen:



Persuasion als medienlinguistisches Phinomen 75

Unter Emotionalisierung wird der ProzeB des Nachempfindens von Gefiihlen
verstanden, der bei der Lektiire in Gang gesetzt wird. Dem Rezipienten soll ei-
ne gefithlsméBige Teilnahme am présentierten Geschehen ermdglicht, in ihm
sollen eigene Emotionen geweckt werden durch die in die Artikel eingebauten
Emotionen. (VOss 1999, 20)

Im Beispieltext (2) gibt es ebenfalls verschiedene Anhaltspunkte in dieser
Richtung. Es ist vor allem die Wortwahl, die das Vorliegen eines intensiven
emotionalen Engagements signalisieren soll. Ausdriicke wie jubeln, umbrin-
gen, abstrus, schlimm, Dummbheit, Schandmal, medizinische Fille, altsoziali-
stische Trdumer, Wirklichkeitsverweigerer zeigen unmiflverstindlich, welche
Haltung der Textautor einnimmt und welche Rezipientenreaktion sie bezwek-
ken. Das AuBern von Empérung soll empéren.

Noch konsequenter kommt das Verfahren zum Einsatz, wenn es sich um
satirische Texte bzw. Textsorten handelt (Portrits, Glossen). Der Beispieltext
(3) auf der folgenden Seite ist einer franzosischen Wochenzeitung, dem
Canard enchainé, entnommen, wo es generell um eine kritische, humorvolle,
oft anspielungsreiche, sprachlich originelle Politikkommentierung geht.

Der Text lebt von kreativen, emotionalisierenden Wortspielen. Gegen-
stand ist die Einschitzung der Politik von Jacques Toubon, der von 1993-95
das Amt des franzdsischen Kulturministers bekleidete. Bereits die Uberschrift
des Beitrags signalisiert, da3 der Kommentator auf einen Vergleich mit dem
Vorginger Toubons, Jacques Lang, abzielt und diesen Vergleich mit einer
spaBhaften Modalitdt verkniipfen moéchte. Mit Hilfe von Paronomasien lassen
sich verschiedene Assoziationen herstellen:

,,Le petit Jacques langue* —  langue a) Jacques Lang, b) Gesetzesvorhaben
»... défendre la langue* —  Gesetzesvorhaben
... face au Lang de Blois“ —  Lang de Blois:

a) Jacques Lang = Biirgermeister von Blois

b) langue de bois ‘leere, phrasenhafte Sprache’

Die erste Weichenstellung erfolgt {iber die Apposition ,,Le petit Jacques lan-
gue®. Toubon, auf den sich dieses Attribut bezieht, wird charakterisiert als
Kleinausgabe von Jacques Lang und gleichzeitig — iiber den Ausdruck langue
— als Urheber eines Gesetzesvorhabens zum Schutz der franzdsischen Spra-
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che.'” Die erste Zeile des Untertitels macht den Bezug explizit, und in der
zweiten Zeile erdffnet das Syntagma ,.,face au Lang de Blois* wiederum eine
doppelte Lesart: als Verweis auf Jacques Lang in seiner Funktion als Biirger-
meister der Loire-Stadt Blois (ein Amt, das dieser von 1989-2001 innehatte),

@ Fises e Bec i

Toubon

Le petit Jacques langue

Les laborieux efforts du ministre de la Culture pour défendre la langue

frangaise cachent mal ses faiblesses face au Lang de Blois.

U début de 93, il ou-

vrait les assises

RPR pour la

Culture par un im-

prudent « Mort auz
cons ! ». Le mois dernier, il sup-
pliait ses collaborateurs : « J'en
at marre qu'on me prenne pour
un con, rendez-moi intelligent. »
Aujourd’hui, complétement
«guignolisé » par sa marion-
nette de Canal Plus, Toubon
est devenu le benét de I'enterre-
ment, le besogneux de I'hom-
mage funtbre, le roi de la
culture en fiches-cuisine.

Dés qu’il s'agit d’enterrer Io-
nesco, Mercouri ou Doisneau, il
arrive toujours deuxiéme, battu
sur le fil par un Super-Lang
souverain au sprint. Toubon, le
Poulidor de la nécrologie...

Fera-t-il moins bien Rue de
Valois que F‘ram;ols Léotard en
86-887 Il n'est pourtant pas
plus inculte qu'un énarque
normal. Mais, en mai 85,
«L’Express» était catégo-
rique : « A U'évidence, cet homme
d’ordre a le profil d'un ministre

UIntérieur. » En mars 93, il
avait le profil d’'un ministre de
la Justice. On découvrit alors
avec soulagement que cet an-
cien secrétaire général du RPR,
viré brutalement en 88, surtout
connu comme factotum de
Chirac, avait une épouse
éclairée pour deux, moins réac
que lui, décidée a convertir ce
mari bouffeur de dossiers en
amateur de peinture moderne.

C’est ainsi qu’il écopa de la
Culture et de la F

sentences. Exemples : «Je ne
suis pas de ceux qui trouvent ab-
surde de faire dire & un petit Sé-
négalais : “Nos ancétres les Gau-
lois” (...). Le déclin apparent des
livres et de la lecture peut deumv
un élément de développemen
Vécrit. » Clest le théoréme de
Toubon : moins il y a de lec-
teurs, plusil y aura de livres.
Pour le reste, il mise surtout
sur un chauv:msme paniquard
trés 4 la mode («“Jurassic
Park” menace Uidentité fran-
gaise »). Sa loi contre les angli-
cismes, «de service el mon
contrainte », préclse—l-ﬂ n’est
pas encore votée qu'il est déja
satisfait de son efficacité (« Le
Figaro », 23/3/94) : « Quand les
gens disent : “Ak ! Toubon 1a en-
core me sanctionner”, n'est-ce
pas déja un effet extrémement po-
mhjde laloi? » (1),

Comme il le dira plus tard :
« Pour celui qui n’a rien, il reste
une chose : la culture et la
langue. »

Malgré ses efforts pour la
cause francophone, son i
internationale reste floue. Il n’a
fallu que onze mots au « Herald
Tribune » (9/11/93) pour le dé-
finir : « A baldmg, round faced,
52 years old, coupier’s son from
Nice », autrement dit : « Dé-
plumé, ]oufﬂu, agé de 52 ans, fils
d'un ancien croupier de Nice. »
Une mini-fiche...

Heureusement, en France, on
connait mieux ses ceuvres et ses

atterré d’un de
ses collaboratmus « Pour un
ministre de la Cullun, c’est une
catastrophe que de laisser le sou-
venir d’un homme qui censure le
langage. »

Le pressent-il ? Il parait que
cet homme au contact naguére
facile est de plus en plus crispé
et bloqué. A croire qu'il rumine
la fiche nécro de Jack Lang.

Frédéric Pageés

1) Loi de contrainte, po'urtam qui
rend « obligatosire » 'emploi du
pour la rédaclum des modes d 'Innlm
des factures, des inscriptions dans les
lieux publics, etc., avec amendes 4 la
ck‘l\delml?imﬂoo F).

(Le Canard enchainé, 20.4.1994)

und als Anspielung auf den lautdhnlichen Ausdruck langue de bois (wortlich:
‘holzerne Sprache’, womit iiblicherweise der phrasenhafte Sprachgebrauch

10 Das hier zur Diskussion stehende Gesetz wurde am 4.8.1994 als Loi relative a
I"emploi de la langue francaise verabschiedet. In der Presse stieB die Initiative
Toubons auf ein geteiltes Echo und wurde zum Teil als Gesetz gegen Anglizismen
gebrandmarkt, so auch in (3).
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von Politikern kritisiert wird). Fiir den Leser bedeutet der spielerische Um-
gang mit Sprache, das Aufdecken von Anspielungen und vermutlich auch das
spottische, humorvolle, respektlose Sprechen iiber Politiker Lesevergniigen,
Unterhaltung, eventuell auch Schadenfreude. ,,Kultiviertes Léastern iiber nor-
malerweise unnahbare Personen des 6ffentlichen Lebens mag zuséatzliche Er-
lebnisqualititen, z. B. Uberlegenheitsgefiihle, auslsen.

Der Haupttext von Beispiel (3) setzt die in den Titelzeilen préasignalisierte
Art der Themenbehandlung konsequent fort. Der Minister Toubon wird u. a.
als Poulidor der Nachrufe (,,Poulidor de la nécrologie®) bezeichnet, der re-
gelmiBig auf der Zielgeraden gegeniiber einem Super-Lang das Nachsehen
habe!!, als fiir Beerdigungen zustandiger Trottel (,,benét de 1’enterrement®),
als Faktotum seines Regierungschefs, mit einer fiir zwei aufgeklérten Frau,
die ihn vom Dossier-Fresser in einen Liebhaber moderner Malerei verwandeln
wolle."* Es sind also, neben den Paronomasien, gerade die ungewohnlichen
Vergleiche, Metaphern, Wortspiele, Anspielungen und despektierlichen Be-
wertungen, die hier im Rahmen einer nichternsten Modalitit das Besondere
und fiir den Leser Emotionsstimulierende ausmachen.

Zwischen emotionalisierender Persuasion und Personalisierung sind die
Ubergiinge flieBend, eine Trennung erfolgt hier nur aus analytischen Griinden.
Im Kern beinhaltet der Begriff, allgemeine komplexe oder abstrakte Sachver-
halte zu reduzieren auf Merkmale und Strebungen von Personen — ein Verfah-
ren, das gerade im Zusammenhang mit politischen Konflikten, z. B. durch den
Aufbau von Feindbildern, oft zum Einsatz kommt. In Beispiel (4) steht eigent-
lich die Wirtschafts- und Finanzkrise Italiens im Vordergrund; die Erdrterun-
gen laufen jedoch darauf hinaus, die Interessen und Kompetenzen bestimmter
politischer Akteure (vgl. den hervorgehobenen Abschnitt) fiir das Entschei-
dende zu halten. Ob eine solche Sehweise der gegebenen Sachlage gerecht
wird, mag dahingestellt bleiben; der Kommentator hélt sie offenkundig fiir
geeignet, dem Leser als plausible Erklédrung zu dienen.

11 ,.,[...] battu sur le fil par un Super-Lang souverain au sprint. Toubon, le Poulidor de
la nécrologie. Raymond Poulidor gilt in Frankreich als duBerst populdrer ,,ewiger
Zweiter* der Tour de France.

12 ,[...] comme factotum de Chirac, avait une épouse éclairée pour deux, moins réac
que lui, décidée a convertir ce mari bouffeur de dossiers en amateur de peinture
moderne.*
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Ohne Krisenmanager
Von Tobias Piller

Heinz-Helmut Liiger

m entscheidenden Moment steht

Italien ohne einen effektiven Kri-
senmanager da. Schatz- und Finanzmi-
nister Giulio Tremonti fand zwar frii-
her immer wieder den richtigen Ton
fiir die Markte, ist aber angeschlagen
wegen einer Affire um einen Berater.
Zu oft stellt Tremonti nun personliche
Machtinteressen in den Vordergrund.
Ministerprésident Silvio Berlusconi
ist pragmatisch und versteht etwas
von Wirtschaft, hat aber seine Glaub-
wiirdigkeit im Ausland verloren. Zu-
dem steht ihm sein grofles Ego im
‘Weg. Staatsprasident Giorgio Napoli-
tano ist eine Orientierungsfigur, darf
aber nichts entscheiden. Und die zer-

Sphitterte Opposition ist alles andere
als eine Reserveregierung. In dieser Si-
tuation ist die Europiische Union ge-
fragt. Nun kommt es darauf an, ob
sich in Briissel Krisenmanager fir Ita-
lien finden, die klare Reformvorgaben
machen. Offensichtlich braucht Ita-
lien Druck von auBen, damit Themen
angepackt werden, die kein italieni-
scher Politiker freiwillig antastet. Die
offentliche Verwaltung muss produkti-
ver werden. Die riesigen Ausgaben fiir
die Renten diirfen kein Tabu bleiben.
Und die gesetzlichen Wachstumshiir-
den fiir Kleinunternehmen gehéren
abgeschafft.

m entscheidenden Moment steht

Italien ohne einen effektiven Kri-
senmanager da. Schatz- und Finanzmi-
nister Giulio Tremonti fand zwar frii-
her immer wieder den richtigen Ton
fiir die Mérkte, ist aber angeschlagen
wegen einer Affire um einen Berater.
Zu oft stellt Tremonti nun persénliche
Machtinteressen in den Vordergrund.
Ministerprésident Silvio Berlusconi
ist pragmatisch und versteht etwas
von Wirtschaft, hat aber seine Glaub-
wiirdigkeit im Ausland verloren. Zu-
dem steht ihm sein grofles Ego im
Weg. Staatsprasident Giorgio Napoli-
tano ist eine Orientierungsfigur, darf
aber nichts entscheiden.

(Frankfurter Allgemeine
Zeitung, 4.8.2011)

Generell kann man Personalisierungen auch als Darstellungsverfahren be-
trachten, das dem Bemiihen um Verstindlichkeit und Anschaulichkeit Rech-
nung trigt und so die Moglichkeit eroffnet, auch kompliziertere Sachverhalte
leichter nachvollziehbar zu machen. In der medialen Berichterstattung domi-
nieren nun vielfach Formen der Komplexitétsreduzierung, die tiber die Ver-
einfachung hinaus von Wesentlichem abstrahieren und den Blick auf Aspekte
lenken, deren Bedeutung eher marginal ist.”’ In diese Richtung scheint der Be-
legtext (4) zu gehen. Ein gewisses Gegenbeispiel stellt indes der Leitartikel in
(5) dar: Hier konnte man von einem reflexionsorientierten Stil sprechen.
Dies insofern, als der Textproduzent

— auf ein aktuelles Ereignis Bezug nimmt (den amerikanischen Schulden-

streit im Sommer 2011),

13 Zur Ausprigung und zur Funktion von Personalisierungen vgl. u.a. Voss (1999,
76 ff.), LUGER (2001, 220 ff.), SANTULLI (2005, 118 ff.) sowie verschiedene Arbei-
ten in LENK / CHESTERMAN (2005).



)

Persuasion als medienlinguistisches Phdnomen 79

nicht mit klaren Bewertungen und Einordnungen spart (Rezessionsgefahr,
»Schuldenzug mit Volldampf in Richtung Abgrund®, unverantwortliches
Handeln der Akteure),

die Bedeutung des Kompromisses einschlieBlich der Konsequenzen be-
nennt (Lehren aus dem Geschehen, Vermeiden einer Finanzmarkt-Krise,
Ansehensverlust fiir den Priasidenten) und

versucht, auch Hintergriinde zu beleuchten (u.a. durch Erklarungen zu
den politischen Konfliktparteien und deren Interessen).

LEITARTIKEL

Nach dem US-Schulden-Kompromiss

Lehren aus dem Drama

uch wenn gestern
Abend noch nicht
endgiiltig klar war,

ob der Kompromiss im
Schulden-Streit auch von
beiden Kammern des US-
Kongresses in der vorlie-
genden Form abgesegnet
werden wiirde, so bieten
sich doch bereits jetzt
mehrere Lehren aus dem
Drama an.

Das aus europdischer
Sicht wichtigste Fazit
gleich voraus: Massive
Turbulenzen an den Fi-
nanzmirkten, die eine vo-
riibergehende Staatspleite
und der Verlust der
hochsten Kreditwiirdig-
keit vermutlich ausgeldst
hitten, diirften kurzfristig
abgewendet worden sein.
Doch die USA bleiben an-
gesichts der beabsichtig-
ten Sparbemiihungen ext-
rem anfallig, was die Ge-
fahren einer zweiten Re-
zession angeht - zumal
das Wirtschaftswachstum
zuletzt deutlich hinter
den Erwartungen zuriick-
geblieben ist. Die ersten,
eher negativen Reaktio-
nen der Wall Street zeig-
ten gestern dann auch,
dass Anleger dem ihnen
nun vorgelegten Braten
noch nicht trauen.

Denn auch der ,Deal’,
mit dem die Weltmacht
eine Super-Blamage in al-
lerletzter Minute abwen-
den will, tauscht nicht
iiber das Ausmafl der

politischen Polarisierung
und Paralyse hinweg, die
das Land erfasst hat. Die
Fronten konnten kaum
verharteter sein: Auf der
einen Seite jene ,Tea Par-
ty“-Protagonisten, denen
der Staat nicht klein und
die Steuerlast nicht nied-
rig genug sein kann. Auf
der anderen Seite die de-
mokratische Basis, denen
Obama seinen rapiden
Aufstieg in den Olymp
der Politik verdankt:
Niedrigverdiener, Latinos,
Studenten. Sie alle wer-
den nun angesichts der
Einschnitte im sozialen
Netz schmerzhaft den
Knauser-Kurs spiiren, den
Amerikas Rechte durch-
driicken wollten. Ob Oba-
ma mit diesem Kurswech-
sel die Partei gespalten
hat, wie es US-Medien
vermuten, muss sich
noch zeigen - auf jeden
Fall hat er aber Autoritat

EVAL {£} (s, p1..5):

,bieten sich mehrere Lehren an“
,,Fazit aus europdischer Sicht*

,,Gefahren einer zweiten Rezes-
sion‘

,Drama®, ,,Schuldenzug®,
,,Abgrund*

»- .- ist schlichtweg unverantwort-
lich

tauscht nicht tiber das Ausmalf
der politischen Polarisierung und
Paralyse hinweg*

und Ansehen eingebiify
Dass beide Parteien den
Schulden-Zug so lange
mit Volldampf in Rich-
tung Abgrund rasen lie-
Ben, dass sie die Reputa-
tion des Landes als siche-
rer Finanz-Hafen aufs
Spiel setzten, ist schlicht-
weg unverantwortlich.
Verstindlich deshalb der
generelle Verdruss vieler
Biirger mit Blick auf ,die
da oben in Washington’
Friedemann Diederichs,
Washington

(Westfilische Nachrichten, 2.8.2011)
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Kommentarbeitrage dieses Typs sind also getragen von dem Bemiihen, iiber
eine fundierte Sachverhaltsanalyse dem Leser neue Einblicke zu gewidhren
und fiir Persuasion im Sinne von Aufklirung und Uberzeugung zu sorgen.

Als letzte Stilvariante seien dsthetisierende Persuasionsformen genannt.
Auch in diesem Fall ist zunéchst darauf hinzuweisen, daf3 klare Abgrenzungen
schwierig und Uberschneidungen die Regel sind. Gerade in meinungsbetonten
Texten ist die Verwendung sog. ,betrachtungsstimulierender Mittel (HOFF-
MANN 1998, 60) tiblich und erwartbar, oft in Kombination mit emotionalisie-
renden / personalisierenden / polarisierenden und zum Teil auch (vgl. (5)) re-
flexionsorientierten Verfahren. Asthetisierende Merkmale stehen im Dienste
des delectare-Prinzips, sie fungieren, wie bereits in Kap. 2 skizziert, als poten-
tielle Attraktivititssteigerer, sie lenken den Blick des Betrachters / Lesers auf
die Ebene der sprachlichen Darstellung selbst.

Diese Formen gehoren daher, wie HervorhebungsmafBinahmen generell, zu
den indirekt persuasionsfordernden Stilelementen. Die Intensitét des Einsatzes
solcher Mittel kann nun erheblich variieren. Zur Illustration das Beispiel aus
der elsdssischen Regionalpresse (Bsp. (6)). Der zitierte Leitartikel der Der-
niéres Nouvelles d’Alsace behandelt ein vergleichbares Thema wie bereits die
Texte (4) und (5), ndmlich Fragen der Wirtschafts- und Finanzkrise. Ein Un-
terschied jedoch fallt ins Auge: die starke Durchdringung mit Ausdriicken und
Verfahren, die man verallgemeinert als ,,dsthetisierend* bezeichnen kann.

Die Uberschrift und der TextschluB bilden wiederum einen kompositori-
schen Rahmen. Die bildhafte Kurzform ,,Quand la bicyclette n’avance
plus...” ist offensichtlich nur schwer vereinbar mit dem im Obertitel ange-
kiindigten Inhalt (,,Crise financiére™) und macht damit neugierig auf Details
des anschlieBenden Beitrags. Was sich schlieBlich hinter dem Temporalsatz
verbirgt, erfahrt der Leser erst am Ende des Textes; es handelt sich um ein Zi-
tat des renommierten Wirtschafts- und Europapolitikers Jacques Delors:
,,L’Europe, c¢’est comme une bicyclette. Si elle n’avance pas, elle tombe<."
Dariiber hinaus ist der Kommentar gespickt mit metaphorischen Ausdriicken,
meist konventioneller Natur: vom rettenden Strohhalm (,,fétu de paille dans
Pespoir ...) bis zum reanimierenden Hauch fiir Europa (,,aucun souffle
n’anime 1’Europe®).

14 ,Europa, das ist wie ein Fahrrad; wenn es nicht (vorwérts) fahrt, féllt es um.*
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Einige Beispiele sind ausgebaut zu fortgesetzten Metaphern und etablieren
eigene Isotopieebenen:

/Krankheit/ — animer ‘wiederbeleben’, perfusion ‘Infusion’, malade ‘Kranker’,
survie ‘Uberleben’, guérir ‘heilen’, reméde ‘Heilmittel’

/Wasser/ — jeter le bébé avec [’eau du bain ‘das Kind mit dem Bade ausschiit-
ten’, baigner ‘baden’, fangeux ‘schlammig’

/Abwirtstrend/ — yoyo ‘Auf und Ab’, descente ‘Abstieg’, abime ‘Abgrund’, direc-
tement ou par paliers ‘direkt oder stufenweise’

Von dem lesewerbenden Bemiihen zeugen weiterhin die rhetorische Frage zu
Beginn des Haupttextes (,,La Finance serait-elle devenue folle...?* ‘Ist die Fi-
nanzwelt etwa verriickt geworden...?’), der Gebrauch umgangssprachlicher
Ausdriicke und Ausrufe (coalition brinquebalante ‘hin und her geschiittelte
Koalition’, quelle mouche a piqué...? ‘“welche Miicke hat ... gestochen?’, Ga-
re a la chute ! *Aufgepalit, damit es nicht zum Sturz kommt!”), das Wortspiel
um das Lexem compétence mit den Lesarten ‘Fahigkeit’ und ‘Befugnis’.

Insgesamt zeigt gerade der Vergleich mit den themendhnlichen Beitrdgen
(aus der FAZ und den Westfdilischen Nachrichten), in welchem Malle es dem
DNA-Autor in (6) um eine originelle, fast schon literarisch zu nennende Text-
gestaltung geht. Die eingesetzten Mittel zur Selbstdarstellung fungieren zu-
gleich als Stiitzung des zentralen Handlungsschemas, sie tragen dazu bei, die
sachorientierte Argumentationslinie um eine weitere Dimension, die der &s-
thetisierenden sprachlichen Umsetzung, zu ergénzen. Auflerdem ist nicht aus-
zuschlieBen, daBl aufgrund des ausgefeilten Stils der Autor in den Augen der
Leserschaft an Autoritdt gewinnt und die von ihm vertretene Position mehr
Gehor findet bzw. auf grofere Zustimmung stoft.

4. Persuasion und Kulturspezifik

Die Zuschreibung von Persuasivitdt erféahrt eine zusitzliche Schwierigkeit,
wenn man Textbeispiele aus unterschiedlichen Kommunikationskulturen her-
anzieht und miteinander zu kontrastieren versucht. Denn trotz aller Internatio-
nalisierungstendenzen speziell in den Medien sind nationale oder gruppenspe-
zifische Besonderheiten nach wie vor pragend. So heif3it es beispielsweise, dall
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gerade in Meinungsbeitridgen franzosischer Journalisten Kriterien wie ,literari-
sche Qualitit‘, ,hohes Abstraktionsniveau®, ,rhetorische Brillanz® tendenziell
eine groBere Rolle spielen als in deutschen Beitriagen:

Journalistische Textgattungen im Lande Voltaires lassen deutlicher als in
Deutschland den literarischen Ursprung des modernen Journalismus erkennen.
(WOLTERSDORFF 2001, 35)

Oder pointierter im Anschlufl an PREISINGER (2004, 26) formuliert: ,,prickeln-
der Champagner auf seiten franzosischer Printmedien versus ,,niichternes
Schwarzbrot fiir langweiligen deutschen Nachrichtenjournalismus?

Vor diesem Hintergrund soll nun abschlieBend versucht werden, wenigs-
tens ansatzweise die Spreu tradierter Klischees vom Weizen belegbarer Aus-
sagen zu trennen. Da aus Umfangsgriinden in diesem Rahmen keine ausfiihr-
liche Untersuchung méglich ist, stiitzen sich die Ausfiihrungen weitgehend
auf die inzwischen recht zahlreichen und in mehreren Sammelbénden publi-
zierten Vorarbeiten zur kontrastiven Medienlinguistik;"> die Gliederung er-
folgt anhand von drei Thesen, zur Veranschaulichung werden wiederum aus-
gewihlte deutsche und franzdsische Kommentartexte einbezogen.

(1) Einer géngigen Meinung zufolge existiert im Franzdsischen eine engere
Beziehung zwischen Sprachgebrauch und Bildung als im Deutschen:

Im franzosischen Kontext besteht eine Tendenz zu einer reichen, bildhaften
und mit kulturellen und literarischen Anspielungen durchsetzten Sprache.
(LUSEBRINK 1999, 137)

Diese nicht speziell auf Pressekommunikation, sondern auf das Sprachverhal-
ten in Politik und Wirtschaft generell bezogene Aussage unterstellt eine gro-
Bere rhetorische Kompetenz auf franzdsischer Seite. In dieser Allgemeinheit
mag eine solche Aussage zunéchst {iberraschen; als Erklarung werden meist
die Sozialisation in Schule und Hochschule (besonders den Grandes écoles)
sowie das unterschiedliche Berufsverstindnis genannt: Wahrend es einem
deutschen Journalisten eher auf professionelle Sorgfalt und ausfiihrliche Hin-
tergrundanalysen ankomme, fiihle sich ein franzdsischer Journalist stirker den

15 Fix/HABSCHEID / KLEIN (2001), FRENKEL / LUGER / WOLTERSDORFF (2004),
LENK / CHESTERMAN (2005), LUGER / LENK (2008), LUGINBUHL / HAUSER (2010);
verwiesen sei ebenfalls auf die bibliographischen Angaben der Internet-Plattform:
www.kontrastive-medienlinguistik.net.
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Idealen eines literarischen Autors verpflichtet. Es sei dahingestellt, welcher
Realitatsgehalt dieser Einschdtzung zukommt. Dennoch liefern vergleichende
Textanalysen Anhaltspunkte, die zumindest teilweise die angesprochene Ten-
denz bestdtigen. Unverkennbar ist insbesondere die um Lesewerbung bemiihte
Gestaltung meinungsbetonter Texte: die grofe stilistische Varianz, der Reich-
tum an rhetorischen Figuren, bildhaften Ausdriicken, Anspielungen. Einen
markanten Fall stellt in dieser Hinsicht des Kommentarbeispiel (3) dar, wenn
auch die zugrundeliegende polemisch-satirische Diktion in der franzdsischen
Tagespresse keineswegs die Regel ist. Aber selbst kiirzere Kommentare in
Regionalzeitungen zeichnen sich haufig durch eine anregende, originelle sti-
listische Prisentation aus. Dazu ein kurzes Textbeispiel aus der Tageszeitung
La Montagne, welches den gleichen Ausgangspunkt hat wie der oben erwéhn-
te Beitrag des Canard enchainé, ndmlich das Gesetzesvorhaben zur franzdsi-
schen Sprache von 1994.

)
v — PROPOS

Brouhaha

/‘

IEN que sa loi sur la défense de la langue
frangaise soit devenue de l'avis des spé- .
cialistes les plus médiatiques (comme par WE)MAM‘A\MLWQQQ

exemple Bernard Pivot) un « foutoir », nous ,
disons merci @ Jacques Toubon. j EVAL @) prop

D’abord parce qu’il a eu le mérite de Arel
s'intéresser a la base méme de notre identité g
culturelle... Ensuite, parce que grdce a son Arg2
initiative, nous avons pu uppré( ier la  prose de
quelques-uns de_g aiys ou
académiciens
Mais si chacun Thité et
l'urgence de défendre noln langut, et plus
généralement nos spécificités culturelles, il y a ]

P TR

par contre sur la méthode et les moyens une
grande diversité d’opinions.

Quant au Frangais moyen, pourtant direc-

\ tement wn(emc‘ en !ant qu'utilisateur quoti-

jntellectuel,

latin.

EVAL (2) prop

¢ perdre une fois encore son...

N d’un Montagnard

(La Montagne, 5.8.1994)
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Den Montagne-Kommentar kann man ohne Frage als transparent strukturiert
betrachten. Dennoch sind einige Punkte bemerkenswert:

die deutliche Hervorhebung der zweifachen Rahmung (durch farbigen Hin-
tergrund fiir Propos d’'un Montagnard, mit der Wiederholung von brou-
haha im SchluBabschnitt),

die expliziten Gliederungssignale (d’abord, ensuite, mais) und der damit
leicht zu iiberschauende argumentative Aufbau (Prisentation + Begriin-
dung einer allgemeinen These des Proponenten, anschlieBend Einschrén-
kung dieser These (EVAL (2)),

der direkte Einstieg mit ndhesprachlichen Ausdriicken (brouhaha ‘Larm’,
foutoir ‘Saustall’),

das Spiel mit Assoziationen (la plume verte, wortlich ‘die griine Feder’,
meint einerseits das kraftvolle, unverstellte Schreiben, evoziert andererseits
eine Verbindung zu der Organisation La plume verte, die sich der Literatur-
forderung widmet),

die Reliteralisierung eines phraseologischen Ausdrucks (perdre son latin
‘mit seinem Latein am Ende sein’ bezieht sich zunichst auf die nach Mei-
nung des Kommentators entstandene allgemeine Verwirrung, ermdglicht
sodann — verstdrkt durch den Zusatz une fois encore ‘wieder einmal’ — ei-
nen Bezug zur Aufgabe des Lateins als offizielle Verwaltungssprache seit
dem 16. Jahrhundert),

die mehrfachen Lautwiederholungen speziell im vorletzten Abschnitt (3x
[s] in ,,si chacun s’accorde®, 2x [y] in ,utilité et urgence®, 3x [d] in ,,de dé-
fendre*, 2x [m] in ,,méthode et moyens“, 3x [d] in ,.grande diversité
d’opinions®).

Nichts scheint dem Zufall iiberlassen, ein gewisser stilistischer Anspruch wird
eingehalten, wozu auch der kreative Umgang mit dem semantischen Potential
bestimmter Wortverbindungen gehort, Literatur und Geschichte sind als Be-
zugsgrofe immer prasent. Ein dhnliches Bild beziiglich der ausgefeilten
sprachlichen Prédsentation ergab sich auch bereits bei der Betrachtung des
DNA-Kommentars (Beispiel (6)). Bei einem Vergleich zu parallelen deut-
schen Texten wie im Beleg (8) fallt sofort der sparsame Gebrauch dsthetisie-
render Elemente auf.
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(®)

Der Fluch der Rendite-Hatz

VON KLAUS-DIETER

DENLER. FRANKFURT

Der Kurssturz an den Bérsen zeigt, dass zu wenig aus der Krise
Von 2008 gelernt wurde. Immer noch kinnen Finanzjongleure
cine eigentlich gut laufende Weltwirtschaft gefshrden.

Die Zahlen klingen dramatisch. In-
nerhalb_einer Wache haben die
un nternehmen aus 23
Landern, deren Kurse im sogenann-
ten MSCI Welt Index_abgebildet
werden, rund 2.5 Billionen Dollar
an Wert vedloren. Allein_ die 30
deutschen Dax-Konzerne sind heu-
te rund 100 Milliarden Euro weni-
ger wert als vor einer Woche, Von
Panik ist die Rede, von einer Furcht
vor einer neaen Weltwirtschaftskri-
se, Anleger flichten aus Akticn,

steht die Well schon wieder am]
Abgrund, 5o wle erst vor knapp)
drci Jaheen, als die US-tvestment-
bank Lehman Konkurs anmelden|
musste und die Kurse auf Talfahrt
gingen? Die niichterne Antwort da-
rauf lautet eindeu-

tig: Nein. Die Situa-  Aus den grof

2008 gleichzuset- Spekulation isy
zen. auch wenn
die Reaktion an den Aktienmirkten)
ahnlich ausfalit. Dach andersals da:
mal gehi s heute nicht um den
moy

sene Handeln und Reden der Politi-
ker schiiren die Ungewissheit, dass
dieses Problem konsequent ange-
gangen wird. In den USA streiten
sich die Partelen, in Evropa sind
sich die Landrl nicht. einig Ober
den richtigen

‘Aber diese Probleme sind nicht
neu, sie beschifiigten die Welt
schon seit zig Jahren, siche Japan,
Es ist auch nichl neu. dass di

enden China Zei-
schwachung gibt. Doch
lic Investoren, diese gesichts-
Tose Masse der .Markte*, nichts aus
der Finanzkeise gelernt haben, son-
dern immer noch danach streben.
berzogen hohe Renditen 2u erzie-
len, ist die Verun-
sicherung  plotz-
lich in Panik um-
geschlagen.

In welchem an-
deren Bereich der
Wirtschaft werden regeimafig Zu-
wachsraten von sieben, acht oder
mehr Prozent erwartet? Warum

angekindigten
hBnahmen gegen
[wenig geworden.

Wcl(rxmmsysu'ms die musll:n

und werden auch diesen Rick

Banken sind viel besser geriisted] nen

muss
nanzmarkt das Ziel sein? Es gibl kel-
belegbaren _ 6konomischen
Grund dafdr, die sua(snlente von

TSt die Situation \rrc
Jen Wirtschat deutlch fobustet als
vor drei Jahren. Besonders deut-
s

Lindern wie Spanicn oder ltal
7 e Wand s malen - die nvestox
fen tun es trotzdem. Es gibt auch
keinen Grund, die Wirksamkeit des
hirms schon anu

doch

mit Mil- E
A

kas Konzerne stehen dick im
schwarzen Bereich.

Ausloser dieses Kurssturzes ist
vielmehr ein irmationales Verhalten
der Markueilnehmer, allen voran
der institutionellen Investoren, die
um ihre hohen Rendilen bangen.
Sie furchten auf einmal, dass sich
die bisher erreichte Erholung von
der jungsten Krise dramatisch ins
Gegenteil verkehren werde.
haltspunkte dafiir gibt es durchaus

- mmfrln noch

Fern beschiossencn Mainahimen
berhaupt umgesetzt werden konn-
ten. Man kann den Euro-Staats-
und Regierungschefs durchaus vor-
werfen, dass sic nicht entschieden
genug gegen die Markispekulatio-
nen angehen. Von den grofs ange-
kondigten Schritten zur Regulie-
rung der Finanzmirkee, mit der das
haltiose Gebaren der Spekulanten

An- eingeschrinkt werden sollte, ist

mcm viel zu sehen. Und so nutzen

- die Staars
abet auch in USA. Japan ader Gro-

he der Poli-
ik 3us, um mit ihren Welten mog-

Steht die Welt schon wieder am
Abgrund, so wie erst vor knapp
drei Jahren, als die US-Investment-
bank Lehman Konkurs anmelden
musste und die Kurse auf Talfahrt
gingen? Die niichterne Antwort da-

rauf lautet eindeu-
tig: Nein. Die Situa-  Aus den grol:l
Regulierungs

tion heute ist

nicht mit der von

2008 gleichzuset- Spekulation ist
zen, auch wenn

die Reaktion an den Aktienmadrkten
dhnlich ausfallt. Doch anders als da-
mals geht es heute nicht um den
moglichen Zusammenbruch des
Weltfinanzsystems, die meisten
Banken sind viel besser geriistet
und werden auch diesen Riick-
schlag wegstecken kénnen.

britannien sind ein Grund zur Sor-
ge. Vor allem das wenig entschlos-

lichst schnell moglichst viel Geld
zu verdicnen,

(Die Rheinpfalz, 6.8.2011)

Der Kommentar ,,.Der Fluch der Rendite-Hatz* ist themengleich mit dem Be-
legtext (6) und am gleichen Tag in einer Regionalzeitung erschienen. Die ge-
samte Diktion kann man als sachorientiert und niichtern bezeichnen, das Be-
mithen um sprachliche Lektiireanreize ist im Unterschied zum Beispieltext (6)
nicht sonderlich ausgeprégt. An bildhaften Ausdriicken finden sich zwar eini-
ge Beispiele, doch handelt es sich ausschlieSlich um usuelle Formen (Riick-
schlag wegstecken kénnen, mit Milliardengewinnen glinzen, dick im schwar-
zen Bereich, Kurssturz, Erholung von der Krise, die Konjunktur lahmt, Euro-
Rettungsschirm).

(i) Bekanntlich steht die franzdsische Tagespresse unter einem starken Kon-
kurrenzdruck und hat gréBere Schwierigkeiten, sich gegeniiber den ande-
ren Medien zu behaupten als etwa die deutsche Tagespresse. Dies fiihrt
vielfach zu der Annahme, in der franzosischen Berichterstattung seien



Persuasion als medienlinguistisches Phinomen 87

aufmerksamkeitsfordernde Mittel daher von ungleich groferer Bedeu-
tung.

Fiir viele franzosische Tageszeitungen ist eine vergleichsweise plakative Auf-
machung der Titelseite, der une, in der Tat charakteristisch. Und der Innenteil
weist einen hohen Prozentsatz an oft grof3flichigen Illustrationen auf. Diese
Beobachtung trifft vor allem auf die Regionalpresse zu. Der Hauptgrund diirf-
te darin liegen, dal der Verkauf iiber Abonnements immer noch wenig ausge-
prégt ist (ca. 25 % der Auflage) und der Absatz in erster Linie {iber den Stra-
Benverkauf, la vente au numeéro, erfolgt. In Deutschland werden mehr als zwei
Drittel der Tagespresse liber Abonnements abgesetzt.

Vor diesem Hintergrund liegt die Vermutung nahe, dall eine meinungs-
freundliche Berichterstattung die probate Strategie sein konnte, um die Leser-
schaft verstirkt an sich zu binden. Das Gegenteil ist jedoch der Fall. Sieht
man von einigen Vertretern der Hauptstadtpresse ab, findet man beispielswei-
se in franzosischen Kommentaren tendenziell eher zuriickhaltende Stellung-
nahmen, wogegen in der deutschen Presse hdufiger entscheidungsorientierte
Beitrdge anzutreffen sind, d.h., so pauschal das klingen mag, die werbende
Intentionalitdt wird hier deutlicher artikuliert. Solche Persuasivitits-Unter-
schiede zeigen sich bis hin zur Formulierung einzelner Bewertungshandlun-
gen (die evaluativen Komponenten sind jeweils hervorgehoben):

(9) EVAL (s, p):
Dieser Text ist kein Skandal, sondern ein kurioses Dokument beachtlicher
Dummbeit. (die tageszeitung, 22.8.2011)
(10) EVAL (s, p):
Doch mit dieser Strategie bekdmpft man nicht die Ursache der Krise, sondern

sorgt nur dafiir, dass Missstinde ldnger unbemerkt bleiben.
(Die Welt, 17.9.2011)

Drastische Meinungsduf3erungen finden sich gleichermaflen in eingebetteten
Bewertungen:

(11) INF (s, EVAL (s, p)):
Doch es sind die Internet-Nutzer selbst, die solche Fanatiker in die Schranken
weisen [...] kénnen. (Die Rheinpfalz, 26.7.2011)

(12) EVAL (s, EVAL (s, p)):
Andererseits wurde aus der mit viel Tamtam angekiindigten, indes dilettantisch

durchgefiihrten Reform ein Reférmchen. (Borkumer Zeitung, 1.8.2011)
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Auch wenn es sich hier nur um Einzelbeispiele handelt, verweisen sie auf eine
Tendenz eindeutiger Stellungnahmen, in denen Bemiihungen um Abschwi-
chung, um Gesichtsschonung der Gegenseite nicht immer im Vordergrund
stehen. Als Ergdnzung ein Beispiel aus dem Kontext der franzosischen Prési-
dentschaftswahl 2002, wo der Umstand, daf} der Kandidat des rechtsextremen
Front National den zweiten Wahlgang erreichte, im In- und Ausland zahlrei-
che Reaktionen ausloste:

(13) Politisches Erdbeben Pourquoi ?
Das ist eine handfeste Uber- [...] Face a tous ces abaissements du senti-
raschung. Die Franzosen ha- ment collectif d’appartenance, face au déve-
ben in der ersten Runde der loppement du « sam suffisme » et du nationa-

Prasidentschaftswahl den lisme de jardinet, face a la peur qui arme les
rechtsradikalen Fiihrer Jean-  consciences et parfois les bras, que peut la po-
Marie Le Pen zum Heraus- litique ? Parler a I’intelligence et non a la pas-

forderer von Jacques Chirac  sion. Parler a I’esprit et non aux tripes. C’est
gewdhlt. Welch eine Schande  tout ce qu’il reste a faire a Jacques Chirac pour
fiir Frankreich! [...] que, le 5 mai, la France ait moins peur de se
(Die Rheinpfalz, 22.4.2002) regarder dans la glace. (La Croix, 22.4.2002)

Wihrend der deutsche Kommentator seine Einschitzung in dem Ausruf
»Welch eine Schande fiir Frankreich!* gipfeln 1a8t, pladiert der franzosische
Journalist fiir die Vernunft und gegen das Bauchgefiihl (,,Parler a I’intelli-
gence et non a la passion.”). Der Unterschied — klare Positionierung auf deut-
scher, abschwéchende Haltung auf franzosischer Seite — weist in eine Rich-
tung, die sich in verschiedenen Paralleltextanalysen anhand deutscher und
franzosischer Beispiele mehrfach bestitigt hat.

(ii1) In der schulischen und universitiren Sozialisation in Frankreich spielt fiir
die schriftliche Textproduktion ein Modell eine herausragende Rolle, das
der dissertation. Das Aufbauprinzip basiert — gleichsam als Ausduck logi-
scher Stringenz — auf einer dreiteiligen Struktur, einem rythme ternaire:
,,Alle Gedankenschritte, die zwischen der ,introduction‘ und der ,conclu-
sion‘ stehen, dienen ausschlieBlich der logischen Hinfiihrung zur ,conclu-
sion‘. [...] Die Anzahl von drei Teilen (,tripartie‘) ist dabei gewisserma-
Ben sakrosankt [...]* (ANTES 1978, 228). Hieraus 148t sich die Erwartung
ableiten, daf} auch Pressekommentare von diesem Modell gepragt sind.

Die Textrealitét bestitigt diese Annahme indes nicht. Es heifit zwar: ,,Nur ein
so strukturierter Text hat Aussicht auf Erfolg™ (ANTES 1992, 324), doch fin-
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den sich erstaunlich wenige journalistische Beitrdge in der franzosischen Ta-
gespresse, die einem solchen Ideal entsprechen. Die Vermutung liegt nahe,
daf3 das schulméBige Textbildungs-Muster der dissertation — trotz vermeintli-
cher argumentativer Evidenz — auf dem Markt des journalistischen Wettbe-
werbs nicht konkurrenzfahig ist; vor allem aber diirfte es, da als zu schema-
tisch empfunden, mit seinen formalen Anspriichen hinsichtlich Kreativitét und
persuasiver Effektivitdt kaum bestehen.

5. Ausblick

Einige der in diesem Beitrag gemachten Aussagen haben nur eine begrenzte
Reichweite und bediirfen zweifellos weiterer Absicherung. Dies aus verschie-
denen Griinden. Zunichst einmal wire die Materialgrundlage zu ergénzen.
Auch wenn man die jeweils ausgewahlten Textbelege als prototypische Bei-
spiele ansehen mag, kdnnen sie eine empirische und korpusbasierte Erhebung
nicht ersetzen. Diese Feststellung gilt insbesondere fiir die Ausfiihrungen zur
Kultur- und Sprachspezifik. Die bisher vorgelegten Untersuchungen auf die-
sem Gebiet haben hinreichend deutlich gemacht, wie vielfiltig die Analyse-
Parameter sein miissen, um iiberhaupt valide Aussagen zu ermdglichen und
um der Gefahr der Ubergeneralisierung zu entgehen.

Giénzlich verzichtet wurde auf die Einbeziehung zusétzlicher visueller
MafBnahmen. Gemeint sind der gesamte paratextuelle Bereich sowie der Ein-
satz von Karikaturen, auf die Tageszeitungen des Ofteren zuriickgreifen, um
die Aufmerksamkeit stirker auf einen aktuellen Sachverhalt zu lenken und
dabei eine bestimmte Bewertung hervorzuheben, aber auch, um die Persuasi-
vitit der betreffenden Beitrdge zu erhéhen. So aufschluflreich dieses Feld auch
sein mag, es 14Bt sich nicht im Rahmen eines Artikels gleichsam nebenbei ab-
handeln, sondern erfordert eine eigene Untersuchung.

In der Massenkommunikation hat man es nicht nur mit dem Phénomen
der Mehrfachautorenschaft, sondern ebenso mit einer prinzipiellen Mehrfach-
adressiertheit von Berichterstattungen zu tun; letzteres diirfte fiir meinungsbe-
tonte Beitrdge in besonderer Weise gelten. Die Zuschreibung von Bedeutun-
gen stellt sich aus dieser Perspektive also um einiges komplexer dar als zuvor
angedeutet.
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Trotz dieser Einschriankungen sollte deutlich geworden sein, wie ein sinnvol-
les Begriffsverstindnis von ,Persuasion® aussehen kann, welche Dimensionen
den persuasiven Charakter von Pressekommentaren ausmachen, wie sich un-
terschiedliche Persuasionsstile textuell manifestieren und welche Probleme
interlinguale und interkulturelle Vergleiche aufwerfen.
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ZOFIA BILUT-HOMPLEWICZ
Kommentar als ‘Pressegattung’

Zur Spezifik der Presseforschung in Polen

1. Der Vergleichsrahmen — interlinguistische Kontrastivitit

In dem vorliegenden Band, der durch das Prinzip der kontrastiven Forschung
geprégt ist, von der Notwendigkeit dieser Forschungsrichtung zu iiberzeugen,
hiee mit einem bekannten Phraseologismus Eulen nach Athen zu tragen. Es
scheint jedoch begriindet zu sein, kurz auf drei Arten der Kontrastivitit hin-
zuweisen, von denen die dritte in unserem Rahmen von Belang ist, die hier als
interlinguistische Kontrastivitdt bezeichnet wird. Gemeint sind insgesamt die
interlinguale Kontrastivitit (Vergleich der Subsysteme von zwei bzw. mehre-
ren Sprachen), intertextuelle Kontrastivitit' (Textvergleich, insbesondere kon-
trastive Textologie) uns schlieBlich die sogenannte interlinguistische Kon-
trastivitit, die den Vergleich von zwei analogen linguistischen Disziplinen® in
unterschiedlichen geographischen Raumen und Wissenschaftstraditionen um-
fasst. Die Unterscheidung dieser drei Arten der Kontrastivitit hidngt mit den
Ebenen / Dimensionen zusammen, auf denen der Vergleich angesiedelt ist.
Nach der sog. pragmatischen Wende gilt nicht mehr die Ebene des Sprachsys-
tems als einziger Bezugspunkt; die Zuwendung zur Textebene und der Ebene
der sprachlichen Kommunikation ist eine linguistische Selbstverstandlichkeit
geworden. Der dritten Art des Vergleichs, der interlinguistischen Kontras-

1 Es muss hier betont werden, dass es in diesem Rahmen nicht um Intertextualitat
im iiblichen Sinne geht, wie sie in der literaturwissenschaftlichen und textlinguis-
tischen Forschung verstanden wird, sondern um den Textvergleich in zwei oder
mehreren Sprachen und Kulturen. Ohne diese Erklérung wiirde diese Bezeichnung
irrefiihrend sein. Mehr zu den einzelnen Arten der Kontrastivitdt bei BILUT-
HompLEWICZ (2008).

2 Der Analogiegrad kann dabei unterschiedlich sein, was sich aus der Untersuchung
ergeben soll.
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tivitdt und ihren Aspekten am Beispiel der linguistisch orientierten Pressefor-
schung, soll sich der vorliegende Beitrag widmen. Als Ausgangspunkt gilt,
dass die interlinguistische Kontrastivitdt zwei Disziplinen / Forschungsberei-
che in verschiedenen Landern bzw. Forschungskreisen® oder ihre ausgewihl-
ten Aspekte umfassen kann. Im vorliegenden Beitrag gilt in diesem Sinne das
Interesse einem Forschungsausschnitt, der die Presseforschung in Polen be-
trifft und hier mit dem analogen Forschungsbereich in Deutschland in Bezie-
hung gesetzt wird. Der interlinguistische Vergleich betrifft somit eine ganz
andere Dimension als die oben erwidhnten Arten der Kontrastivitit, weil er
nicht auf sprachliche GroBen abzielt. Es handelt sich dabei um das In-
Beziehung-Setzen von vergleichbaren linguistischen oder linguistisch ausge-
richteten Disziplinen / Bereichen in zwei oder mehreren wissenschaftlichen
Schreibkulturen, genauer gesagt um den Vergleich ihrer Traditionslinien,
ihres Forschungsstandes, ihrer Schwerpunkte sowie um die Bestimmung von
deren Desideraten.* Es dringt sich hier die Frage auf, ob und inwieweit ein
solcher Vergleich in der Zeit der Anndherung von Schreibkulturen iiberhaupt
sinnvoll ist. Sollte nicht eher von der Globalisierung gesprochen werden? Fiir
die Beschiftigung mit der interlinguistischen Kontrastivitit sprechen jedoch
mindestens zwei Griinde. Erstens gibt es zwar benachbarte oder nicht weit
voneinander entfernte Lénder, wie beispielsweise Deutschland (oder andere
deutschsprachige Lander) und Polen, die jedoch durch eine Sprachbarriere
voneinander deutlich getrennt und aus diesem Grunde zu einem nur okkasio-
nellen Wissenstransfer verurteilt sind. In der Zeit der Globalisierung und der
EU-Mitgliedschaft klingt dies zwar befremdend, ist aber eine Tatsache. Nicht
zu vergessen ist zweitens auch die politische Situation vor 1989, als jegliche
Kontakte Polens mit dem Westen in groem Male beschrinkt waren.

Man konnte jedoch denken, dass die stark verbreitete Tradition der polni-
schen Germanistik, die meisten Arbeiten in deutscher Sprache zu verfassen,
als positiver Faktor angesehen werden kann. Es ist ja eigentlich selbstver-
standlich, dass sich polnische Germanisten hauptsiachlich auf die germanisti-

3 Die Bezeichnung Forschungskreis ist addquater, weil eine Philologie wie Germa-
nistik in mehreren Landern der gleichen Tradition folgt, ohne dass hier die Spezi-
fik der Forschung einzelner Lénder in Frage gestellt wird.

4 Es erscheint als begriindet, in erster Linie diejenigen Disziplinen miteinander zu
vergleichen, die die gro3ten Unterschiede aufweisen. Aber auch gemeinsame Tra-
ditionslinien sind dabei zu beriicksichtigen.
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sche Forschung stiitzen und deren einschlidgige Literatur beriicksichtigen. Dies
tragt aber so gut wie kaum zum Wissenstransfer zwischen der germanisti-
schen und polonistischen wissenschaftlichen Schreibkultur bei. Kontrastiv
angelegte Arbeiten beziehen zwar Korpora aus zwei oder mehreren Sprachen
ein, bleiben aber meistens einer wissenschaftlichen Schreibtradition treu. Im
Falle von polnischen Germanisten bildet, wie bereits angemerkt, die germa-
nistische Schreibtradition einen festen Bezugspunkt. Diese natiirliche Verfah-
rensweise, die librigens in Deutschland nicht so verbreitet ist — die Linguisten-
Fremdphilologen verfassen ihre Arbeiten oft in der deutschen Sprache, be-
riicksichtigen jedoch auch fremdsprachige Fachliteratur — verursacht, dass die
Forschung von polnischen Germanisten den Polonisten und anderen Philolo-
gen im Lande wenig oder kaum bekannt ist. Auch in den meisten Arbeiten
von polnischen Germanisten wird die polonistische Forschung nur beschrankt
beriicksichtigt und bleibt dadurch auch dem potentiellen deutschsprachigen
Leser fremd.

In dem hier umrissenen Kontext dringt sich die folgende Frage auf: Wenn
sprachliche Kategorien und Elemente sowie Paralleltexte in zwei oder mehre-
ren Sprachen einem Vergleich unterzogen werden, warum sollte dies nicht
auch der Fall mit ausgewéhlten Disziplinen sein? Auch wenn die Unterschie-
de nicht immer spektakulér sind, ist der Grad der auftretenden Gemeinsamkei-
ten oder die Ermittlung von sich abzeichnenden Tendenzen zur Vereinheitli-
chung eine Erkenntnis, die aus diachronischer Sicht von Interesse sein kann.
In der Zeit der Globalisierung, in der internationale Tagungen und Projekte
gefragt sind, sollte der gegenseitige Austausch zwischen zwei benachbarten
wissenschaftlichen Schreibkulturen etwas Selbstversténdliches sein.

Im vorliegenden Beitrag, der sich dem Presseckommentar als Textsorte in
der polonistischen Forschung widmet, kdnnen verstandlicherweise nur aus-
gewihlte Aspekte der Textologie / Textlinguistik (zum Begriff s. u.) und der
linguistischen Presseforschung herausgegriffen werden. In den folgenden
Ausfithrungen soll gezeigt werden, wie die textorientierte Forschung in die
Untersuchung des Kommentars Eingang findet. Im Mittelpunkt der Betrach-
tung steht der Vergleich der polonistischen Perspektive mit germanistischen
Herangehensweisen. Auch wenn sich die Analyse nur auf ein polonistisches
Standardwerk konzentriert, das mit einem anderen in Deutschland erschiene-
nen Standardwerk verglichen wird, bezieht sich der Vergleich auf den For-
schungstand in dem hier interessierenden Bereich.
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Die germanistische Textlinguistik ist ohne Textsortenforschung, die sich mit
Gebrauchstexten beschéftigt, nicht mehr denkbar — sie gehort zu ihrem integ-
ralen Teil. In der polonistischen Forschung fungiert der Terminus genologia
tekstow uzytkowych, der als Gebrauchstextsortenforschung zu iibersetzen ist,
als nur partielles Pendant des deutschen Terminus Textsortenforschung. Die
Relation zwischen den beiden Termini spiegelt die bestehende Sachlage in der
Textlinguistik / Textologie deutlich wider. Wéhrend sich ndmlich, zugespitzt
formuliert, die germanistische Textsortenforschung vor allem auf Gebrauchs-
textsorten konzentriert, bleibt die Reflexion iiber diese Textsortenklasse in der
Polonistik eher im Schatten der Forschung zu literarischen Textsorten, die
eine viel liangere Tradition hat. WoJTAK (2008, 339) bezeichnet die Ge-
brauchstextsortenforschung (genologia tekstow uzytkowych) als eine linguisti-
sche Disziplin, die sich in den letzten Jahren emanzipiert und in erster Linie
an die Textologie (fekstologia) ankniipft. Die Autorin weist auch auf ihre
Verbindung mit der Pragmalinguistik, der Diskurstheorie’ und der linguisti-
schen Kulturforschung hin, vor allem jedoch mit der Funktionalstilistik.

In diesem Bereich ist ein gravierender Unterschied zwischen der germa-
nistischen und polonistischen Textlinguistik / Textologie zu sehen, der sich
aus differierenden Traditionen ergibt. In erster Linie ist eine viel engere Bin-
dung der polonistischen Textologie an die Literaturwissenschaft und (Funk-
tional-)Stilistik zu betonen. Selbst der leitende Terminus lingwistyka tekstu
(‘Textlinguistik”) wird nicht so oft wie in der Germanistik verwendet, dafiir
aber tekstologia (“Textologie’) und andere Termini, aber nicht mit gleicher
Frequenz und teilweise auch abhingig von der Entwicklungsetappe der Dis-
ziplin (vgl. dazu LABOCHA 2009, 45 und BILUT-HOMPLEWICZ 2009, 325—
326). Zu weiteren Hauptcharakteristika der polonistischen Textologie gehort
die Konzentration auf den slawischen Forschungskreis. Die Prager Schule und
die Bachtinsche Tradition bilden darin einen festen Bezugspunkt.

Bezeichnenderweise wurde der Band, in dem der hier erwidhnte Beitrag
von WOJTAK (2008) erschienen ist, mit Polska genologia lingwistyczna
(‘Polnische linguistische Textsortenforschung’) betitelt. Die Autorin spricht
von drei Richtungen in der polonistischen Textsortenforschung: der literatur-
wissenschaftlichen, linguistischen und medienorientierten Richtung (WOJTAK
2008, 339). In seinem 2008 erneut publizierten Beitrag, der zum ersten Mal

5 Der Begriff des Diskurses weicht in beiden Forschungsgebieten deutlich vonein-
ander ab. Vgl. mehr dazu u. a. bei BILuT-HOMPLEWICZ (2009).
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bereits 1982 erschien, duBert sich ein anderer polnischer Forscher, FURDAL
(2008, 113), zur Stellung der linguistischen Textsortenforschung, wobei er
sagt, dass sie als eine umfangreiche philologische Disziplin verstanden wer-
den sollte, die in einzelne Kommunikationsbereiche zu unterteilen ist, worun-
ter eine prominente Stelle der literarisch-kiinstlerischen Kommunikation zu-
kommt. Auch WoOJTAK (2004, 11) sagt eindeutig, dass die gegenwartige Text-
sortenforschung als Bestandteil der Literaturwissenschaft fungiert. Eine sol-
che Bemerkung ist darauf zurtickzufiihren, dass Gebrauchstexte in ihr bisher
noch wenig Berticksichtigung finden.

Einen expressis verbis markierten Bezug auf das Bachtinsche Verstéindnis
von Redegattungen finden wir bei WITOSZ (2008b, 328); die Verankerung der
literaturwissenschaftlichen Gattungslehre in die polonistische Forschung wird
auch von dieser Autorin betont.

Auch wenn die Erforschung der Textsorten zweifellos ein wichtiges
Untersuchungsfeld bildet, wurde von polonistischen Linguisten kein Versuch
unternommen, eine ganzheitlich angelegte Textklassifikation zu entwerfen.
Gemeint sind hier Arbeiten, die mit denen von HARWEG (1968), ISENBERG
(1978) oder SANDIG (1972) vergleichbar waren.

In der sich erst entwickelnden polonistischen Gebrauchstextsortenfor-
schung ist als dominierende Tendenz die Untersuchung von einzelnen Text-
sorten® zu nennen. Einzelforscher beschiftigen sich mit bestimmten Textsor-
tengruppen, beispielsweise mit literarischen und nichtliterarischen Texten
oder mit der Struktur und Pragmatik der Aussagen in der Verwaltung; WoIJ-
TAK (2004) widmet sich dagegen Pressetextsorten (vgl. WOITAK 2008, 340).
Der starke Einfluss der (Funktional-)Stilistik ist hier wieder hervorzuheben.
Vielen polonistischen Forschern zufolge sind Textsorten im Rahmen der
Funktionalstile zu betrachten (vgl. WiTOSZ 2008b). Als charakteristisch kann
hier WOJTAKs (2004, 15) Forderung gelten, Methoden auszuarbeiten, die es
ermoglichen, Textsorten eines bestimmten Kommunikationsbereichs zu be-
stimmen.”

6  In der Polonistik fungiert die Bezeichnung gatunek (‘Gattung’) sowohl im Hin-
blick auf literarische Texte als auch Gebrauchstexte, anders als in germanistischen
Arbeiten, wo zwischen Textsorte und Textgattung unterschieden wird und letztere
fiir literarische Texte verwendet wird (vgl. HEINEMANN 2000, 515).

7 Es ist an dieser Stelle eine bekannte Reihe zu nennen, Gatunki mowy i ich
ewolucja (‘Redegattungen und ihre Evolution’, hrsg. von DANUTA OSTASZEWS-
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Eine pragnante Erlduterung der Termini Textsorte und Textmuster in der po-
lonistischen Literatur liefert WiTOSz (2008a: 312). Sie macht deutlich, dass
der Terminus Textsorte auf die Theorie von Bachtin zuriickzufiihren ist, in der
Polonistik jedoch keinen eindeutigen ontologischen Status hat.

Am héufigsten wird die Textsorte als ein abstraktes Phinomen verstanden und
als theoretisches Konstrukt angesehen, ein Textmodell, das konstante und vari-
able Elemente enthilt, die durch Konvention, Gewohnheit, Praxis und durch
die Gesellschaft akzeptierte Norm des sprachlichen Verhaltens geregelt wer-
den. (WiTOSZ 2008a: 312%)

WITOSZ bemerkt, dass dieser Begriff auerdem oft in der Sphére zwischen der
langue und parole auf der Ebene der Norm situiert wird. In dem Fall wird die
Textsorte wie ein Textmuster behandelt (Architext), das intersubjektiv in der
kommunikativen Kompetenz der Mitglieder einer jeweiligen Gemeinschaft
und Kultur existiert und historischem Wandel unterliegt. Schlielich kann es
sich bei der Textsorte um ein konkretes Textindividuum handeln, das als Pro-
totyp fungiert. WITOSZ (2008a, 313) weist darauf hin, dass das Verstdndnis
des Begriffs Textsorte in hohem Mafe von methodologischen Priferenzen des
jeweiligen Forschers abhingt.

Das zweite fiir die weiteren Ausfithrungen interessante Feld ist die Stel-
lung der Sprechakttheorie in der polonistischen Textologie. Die sprechakt-
theoretischen Herangehensweisen werden im Hinblick auf einzelne AuBe-
rungen verwendet, ihre Verbindung mit Textganzheiten im Sinne einer detail-
lierten Untersuchung der Handlungsstruktur mit dominierenden und subsidid-
ren Handlungen ist jedoch nicht géngig, weil, wie bereits angemerkt, die Ge-
brauchstextsorten nicht so stark in den Fokus des Interesses riicken.’

KA), deren Bénde wichtige polonistische Konferenzen dokumentieren. Schon die
Bezeichnung im Titel ldsst eine Ankniipfung an Bachtin deutlich erkennen.

Ubersetzung aller Zitate von mir — Z. B.-H.

Vgl. ROSENGREN (1983) und im Hinblick auf den Pressekommentar beispielswei-
se LUGER (1995) oder LENK (2011).
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2. Unvergleichbares miteinander vergleichen? Eine
polnische und eine deutsche Monographie zur
Presseproblematik

2.1 Vorbemerkung

Die Darstellung konzentriert sich im Folgenden auf je eine reprisentative
Arbeit in beiden wissenschaftlichen Schreibkulturen. Als Hauptkriterium fun-
gieren hier die Stellung und der Rang der gewahlten Arbeit im jeweiligen
Forschungskreis. Im vorliegenden Fall bestehen mit der Auswahl der zu ana-
lysierenden Arbeiten {iberhaupt keine Probleme, weil es in jedem For-
schungskreis je eine Position gibt, die eindeutig als bahnbrechend bezeichnet
werden kann. Das Innovative ist aber in jeder von ihnen anders zu sechen. In
der polonistischen Monographie geht es um die textsortenorientierten Fragen
eines Kommunikationsbereichs, genauer gesagt um die Beschiftigung mit
Pressetextsorten, also einer gewdhlten Textsortengruppe und somit um einen
Beitrag zu einer noch wenig entwickelten nichtliterarischen Textsortenfor-
schung, in der germanistischen Arbeit dagegen um die Beriicksichtigung von
textlinguistischen und handlungstheoretischen Herangehensweisen und ihre
Ubertragung auf die Analysen konkreter Texte.

Als Vergleichsobjekt fungiert in dem hier umrissenen Zusammenhang die
bis jetzt umfangreichste Monographie zu Pressetextsorten in Polen Gatunki
prasowe (‘Pressetextsorten’'”) von WOITAK (2004), die mit der Arbeit Presse-
sprache von LUGER (1995) in Bezichung gesetzt wird. Von einem direkten
Pendant kann hier nicht gesprochen werden. Die Arbeit von WOJTAK konzen-
triert sich auf Pressetextsorten und nicht auf die Pressesprache als globales
Phénomen, wie es in der Monographie von LUGER der Fall ist, so dass das
Forschungsspektrum der polnischen Autorin enger ist und das Buch einer
anderen Zielsetzung folgt. Auch die Zeitspanne von neun Jahren, die die bei-
den Arbeiten trennt, ist zu erwédhnen.

Die Stellung der beiden Arbeiten in den hier interessierenden wissen-
schaftlichen Schreibkulturen ist jedoch in dem Sinne vergleichbar, dass sie

10 Auch wenn im Originaltitel die Bezeichnung Gatunki prasowe (‘Presse-
gattungen’) steht, wird hier in der Ubersetzung ins Deutsche der Terminus Presse-
textsorten verwendet, was der einschldgigen germanistischen Literatur entspricht.
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zweifellos als wichtigste linguistische Standardwerke gelten, die sich mit der
Presseproblematik auseinandersetzen. Es ist zwar 2010 eine andere Arbeit von
WOoITAK erschienen, deren Titel Glosy z terazniejszosci. O jezyku wspoiczes-
nej polskiej prasy (‘Stimmen aus der Gegenwart. Uber die Sprache der ge-
genwirtigen polnischen Presse’) scheinbar der Monographie von LUGER &h-
nelt, allerdings muss hier der Akzent auf scheinbar gelegt werden. Das Buch
ist namlich, wie die Autorin schreibt, als Ergdnzung der hier zu charakterisie-
renden Monographie anzusehen und behandelt neueste sprachliche Phinome-
ne in der Presse."'

Es ist im Folgenden dariiber zu reflektieren, inwieweit die Einbettung der
charakterisierten Arbeit Gatunki prasowe von WOITAK in die polonistische
textologische Forschungstradition ihre Struktur, Methodologie und ihren In-
halt beeinflusst und wo die Unterschiede zu ihrem deutschen scheinbaren
Pendant liegen. Im weiteren Teil des Beitrags gilt unser Augenmerk insbeson-
dere der Behandlung des Kommentars in den beiden Arbeiten.

2.2 Gatunki prasowe (‘Pressetextsorten’) von MARIA WOJTAK und
Pressesprache von HEINZ-HELMUT LUGER

In der Einleitung macht WOJTAK (2004, 7) darauf aufmerksam, dass Presse-
textsorten bisher vor allem in der Presseforschung beschrieben wurden, die
ihre Anregungen aus der literaturtheoretisch orientierten Textsortenforschung
schopfte.'? Thre eigene Forschungsperspektive bezeichnet WOITAK allgemein
als philologisch, merkt aber an, dass sie auch an andere Disziplinen ankniipft,
die sich mit Textsorten beschéftigen. Die Autorin setzt sich nicht zum Ziel,
eine neue Theorie der Textsortenforschung zu entwerfen, sie schlieB3t sich
denjenigen Untersuchungen an, die sich der Textsortenspezifik in verschiede-

11 WoiTAK (2010) widmet jeder sprachlichen Erscheinung ein originell betiteltes
Einzelkapitel. Dies sollen Titel von drei der insgesamt 8 Hauptkapitel verdeutli-
chen: 3. Stimmen und Gerdusche des Alltags, 4. Exotische Stimmen — wenn man
von Mundarten Gebrauch machen kann oder soll, 5. Stimmen des Milieus oder
wie man Pressekommunikate mit Soziolekten exotisch macht.

12 Die Autorin stiitzt sich auf die polonistische Forschung. In bisherigen Untersu-
chungen widmete man sich vor allem solchen Textsorten wie Feuilleton, Inter-
view und Reportage.
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nen Kommunikationsbereichen widmen (vgl. WOJTAK 2004, 7). Etwas spater
merkt sie an, dass fiir sie die Texttheorie als theoretischer Rahmen gilt
(WOITAK 2004, 16).

Als fundamental ist in dem so umrissenen Kontext das Verstidndnis von
‘Textsorte’ anzusehen. Die Autorin definiert ‘Textsorte’ als ein abstraktes
Modell, das aber verschiedene konkrete Realisierungen zulésst. Thr liegen
Konventionen zugrunde, nach denen sich die Kommunikationsteilnehmer in
konkreten Interaktionen richten. Es handelt sich dabei um eine komplexe
Kategorie, die von drei Perspektiven aus zu betrachten ist. Gemeint sind eine
dynamische Perspektive (Textsorte als ein Kommunikations- und Kulturpha-
nomen), eine statische Perspektive (Textsorte als Texttyp, als Modell, das er-
laubt, Texte mit dhnlichen Eigenschaften miteinander zu verbinden) und eine
konkretisierende Perspektive (Textsorte als eine Menge von Aussagen oder
eine Aussage, die das beste Exemplar einer Menge ist) (WOITAK 2004, 16).

Das Textmuster wird dagegen als eine Regelmenge aufgefasst, die die
wichtigsten Organisationsebenen des Textsortenschemas, Relationen zwi-
schen diesen Ebenen sowie die Art und Weise ihres Funktionierens bestimmt.

WOoITAK scheint die beiden Termini Textsorte und Textmuster in ihren
2004 und 2008 erschienenen Arbeiten teilweise gleichzusetzen, wie es in der
polonistischen Linguistik nicht selten der Fall ist (vgl. WiTosz 2008a,
312 £)"” Im Hinblick auf die sog. statische Perspektive schligt WOITAK
(2004, 16 f.) folgende Komponenten des Textmusters vor:

—  Struktur (Kompositionsmodell, Textrahmen, Einteilung in Segmente, Re-
lationen zwischen diesen Segmenten) (struktureller Aspekt),

— Einbettung in die Kommunikation (Bild des Senders und Empfangers, Ziel
des Kommunikats — das illokutive Potential) (pragmatischer Aspekt),

— Thematik und die Art und Weise ihrer Darstellung (Perspektive, Gesichts-
punkt, Werthierarchie u. a. Elemente des Weltbildes) (Erkenntnisaspekt),

— Stilistische Komponente (stilistischer Aspekt)."

13 Der hier erwdhnte Beitrag von WITOSZ wurde bereits 1999 an anderer Stelle ver-
offentlicht.

14 In WoITAK (2008, 346) merkt die Autorin an, dass sie, wenn sie von ihrem Text-
sortenmodell spricht, an das Bachtinsche Gattungsschema ankniipft, das die Ko-
existenz des thematischen, kompositorischen und stilistischen Aspekts voraus-
setzt.
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WoITAK (2004, 18) spricht von Textmustervarianten, wobei sie drei Katego-
rien unterscheidet: kanonisches Muster, Alternationsmuster und Adapta-
tionsmuster.

In der polonistischen Presseforschung wird im Allgemeinen zwischen
zwei Gruppen von Pressetextsorten, den informationsbetonten und den publi-
zistischen Pressetextsorten' unterschieden. Als originell bezeichnet WOITAK
(2004, 35) den Vorschlag einer 2001 erschienenen Arbeit, drei journalistische
Textsorten, die informationsbetonten, publizistischen und Grenztextsorten zu
unterscheiden. Die Autorin bleibt jedoch bei der iiblichen Zweiteilung. Die
gingige Einteilung in informationsbetonte und publizistische Textsorten wird
noch spezifiziert; informationsbetonte Textsorten werden im Hinblick auf ihre
Komplexitit und Struktur weiter unterteilt. In WOITAKs Arbeit entfillt die
oben erwéhnte géingige Einteilung in die beiden oben genannten Gruppen in
einzelne Kapitel, sie wird aber in den Schlussbemerkungen in der Tabelle
beriicksichtigt. Die Differenzierung von Textsorten ist hier etwas feiner als bei
LUGER, was aus dem Charakter der Arbeit resultiert. Wichtig ist fiir WOITAK
zu zeigen, dass die einzelnen informationsbetonten Pressetextsorten Zusam-
menhénge aufweisen, die darin bestehen, dass einfachere Textsorten als Bau-
steine fiir komplexere fungieren konnen. Sie verfolgt nicht das Ziel, die Unter-
schiede zwischen informationsbetonten und publizistischen Textsorten sowie
zwischen einzelnen Textsorten deutlich zu machen. Als Begriindung dafiir gilt
fir die Autorin die Erkenntnis, dass Textmuster von Pressetextsorten einen
normativ-usuellen Status haben und in vielen Féllen Flexibilitdt zeigen, was
iiber die Dynamik der Wandlungen entscheidet (WOJTAK 2004, 37). Die Au-
torin ist der Meinung, dass sich die Beziehungen zwischen einzelnen Presse-
textsorten als eine Art Verwandtschaftsrelation interpretieren lassen (WOJTAK
2004, 305), sie spricht auch von Derivationsrelationen — eine Textsorte kann
aus einer anderen abgeleitet werden.

Da, wie bereits angemerkt, die polonistische Textsortenforschung keine
theoretisch fundierte ganzheitlich orientierte Texttypologie ausgearbeitet hat,
erfiillt die besprochene Arbeit eine wichtige Rolle im Hinblick auf die Veran-
kerung der Textsortenforschung in einem bestimmten Bereich, hier im Be-
reich der Pressetexte.

15 Information wird in diesem Zusammenhang von vielen Forschern als Funktion der
medialen Texte aufgefasst (vgl. WoOITAK 2004, 30).
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Die 1983 erschienene Erstausgabe der hier im Mittelpunkt des Interesses
stehenden Arbeit von LUGER (2., neu bearbeitete Auflage 1995) ist die erste
systematische Darstellung zur Presse aus textlinguistischer Sicht. Es ist als ihr
Charakteristikum zu betonen, dass sie in erster Linie handlungsorientiert ist
und dass vor allem in der bearbeiteten zweiten Ausgabe (1995) die neuen
Tendenzen in der Textlinguistik ihre Widerspiegelung finden. Dies gilt nicht
nur fiir das umfangreichste Kapitel 4 Journalistische Textsorten, sondern auch
fiir das voranstehende pragmatisch und handlungstheoretisch ausgerichtete
Kapitel Zur Konstitution von Pressetexten. Es wird darin die Sprache des
Mediums Presse untersucht, weil sie ,,nicht allein Dokument des jeweiligen
Sprachzustandes® ist, sondern auch ,,eine wichtige Rolle bei der Auspriagung
und Verdnderung sprachlicher Normen* (LUGER 1995, 1) spielt.

Die Pressesprache will vor allem in die wichtigsten Beschreibungs-
grundlagen einfithren. So geht der Autor von Fragestellungen und Unter-
suchungsansitzen aus (Kapitel 1), widmet sich im zweiten Kapitel linguistisch
orientierten Untersuchungen und beschéftigt sich im Kapitel 3 mit der Konsti-
tution von Pressetexten, indem er ihren Handlungscharakter hervorhebt. Kapi-
tel 4 gilt der Differenzierung journalistischer Textsorten.'®

Aus der allgemeinen Charakteristik ergibt sich, dass zwischen den beiden
Arbeiten bestimmte Unterschiede zutage treten, auf die noch genauer bei der
Charakterisierung des Kommentars eingegangen wird. Bezeichnenderweise
zeigt sich jedoch, dass die Entstehungszeit keine so gro3e Rolle spielt wie die
Verankerung in der Forschungstradition.

2.3 Behandlung des Kommentars in den beiden Arbeiten

Da sich dieser Beitrag in erster Linie an deutschsprachige Leser richtet, die
mit der polnischen Forschung bekannt gemacht werden sollen, wird hier
LUGERs Pressesprache nur im Hinblick auf die wichtigsten Aspekte charakte-
risiert und dies immer auch im Vergleich mit der polonistischen Perspektive,
die in der Arbeit von WOJTAK représentiert wird.

In der einschldgigen polonistischen Literatur zum Kommentar wird darauf
aufmerksam gemacht, dass diese Textsorte bis jetzt nicht prazise beschrieben

16 Wie es in der Reihe Germanistische Arbeitshefte iiblich ist, gibt es in dem Buch
auch Ubungen. Losungshinweise finden sich am Ende des Bandes.
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wurde. Als Grund dafiir gilt es die Tatsache hervorzuheben, dass sie von der
modernen polnischen Publizistik als informationsbegleitende Aussageform
gerade entdeckt wird. Die Journalisten, wie WOITAK (2004, 166) bildhaft
formuliert, experimentieren ,befreit vom Zensurkorsett [...], welche Mog-
lichkeit diese Textsorte zur Verfiigung stellt. In diesem Sinne ist es auch
verstindlich, dass die (linguistische) Forschung in diesem Bereich ein relativ
neues Untersuchungsfeld darstellt.'’

Im Kapitel Pressekommentar. Eine interpretierte Information (WOIJTAK
2004, 166-201), das sich der Typologie des Kommentars widmet, betont
WOITAK, dass ihre Typologie stark korpusorientiert ist. Der Kommentar wird
als selbststidndige journalistische Textsorte mit eigenen Textsortenmerkmalen
erfasst, auch wenn sie eine enge Verwandtschaft mit anderen publizistischen
Textsorten, vor allem mit Feuilleton und Rezension zeigt. Die Autorin spricht
gleich am Anfang iiber das Paradoxe dieser Textsorte. Threr Typologie, wie
sie schreibt, liegen duflere und innere (auBersprachliche und innersprachliche)
Kriterien und Indizien zugrunde. Im Hinblick auf die Relationen zu informati-
onsbetonten Texten und auf den Status der Aussage unterscheidet die Autorin
zwischen autonomem Kommentar, der selbststindig auftritt, und dem nichtau-
tonomen Kommentar, der entweder in den informationsbetonten Text einge-
bettet ist oder diesen Text begleitet.

Im Hinblick auf die Art und Weise der Meinungsgestaltung teilt die Auto-
rin Kommentare wiederum in zwei Gruppen ein: direkte und indirekte Kom-
mentare. Der direkte Kommentar bestimmt die Art der Meinung und gibt
deren Autor an, der indirekte Kommentar betrifft den Status der Aussage — in
der Funktion des Kommentars konnen auch andere Textsorten vorkommen,
beispielsweise ein Interview oder eine zusitzliche Information. Auch das
Anfiihren fremder Positionen und Meinungen gehdrt dazu.

Die weitere Einteilung erfolgt im Hinblick auf den Charakter der gedufer-
ten Meinung, die emotionale Stellung des Senders und die dominierende Stil-
farbung. Es werden folgende Arten des Kommentars unterschieden:

17 Als absurd beurteilt die Autorin die Betrachtung des Kommentars von Journalis-
ten. Es geht hier um das Postulat, den Kommentar von der Information streng zu
trennen. Der Information wird der hochste Wert beim Kontakt der Journalisten
mit den Lesern zugeschrieben. In der Praxis verliert diese Unterordnung des
Kommentars an Bedeutung, weil sich Journalisten um ein entsprechendes Niveau
ihrer Kommentare, um die Wichtigkeit der prasentierten Meinungen sowie um ih-
re Auswirkung auf den Leser bemiihen (WOJTAK 2004, 167).
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— der gemiBigte Kommentar (sachlich, stiitzt sich auf die Argumentation, ist
erkldrend und interpretierend),

— der satirische Kommentar,
— der ironische Kommentar,
— der scherzhafte Kommentar (WOJTAK 2004, 170).

Im Mittelpunkt der Analyse steht der autonome Kommentar als kanonisches
Textmuster. Dieser Textsorte liegen typische Kompositionsschemata zugrun-
de:

— argumentative Struktur,

— diskursive Struktur,'®

— deskriptiv-bewertende Struktur oder berichtend-bewertende Struktur,
— anspielende Struktur,

— Mischformen (mit einer bestimmten Dominante),

— individuelle Realisierungen, die von gingigen Kompositionsschemata ab-
sehen.

Die einzelnen Kompositionsstrukturen werden noch weiter unterteilt und
jedes Kompositionsschema wird an mehreren Beispielen dargestellt.
Die argumentative Struktur wird laut WOJTAK (2004, 171) durch zwei
Kompositionsschemata realisiert:
A:
1) Einleitende Meinung, 2) Diagnose, 3) Argumentation, 4) Schlussfolgerung,
5) zusammenfassende Meinung.
B:
1) Beschreibung des Ereignisses (Exposition), 2) Prognose, 3) Meinung iiber
das dargestellte Ereignis, 4) Argumentation, 5) zusammenfassende Meinung.
Jedes dieser Schemata kann modifiziert werden, indem eine Sequenz
hinzugefiigt oder ausgelassen wird und die Proportionen zwischen den einzel-
nen Sequenzen unterschiedlich gestaltet werden.
Ohne auf die Einzelheiten einzugehen, soll hier betont werden, dass die
Autorin die Struktur der Texte nur allgemein charakterisiert und auf eine
genaue Darstellung der Relationen zwischen den einzelnen Sequenzen inner-

18 Unter dem Begriff diskursive Struktur versteht die Autorin eine solche Struktur, in
der Polemik zur Sprache kommt und Fragen gestellt werden, die den Problemcha-
rakter einer Aussage hervorheben.
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halb der genannten Schemata verzichtet. Sie beschrankt sich auf die Aufzih-
lung von Sequenzen in der fiir den Kommentar typischen Reihenfolge. Fiir die
Realisierung dieser Sequenzen werden charakteristische sprachliche Mittel
(lexikalische Einheiten und syntaktische Konstruktionen) genannt und an
Beispielen verdeutlicht.

Als Schlussfolgerung gilt in Bezug auf den autonomen Kommentar, dass
seine Struktur durch einige sich wiederholende Schemata geprégt ist. Die
Autorin schreibt keinem von ihnen die fiihrende Rolle zu und betrachtet die
einzelnen Realisierungsvarianten als gleichwertig (alternativ). Die Wahl eines
konkreten Schemas sei meistens inhaltlich determiniert — die wichtigsten
politischen Themen werden mit Hilfe der argumentativen oder diskursiven
Struktur dargestellt.

WoJTAK beschiftigt sich im weiteren Teil ihrer Ausfiihrungen mit der
Relation des Titels zum Gesamttext des Kommentars, auf die hier nicht ein-
gegangen werden kann.

Der nichste Teil ihrer Charakteristik der Textsorte widmet sich den prag-
matischen Aspekten, wie es im Text wortlich steht:

Zu den wichtigsten Intentionen gehdren die subjektive Bewertung von aktuel-
len Ereignissen oder Polemik mit einer bestimmten Position, die sich auf die
dargestellten Ereignisse bezieht, sowie der Versuch, die Leser zu iiberzeugen,
ihre Meinungen oder Stellungnahmen (Haltungen) zu bestdrken bzw. zu modi-
fizieren. (WOJTAK 2004, 182)

Der autonome Kommentar ist somit laut WOJTAK durch ein komplexes Illoku-
tionspotential gekennzeichnet.

Der Unterschied zu den anderen Pressetextsorten besteht darin, dass es hier ei-
ne beschriankte Menge von Persuasionsstrategien gibt. Die wichtigste ist das
Argumentieren, wobei meistens viele Argumente gesucht werden, die eigene
Meinung des Textautors zu bekriftigen. (W0oITAK 2004, 182)

WOITAK schreibt zwar in ihrem Anfangskapitel zu Forschungsperspektiven,
dass die fiir eine Textsorte typischen Sprachhandlungen sich als

ein Ensemble von Illokutionsschritten darstellen lassen, die eine Struktur bil-
den. In einem Textmuster sind auch konstante Ensembles von Intentionen ent-
halten, die in einer bestimmten Relation zueinander stehen. Es handelt sich da-
bei um hierarchische, subsididre oder konjunktionale Relationen. (WOIJTAK
2004, 24)
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Bei der Analyse konkreter Pressetexte wird jedoch auf eine detaillierte Analy-
se verzichtet.

WoITAK (2004, 183—-192) nennt noch weitere Charakteristika des auto-
nomen Kommentars. Dazu gehoren die direkte Formulierung von Bewertun-
gen und die Betonung ihrer Subjektivitit. Als textsortenspezifisches Merkmal
wird die Hervorhebung des Ichs des Autors betrachtet sowie der Einsatz spe-
zieller Techniken, den Text dialogisch zu gestalten.

Als weiteres charakteristisches Merkmal wird eine breite Palette von
illokutiven Rollen genannt. Die Autorin meint hier die Rolle des Senders. Fiir
besonders wichtig wird die Rolle des Polemisierenden gehalten. Als weitere
Rollen fungieren die Rolle des Befiirworters bestimmter Ideen, Haltungen
oder Ansichten, die des Moralisten oder aber des Demaskierenden. In konkre-
ten Texten konnen sich die einzelnen Haltungen und Rollen verbinden. Mit
der Subjektivitit hidngen laut WOITAK die Suggestivitit und die polemische
Haltung des Autors zusammen. Die Subjektivitit kann auch dazu dienen, die
Gemeinsamkeit mit dem Empfanger hervorzuheben, erfiillt somit eine persua-
sive Funktion. Thre Aufmerksamkeit widmet die Autorin auch der Relation
zwischen Sender und Empfanger. Es ist somit von der Aktivierung des Emp-
fangers vor allem durch deliberative Fragen die Rede, die auch eine Abwechs-
lung mit sich bringen, die im Text thematisierten Inhalte problematisieren und
die Aussage dynamisch gestalten. WOITAK stellt fest, dass Journalisten in
ihren Texten die Gemeinschaft oft mit ihren Lesern betonen, die ihre Ansich-
ten teilen (Sprechen zu Gleichgesinnten). Persuasiv wirkt dabei die Verwen-
dung des Pronomens wir. Die persuasiven Intentionen werden durch die dia-
logische Form mit einer konkreten Person oder Gemeinschaft verstirkt.

Die Persuasion wird als primére pragmatisch motivierte Eigenschaft des
Kommentars bezeichnet, sekundére Eigenschaften sind Prézision, Suggestivi-
tit und Bildhaftigkeit. Die erwihnten Eigenschaften werden durch eine Palette
oft typischer sprachlicher Mittel realisiert.

Den nichtautonomen Kommentar behandelt WOJTAK nur am Rande und
konzentriert sich bei seiner Darstellung auf die Relation zwischen den infor-
mativen und den interpretierenden (kommentierenden) Teilen.

Zum Schluss der Darstellung des Kommentars als Textsorte in der Mono-
graphie von WOITAK sollen ihre zusammenfassenden Analyseergebnisse
angefiihrt werden. Die Autorin bedient sich hier des in der kognitiven Lingu-
istik géngigen Bildes und spricht vom Zentrum, von der in der Nihe des Zent-
rums liegenden Sphéire und von der Peripherie. Das Textsortenfeld (die Men-
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ge von Varianten des Textmusters Kommentar und der Relationen zwischen
thnen) wird konzentrisch aufgefasst. Sein Zentrum bildet das kanonische
Textsortenmuster — der autonome Kommentar. Als seine Haupteigenschaften
werden genannt:

relativ stabile Struktur (Argumentation als grundlegendes Kompositionsprin-
zip, andere Moglichkeiten kommen auch in Frage), ein komplexes Illokutions-
potential, bei dem die Meinungsdarstellung und Leserbeeinflussung als domi-
nierend gelten. Sie dienen dazu, die Anschauungen und Haltungen der Leser zu
gestalten. Zu den stilistischen Eigenschaften gehoren eine schwache Schablo-
nenhaftigkeit als strukturell determinierte Haupteigenschaft, Persuasion als
pragmatisch bedingte Haupteigenschaft, Prizision, Suggestivitidt und Bildhaf-
tigkeit als Sekundarmerkmale; Reichtum an stilistischen Mitteln, Zusammen-
prallen von verschiedenen Sprachregistern in einem Text oder stilistische
Harmonie als Prinzip ihrer Wahl. (W0OJTAK 2004, 200)

In der Ndhe des Zentrums werden Alternationsvarianten platziert — ein mit der
Information verbundener Kommentar. Seine Haupteigenschaft besteht in der
nichtstabilisierten Struktur — Fakten werden mit Bewertungen und Meinungen
verbunden. Das illokutive Potential gleicht dem im kanonischen Muster, der
Empféanger wird jedoch stirker aktiviert, weil die meisten Meinungen indirekt
formuliert werden. Die stilistischen Eigenschaften dhneln auch denen im ka-
nonischen Muster, eine leichte Tendenz zur Prazision harmonisch gebrauchter
und abwechslungsreicher sprachlicher Mittel. In der Peripherie werden Adap-
tationsmuster eingesetzt — Information in der Funktion des Kommentars, Inter-
textualitdt (intertextuelle Spiele): Anfithrung von fremden Meinungen als Text-
teile oder als einzelne Aussagen, Gesprache und Interviews als Kommentar-
form, Mikrofeuilletons in der Funktion von Kommentartexten. Das illokutive
Potential bleibt konstant, nur die Aktivitidt des Empfangers wird grofer. Man-
che Adaptationen haben einen einmaligen Charakter (WOJTAK 2004, 201).

WoITAKs Verfahrensweise in der hier prisentierten Arbeit kann man die
pragmatische Orientierung nicht absprechen, fiir sie spielt aber die Hierarchi-
sierung der Textstruktur im Sinne einer sprechaktorientierten Analyse keine
solch wichtige Rolle wie bei LUGER.

LUGER (1995) verfolgt nicht die Zielsetzung, eine Typologie des Kom-
mentars zu entwerfen, weil sein Buch anders angelegt ist (siche oben). Er
verortet den Kommentar unter den meinungsbetonten Texten neben Glosse,
Kritik und Meinungsinterview, wobei der Kommentar als erste dieser Textsor-
ten besprochen wird. Der Autor setzt sich dagegen zum Ziel, zu kldren, ,,wie
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sie sich hinsichtlich Textauftbau und sprachlichen Handlungsmustern von
primér informationsbetonten Texten unterscheiden® (LUGER 1995, 126).
LUGER geht auf die Gesamtstruktur des Kommentars ein und betont, dass
Ausgangspunkt fiir Kommentare gewoOhnlich die Problematisierung eines
Sachverhalts, einer Position oder einer Handlung ist (LUGER 1995, 126).

Dem problematisierenden Vorgehen und dem Bestreben, mit Hilfe von Be-
griindungen oder Rechtfertigungen von der Giiltigkeit bestimmter Aussagen
und Folgerungen zu iiberzeugen, entspricht die argumentative Textstruktur.
(LUGER 1995, 127)

LUGER richtet sich bei der Darstellung der hier interessierenden Textsorte
nach pragmatisch orientierter Forschung und riickt die Handlungsstruktur des
Gesamttextes in den Vordergrund. Auch wenn er sich der Kompliziertheit der
Verhiltnisse in den meisten Kommentartexten bewusst ist, zeigt er, dass sich
das Konzept Toulmins mit einer handlungsorientierten Textanalyse verbinden
lasst. Die Textstruktur wird somit als Struktur aus dominierender Handlung
(die zentrale These, Konklusion des Beitrags) und subsididren Handlungen
(Rechtfertigungen, Begriindungen und Schlussregeln) aufgefasst (LUGER
1995, 128).

Dies wird auch an entsprechenden Beispielen und Schemata verdeutlicht.
Weil in der polonistischen Forschung sprechakttheoretische Aspekte kaum auf
die Textstruktur libertragen werden, bleibt hier die Darstellung der Hand-
lungsstruktur des Gesamttextes folglich ausgeklammert, was keinesfalls heif3t,
dass pragmatische Gesichtspunkte keine Rolle spielen. Sie erscheinen im
Hinblick auf die Relation Autor-Leser als besonders relevant, und zwar bei
Hinweisen auf die persuasive Funktion und das illokutive Potential der unter-
suchten Texte.

LUGER (1995, 135) macht darauf aufmerksam, dass Kommentare nicht
nur aus einfacher Argumentation bestehen, sondern auch Gegenpositionen
und Gegenargumente zur Sprache bringen. WOJTAK spricht im Falle von
solchen Kommentaren, denen eine Diskussion und Polemik zugrunde liegt,
von diskursiven Kommentaren, die eine eigene Klasse darstellen. Dort, wo bei
LUGER von einzelnen Handlungen als Bestandteilen des Textes die Rede ist,
wird bei WOJTAK von den Sequenzen des Kommentartextes gesprochen, wo-
durch der Unterschied in der Forschungstradition deutlich wird. Die pragmati-
sche Komponente wird bei WOIJTAK in erster Linie als Relation zwischen
Sender und Empfanger angeschen, ohne dass sie systematisch sprechakttheo-
retisch angegangen wird.
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Kompositionsschemata bei WOITAK entsprechen im GroBlen und Ganzen den
Handlungsstrukturen bei LUGER, sie werden jedoch nicht als Abhéngigkeits-
strukturen in ihrer Verschrinkung darstellt, sondern als eine Abfolge von
Sequenzen, die nacheinander an Beispielen préasentiert werden. Von Handlun-
gen als solchen ist jedoch bei der Analyse selbst nicht die Rede, auch wenn
die Autorin im theoretischen Kapitel von Intentionen spricht.

Da die Autorin nur Abschnitte der analysierten Kommentare présentiert,
erscheint hier die Frage als berechtigt, welchen Status die einzelnen Struktu-
ren, also die deskriptiv-bewertende Struktur oder berichtend-bewertende
Struktur und anspielende Struktur haben. Wéhrend die argumentative Struktur
in ihren zwei Kompositionsschemata relativ deutlich erfasst wird, beschréan-
ken sich die weiteren Ausfiihrungen nur auf Einzelabschnitte und -beispiele.
Was man beim Vergleich mit LUGER vermisst, ist die Analyse des Gesamttex-
tes. Dies mogen nachfolgende Erkléarungen verdeutlichen. Bei dem anspielen-
den Kommentar lesen wir, dass er mit dem Einsatz von Parenthese in kurzen
Aussagen verbunden sein kann. Hauptausfiihrungen werden durch zusitzliche
Informationen oder Bewertungen unterbrochen (WOJTAK 2004, 174 f.). Mit
einem anspielenden Kommentar haben wir es, zwar selten, aber auch in dem
Falle zu tun, wenn die Hauptausfithrungen von einer Anekdote unterbrochen
werden (vgl. WOITAK 2004, 175). Bei der Darstellung von einzelnen Sequen-
zen wird relativ oft auf inhaltliche Aspekte in einzelnen Beispielen zuriickge-
griffen.

Was als interessant im Vergleich mit WOJTAK zu betonen ist, ist das fun-
damentale Ziel, das in der ,,Verdnderung der evaluativen Einstellung, des
Wertens der Leser beziiglich des dargestellten Sachverhalts® besteht (vgl.
LUGER 1995, 128 mit Bezug auf Lazer). WOITAK stellt fest, dass die Journa-
listen in ihren Texten oft die Gemeinschaft mit ithren Lesern betonen, die ihre
Ansichten teilen.

Aus den voranstehenden Ausfiihrungen ist deutlich zu sehen, dass die
Analyse der Kommentare bei den beiden Autoren voneinander abweicht, was
oft auf die Verankerung der Presseforschung in beiden wissenschaftlichen
Schreibkulturen zuriickzufiihren ist. Dies zeigt, dass nicht nur die kontrastive
Untersuchung von Paralleltexten neue Erkenntnisse liefern kann,' sondern
auch der Vergleich von wissenschaftlichen Schreibkulturen. Interessant ware

19 Abpamzik (2001) &duBert sich kritisch zum Vergleich von stark standardisierten
Textsorten.
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es zu untersuchen, ob und in welchem Mafe sich die Methodologien in beiden
hier interessierenden Kulturen in der Zukunft angleichen. Eine vorldufige
Prognose in der Zeit der Globalisierung kann jedoch folgendermaflen formu-
liert werden: In Bezug auf die hier interessierenden Léander sollte der gegen-
seitige Wissenstransfer eine ausschlaggebende Rolle spielen. Polnischen For-
schern stehen aus den in der deutschen Sprache verfassten Arbeiten nur weni-
ge Ubersetzungen zur Verfiigung und umgekehrt sieht die Situation noch
schlimmer aus. Die Sprachbarriere ist ein hemmender Faktor fiir potentielle
deutschsprachige Leser der polnischen Fachliteratur. Einzelne Versuche, diese
Situation zu dndern, sind zwar zu begriilen, konnen jedoch die Gesamtlage
nicht wesentlich beeinflussen.

3. Fazit

Die Arbeit von WOITAK ist als ein reprisentatives Beispiel der sich in der
polonistischen Textologie abzeichnenden Tendenzen anzusehen. Thre beson-
dere Bedeutung besteht darin, in der polonistischen Linguistik ein komplexes
Bild iiber Textsorten eines ausgewéhlten Kommunikationsbereichs zu vermit-
teln, was im Kontext einer noch wenig ausgepriagten Gebrauchstextsortenfor-
schung als besonders wichtig zu werten ist. Auch die Einbeziechung einer
breiten Palette pragmatischer Aspekte in die Textuntersuchung ist fiir die
polonistische Forschung von Belang. Dadurch gewinnen WOITAKs Presse-
textsorten eine prominente Stellung innerhalb der polonistischen Textologie.
Auch wenn eine detaillierte Analyse von Handlungsstrukturen ausbleibt, muss
die Erkenntnis, den Kommentartext als eine solche Struktur erfassen zu kon-
nen, als ein Novum in der polonistischen Linguistik betrachtet werden. Damit
hat die Autorin einen neuen Weg eingeschlagen. WOJITAK macht deutlich,
dass es eine lohnenswerte Aufgabe ist, Pressetextsorten textologisch zu erfas-
sen, womit sie einen Beitrag zu einer noch schwach entwickelten Gebrauchs-
textsortenforschung leistet.

LUGER wendet als erster die Erkenntnisse der handlungsorientierten Text-
linguistik konsequent auf die Pressetexte an, problematisiert die in der Mono-
graphie dargestellte Thematik und macht sie einem breiten Leserkreis an ei-
nem reichen Analysematerial zugénglich.
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HARTMUT E. H. LENK
Von der Illokutionsstruktur zum Handlungsweg

Methodologische Uberlegungen zur Analyse der
Handlungsstruktur von Zeitungskommentaren

1. Sprache als Titigkeit

Der Mensch als bio-soziales Wesen ist auf die Kooperation mit seinesgleichen
angewiesen. Kooperation setzt die Koordination des individuellen Tuns vor-
aus. Eine solche Abstimmung des Handelns in der Gemeinschaft erfordert
Kommunikation. Der Mensch nutzt fiir die Kommunikation unterschiedliche
Signalsysteme. Das wichtigste und am weitesten entwickelte ist die menschli-
che Sprache, sind die natiirlichen Sprachen.

Sinnvolle sprachliche AuBerungen werden in der Gestalt von Texten
vollzogen. Sie dienen, wie oben erldutert, weitergehenden Zwecken in Bezug
auf das soziale Handeln der Menschen. Mit Texten sind in der Linguistik
heute sowohl miindliche als auch schriftliche AuBerungen gemeint. Eine dritte
mediale Form sind AuBerungen mittels Gebirdensprache.

Der Umfang von Texten kann stark variieren und von einzelnen Wortern,
die einen kommunikativen Sinn erfiillen (etwa der Ruf Hilfe! eines Ertrinken-
den oder das Warnschild Lebensgefahr! an Hochspannungsmasten), bis hin zu
stundenlangen Reden oder mehrere Hundert Seiten langen Romanen reichen.

Schriftliche Texte bediirfen grafischer Zeichen. Diese konstituieren sich
in Gestalt von Farbunterschieden auf verschiedenen Oberflachen (z. B. Ge-
stein und Hohlenwénde; Papyros, Textilien, Papier; elektronische Bildschir-
me), als Vertiefungen (z. B. Einritzungen auf Tontafeln; Schriftzeichen am
Sandstrand) oder Erhéhungen (u. a. Lettern auf Hauswinden; Blindenschrift).
Die Bindung an die genannten Medien (mit Ausnahme vielleicht des Sand-
strandes) macht schriftliche Texte von vornherein nicht nur dauerhafter als
das fliichtige miindlich geduBlerte Wort. Die medial bedingte Fixierung bringt
auch die Tatsache mit sich, dass schriftliche Texte durch mehrere Autoren
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gestaltet sein konnen, ohne dass dies explizit markiert wird. Bei miindlichen
Texten erwartet man hingegen bei Fremd- oder Mehrfachautorenschaft deren
ausdriickliche Erwdhnung (etwa wenn jemand im Namen einer Gruppe spricht
oder die Stellungnahme eines Anderen verliest).

Die Beriicksichtigung des Kommunikationskanals durch die sprachlich
Agierenden hat zur Entwicklung bestimmter medialer Ausdruckskonventio-
nen und -priaferenzen gefiihrt, zu bestimmten Erwartungen im Hinblick auf
den im jeweiligen Bereich vorherrschenden Stil. Neuere Entwicklungen im
Bereich der Kommunikationsmedien haben jedoch zu einer partiellen Auflo-
sung der Dichotomie miindlich vs. schriftlich gefiihrt, sodass der von
KOCH / OESTERREICHER (1994) geprigte Begriff der konzeptionellen Miind-
lichkeit / Schriftlichkeit eine starke Beachtung in der kommunikationsorien-
tierten Sprachwissenschaft erfuhr.

Im Folgenden geht es um eine spezielle Art von journalistischen Texten,
die in gedruckten Massenkommunikationsmedien, genauer: in Tageszeitungen
und deren Online-Ausgaben erscheinen. Der Kommunikationsbereich zieht
Konsequenzen in Bezug auf die Wahrnehmung der Autorenschaft solcher
Texte nach sich: Sie sind, selbst wenn die Verfasser namentlich genannt sind,
doch immer auch als Kommunikationsangebot des betreffenden Publikations-
organs zu verstehen, als Texte, die institutionell ,,abgesegnet* sind (deren Er-
scheinen von der Redaktion also befiirwortet wurde). Typischerweise sind
Zeitungstexte, insbesondere (langere) Nachrichten, ein Konglomerat aus ver-
schiedenen Agenturmeldungen, Korrespondentenberichten, Pressemitteilun-
gen usw. sowie Eigenrecherchen, ohne dass dies am Einzeltext selbst erkenn-
bar wire.' Bei Texten in Zeitungen (und auch in anderen Massenkommunika-
tionsmedien) handelt es sich also um Produkte, die im Ergebnis des Handelns
mehrerer Beteiligter entstanden sind, welche wiederum als Vertreter ihrer
jeweiligen Institution agieren.

2. Sprachhandlungen

Obwohl es, wie oben dargestellt, zur Natur der menschlichen Sprache gehort,
als Mittel der Kommunikation in der Koordination sozialen Handelns zu die-

1 Vgl. dazu beispielsweise BIERE (1993), BURGER (2000, 620 f. und 2005, 72—89).
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nen, wurde die systematische Analyse dieses essentiellen Aspekts erst im
letzten Drittel des 20. Jahrhunderts zu einem prominenten Gegenstand der
modernen Sprachwissenschaft. Dieser als ,,pragmatische Wende* bezeichnete
Paradigmenwechsel der Disziplin® bedeutet keineswegs, dass es nicht zuvor
bereits Forscher gegeben hitte, die kommunikative Aspekte der Sprache ge-
sehen und thematisiert hétten. Zu verweisen ist beispielsweise auf die Arbei-
ten von Michel Bréal und Karl Biihler. Das Werk von Bréal, der den mit sei-
nem Werk Vertrauten heute als Begriinder der Semantik gilt, erfahrt in der
jiingsten Vergangenheit eine beachtlich gestiegene Aufmerksamkeit.” Karl
Biihlers — ebenfalls noch vergleichsweise — frither Entwurf einer Sprachtheo-
rie, die kommunikative Aspekte sprachlichen Handelns beriicksichtigte, fand
erst mit der Neuauflage in den 1960er Jahren die gebiihrende Aufmerksamkeit
(vgl. BUHLER 1934 /21965).

Die Etablierung des kommunikativen Aspekts der Sprache als eines die
Forschung in der Breite pragenden Leitgedankens erfolgte jedoch wesentlich
erst durch Anregungen aus einer Reihe von Nachbardisziplinen wie der Sozio-
logie (zu nennen sind v. a. die Arbeiten von Max Weber), der Philosophie
(v. a. die analytische Sprachphilosophie und Sprachspieltheorie von Ludwig
Wittgenstein und die von John L. Austin und John R. Searle entwickelte
Sprechakttheorie), der Psychologie (sowjetische Tétigkeitspsychologie mit Ver-
tretern wie Alexej N. Leontjew, Lew Wygotskij und Alexander Lurija), der
Pédagogik (z.B. die Sprachbarrierenhypothese nach Basil Bernstein) und
anderen Wissenschaften (Literaturwissenschaften, Translatologie usw.).

Den wohl weitreichendsten Einfluss auf die kommunikationsorientierte
Linguistik hatte die im Rahmen der Ordinary language philosophy (‘Philoso-
phie der normalen / gewdhnlichen® Sprache’) entwickelte Speech act theory
(‘Sprechakttheorie’). Thre Grundideen entwickelte John L. Austin 1955 in
einer Vorlesungsreihe an der Harvard University. Die Skripte wurden postum
veroffentlicht (AUSTIN 1962 / dt. 1972). Das Konzept erfuhr eine Weiterent-
wicklung durch John R. Searle (SEARLE 1969 / dt. 1971).

2 Fiir Néheres vgl. beispielsweise FEILKE (2000), HARTUNG (2000), HELBIG (1986,
13-18 u. 148-150) oder GARDT (1999, 339-355).

3 Zu verweisen ist auf GIESSEN / LUGER / VOLz (Hrsg.) (2007), LUGER / GIESSEN /
WEIGEL (Hrsg.) (2012) sowie auf SCHAFER (2011) und LUGER (2011).

4 Beide Ubersetzungen fanden in sprachwissenschaftlichen Arbeiten des deutsch-
sprachigen Raums Verbreitung.



118 Hartmut E. H. Lenk

Die wesentliche Annahme besteht darin, dass Menschen gleichzeitig verschie-
dene Teilhandlungen vollziehen, wenn sie sprachliche AuBerungen produzie-
ren. Dieses gleichzeitige Tun lésst sich analytisch aufspalten in lokutionére,
illokutionére und perlokutionire’ (Teil-)Akte.

Der lokutionire Akt kann als die Produktion der AuBerung selbst gesehen
werden. Er gliedert sich bei AUSTIN in den phonetischen Akt (i. e. das AuBern
gewisser Geriusche), den phatischen Akt (als AuBern von Wortern und
grammatischen Konstruktionen einer Einzelsprache in der zugehdrigen Into-
nation usw.) und den rhetischen Akt (i. e. die Festlegung der Bedeutung, ver-
standen als Einheit von Referenz und Sinn, auch Pridikation genannt, vgl.
AUSTIN 1972, 108—111). Der lokutiondre Akt, also die Erzeugung von sinn-
vollen AuBerungen, die den Regeln einer Einzelsprache gemil gebildet sind,
ist Gegenstand traditioneller sprachwissenschaftlicher Disziplinen wie der
Phonetik / Phonologie, der Grammatik (Morphologie und Syntax)®, der Wort-
bildung, der Lexikologie usw. Diesem Teilaspekt des sprachlichen Handelns
widmeten sich AUSTIN und SEARLE daher relativ wenig.

Der Schwerpunkt ihrer Uberlegungen richtete sich auf den illokutioniren
Akt. Er ist intentionsbestimmt und besteht darin, dass die AuBerung mit einer
kommunikativen Rolle oder Funktion (wie BEHAUPTEN, BEFEHLEN,
VERSPRECHEN, TAUFEN) vollzogen wird. AUSTIN und SEARLE haben un-
terschiedliche Grundklassen solcher Rollen angenommen. Bei SEARLE spielt
fiir die Festlegung der illokutiondren Rolle die sog. propositionale Einstellung
eine wichtige Rolle. Wenn man spitere Konzepte der Satzsemantik einbe-
zieht,” kann man, wie ich an verschiedenen Stellen (zuletzt in LENK 2011)
erldutert habe, die illokutiondre Rolle als Funktion der Einheit von modalen
und bewertenden Einstellungskomponenten und dem propositionalen Gehalt
auffassen, also als F(E(p)) bestimmen. Modale Einstellungskomponenten

5  Einige deutschsprachige Autorlnnen bevorzugen die Adjektive lokutiv, illokutiv,
perlokutiv als Entsprechung fiir die englischen Begriffspragungen locutionary,
illocutionary und perlocutionary.

6 In der Grammatikforschung kommen solche Konzepte dem Handlungscharakter
am nédchsten, die die Erzeugung der Satzbedeutung als ein Operieren mit sprachli-
chen Zeichen konzeptualisieren, vgl. dazu u. a. WELKE (1978) und (1988), WEL-
KE / MEINHARD (1980).

7  Als Beispiel sei verwiesen auf LYONS (1983, 330—447), LANG (1981 und 1983)
sowie DOHERTY (1985).
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haben einen unmittelbaren Einfluss auf die illokutionire Rolle der AuBerung
(siche Abschnitt 4). Bewertungskomponenten kommt der Status sog. ,,neben-
bei geduBerte[r]” Handlungen im Sinne von VON POLENZ (1985, 219) zu.

Kontrovers diskutiert wurde in der Sprachforschung tiber die sog. perlo-
kutiondren Akte. Sie betreffen weitergehende, iiber das Kommunikationser-
eignis hinaus reichende Konsequenzen bzw. Folgen sprachlichen Handelns.
Diese konnen einerseits von den Sprechenden / Schreibenden intendiert sein,
andererseits auch unbeabsichtigt oder zufillig eintreten. Fiir die beabsichtig-
ten, von den Sprechenden/ Schreibenden angestrebten Wirkungen haben
MoTtscH / PASCH (1987) die Begriffe ,fundamentales Ziel® und ,indirektes
Ziel® gepriagt (fiir eine Auseinandersetzung damit vgl. LENK 1991). Man kann
diese beabsichtigten Folgen von Sprachhandlungen mit VIEHWEGER (1983a
und 1983b) auch ,perlokutiven Zweck* einer Sprachhandlung nennen. Insbe-
sondere bei Werbe-* oder meinungsbetonten Texten in der Massenkommuni-
kation darf man mit einiger Berechtigung davon ausgehen, dass ihre Verfasser
die Uberzeugung oder Uberredung der Adressat(inn)en bewusst anstreben.
Persuasion als intendierte Wirkung solcher Texte wére also einer ihrer perlo-
kutiondren Zwecke.

EYER (1987) setzt sich detailliert mit AUSTINS Auffassungen zum perlo-
kutiondren Akt auseinander. Am Beispiel von AUFFORDERUNGEN de-
monstriert er die (prinzipiell mogliche) Gleichzeitigkeit illokutiondrer und
perlokutionérer (Teil-)Akte und beider Intentionalitét:

Man kann nicht nur zeigen, da3 Austins Behauptung, die Beschreibung einer
AuBerungshandlung als erfolgreicher illokutiver Akt sei mit der als perlokuti-
ver Akt inkompatibel, auf schwachen Fiilen steht, man kann auch plausibel
machen, daf} beide Arten von Beschreibungen miteinander vereinbar sind: Die
Tatsache, dal H BRINGT EIN BIER AUS DEM KELLER MIT ein Zustand
der Welt ist, dessen Bestehen einen illokutiven Akt erfolgreich macht, ist damit
vereinbar, dal} es sich um einen perlokutiven Effekt handelt, denn die beiden
Charakterisierungen gehdren vollig verschiedenen theoretischen Ebenen an
[...] Mit der Behauptung, die Darstellung einer AuBerungshandlung als erfolg-
reicher illokutiver Akt sei inkompatibel mit der als perlokutiver Akt[,] fallt
auch eine weitere Behauptung Austins: Wenn man nimlich eine AuBerungs-
handlung sowohl als erfolgreichen illokutiven Akt als auch als perlokutiven

8  Im Rahmen einer kontrastiven Rhetorik wurde beispielsweise untersucht, ,,welche
persuasiven Moglichkeiten sich in einem Werbetext verbergen kénnen™ (VESA-
LAINEN 2001, 14).
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Akt ansehen kann, kann man in diesem Fall auch den illokutiven Akt ansehen
als Versuch, den perlokutiven Akt zu vollziehen. (EYER 1987, 26 f.)

Grundfragen der Sprechakttheorie sind in der germanistischen Linguistik der
1970er und 1980er Jahre intensiv diskutiert worden (vgl. u. a. WUNDERLICH
(1976), GREWENDORF (Hrsg.) (1979), BURKHARDT (1986), MOTSCH (Hrsg.)
(1987), BURKHARDT (Hrsg.) (1990) und zahlreiche Aufsitze und Diskussio-
nen v.a. in der Zeitschrift fiir germanistische Linguistik). Eine besondere
Aufmerksamkeit erfuhr dabei die Klassifizierung von Sprechakten. Die Pro-
blematik der traditionellen Klassifikationen von AUSTIN und SEARLE und
weiterer, u. a. von WUNDERLICH (1976, 77) vorgelegter Gliederungen, liegt
nicht zuletzt in der Heterogenitit der Klassifizierungskriterien. Das haben
beispielsweise BALLMER (1979), ULKAN (1992) und HINDELANG (1994, 44—
50) gezeigt. In der gleichen Zeit entstand eine Reihe von Spezialuntersuchun-
gen zu einzelnen Sprechaktklassen. Zu nennen sind u. a. die Arbeiten von
HINDELANG (1978) zu Aufforderungshandlungen, ZILLIG (1982) und SAGER
(1982) zu Bewertungshandlungen sowie ROLF (1983) zu Informationshand-
lungen.

AUSTIN betont in seinen Vorlesungen, dass es bei den genannten drei
(Teil-)Akten nur um einige Aspekte des sprachlichen Handelns gehe und
weitere Analysegesichtspunkte durchaus denkbar und sinnvoll sind. Einen
solchen Aspekt, der fiir die Struktur sprachlich-kommunikativen Handelns
von grofer Relevanz ist, stellt die Gestaltung der sozialen Beziehung zwi-
schen den Kommunikationsbeteiligten dar.” Er wurde detailliert in zwei Dis-
sertationen untersucht, die Anfang der 1980er Jahre erschienen: SAGER (1981)
und ADAMZIK (1984). In Spezifizierung eines von KELLER (1977) eingefiihr-
ten Begriffs kann man diesen Teilakt auch als kollokutiondren Akt bezeich-
nen. Es geht dabei nicht um einen speziellen Illokutionstyp, etwa Anrede-
handlungen (Vokativa bei WUNDERLICH 1976) oder GruBhandlungen (bei
SEARLE zu den Expressiva gezéhlt). Diese Illokutionstypen sind zwar auch
essentiell mit der Gestaltung zwischenmenschlicher Bezichungen verkniipft.
Der kollokutiondre Teilakt wohnt aber, dhnlich wie der lokutionére, illokutio-
ndre und perlokutiondre Teilakt, jeder Sprachhandlung inne und betrifft die
Art und Weise, inwiefern im sprachlichen Handeln dem Verhéltnis zu den
Kommunikationsbeteiligten Rechnung getragen wird. SAGER (1981, 224)
nimmt vier ,,Dimensionen des Beziehungssystems* an: (1) Modus, (2) Ten-

9  Vgl. dazu auch VON POLENZ (1985, 222-230) sowie MOILANEN (1988).
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denz, (3) Distanz und (4) Differenz. In der spéteren Forschung (u. a. auch zur

sprachlichen Hoéflichkeit, vgl. beispielsweise LUGER (Hrsg.) (2001)) spielen

als Grundkategorien der Beziehung v. a. ,Ndhe® vs. ,Distanz‘ und die ,Ge-
sichtsbedrohung® bzw. ,-schonung® eine zentrale Rolle. In den Bereich der Be-
ziehungsgestaltung mittels Sprachhandlungen fallen auch solche Aspekte wie

(das Bemiihen um) die Selbstdarstellung der Textverfasserlnnen, die bei-

spielsweise bei LUGER (2005, 10) als eigener Handlungsbereich aufgefiihrt ist.

Zusammenfassend kann man also festhalten, dass fiir die Analyse von

(einzelnen) Sprachhandlungen aus kommunikationsorientierter Perspektive

mehrere Aspekte von besonderem Interesse sind:

a) die illokutioniren Rollen, die den AuBerungen von den Rezipientlnnen als
Funktion des propositionalen Gehalts sowie der modalen und bewertenden
Einstellungen zugewiesen werden,

b) der perlokutive Zweck sprachlichen Handelns (als intendierte Wirkung
iiber den eigentlichen Kommunikationsakt hinaus),

c¢) die kollokutiondren Teilakte als Mittel zur Gestaltung der Beziehungen
zwischen den Kommunikationsbeteiligten.

3. Sprachliches Handeln in Texten

Die Erdrterung von Fragen sprachlichen Handelns bezog sich in den 1970er
und 1980er Jahren ldngst nicht mehr nur auf Gesprdche oder miindliche
Kommunikation. In den Fokus gerieten auch schriftliche Texte als Form und
Ergebnis sprachlichen Handelns. Damit einher ging eine pragmatische Be-
griindung der urspriinglich Textgrammatik genannten Textlinguistik, die sich
bald zu einer eigenstindigen Disziplin der Sprachwissenschaft entwickelte.
Anstelle des Sprechakt-Begriffs wurde und wird in diesem Zusammenhang oft
der Terminus Sprachhandlung verwendet.

Eine schwierige Frage ist die Festlegung, wie umfangreich eine Sprach-
handlung oder Illokution in schriftlichen Texten ist. Die Antworten reichen
von der Annahme, dass ein Ganztext als eine (komplexe) Handlung anzusehen
sei, iiber die (mehrheitlich und auch hier préferierte) Bindung der Sprachhand-
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lung an den (Ganz- oder Teil-)Satz bis hin zu dem Extrem, dass einzelne Le-
xeme oder gar Phoneme Tréger von Illokutionen sein konnen.'

Von Hinweis- und Verbotsschildern abgesehen, kann man davon ausge-
hen, dass in schriftlichen Texten {iblicherweise mehrere einzelne Sprachhand-
lungen identifizierbar sind.

Schon rein intuitiv ist den Textrezipient(inn)en i. d. R. klar, dass die ein-
zelnen Sprachhandlungen von unterschiedlichem kommunikativen Gewicht
fiir die Gesamtbotschaft des Textes oder das Hauptanliegen des / der Schrei-
benden sind. In verschiedenen Zusammenhidngen entstanden daher relativ
gleichzeitig solche Konzepte, die von einer Hierarchie von Sprachhandlungen
im Text und von einer Biindelung mehrerer einzelner Handlungen zu Illoku-
tionsgruppen oder -komplexen ausgingen.

Eines dieser Konzepte war die Illokutionsstrukturanalyse (ISA). Sie wur-
de wesentlich in der Kooperation von Forschern am Zentralinstitut fiir
Sprachwissenschaften (ZISW) der Akademie der Wissenschaften der DDR
(vor allem: Dieter Viehweger, Wolfgang Motsch) in Berlin und einer For-
schergruppe an der Universitit Lund (Inger Rosengren, Margarete Brandt,
Wolfgang Koch u. a.) entwickelt. Von 1980 bis 1986 fanden in Lund insge-
samt vier Symposien unter dem Titel ,,Sprache und Pragmatik“'" statt. Daran
nahmen v. a. Forscherinnen und Forscher aus Schweden und aus den beiden
deutschen Staaten teil. Die ersten Analysen richteten sich auf Geschéftsbriefe
(BRANDT u. a. 1983) und Anordnungstexte.'?

In der zweiten Hélfte der 1980er Jahre wurde das Konzept der ISA auch
auf Texte in den Printmedien angewandt. Zu erwéhnen sind PATZOLD (1986),
der Rezensionen auf diese Weise analysierte und die Eignung des Konzeptes
fiir den Fremdsprachenunterricht zeigte, und die Untersuchung von Zeitungs-
kommentaren durch LENK (1986)."

10 Die letztgenannte Position vertritt beispielsweise SCHMITT (2000 und 2008).

11 Die dort gehaltenen Vortridge und Zusammenfassungen der Diskussion wurden in
vier gleichnamigen Tagungsbidnden in der Reihe ,,Lunder germanistische For-
schungen® verdffentlicht: ROSENGREN (Hrsg.) (1981, 1983, 1984 und 1987).

12 Vgl. die Arbeiten VIEHWEGER (1983a, 1983b und 1984) sowie VIEHWE-
GER / SPIESS (1987), siche auch HEINEMANN / VIEHWEGER (1991, 58-60).

13 Zur Analyse von Pressekommentaren aus der Perspektive sprachlichen Handelns
vgl. auch LUGER (1995, 126-136), LAZER (1987 und 1988) sowie LENK / TIT-
TULA (1990).
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Der wohl wesentlichste Schritt in der Weiterentwicklung der Theorie sprach-
lichen Handelns, den die ISA gegeniiber der Sprechakttheorie vollzog, besteht
in der Annahme hierarchischer Strukturen zwischen den einzelnen Sprach-
handlungen in einem Text, und zwar der Art, dass dominierende (iibergeord-
nete) Illokutionen durch subsididre (untergeordnete) Illokutionen gestiitzt
werden. Die Illokutionen auf der obersten Ebene in der hierarchischen Struk-
tur realisieren das kommunikative Hauptziel der Texte. Sie werden daher
,Textillokution® genannt. Auf den mittleren Hierarchieebenen sind die AuBe-
rungen oft zugleich subsididr zu einer itibergeordneten und dominierend ge-
geniiber einer untergeordneten Illokution.

Hinsichtlich der stiitzenden Funktion von AuBerungen in einer Illoku-
tionshierarchie unterscheiden BRANDT / ROSENGREN (1992, 19-23) zwischen
solchen, die die dominierende Illokution direkt stiitzen (von ihnen ,subsidiér’
genannt), und solchen, die dies nur indirekt tun, indem sie sich nicht auf Er-
folgsbedingungen der dominierenden Illokution beziehen, sondern beispiels-
weise ,,den kommunikativen Zusammenhang andeuten oder durch hofliche
und freundliche Phrasen (Dank, GruB3 etc.) die Kooperation sichern®
(BRANDT / ROSENGREN 1992, 19). Diese Art von stiitzenden Illokutionen be-
zeichnen sie als ,komplementar-.

Das Stiitzungsprinzip ist m. E. zu ergénzen um eine sog. Objektsrelation:
Der Inhalt einer Illokution (gemeint ist: der propositionale Gehalt und / oder
die illokutiondre Rolle) kann sich auf eine andere Illokution im Text richten.
Das ist beispielsweise der Fall, wenn sich ein BEWERTEN darauf richtet, was
zuvor FESTGESTELLT oder PROPHEZEIT wurde.

BRANDT / ROSENGREN (1992) nehmen dariiber hinaus eine Sequenzie-
rungsebene an, die iiber die Anordnung der Illokutionen im Text entscheidet:

Die grundlegende Ebene der Illokutionsstruktur ist die /llokutionshierarchie.
Zu unterscheiden ist dariiber hinaus die Ebene der Sequenzierung, d.h. die
Ebene, auf der die in einer Illokutionshierarchie vorkommenden Illokutionen
sequenziert werden. (BRANDT / ROSENGREN (1992, 13) — Kursivierung im Ori-
ginal)

Diese Reihenfolge der Illokutionen im Text wird durch das ,Ikonizitdtsprin-
zip* und durch das ,Situationsprinzip® gesteuert. Das Ikonizitdtsprinzip konsti-
tuiert sich durch ,,die zeitliche und kausale Abfolge der Sachverhalte, liber die
informiert wird“ (BRANDT / ROSENGREN 1992, 23). Das Situationsprinzip er-
wichst aus auBersprachlichen Faktoren wie Textsortenmustern und sozialen
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Beziehungen zwischen den Kommunikationsbeteiligten, es ist also — im Ge-
gensatz zum Hierachisierungs- und Sequenzierungsprinzip — sozial fundiert
(BRANDT / ROSENGREN 1992, 24).

Die Annahmen zur Sequenzierung von Illokutionen werden von MOTSCH
(1996) weitergefiihrt. Wie BRANDT / ROSENGREN (1992) exemplifiziert auch
er seine Uberlegungen an zwei relativ kurzen Texten aus dem Lunder Korpus
,.Fachsprachliche Kommunikation®, das Geschiftskorrespondenz unterschied-
licher Art enthilt."* Dabei postuliert MOTSCH (1996, 190) ein Adjazenzprin-
zip, nach dem subsididre Illokutionen in unmittelbarer Nachbarschaft der
dominierenden Illokution stehen miissen und nur von ,,Schwesterillokutionen*
von diesen getrennt sein diirfen. Im Ergebnis der empirischen Textanalyse
sieht er sich jedoch zu einer Abschwéchung in der Formulierung dieses Prin-
zips veranlasst: Subsidiére Illokutionen kdnnen in Komplexe von Illokutionen
eingebunden sein, die sie von der dominierenden Illokution trennen (MOTSCH
1996, 198). — Wenn man langere Texte aus einem anderen Kommunikations-
bereich — wie beispielsweise Kommentare oder Leitartikel — im Hinblick auf
ihre Illokutionsstruktur analysiert, zeigt sich, dass stiitzende Illokutionskom-
plexe keineswegs in direktem Kontakt zur dominierenden Illokution stehen
miissen. Interessant ist der im Ergebnis empirischer Analysen gewonnene
Befund, ,,da3 ganze Illokutionskomplexe, die durch semantische Verkniipfung
zustande kommen, iiber eine stiitzende Illokution mit einer dominierenden
verbunden sein kdnnen* (MOTSCH 1996, 207).

Mit ROLF (1997) und LIEDTKE (1998) kamen im letzten Jahrzehnt des 20.
Jahrhunderts zwei Arbeiten auf den Markt, die auf die Verbindung sprach-
handlungskonzeptioneller und sprachsystematischer (struktureller) Aspekte ab-
zielten. Generell kann man jedoch zu der Einschédtzung gelangen, dass das
Konzept der ISA in den spiten 1990er Jahren kaum in groBeren empirischen
Studien angewandt und auch nicht entscheidend weiterentwickelt wurde.

Dafiir gibt es wissenschaftsinterne und -externe Griinde. Die im Konzept
selbst liegenden Ursachen diirften zum einen damit zusammenhéngen, dass

14 Der Sammelband, in dem die Untersuchung erschien, ,,fa8t Beitrdge zusammen,
die im Rahmen — oder im Umkreis — eines Projekts ,Sprachstruktur und Text-
struktur® entstanden sind“, welches 1987 begonnen und 1992 beendet und mit
Forschungsgeldern aus Schweden und Deutschland finanziert wurde (MOTSCH
(Hrsg.) 1996, vii). — Eine der beiden Beispielanalysen in MOTSCH (1996) wird in
MortscH (2000, 419-421) erneut préasentiert.
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Analysen sprachlichen Handelns stets nur, wie schon HANS LENK (1978)
zeigte, den Charakter von Interpretationskonstrukten haben kénnen. Eine sub-
jektive Komponente ist also nicht eliminierbar. Dies wurde von vielen For-
scher(inne)n offenbar als Mangel empfunden — gerade auch vor dem Hinter-
grund des aufkommenden erkenntnistheoretischen Konstruktivismus und des
wachsenden Einflusses des generativistischen linguistischen Mainstreams mit
seinem Anspruch auf Formalisierbarkeit linguistischer Analysemethoden. Die
lange Zeit betriebene Suche nach allgemeinen Zusammenhingen zwischen
sprachlichen Indikatoren und illokutiven Rollen, d. h. die Beschreibung eines
systematischen Zusammenhangs zwischen Grammatik und Pragmatik, fiihrte
zudem zu wenig befriedigenden Ergebnissen.”” Dies hingt nicht zuletzt mit
der Komplexitit und Individualitét des Verstehens sprachlicher Texte zusam-
men. Etliche Forscher, die mit viel beachteten Arbeiten zur sprechakttheore-
tisch begriindeten Sprachanalyse hervorgetreten waren, wandten sich in jener
Zeit der Grammatikforschung zu (z. B. Dieter Wunderlich, Inger Rosengren,
Wolfgang Koch).

Als wissenschaftsexterne Grinde dafiir, dass die ISA in den 1990er Jah-
ren kaum weiterverfolgt wurde, diirfen einerseits die massiv verédnderten ge-
sellschaftlichen Bedingungen wissenschaftlichen Arbeitens, die mit der deut-
schen Vereinigung einhergingen, und andererseits (teils damit zusammenhén-
gende) biographische Aspekte der betreffenden Forscher gelten. So wurde
z. B. das Zentralinstitut fiir Sprachwissenschaft der Akademie der Wissen-
schaften der DDR aufgelost, Wolfgang Motsch war fortan am Institut fiir
deutsche Sprache Mannheim zu einem wesentlichen Teil mit Fragen der
Wortbildung befasst. Dieter Viehweger verstarb 1991 viel zu friih (vgl. den
Nachruf von KORHONEN 1992). An der Humboldt-Universitat erfuhr die ger-
manistische Sprachwissenschaft eine weitreichende Neuorientierung.

In der jlingeren Vergangenheit ist die ISA in mehreren umfangreicheren
empirischen Untersuchungen zu Pressetexten vor allem unter kontrastiver
Fragestellung erneut angewandt worden. Hier ist zunichst die bereits erwéahn-
te Arbeit von SCHMITT (2000) zu nennen (vgl. auch SCHMITT 2008). Vor
allem bei der kontrastiven Analyse von Zeitungskommentaren wurde die
Methode erfolgreich eingesetzt, in Bezug auf das Deutsche und Chinesische
bei WEN (2001), fiir einen deutsch-japanischen Vergleich bei DILLMANN
(2009). Zu erwihnen ist auch die Analyse der Illokutionsstruktur von Texten

15 Vgl. fiir eine dhnliche Einschétzung STEDE (2007, 160 f.).
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aus dem Wissenschaftsbereich durch PETKOVA-KESSANLIS (2009) sowie die
Bertiicksichtigung der Illokutionsstrukturebene in der computerlinguistischen
Analyse von Kurzkommentaren bei STEDE (2007, 101-129 u. 155-180).

In der theoretischen Diskussion zur Methode von Textanalysen wird das
Konzept der Illokutionsstruktur in jiingerer Zeit erneut aufgegriffen u. a. bei
SCHRODER (2003), GUTTKE (2010) und WUEST (2011).

4. Typen sprachlichen Handelns in Zeitungskommentaren

4.1 Teilakte von Sprechakten und Ebenen sprachlichen Handelns in
Texten

Mit den im Abschnitt 3 erwdhnten vier Aspekten einer Sprachhandlung (loku-
tiondrer, illokutiondrer, perlokutiondrer und kollokutiondrer Teilakt) korres-
pondieren auf der Ebene des Textes mehrere Module oder Ebenen.'® Mit dem
lokutivem Aspekt assoziiert sich die formulative Ebene, zu der auch gramma-
tische Eigenschaften (vor allem in Bezug auf die Syntax), lexikalische Analy-
sen (wie Verwendungsfrequenzen von Wortartenzugehorigkeit, kommentar-
typische Lexik, Metaphern, Phraseologismen) gehdren. Hier liegt eine ganze
Reihe von Untersuchungen vor, auf die in der Einleitung zu diesem Band
bereits verwiesen wurde.

In der Diskussion von Textanalysen wird i. d. R. auch auf eine informa-
tionelle Textebene (Ebene der Informationsstruktur bzw., im Sinne von BRIN-
KER (1985 / ©2005), die Ebene der Themenentfaltung oder thematischen Text-
struktur) verwiesen.

Den Kernbereich der Analyse der Handlungsstruktur (auch) von (Kom-
mentar-)Texten bildet die Analyse der Illokutionsstruktur. Diesbeziiglich ist
zunéchst die Frage zu beantworten, welche Illokutionstypen in Kommentar-

16 Der Ebenen-Begriff wird gern fiir verschiedene Aspekte der Strukturbeschreibung
von Texten genutzt, vgl. etwa die Sammelbdande DANES/ VIEHWEGER (Hrsg.)
(1983) und MotscH (Hrsg.) (1996) oder MOTSCH / VIEHWEGER (1992, 126 f.) so-
wie STEDE (2007). Letzterer nimmt sechs Beschreibungsebenen fiir Texte an: die
referenzielle, thematische, temporale, Illokutions-, Argumentations- und rhetori-
sche Struktur.
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texten typischerweise vorkommen (konnen) und nach welchen Prinzipien
diese Handlungstypen geordnet bzw. klassifiziert werden konnen (siche Ab-
schnitt 4.2).

Was die perlokutiondre Ebene des sprachlichen Handelns in Kommenta-
ren / Leitartikeln und anderen meinungsbetonten Texten in Zeitungen und
anderen Medien betrifft, so herrscht in der einschlégigen Fachliteratur wei-
testgehender Konsens dahingehend, dass in ihnen Auffassungen, Einstellun-
gen und Ansichten der Verfasser(innen) als Reprédsentanten der Medien nicht
blo mitgeteilt werden (im Sinne eines INFORMIERENS f{iber bestehende
Meinungen). Vielmehr geht es auch darum, die betreffenden Meinungen so
darzustellen, dass sie auf die Akzeptanz bei den Rezipient(inn)en stoBen.
Akzeptanz kann nun bedeuten, dass man solche Meinungen als mehr oder
weniger berechtigt ansieht oder auch nur toleriert. Im giinstigsten (und von
den Verfasser(innen) i. d. R. angestrebten) Falle teilen jedoch die Leser(innen)
oder Zuhorer(innen) anschlieend die im Text geduBerte Meinung. Dies kann
darauf zuriickzufiihren sein, dass sie diese Einschitzungen und Wertungen
bereits vorher vertraten und somit vorhandene Rezipienten-Einstellungen also
nur bekriftigt werden. Es kann aber auch sein, dass die Adressat(inn)en vor-
her noch keine Position beispielsweise zu einem neu aufgetretenen Problem
oder Sachverhalt hatten und sich ihre eigene Meinung dazu erst bilden miis-
sen. Dann kann der Kommentar oder Leitartikel durchaus dazu fiihren, dass
die darin geduflerten Ansichten und Einschédtzungen von den Leser(inne)n
oder Zuhdrer(inne)n iibernommen werden. Weitere Félle sind vorstellbar, etwa
derart, dass Rezipient(inn)en ihre Ansichten aufgrund detaillierter Hinter-
grundinformationen oder neu gesehener Zusammenhinge differenzieren.
Selbst der — im Allgemeinen allerdings eher seltene — Fall kann eintreten, dass
bisherige Meinungen im Ergebnis der Rezeption eines Kommentars / Leitarti-
kels grundsétzlich revidiert werden.

In allen hier genannten Moglichkeiten im Hinblick auf das Rezeptionser-
gebnis meinungsbetonter Texte liegen persuasive Wirkungen vor. Man kann,
wie in Abschnitt 2 bereits erwdhnt, mit einiger Berechtigung davon ausgehen,
dass eine solche persuasive Wirkung von den Textautor(inn)en beabsichtigt
ist. Das bedeutet ja nicht, dass man Journalist(inn)en als Autor(inn)en mei-
nungsbetonter Texte missionarische Absichten unterstellen muss. In der Be-
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rufspraxis stellt sich fiir die gestandenen Vertreter(innen)'” des publizistischen
Gewerbes zunidchst die Aufgabe, einen Kommentar oder Leitartikel zu einem
(oft in der Redaktionsberatung festgelegten'®) Thema zu verfassen. Dafiir
steht ein eng begrenzter Zeitrahmen zur Verfiigung, und es gibt auch recht
genaue Langenvorgaben. Die Redaktion erwartet einen gut formulierten,
Sachkompetenz ausstrahlenden Text, und auch die Autor(inn)en selbst wollen
sich als Textverfasser(innen) gegeniiber ihren Leser(inne)n in einem mog-
lichst guten Licht darstellen. Es gibt also eine ganze Reihe von Motiven jour-
nalistischen Tuns, die als weitergehende Folgen des Schreibens von mei-
nungsbetonten Texten, also perlokutionire (und kollokutiondre) Effekte des
sprachlichen Handelns betrachtet werden konnen: Broterwerb, Nachweis von
Professionalitit und Sachkompetenz, Profilierung des eigenen Mediums im
Meinungsspektrum der Offentlichkeit usw.

Dennoch ldsst sich auch Persuasion als intendierte perlokutiondre Wir-
kung meinungsbetonter Texte in der Massenkommunikation annehmen. Es
gehort zum beruflichen Selbstverstidndnis erfahrener Journalist(inn)en und lei-
tender Redaktionsangehdriger, ihrem Publikum auch eine Orientierung in der
Meinungsvielfalt zu bieten.

Auf kollokutiondrer Ebene ist das sprachliche Handeln in Zeitungskom-
mentaren — neben dem oben bereits erwdhnten Aspekt der moglichst vorteil-
haften Selbstdarstellung im Sinne von Vertrauenswiirdigkeit sowie Sach- und
Schreib-Kompetenz — nicht zuletzt auch darin zu sehen, die Leser(innen) an
das eigene Blatt zu binden. Eine solche Leserbindung als wichtigste Funktion
u. a. von Zeitungskommentaren (und Kolumnen) zeigt sich insbesondere in
der sogenannten Boulevardpresse (vgl. LENK 2004). Das bestindige Interesse
der Leser(innen) an den Texten (und am Kauf) des Blattes ist nicht nur eine
Bestitigung erfolgreichen Arbeitens der Redaktion, sondern auch eine Vo-
raussetzung fiir den Erhalt des Arbeitsplatzes der Journalist(inn)en. Hier lie-

17 Mehrheitlich handelt es sich dabei um Minner. PFETSCH / EILDERS / NEIDHARDT
(2004, 56) sprechen von einer ,,Unterreprisentation von Frauen®, die ,,in der
Gruppe der bedeutendsten Kommentatoren mit einem Anteil von nur etwa 16
Prozent stark unterreprasentiert” sind, wobei es grofle Unterschiede zwischen den
untersuchten Zeitungen gibt: Frauen verfassen bei der faz und der Frankfurter
Rundschau gut ein Viertel der Kommentare, bei der Siiddeutschen Zeitung und der
FAZ jeweils nur etwa 10 %.

18 Vgl. Néheres dazu bei PFETSCH / EILDERS / NEIDHARDT (2004, 53).
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gen also auch dkonomische Zwénge vor: Sinkende Auflagenhdhen fiihren
i. d. R. zur Reduktion (auch) des journalistischen Personals. Wird dieser Zu-
sammenhang auf das Schreiben der Zeitungsmacher(innen) heruntergebro-
chen, verschrinken sich hier kollokutiondre und perlokutionire Aspekte des
sprachlichen Handelns in journalistischen Texten.

4.2 lllokutionstypen

Systematisch angelegte Untersuchungen zu bestimmten Klassen von Illoku-
tionstypen gingen i. d. R. phdnomenologisch vor und strebten danach, die
wichtigsten strukturellen Faktoren bei der Realisierung von Sprachhandlungen
zu beriicksichtigen. Oft wird mit konstruierten Beispielen zur Illustration der
jeweils definierten Typen operiert. — In empirischen Analysen geht es darum,
die illokutive Rolle von konkret vorgefundenen AuBerungen im Text- und
Situationszusammenhang zu interpretieren. Es wirft sich auch hier die Frage
auf, welche Illokutionstypen dabei prinzipiell anzunehmen und wie sie zu
klassifizieren sind. Die Antwort auf diese Frage muss einerseits die systemati-
schen, theoriegeleiteten Studien einbezichen, andererseits die kommunikative
Komplexitit in den analysierten Texten berticksichtigen.

Ein speziell fiir die Beschreibung des sprachlichen Handelns in Zeitungs-
kommentaren vereinfachtes Inventar von Illokutionstypen ist in LENK (2011)
aufgefiihrt. Es unterscheidet drei Hauptklassen von Illokutionstypen: Informa-
tionshandlungen, Bewertungshandlungen und Aufforderungshandlungen. Hin-
zu kommen Vokativa (nach WUNDERLICH 1976, 77) und Expressiva (nach
SEARLE 1976).

In der Klassifikation der Informationshandlungen setzt ROLF (1983, 211)
als Kriterium auf der obersten Hierarchiestufe die Position der jeweiligen
Sprachhandlung in einer Sequenz von aufeinander bezogenen Akten an und
unterscheidet als Hauptklassen prisentative, reaktive und re-inziative Infor-
mationshandlungen. Das hier verwendete Schema beschrinkt sich auf die
beiden ersten Positionen in Handlungssequenzen. Es beriicksichtigt in der ver-
tikalen Anordnung die fiir den jeweiligen Illokutionstyp geltenden epistemi-
schen oder subjekt-modalen Einstellungen. FESTSTELLEN' setzt, ebenso
wie ERINNERN, voraus, dass die mit dieser illokutionéren Rolle geduf3erte

19 Bei anderen Autoren wie z. B. ROLF (1982) oder MOTSCH (1992 und 1995) wird
dieser Illokutionstyp KONSTATIEREN genannt.
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Proposition fiir Schreiber und Leser als sicheres (bekanntes und unzweifelhaf-
tes) Wissen gilt (vgl. ROLF 1997, 140) — bzw. (beim ERINNERN) bereits galt
und jetzt lediglich wieder mental prasent gemacht wird. (Echte) FRAGEN
signalisieren, dass der Fragende nichts iiber die Evidenz des Erfragten weil}
(das entspricht einer subjektiv-modalen Gewissheit vom Werte Null) oder
zumindest nichts zu wissen vorgibt. FRAGEN stehen, als BITTE um Antwort,
an der Grenze zu den Aufforderungshandlungen.

Die folgende Liste von Illokutionstypen ist gegeniiber jener in LENK
(2011) leicht modifiziert:

THEMATISIEREN ANREDEN; GRUSSE, WUNSCHE
Informationshandlungen Bewertungshandlungen
FESTSTELLEN  ERINNERN BEWERTEN
MITTEILEN ZURUCKWEISEN * positiv oder negativ,
e auf bestimmter Ebene,
BEHAUPTEN KONZEDIEREN e mit bestimmter Intensitat,
ANNEHMEN BEZWEIFELN o flir bestimmten Referenzrahmen,
e mit bestimmter auktorialer Giiltig-
VERMUTEN IN-FRAGE-STELLEN keit
PROGNOSTIZIEREN RHETORISCHES FRAGEN
HYPOTHETISCHES ANNEHMEN HOFFEN
FRAGEN oo EMPFEHLEN - oo
WARNEN

Aufforderungshandlungen
AUFFORDERN FORDERN

Das THEMATISIEREN ist ein Illokutionstyp, der sich auf die Neueinfiihrung
eines thematischen Aspekts in den Text bezieht und somit an der Grenze zu
einer metatextuellen, auf den Schreibprozess selbst orientierten Ebene steht. —
ANREDEN, GRUSSE und WUNSCHE kénnten, da sie dhnlich den Auffor-
derungshandlungen direkt partnerbezogen sind, auch unterhalb dieser Haupt-
klasse angeordnet sein.

Bei der Beschreibung der Struktur von Bewertungshandlungen folge ich
zwar nicht beziiglich der Terminologie, jedoch im Grundsdtzlichen weitge-
hend SAGER (1982). Das Konzept ist — mit der hier verwendeten Begrifflich-
keit — in LENK (1999) genauer erldutert. Es geht davon aus, dass Bewertungen
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(als Komponenten) auch in AuBerungen eingebettet sein konnen, denen pri-
mir eine andere illokutiondre Rolle zugeschrieben wird (zur Notation siche
Abschnitt 5.1.1).

Ahnlich dem Illokutionstyp FRAGEN steht auch das EMPFEHLEN im
Ubergangsbereich zu den Aufforderungshandlungen®: EMPFEHLEN enthilt
als konstitutive Bedingung eine positive Bewertung des Empfohlenen und hat
(als Ratschlag) zugleich einen (wenn auch schwach ausgepriagten) Aufforde-
rungsaspekt fiir den Empfanger der Empfehlung.

Der Unterschied zwischen AUFFORDERN und FORDERN kann dahin-
gehend bestimmt werden, dass Aufforderungen einen klaren Adressaten ha-
ben. Forderungen werden, gerade in Zeitungskommentaren, aber gern ohne
eine eindeutige Bestimmung des- oder derjenigen erhoben, die sie realisieren
sollen. Sie sind also weniger personenbezogen, sondern eher inhaltsorientiert.
ROLF (1997, 178) verweist auf den speziellen Durchfiihrungsmodus bei ,,(1)
Jmdn. auffordern®, ,,dal dem Adressaten die Option der Zuriickweisung des
an ihn gerichteten Anliegens nicht offengehalten wird“. Bei ,,(3) Eine Forde-
rung stellen™ gelte als ,,zusdtzliche vorbereitende Bedingung X, da3 es einen
objektiven Grund, einen objektiven Bedarf dafiir gibt* (ROLF 1997, 178).

5. Exemplarische Analyse der Illokutionsstruktur zweier
Texte

Die ISA erfordert eine Buttom-up-Vorgehensweise bei der Zuweisung illoku-
tiondrer Rollen zu den einzelnen AuBerungen und eine Top-down-Strategie
bei der Ermittlung der Illokution(en) auf der hochsten Hierarchiestufe des
Textes, der Textillokution(en).?' Die Reihenfolge ist im Prinzip beliebig.

Fiir die exemplarische Analyse wurden zwei Texte aus den Online-Aus-
gaben zweier Tageszeitungen ausgewihlt, die als Leitmedien auf dem finni-
schen und deutschen Pressemarkt gelten: ein Kommentar aus der faz.net vom
27. April 2011 und ein Leitartikel aus der grofiten finnischen Tageszeitung

20 Bei RoOLF (1997, 187 f.) sind sowohl ,,(27) Jmdm. etwas empfehlen” als auch
»(29) Jmdm. eine Frage stellen* in der ,,Familie der Direktiva“ aufgefiihrt.

21 Letztere ldsst / lassen sich mittels der Makrostrukturregeln nach vAN Dk (1980)
ermitteln. Auf eine Explikation dieses Vorgehens muss hier verzichtet werden.
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Helsingin Sanomat (nachfolgend HS) vom gleichen Tag. Beide befassen sich
mit Problemen der Innenpolitik anldsslich von Wahlentscheidungen, die gera-
de erfolgt sind (faz.nef) oder anstehen (HS).

5.1 Text 1:,,Politikwechsel von Reinhard Miiller (faz.net)

Der faz.net-Text stammt von dem promovierten Juristen und FAZ-Redakteur
Reinhard Miiller.”> Zunichst folgt ein Screenshot, der den oberen Teil des
Textes in jener Form zeigt, wie er am 27. April 2011 im Internet erschien.

Sranffurter Migemcine

FAZNET

Aktuell> Politik> Der Kommentar

Kurz-Link: http://www.faz.net/-01t766

sriin-Rot in Stuttgart

Politikwechsel
Einen ,Bildungsaufbruch®, den der kiinftige Ministerprasident Kretschmann
ankiindigt, hat Baden-Wiirttemberg nicht nétig. Aber die Griinen sind sowieso keine
revolutiondre Partei mehr. Das ,Bewahren®™, das auch Uiber dem Koalitionsvertrag
steht, ist fiir sie kein Fremdwort.

11 Das ist wohl wahr: Die Menschen in

irttemberg haben sich

wie es im

hrheit

Kretschmann (links) und Schmid mit dem
Koalitionsvertrag

ruch®, den der kinftig

) nicht r n sind die revolution&re Partei

mehr, sie hatten hiel (w ke tiy urzeln ahren®, das auch Uber

demn Koalit vertr: t, ist fur Politiker wie Kretschmann kein Fremdwort

Abb. 1a: Screenshot mit der oberen Halfte des Kommentars vom 27.4.2011
in faz.net (Aufruf 27.4.2011)

22 Naheres unter www.faz.net/redaktion/reinhard-mueller-11104378.html.
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Im Original ist das Foto farbig mit rot-griinem Hintergrund. Rot und Griin
sind auch die dominierenden Farben auf dem Cover des Koalitionsvertrages,
den Kretschmann und Schmid gemeinsam in die Kamera halten.

Unter dem angegebenen Link zum Dokument ist die Seite auch heute
(letzte Verifizierung: 29.6.2012) noch aufrufbar. Allerdings ist das Foto auf
die Kopfe der beiden Politiker beschnitten, die Anordnung von Textteilen und
Foto ist leicht verdndert, und es wird ein anderer Schrifttyp eingesetzt. Darii-
ber hinaus sind heute 22 Leserkommentare einsehbar.

Abbildung 1b zeigt die untere Hilfte des Textes, wie sie sich gegenwirtig
auf den Internetseiten findet.

Stuttgart 21 ist nicht nur ein Bahnhofsprojekt

Wie Griine und SPD das Bewahren und das Erneuern miteinander in Einklang
bringen wollen, wird sich vor allem an , Stuttgart 21" erweisen. Das ist nicht nur
ein Bahnhofsprojekt, an dem die alte Landesregierung scheiterte. Hier treffen
Naturschutz und Industriepolitik, Biirgerbeteiligung und Mobilitat, Verfahren
und Versprechen aufeinander. Es erscheint konsequent zu sein, nach der noch
von der CDU/FDP-Regierung angestoBenen, durchaus beeindruckenden
Schlichtung, nun die angekiindigte Volksabstimmung abzuhalten. Doch
plebiszitare Elemente lassen sich in der Opposition leicht fordern.

Aber wehe, wenn die Plebs dann zu Wort kommt. Die von den
Koalitionspartnern angestrebte deutliche Senkung der Quoren in der
Landesverfassung soll und wird das sich ausgeschlossen fiihlende,
protestgestahlte Biirgertum zur Volksgesetzgebung animieren. Ob die von
Griin-rot beklagte , Spaltung” nicht nur mit Blick auf Stuttgart 21 so tiberwunden
werden kann, muss sich erst zeigen.

Und vor allem: Auch der griine Wahlsieger, der mit seiner betagten Partnerin
jetzt einen umfassenden , Wechsel" ausruft, wird sich in der Regierung selbst
kraftig verandern. Auch das wire ein Zeichen fiir eine kiinftige
Regierungsbeteiligung der Griinen im Bund — und kein schlechtes.

Quelle: FA.Z.

Abb. 1b: Screenshot mit der unteren Halfte des Kommentars vom 27.4.2011
in faz.net (Aufruf 29.6.2012)

5.1.1 Liste der einzelnen Illokutionen

Zur leichteren Orientierung sind die (Teil-)Sdtze des Haupttextes durchnum-
meriert: Ganzsdtze mit arabischen Zahlen, Teilsdtze mit Kleinbuchstaben.
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Uberschriften (Dachzeile, Haupttitel, Zwischeniiberschrift) und zusammenfas-
sender Vorspann (Lead) sowie die Nennung des Verfassernamens bleiben hier
unberticksichtigt.

Als illokutionédre Rollen kommen die im Abschnitt 4.2 genannten Typen
zum Einsatz, erginzt um das ZITAT (vgl. [2a]). In (andere) Illokutionstypen
eingebettete Bewertungskomponenten werden beispielsweise als FESTSTEL-
LEN mit BEWERTUNGSKOMPONENTE bezeichnet. Der Bewertungstyp
(positives vs. negatives BEWERTEN) wird hier, wie auch beim Illokutionstyp
BEWERTEN, durch ein vorangestelltes Minus- oder Plus-Zeichen bezeichnet.
Die Notation erfolgt z. B. in der Form FESTSTELLEN /-BEW-K. (fiir eine
in die Feststellung eingebettete negative Bewertung).

[1] KONZEDIEREN: Das ist wohl wahr:

[2a] FESTSTELLEN mit ZITAT: Die Menschen in Baden-Wiirttemberg
haben sich [...] fiir eine neue Politik, ,,vor allem aber auch fiir einen
neuen politischen Stil entschieden.*

[2b] FESTSTELLEN: wie es im Koalitionsvertrag von Griinen und SPD heifit,

[3a] FESTSTELLEN: In erster Linie haben sie eine Regierungspartei abge-
wihlt,

[3b] FESTELLEN/-BEW-K.: die nach Jahrzehnten an der Macht Ver-
schleifl- und Arroganzerscheinungen zeigte

[3c] FESTSTELLEN /-BEW-K.: und der dann eine Reaktorkatastrophe im
fernen Osten den Rest gab.

[4a] BEHAUPTEN / FESTSTELLEN: Dariiber geriet aus dem Blick,

[4b] FESTSTELLEN /-BEW-K.: dass die SPD [...] ebenfalls ein Debakel
erlebte.

[4c] MITTEILEN / FESTSTELLEN: die [SPD erhélt] nun sogar mehr Mi-
nister als der griine Wahlsieger [...]

[5] ANNEHMEN /+BEW-K.: Eine revolutiondre Politik jedenfalls diirfte
die Mehrheit der Biirger des wohlhabenden, lebenswerten Landes nicht

wiinschen.

[6a] —/+BEWERTEN: Einen ,echten Bildungsaufbruch® [...] hat Baden-
Wiirttemberg nicht ndtig.

[6b] MITTEILEN / FESTSTELLEN: den der kiinftige Ministerpréasident
ankiindigt,

[7a] BEWERTEN: Nun sind die Griinen langst auch keine revolutionére
Partei mehr,



[12]

[15a]
[15b]
[16a]
[16b]

[16¢]
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BEHAUPTEN /+BEW-K.: sie hatten hier stets [wert-]konservative
Wurzeln;

BEHAUPTEN / +BEW-K.: das ,,Bewahren® [...] ist fiir Politiker wie
Kretschmann kein Fremdwort.

FESTSTELLEN: das auch iiber dem Koalitionsvertrag steht,
THEMATISIEREN: Wie Griine und SPD das Bewahren und das Er-
neuern miteinander in Einklang bringen wollen,
PROGNOSTIZIEREN: wird sich vor allem an ,,Stuttgart 21 erweisen.
+BEWERTEN: Das ist nicht nur ein Bahnhofsprojekt,

BEHAUPTEN / -BEW-K.: an dem die alte Landesregierung scheiterte.
FESTSTELLEN / +=BEW-K.: Hier treffen Naturschutz und Industrie-
politik, Biirgerbeteiligung und Mobilitdt, Verfahren und Versprechen
aufeinander.

+BEWERTEN: Es erscheint konsequent zu sein,

FESTSTELLEN / +BEWERTEN: nach der noch von der CDU/FDP-
Regierung angestofBenen, durchaus beeindruckenden Schlichtung, nun
die angekiindigte Volksabstimmung abzuhalten.

FESTSTELLEN: Doch plebiszitidre Elemente lassen sich in der Oppo-
sition leicht fordern.

implizites *-BEWERTEN / PROGNOSTIZIEREN: [Die griin-rote Re-
gierung meint es nicht ernst mit der Volksabstimmung oder wird daran
scheitern. ]

WARNEN /-BEW-K.: Aber wehe, wenn die Plebs dann zu Wort
kommt.

PROGNOSTIZIEREN / -BEW-K.: Die von den Koalitionspartnern an-
gestrebte deutliche Senkung der Quoren in der Landesverfassung soll
und wird das sich ausgeschlossen fiihlende, protestgestdhlte Biirgertum
zur Volksgesetzgebung animieren.

THEMATISIEREN: Ob die von Griin-rot beklagte ,,Spaltung* nicht
nur mit Blick auf Stuttgart 21 so iiberwunden werden kann,
INFRAGESTELLEN: muss sich erst zeigen.

+BEWERTEN: Und vor allem:

PROGNOSTIZIEREN: Auch der griine Wahlsieger [...] wird sich in
der Regierung selbst kréftig verandern.

FESTSTELLEN /-BEW-K.: der mit seiner betagten Partnerin jetzt
einen umfassenden ,,Wechsel ausruft,
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[17a] +BEWERTEN / PROGONOSTIZIEREN: Auch das wire ein Zeichen
fiir eine kiinftige Regierungsbeteiligung der Griinen im Bund —
[17b] +BEWERTEN: und kein schlechtes.

Die als eingebettete Komponenten realisierten pejorativen Bewertungen lie-
gen bei [3b] und [4c] in der referenziellen Bedeutung der Substantive ,,Ver-
schleil- und Arroganzerscheinungen® bzw. ,,Debakel®, bei [3c] in der Ver-
wendung des leicht umgangssprachlichen Phraseologismus jmdm. den Rest
geben, bei [9b] an der Semantik von scheitern, bei [13] an den Konnotationen
von ,,Plebs”, das anstelle von beispiclsweise Volk gebraucht wird, und der
poetisierenden Anspielung ,,Aber wehe“.” In [14] wird die Bewertungskom-
ponente durch die Partizipialkonstruktion ,,das sich ausgeschlossen fiihlende,
protestgestdhlte Biirgertum® und die konnotationsreiche Semantik sowohl des
Verbs animieren als auch des Substantivs Volksgesetzgebung erzeugt, in [16]
durch die (gegen semantische Distributionsregeln verstolende) Verwendung
des Adjektivs betagt als Attribut fiir die Koalitions-,,Partnerin“ SPD sowie
durch die distanzierenden Anfiihrungszeichen bei ,,Wechsel*.

In [10] sind pejorative und positive Bewertungskomponenten als Konno-
tationen der aufgezdhlten Substantive miteinander kombiniert: Naturschutz
und Versprechen sind (fiir die Bevolkerungsmehrheit) positiv aufgeladen,
(Planungs-)Verfahren und Industriepolitik heute wohl eher pejorativ. — Etwas
komplizierter sind die Verhéltnisse bei [6a]: Dass Baden-Wiirttemberg ,,einen
,echten Bildungsaufbruch® [...] nicht notig* habe, ist zunéchst eine positive
Bewertung des Bildungssystems in diesem Bundesland. Da mit dem Satz eine
programmatische Aussage aus dem Koalitionsprogramm der neuen Regierung
zurlickgewiesen wird, ist dies aber zugleich auch eine negative Stellungnahme
zu deren Interpretation der Situation und deren daraus abgeleiteten politischen
Zielsetzungen. Es handelt sich damit um zwei Bewertungen: eine positive und
eine negative, die sich auf ein jeweils anderes Bewertungsobjekt beziehen.

In [5] basiert die positive Bewertungskomponente auf der Semantik der
attributiven Adjektive wohlhabend und lebenswert. Dass [7b] mit dem Ver-

23 Dem Illokutionstyp WARNEN wohnt, als eine der konstitutiven Bedingungen,
bereits eine negative Bewertung dessen inne, wovor gewarnt wird. Das wire in
diesem Falle die ,,Gefahr einer nach Meinung des Autors offensichtlich zu weit
gehenden direkten Demokratie. Bei der zusitzlichen Bewertungskomponente
handelt es sich um eine weitere — in die AuBerung eingebettete — Bewertung.
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weis auf ,,[wert-]konservative Wurzeln* als positive Bewertung aufzufassen
ist, ldsst sich mit der Zugehorigkeit des Autors zur politischen Redaktion der
FAZ erkliren, die gemeinhin als (politisch) konservativ gilt.

Ob bei [4c] von MITTEILEN oder aber von FESTSTELLEN als illoku-
tiondre Rolle der AuBerung auszugehen ist, hingt davon ab, ob man den Le-
ser(inn)en des Textes unterstellt, iber die Postenverteilung der gerade im
Aufbau befindlichen Regierung Baden-Wiirttembergs zum genannten Zeit-
punkt informiert zu sein oder nicht: Geht es um eine neue Information, die mit
diesem Satz vermittelt wird, handelt es sich um ein MITTEILEN, andernfalls
um ein FESTSTELLEN.

5.1.2 Textillokution

Welche der oben aufgefiihrten Sprachhandlungen kann / kénnen nun als die
dominierende(n) Illokution(en) auf der hochsten Stufe der Illokutionshierar-
chie bestimmt werden? — Nach meinem Verstindnis des Textes findet sich
am Ende des Kommentars, worum es dem Verfasser im Wesentlichen geht:
Auch wenn die Christdemokraten in Baden-Wiirttemberg eine Wahlschlappe
erleiden mussten und eine griin-rote Regierung an die Macht gekommen ist,
so bedeutet dies doch auch Positives fiir die CDU auf Bundesebene: Diese
konnte in abschbarer Zeit einen Koalitionspartner fiir die Bundesregierung
gewinnen (nachdem zum damaligen Zeitpunkt die FDP dafiir kaum noch in
Frage zu kommen schien). — Als Textillokution sehe ich also die letzte Aufe-
rung an:

(17) +BEWERTEN: Das ist ein gutes Zeichen fiir eine kiinftige Beteiligung
der Griinen an der Bundesregierung.

Gestiitzt wird die Textillokution auf der nichstniederen Stufe in meinem
Textversténdnis durch folgende drei Sprachhandlungen, von denen eine ledig-
lich implizit realisiert ist:

(7a) +BEWERTEN: Die Griinen sind keine revolutionire Partei mehr.

(7a") *PROGNOSTIZIEREN/ABEWERTEN: [Es wird keine (unnétige) re-
volutionire Politik geben.]

(16b) PROGNOSTIZIEREN: Die Regierungsbeteiligung wird die Griinen
weiter verdndern.
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5.1.3 Graph der Illokutionsstruktur

Die Hierarchiebeziehungen der einzelnen Illokutionen lassen sich grafisch ab-
bilden. Die Darstellungskonventionen beruhen darauf, dass die vertikale An-
ordnung der Illokutionen deren Reihenfolge im Text entspricht. Die waage-
rechte Anordnung zeigt die Position innerhalb der Illokutionshierarchie: Ganz
links steht die Textillokution, die subsididren Illokutionen stehen rechts von
der zugehorigen dominierenden Illokution. Die Art der Beziehung zwischen
den einzelnen Illokutionen wird durch verschiedene Linienformate angezeigt
(vgl. auch LENK 2011, 177):

Dominanzrelation: Illokution X dominiert Illokution Y bzw. Y
ist subsididr zu X.

Vage Dominanzrelation zwischen X und Y.

Objektbezug von X auf Y: X bezieht sich [inhaltlich] auf Y.

Aquivalenz: X und Y sind gleichen Inhalts und gleicher illoku-
tiver Funktion.

Gegensatzrelation: X und Y widersprechen inhaltlich einander.

Illokution vom Typ X und zugleich vom Typ Y bzw. im Uber-
gangsfeld von X zu Y.

Konjunktionale Verkniipfung zweier in der Hierarchie gleich-
gestellter I1lokutionen.

LHImplizite” Illokution: Der Vollzug der Sprachhandlung ist
kontextuell bzw. situationell vorausgesetzt oder wird als mit-
zuverstehend nahe gelegt.

Kennzeichnung der Textillokution.

Im Graph der Illokutionsstruktur fallt auf, dass es recht viele Illokutionen gibt,
die in einer Gegensatzrelation zueinander stehen. Die AuBerung [4b] ,,dass die
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SPD [...] ebenfalls ein Debakel erlebte* steht in einem (durch das Weltwissen
um politische Spielregeln konstituierten) inhaltlichen Gegensatz zu der Mittei-
lung / Feststellung [4c], dass sie ,,nun sogar mehr Minister als der griine
Wabhlsieger* erhalte. Dass diese Mitteilung oder Feststellung fiir die Textillo-
kution (oder Hauptargumentationsrichtung) des Kommentars indes wenig
Relevanz besitzt, zeigt, dass sie in keiner Beziehung zu weiteren Illokutionen
steht. — Der Gegensatz zwischen der Feststellung mit Bewertungskomponente
[12] ,,Doch plebiszitire Elemente lassen sich in der Opposition leicht fordern*
und der anschlieBenden Illokution vom Typ WARNEN mit BEWER-
TUNGSKOMPONENTE [13] ,,Aber wehe, wenn die Plebs zu Wort kommt*
basiert auf dem Widerspruch zwischen der alten und der neuen politischen
Rolle der Griinen als Oppositions- vs. Regierungspartei.

KONZ [1]

3 FESTST [2a]
e > FESTST[2b]

FESTST [3a]
w FESTST/~-BWK [3b]- -1
FESTST-BWK [3¢] |
BEH/BWK [4a] )
“A FESTST/-BWK [4b]--"

ANN [5], MITTFESTST [4c]
7 > BEW [6a] €w..... ‘
-- L7 T MITT/FESTST [6b]

- _-

+BEW [7a <
78 = BEH/+BWK [7b]

*PROGN/BEW [7a]——> BEH+BWK [7¢] _ > FESTST [7d]
THEMATPROGN [8a&b] TTeelll

A \\ +BEW [9a] & BEH-BWK [9b] " ~~<_
/ \ FESTST [10] h
/I \ +BEW [lla]> FESTST-BWK [11b] N
L)
/ ~
,:' *BEW/PROGN [12'] ———> FESTST/-BWK [12] s
/ P
i WARN [13] et
/ S Tatel -
g THEMAT/INFRAGEST [15a&b] " ::-::'«VPR(_)(_:N -BWK [14]
PROGN/+BWK [16a&Db] -7

FESTST/-BWK [16¢] =

Abb. 2: Graph der Illokutionsstruktur des Textes 1 (faz.net)
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Etwas vager sind die Gegensatzrelationen zwischen [3b] ,,[eine Regierungs-
partei], die nach Jahrzehnten an der Macht Verschleif3- und Arroganzerschei-
nungen zeigte” und [4b] ,,dass die SPD ebenfalls ein Debakel erlebte®. Die
SPD war zum Wabhlzeitpunkt weder im fraglichen Bundesland noch auf Bun-
desebene an der Regierung beteiligt. Die Begriindungen, die in [3b] und [3c]
fiir die Wahlverluste der baden-wiirttembergischen CDU gegeben wurden,
greifen hier nicht. Eine Erklarung liefert der Text nicht. Der Widerspruch
blieb moglicherweise dem Autor selbst verborgen und wird nur von (einigen)
Leser(inne)n empfunden. — Die Gegensatzrelation zwischen [7c] ,,das ,Be-
wahren® [...] ist flr Politiker wie Kretschmann kein Fremdwort™ und [16¢]
,der [griine Wahlsieger, der] [...] jetzt einen umfassenden ,Wechsel® ausruft*
erklart sich aus der Antonymie der beiden jeweils mit Anflihrungszeichen
markierten Substantive. Allerdings korrespondiert [16c] inhaltlich partiell mit
[2a] ,,Die Menschen in Baden-Wiirttemberg haben sich [...] fiir eine neue
Politik, ,vor allem aber fiir einen neuen politischen Stil entschieden‘. Die
(partielle) Aquivalenzbeziehung zwischen beiden AuBerungen wurde im Illo-
kutionsgraph durch die doppelte Rahmenlinie markiert.

Die grafische Darstellung der Illokutionshierarchie offenbart jedoch auch
eine gewisse kompositorische Schwiche dieses Textes: Der Textabschnitt mit
den AuBerungen [8] bis [15] fiigt sich kaum in die Argumentationslinie des
Textes ein. Der gesamte Illokutionskomplex stiitzt die Textillokution hochs-
tens sehr vage und ist als Ganzes auch wenig mit den anderen Illokutionen
verbunden. In sich ist dieser prognostische Abschnitt nachvollziehbar struktu-
riert, aber er fithrt von der Textillokution eher weg. Auf der Ebene der Text-
kohision gibt es zwar einen Bezug zwischen [8a] und [7c], denn in beiden
AuBerungen erscheint der Ausdruck ,,Bewahren®. Aber dies erinnert fast an
ein assoziatives Formulieren. Die Darstellung der konfliktreichen Entschei-
dungen, vor denen die neue Landesregierung steht und die zu ihrem Scheitern
fithren konnen, ist nur iiber mehrere implizit bleibende Schlussfolgerungen in
die Hauptargumentationslinie einzupassen, die darauf hinauslduft, dass mit
der unvermeidlichen Verdnderung der Griinen diese auf Bundesebene als
Koalitionspartner der CDU in Frage kommen: vielleicht eben deshalb, weil
eine Koalition mit der SPD wenig Erfolg haben konnte. Dies ist durch die
gestrichelte Linie des Subsidiarititspfeils zwischen [16a+b] markiert.”*

24  Eine andere Deutung dieses Textes konnte darin bestehen, dass der Kommentator
die (mehrheitlich konservativen, CDU-nahen) Leser(innen) ob der erlittenen
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5.2 Text2: ,,Kenen puhemies?* (HS)

Die Leitartikel in HS erscheinen ohne namentliche Kennzeichnung des Text-
verfassers bzw. der Textverfasser(in). Es folgt auch hier zunéchst eine Abbil-
dung des Textes, wie er am 27.4.2011 auf der Website von HS (unter
www.hs.f1) erschien. Aus Platzgriinden ist das Bild verkleinert, und der untere
Teil des Textes, flir dessen Rezeption man auf manchen Bildschirmen den
Rollbalken betdtigen muss, ist rechts neben dem oberen Teil angeordnet. —
Auf die Wiedergabe einer separaten Ubersetzung des Textes muss hier aus
Platzgriinden verzichtet werden: Die deutsche Entsprechung findet sich im
Abschnitt 5.2.1 in der Liste der Einzelillokutionen.

HS.fi tu

Kenen puhemies?

27.4.2011 3:00 | Kommentit [f] Empfehlen | 2 AA

varaan. Jos tallainen hallitus syntyy ja eduskunta noudattaa
kolmen suurimman ryhman saantoa, oppositio ei saisi
puhemiehistddn yhtaan edustajaa.

HELSINGIN SANOMAT

Uuden eduskunnan ensimmaisia kiinnostavia kysymyksia ovat
valiokuntien puheenjohtajien ja varapuheenjohtajien paikat seka
uusien puhemiesten valinta.

Puhemiesneuvostossa istuvat myds valiokuntien puheenjohtajat,
joten oppositiollakin on edustajansa. Erityisesti keskusta on nyt

Valiokuntien puheenjohtajuuksista paastiin jo tiistaina sopuun, vaatinut puhemiehistadn opposition edustajaa.

mutta eduskunnan puhemiesten paikoista on syntynyt poliittinen
ja periaatteellinen kadenvaants. Aina oppositio ei ole saanut puhemiehistdon edustajaansa.
Esimerkiksi vaalikaudella 196670 puhemiehistdssa oli kolmen

Perinteisesti eduskunnassa on annettu puhemiehen ja kahden  syurimman hallituspuolueen edustajat; tuolloin puhemiehen

varapuhemiehen paikat kolmen suurimman poliittisen ryhman
edustajille. Edellisessa eduskunnassa puhemiehena oli
kokoomuksen Sauli Niinistd seka varapuhemiehina keskustan
Seppo Kaariginen ja Sdp:n Tarja Filatov.

Kolmen suurimman ryhman saanté on johtanut useimmiten
siihen, ettd eduskunnan puhemiesten joukossa on myds
opposition edustaja. Talla kertaa asetelma ei ole ndin
yksinkertainen.

paikka oli keskustapuolueella.

Kolmen suurimman ryhman saanté on perusteltavissa sen
yksinkertaisuudella. Voidaan myds sanoa, etta nain valituilla
puhemiehilld on takanaan kansan enemmistdn kannatus.

Paikan antamista puhemiehistdssa myds oppositiolle puoltaa se,
etta eduskunta on sellainen poliittinen foorumi, jossa oppositiolla
on selva tehtavansa. Siksi oppositioryhman edustajan valinta

puhemiehistddn korostaisi parlamentarismia ja eduskunnan

Vaalituloksesta seuraa, etta kokoomuksen puheenjohtaja Jyrki  erityisasemaa suhteessa muihin valtiomahteihin.

Katainen lahtee tavoittelemaan hallituspohjaa, joka rakentuu
kokoomuksen, sosiaalidemokraattien ja perussuomalaisten Helsingin Sanomat | hs paakitjoitus@sanoma.fi

ADb. 3: Verkleinerter Screenshot des Beispieltextes 2 (27.4.2011 aus HS)

Wahlniederlage auf zweierlei Weise zu trosten versucht: Zum einen, weil die Er-
folgsaussichten der griin-roten Regierung gering seien ([8] bis [15]), zum anderen,
dass die CDU mit den verdnderten Griinen einen neuen Biindnispartner in Berlin
gewinnen konnte. Dann hitte der Kommentar zwei Textillokutionen auf gleicher
Hierarchie-Ebene.
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Zum Verstindnis des Textes ist die Kenntnis der Ergebnisse der vorangegan-
genen Parlamentswahlen vom 17.4.2011 nétig. Als stérkste Partei ging aus
diesen Wahlen mit 20,4 % der Stimmen (2007: 22,3 %) die Partei Kansallinen
Kokoomus (‘Nationale Sammlungspartei’®’) hervor. Es folgten die Sozialde-
mokraten (SDP) mit 19,1 % (2007: 21,4 %). Einen sensationellen Wahlerfolg
erzielten die Perussuomalaiset (sog. “Wahre Finnen’) mit ebenfalls 19,1 %
(2007: 4,1 %). Diese in den Medien meist als populistisch bezeichnete Partei
verdringte Suomen Keskusta (‘Zentrumspartei’), die 2007 als stirkste Kraft
noch auf 23,1 % der Stimmen kam und die letzten drei Ministerprasidenten
stellte, diesmal auf Platz 4: Die Zentrumspartei erhielt 2011 nur 15,8 % der
Waihlerstimmen und entschied sich, in die Opposition zu gehen. Des Weiteren
sind im gegenwértigen finnischen Parlament, fiir das ausschlieBlich Direkt-
mandate vergeben werden, folgende Parteien vertreten: Vasemmistoliitto
(‘Linksbund’) mit 8,1 %, Vihred liitto (‘Griine’) mit 7,3 %, Ruotsalainen
kansanpuolue (‘Schwedische Volkspartei’) mit 4,3 %, Kristillisdemokraatit
(“Christdemokraten’) mit 4,0 % und andere mit 2,0 .26

5.2.1 Liste der einzelnen Illokutionen

Im Folgenden wird, siehe oben, eine deutsche Ubersetzung der AuBerungen
im Originaltext verwendet. Die Uberschrift und die paratextuellen’’ Angaben
sind mittels romischer Ziffern nummeriert, die Sidtze des Haupttextes — wie
beim Analysetext 1 — mit arabischen Zahlen, Teilsdtze mit Kleinbuchstaben.

[i] THEMATISIEREN: ‘Wessen Parlamentsprisident?’

25 Auf der eigenen Website unter www.kokoomus.fi/other-languages/deutsch/ nennt
die Partei als deutsche Entsprechung ihres Namens ,,Nationale Koalitionspartei*,
was eine m. E. ungiinstige Ubersetzung ins Deutsche ist und in deutschsprachigen
Medien auch selten verwendet wird. Kokoomus war in den letzten zwei Jahrzehn-
ten zwar als ,,Koalitionspartei (im appellativischen Wortsinn) an fast allen Regie-
rungen Finnlands beteiligt, doch in der Zeit vor 1990 war das eher selten der Fall.

26 Alle Angaben nach den Informationen auf den Websiten des Finnischen Zentral-
amts fiir Statistik unter http://www.stat.fi/til/evaa/2011/evaa 2011 _2011-04-
29 tie 001 fi.html (letzter Aufruf 4.7.2012). Die Seiten sind auch auf Englisch
erhéltlich.

27 Zum Begriff ,Paratext’ vgl. GENETTE (1992).
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PARATEXT (Datum und Uhrzeit): 27.04.2011, 03.00 Uhr
PARATEXT (Medium): HELSINGIN SANOMAT

THEMATISIEREN: ‘Zu den ersten interessanten Fragen des neuen Par-
laments gehoren die Besetzung der Kommissionsvorsitzenden und ihrer
Stellvertreter sowie die Wahl des neuen Parlamentspréasidiums.’
MITTEILEN / FESTSTELLEN: ‘Uber den Vorsitz der Stindigen Kom-
missionen einigte man sich schon am Dienstag,’

FESTENSTELLEN / -BEW-K./ THEMATISIEREN: ‘aber um die
Platze im Parlamentsprisidium ist es zu einem politischen und grund-
satzlichen Gerangel gekommen.’

FESTSTELLEN: ‘Traditionell wurde im Parlament der Posten des Pra-
sidenten und seiner zwei Stellvertreter an Vertreter der drei grof3ten po-
litischen Gruppen vergeben.’

FESTSTELLEN: ‘Président der letzten Volksvertretung war der Kon-
servative Sauli Niinisto, seine Stellvertreter der Zentrumspolitiker Sep-
po Kéiridinen und die Sozialdemokratin Tarja Filatov.’
FESTSTELLEN: ‘Die Regel der Beriicksichtigung der drei groften
Fraktionen hat meist dazu gefiihrt, dass dem Parlamentspréisidium auch
ein Vertreter der Opposition angehorte.’

BEWERTEN / THEMATISIEREN: ‘Dieses Mal ist die Konstellation
nicht ganz so einfach.’

FESTSTELLEN: ‘Aus dem Wahlergebnis folgt, dass der Vorsitzende
der Konservativen, Jyrki Katainen, in Koalitionsverhandlungen eine
Regierungsbildung unter Einbeziehung der Sozialdemokraten und der
,,Wahren Finnen* anstrebt.’

HYPOTHET. ANNEHMEN: ‘Falls eine solche Regierung entsteht und
das Parlament die Regel der drei groften Fraktionen anwendet,’
PROGNOSTIZIEREN: ‘bleibt die Opposition ohne Vertreter im Prési-
dium.’

FESTSTELLEN: ‘Im Présidialrat sitzen auch die Vorsitzenden der
Standigen Kommissionen,’

FESTSTELLEN: ‘so dass auch die Opposition vertreten ist.’
FESTSTELLEN: ‘Insbesondere die Zentrumspartei hat jetzt einen Platz
im Prisidium gefordert.’

FESTSTELLEN: ‘Nicht immer hat die Opposition jedoch einen solchen
erhalten.’
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[12a] FESTSTELLEN: ‘Beispielsweise bildeten in der Legislatur von 1966—
70 nur Vertreter der drei groBten Regierungsparteien das Prasidium;’

[12b] FESTSTELLEN: ‘damals stellte die Zentrumspartei den Parlamentspra-
sidenten.’

[13] +BEWERTEN: ‘Die Regel der drei grofiten Fraktionen kann man we-
gen ihrer Einfachheit verteidigen.’

[14] +BEWERTEN: ‘Man konnte auch sagen, dass hinter den so gewéhlten
Prasidiumsmitgliedern die Mehrheit des Volkes steht.’

[15] +BEWERTEN: ‘Fiir eine Vergabe eines Prisidiumsplatzes an die Op-
position spricht, dass das Parlament ein solches politisches Forum ist, in
der die Opposition eine klare Aufgabe hat.’

[16] +BEWERTEN /PROGNOSTIZIEREN: ‘Daher wiirde die Wahl eines
Oppositionsvertreters in das Parlamentsprasidium sowohl den Parla-
mentarismus als auch die Sonderstellung des Parlaments gegeniiber den
anderen staatlichen Machtinstitutionen stirken.’

Im Vergleich mit den Illokutionstypen im Text 1 fillt auf, dass es im finni-
schen Text zum einen wesentlich mehr Handlungen vom Typ FESTSTEL-
LEN (ohne Bewertungskomponenten) gibt und zum anderen das BEWER-
TEN durch den Einsatz von Modalverben, den Konjunktiv und andere episte-
mische Ausdrucksmittel zur Abschwéchung des Gewissheitsgrades, mit ein-
geschrankter subjektiver Modalitdt realisiert wird.

Eine Anmerkung zu den tatsdchlichen politischen Entscheidungen nach
Erscheinen des Kommentars: Die Verhandlungen der Konservativen mit den
,»Wahren Finnen* fiihrten zu keinem Erfolg; letztere beteiligen sich nicht an
der gegenwirtigen Regierung unter Ministerprasident Jyrki Katainen
(Kokoomus), in der auch die Sozialdemokraten, der Linksbund, die Griinen,
die Christdemokraten und die Schwedische Volkspartei vertreten sind.”® Zum
Parlamentsprésidenten wurde der Sozialdemokrat Eero Heindluoma gewdhlt.
Erster Stellvertreter ist Pekka Ravi (Kokoomus), zweiter Stellvertreter Anssi
Joutsenlahti (Perussuomalaiset). Es handelt sich also um Vertreter der drei
groften Fraktionen, von denen eine der Opposition angehort.”

28 Vgl. http://valtioneuvosto.fi/hallitus/fi.jsp (letzter Aufruf 4.7.2012). Die Seite gibt
es auch in englischer Sprache.

29 Vgl. http://web.eduskunta.fi/Resource.phx/eduskunta/organisaatio/puhemichisto/
puhemiesneuvoston-jasenet.htx (letzter Aufruf 5.7.2012).
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5.2.2 Ermittlung der Textillokution

So, wie ich diesen Text verstehe, muss man als Hauptbotschaft dieses Kom-
mentars eine nicht explizit realisierte, nur nahegelegte Empfehlung annehmen.
Als Textillokution bestimme ich daher:

[16'] implizites *EMPFEHLEN: [Man sollte einen Zentrumsvertreter ins
Parlamentspréisidium wéhlen. ]

Als unmittelbar stiitzende Illokutionen sind nach meinem Textverstindnis
folgende zwei Sprachhandlungen anzusehen:

[15]-[16] +BEWERTEN /PROGNOSTIZIEREN: Die Wahl eines Oppo-
sitionsvertreters ins Prasidium wiirde den Parlamentarismus und die
Rolle des Parlaments im Staat stiarken.

Interessant ist aber, dass in den Sdtzen [11]—[12] mehrere Argumente dafiir
angefiihrt werden, dass die Forderung der Zentrumspartei nach einem Sitz im
Parlamentsprisidium im Grunde unberechtigt ist. Man kann dies so interpre-
tieren, dass diese Forderung vom Textautor implizit negativ bewertet wird:

[12'] implizites * BEWERTEN: [Die Zentrumspartei hat keinen Anspruch auf
einen Platz im Présidium. ]

Das spriche eigentlich gegen eine Vergabe des betreffenden Priasidiumsplatzes
an die Zentrumspartei. Dennoch empfiehlt der Text — zumindest implizit —,
das Gegenteil zu tun. Man kann dies so deuten, dass ein Entgegenkommen der
drei neuerdings groften Parteien, zu denen die frither so starke Zentrumspartei
zum Kommentarzeitpunkt nicht mehr gehorte, als groBziigiges Handeln im
Sinne guter parlamentarischer Zusammenarbeit gedeutet wiirde, gerade weil
es nicht zwingend notwendig ist. Der Konsensgedanke und eine Vermeidung
konfrontativen Parteiengezidnks genieen in der finnischen Politik und Gesell-
schaft schon seit langer Zeit eine hohe Wertschitzung.

5.2.3 Graph der Illokutionsstruktur

Die Illokutionshierarchie des Textes aus HS findet sich in Abb. 4. — Auffillig
sind auch an diesem Text die zahlreichen Entgegensetzungen von Illokutio-
nen. Sie entstehen auf verschiedenen Ebenen. Zwischen [2a] und [2b] erwach-
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sen sie aus der Widerspriichlichkeit der politischen Gegebenheiten: Bei den
Kommissionsvorsitzenden konnte man sich schnell einigen, beziiglich der
Posten im Parlamentsprisidium entsteht Gezéink. Ahnliches gilt fiir [3] und
[11]: Was in der Tradition mehrheitlich galt, hatte auch historisch seine Aus-
nahmen. Auch der Gegensatz zwischen [5] und [6] fillt in diese Kategorie
situationsbedingter Widerspriiche: Was historisch gesehen allgemein oder
meistens eintrat, trifft im vorliegenden konkreten Fall nicht zu. [9b] hingegen
ist [8a] insofern entgegengesetzt, als dass der / die Textverfasser(in) hier die
eigene Aussage relativiert. [10] und [12b] erscheinen zumindest implizit als
gegensitzlich, da hier das eigenniitzige, dabei in dhnlichen Situationen inkon-
sistente Verhalten einer politischen Partei kontrastiert wird. [14] und [15] sind
Argumente einmal fiir und einmal gegen die Anwendung der Regel, dass die
drei grofiten Fraktionen den Parlamentsprésidenten und die beiden Vize stel-
len. Die beiden in [13] und [14] geduBerten Argumente fiir die Dreierregel
sprechen zumindest vage gegen die implizite Empfehlung [16'], diesmal von

thr abzuweichen.
THEMAT-BWK [1
8 FESTST [2a]

MITT/FEST-BWK/THEMAT [2b]
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\
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Abb. 4: Graph der Illokutionsstruktur des zweiten Beispieltextes (HS)
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Diese zahlreichen, durchweg auktorial beabsichtigten Entgegensetzungen von
[llokutionen koénnen als Ausdruck einer dialektischen Argumentationsweise
betrachtet werden, die verschiedene Standpunkte und Argumente gegeneinan-
der abwigt.

6. Handlungswege

Die ISA, wie sie im Abschnitt 5 exemplarisch an zwei Texten durchgefiihrt

wurde, gibt einen Einblick in wesentliche Eigenschaften der Textstruktur. Die

so ermittelten Charakteristika lassen sich mit jenen anderer Texte vergleichen.

Ein solcher Vergleich ist dann auch fiir Gruppen von Texten moglich, die aus

verschiedenen Medien(typen), aus verschiedenen Kommunikationsgemein-

schaften oder -kulturen stammen oder zu verschiedenen Textsorten gehoren.
Es sind v. a. vier Bereiche, zu denen die ISA textvergleichende Befunde
erlaubt:

(1) Moglich sind Aussagen iiber die préferierten Illokutionstypen. So fallt
auf, dass in dem analysierten finnischen Kommentartext (Abschnitt 5.2)
wesentlich mehr ,,reine” FESTSTELLUNGEN (d. h. solche ohne Bewer-
tungskomponente) vorkommen als in dem Beispiel aus der faz.net. Dort
fallen hingegen, im Vergleich zum finnischen Text, die zahlreichen Be-
wertungskomponenten in den Informationshandlungen sowie die ambiva-
lenten (d. h. zugleich positiven als auch negativen) Bewertungshandlun-
gen auf.

(i) Die ISA erlaubt einen Vergleich des Implizititsgrades insbesondere von
Bewertungs- und Aufforderungshandlungen: Wie hoch ist der Anteil von
impliziten Illokutionen als kommunikativen Schlussfolgerungen, die die
Rezipient(inn)en aus dem explizit Gesagten inferieren sollen oder miis-
sen? Die Korpusanalyse in LENK (1986) hatte ergeben, dass in Kommen-
taren der iliberregionalen Tageszeitungen (zum Libanonkrieg 1983) die
zentrale These als ,,Mitgemeintes* bzw. ,,Mitzuverstehendes” (VON PO-
LENZ 1985, 302-310) deutlich hdufiger implizit blieb als in der Boule-
vardpresse. TITTULA (1994) verweist beziiglich der von ihr untersuchten
62 Leitartikel aus vier deutschen und drei finnischen iiberregionalen Ta-
geszeitungen auf groBle Unterschiede zwischen den einzelnen Texten:
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,»,Wie stark und explizit bewertend ein Artikel war, schien u. a. vom The-
ma abzuhéngen® (THTTULA 1994, 231).

(iii) Im Ergebnis der ISA lassen sich Textillokutionen vergleichen. Damit ist
i. d. R. auch eine Bestimmung des jeweiligen Kommentartyps im Sinne
einer Differenzierung zwischen bewertendem vs. warnendem / empfeh-
lendem / aufforderndem vs. prognostizierendem Kommentar moglich.

(iv) Wie die beiden exemplarischen Textanalysen in 5.1 und 5.2 zeigen, ver-
weist die in beiden Texten recht hidufige Entgegensetzung von Einzelillo-
kutionen auf eine dialektische, Gegenpositionen und Gegensitze einbe-
ziehende Argumentationsweise. Die priferierte Art der Beziehung zwi-
schen den Illokutionen der Texte ldsst also gewisse Schlussfolgerungen
iiber deren Struktur zu.

Fiir einen Vergleich des Textaufbaus ist die — so detailliert wie in 5.1.3 und
5.2.3 durchgefiihrte — ISA allerdings kaum geeignet. Hélt man die Graphen
gegeneinander, fallen fast nur Unterschiede, kaum aber Gemeinsamkeiten auf.
Um solchen Ubereinstimmungen auf die Spur zu kommen, ist eine Vereinfa-
chung notig. Wie eine solche Mesoebene erreicht werden kann, wird in 6.1
erldutert.

6.1 Illokutionskomplexe als Handlungsschritte

Um die Handlungsstruktur einer groeren Anzahl von Texten auf der makro-
strukturellen Ebene miteinander vergleichen zu kdnnen, muss eine Zusam-
menfassung einzelner Illokutionen und ihrer jeweiligen Detail-Beziehungen
zu lllokutionskomplexen erfolgen. Eine solche ,,Handlungseinheit™ ist be-
schreibbar als

eine aus einer oder mehreren AuBerungen konstituierte Sprachhandlungsfolge
[...], die mit einem bestimmten Handlungstyp verbunden ist und zur Realisie-
rung eines kommunikativen Ziels bzw. Teilziels dient. (VIEHWEGER 1982b,
237)

Man kann solche Einheiten mit HENK (2003, 65 u. 68) als Handlungsschritte
bezeichnen. Thnen kommt der Charakter von Teiltexten oder Teilhandlungen
zu. Solche Teiltexthandlungen wurden beispielsweise fiir Todesanzeigen bei
VON DER LAGE-MULLER (1995), fiir Stellenanzeigen von HENK (2003), fiir
linguistische Aufsdtze von PETKOVA-KESSANLIS (2009) beschrieben. Der
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Terminus Handlungsschritt scheint aus handlungstheoretischer Sicht beson-
ders geeignet, denn er macht deutlich, dass Textproduzent(innen)en und
-rezipient(inn)en in der Kommunikation bestimmte Teilabschnitte auf einem
Weg zuriicklegen, an dessen Ziel der Text bzw. sein Verstandnis liegen. Ein
Schritt ldsst sich als relativ abgeschlossene, zielorientierte Bewegung und als
koordinierter Ablauf elementarer Teiloperationen betrachten. Er entstammt
auflerdem dem gleichen Bildspendebereich wie die Metapher des Handlungs-
weges (vgl. Abschnitt 6.2).

Fiir die Bezeichnung von Handlungsschritten in Kommentartexten wer-

den im Folgenden &hnliche Kategorien verwendet wie in LENK (2011, 178 f.):

Situationscharakterisierung (SC):

Erlduterung des Kommentaranlasses bzw. von Gegebenheiten, die im an-
schlieBenden Text(teil) erldutert und bewertet werden; enthdlt hauptséch-
lich Informationshandlungen;

Situationsinterpretation (SI):
Hintergrundinformationen zum Kommentaranlass bzw. -gegenstand, die
hauptséachlich tiber Informationshandlungen realisiert werden;

Berufung auf Grundwerte (GW):

Verweis auf allgemein anerkannte Grundwerte gesellschaftlichen Zusam-
menlebens und ethisch angemessenen Verhaltens von Personen und Insti-
tutionen;

Problematisierung (PR):

Aufwerfen eines Problems oder einer Fragestellung bzw. Darstellung eines
Konflikts, um deren / dessen Kldrung es im nachfolgenden Textteil geht;
steht an der Grenze zur metatextuellen Ebene;

Losungsvarianten und deren Interpretation (LVI):

Aufzeigen von (oft auch: alternativen) Handlungs- und Entscheidungs-
moglichkeiten und deren wahrscheinlichen Konsequenzen; Darstellung
und Bewertung mdglicher Folgen der kommentierten Situation vor allem
mittels der Illokutionstypen HYPOTHETISCHES ANNEHMEN, PROG-
NOSTIZIEREN sowie BEWERTEN;

Situationsbewertung (SB):

BEWERTEN des Kommentargegenstands und anderer im Text dargestell-
ter Situationen, Fakten oder Probleme, gelegentlich auch Realisierung von
Aufforderungshandlungen.
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Diese Liste ist selbstverstindlich nicht als abgeschlossen zu betrachten — we-
der fiir die Analyse von Zeitungskommentaren, erst recht nicht fiir die Be-
schreibung der Handlungsstrukturen anderer (persuasiver) Textsorten.

6.2 Handlungswege

Die Abfolge der einzelnen Handlungsschritte konstituiert den konkreten
Handlungsweg eines Textes. Der Begriff wurde von VIEHWEGER (1982a)
eingefiihrt. Handlungswege lassen sich ebenfalls grafisch darstellen:

/’

SBISH6]
" SB[7a]
\ SI [7b]-[7¢]

SI [9]-[10]

SC[1]-4]

) LVI [11]-[15]
SB[16]

Abb. 5: Handlungsweg des Kommentars aus der faz.net vom 27.4.2011

Zur zusammenfassenden Beschreibung der Handlungsstruktur des faz.net-
Kommentars werden neun Handlungsschritte angenommen, die in hierarchi-
scher Position zueinander stehen oder (vgl. die beiden ersten Situationsbewer-
tungen sowie die Situationsinterpretation mit den AuBerungen [9] und [10]
und die Losungsvarianten und deren Interpretation mit [11] bis [15]) auf der-
selben Hierarchie-Ebene sequenziell aufeinander folgen.

In Bezug auf den in Abbildung 6 dargestellten Handlungsweg des HS-
Kommentars wire es denkbar, diesen noch weiter zu komprimieren, d. h. als
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Handlungsschritte grofere Illokutionskomplexe zu wihlen. Beispielsweise
konnten die Situationsinterpretationen mit den AuBerungen [7] und [8] einer-
seits und [9] andererseits zu einem Handlungsschritt desselben Typs zusam-
mengefasst werden. Allerdings ginge dann ein wichtiges Moment der
Entgegensetzung als — fiir diesen Text typische — Illokutionsverkniipfung
verloren. Gleiches gilt fiir die beiden Handlungsschritte vom Typ ,Losungsva-
rianten und deren Interpretation‘ mit den AuBerungen [13] und [14] sowie

[15] und [16].
PR[1-2)

% N‘"‘~ -
’ % ~~o -
P Y T g

ADbb. 6: Handlungsweg des HS-Leitartikels vom 27.4.2011

Die Situationsinterpretation mit den AuBerungen [11] und [12] zeigt noch
klarer als der Illokutionsgraph, dass manche Illokutionen und sogar Illoku-
tionskomplexe in Kommentaren ausschlieBlich durch Gegensatzbezichungen

in den Text integriert sind.

6.3 Typische Handlungswege als Textmuster

Solche Handlungswege (als abstrahierte Handlungs- oder Illokutionsstruktu-
ren auf einer Mesoebene) lassen sich in Bezug auf viele Texte konstruieren
und anschlieend miteinander vergleichen. Das gilt gerade auch fiir Texte aus
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verschiedenen Kommunikationsgemeinschaften und Medientypen. Besonders
hiufig auftretende, typische Handlungswege konnen (vgl. VIEHWEGER 1982a,
244 f)) als prototypische Realisierung, als (schlielich auch konventionali-
sierte) Muster einer Textsorte oder Textsortenvariante®® gelten.

Mit der Kombination der detaillierten ISA und der Beschreibung von
Handlungswegen (als Abfolge von Handlungsschritten) waren typische mik-
ro- und makrostrukturelle Aspekte des sprachlichen Handelns in Kommenta-
ren eruierbar, die in bestimmten Einzelmedien und Medientypen erscheinen.
Wird die Analyse auf Medien aus verschiedenen Landern ausgedehnt, wiirde
dies einen Einblick in bevorzugte persuasive Stile der jeweiligen Kommunika-
tionsgemeinschaften erlauben (vgl. die Einleitung in diesen Band).

Eine solche Ableitung typischer Handlungswege erfordert zwar die
Durchfiihrung einer grolen Zahl empirischer Textanalysen und damit einen
erheblichen Forschungsaufwand. Vor allem im Hinblick auf den Vergleich
von Textmustern und ihren Varianten in verschiedenen Massenkommunika-
tionsmedien und Diskursgemeinschaften verspricht er indes interessante Ein-
blicke in kommunikative Gewohnheiten und Priferenzen, die wiederum bei
der Gestaltung internationaler bzw. interkultureller Kommunikation zu einem
besseren gegenseitigen Verstdndnis und zur Konfliktvermeidung beitragen
konnen.
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HANS W. GIESSEN
,,Was nun, Herr Obama?*

Eine quantitative textanalytische und medienlinguistische
Untersuchung deutschsprachiger Kommentare {iber die
US-amerikanischen Midterm Elections im November 2010
aus unterschiedlichen Zeitungskategorien,
samt Versuch einer Kategorisierung

1. Fragestellung und Hypothesen

Textsorten sind nicht unverdnderbar, sondern wandeln sich in Abhéngigkeit
von 6konomischen, technologischen, gesellschaftlichen oder politischen Zwan-
gen (die ihrerseits vielfaltigen Wandlungen unterworfen sind) — bis hin zu
Diktaten der Mode, des Geschmacks, des herrschenden Stils; zudem gibt es
komplexe gegenseitige Beeinflussungen zwischen all diesen Variablen, etwa
Ausstrahlungseffekte von Stilelementen, die mit in bestimmten historischen
Perioden dominanten Medien verkniipft sind.

So entwickelten sich beispielsweise jahrhundertelang Traditionen schrift-
lichen Formulierens, die auf sprachliche Komplexitit abgezielt hatten, weil
die herrschende Meinung davon ausging, dass man Schriftsprache — im Ge-
gensatz zum gesprochenen Wort — ja jederzeit nachlesen konne. Es entwickel-
te sich ein Stil, der hdufig nur einer eigens trainierten Schicht zugénglich war.
Diese Schicht fiihlte sich durch einen solchen Stil in ihrem Status bestatigt
(BOURDIEU 1979), so dass er aus Griinden des Sozialprestiges gar 6konomisch
sinnvoll war, solange die Kdufer- beziechungsweise Nutzerschicht darauf Wert
legte. Soll dagegen ein Massenpublikum erreicht werden, dem solche Distink-
tionswiinsche eher fremd sind, scheint eine andere Machart sinnvoll zu sein.

Immerhin deutet diese Vermutung auf ein Klassifikationsschema. Die
»Extreme® dieser Klassifizierung sind die Qualitétszeitung und die Boule-
vardzeitung. Offenbar gibt es aber auch Zeitungskategorien, die sich zwischen
diesen Extremen bewegen.
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Problematisch ist, dass diese Zeitungen in der Regel nicht beziiglich der ver-
muteten sozialen Schichtung ihrer Zielpublika differenziert sind, sondern sich
nach anderen Kriterien unterscheiden, insbesondere nach dem Verbreitungs-
gebiet und der Vertriebsart. Aus Griinden, die unten erldutert werden, wurde
als Zeitungskategorie, die zwischen die genannten Extreme einzuordnen wire,
die Regionalzeitung gewdhlt; eine Alternative wiren beispielsweise auch
Lokalzeitungen gewesen. Es wird vermutet, dass die soziale Zusammenset-
zung der Leserschaft von Lokal- wie Regionalzeitungen heterogener ist als
diejenige der Qualitdtszeitungen einerseits oder der Boulevardzeitungen ande-
rerseits; die Zeitungen wiirden demnach eine groflere stilistische Vielfalt aus-
bilden und mithin Texte verdffentlichen, die sich an unterschiedliche Leser-
kreise wenden. Andererseits steht zu erwarten, dass sie keinen Leserkreis
allzu sehr befremden wollen, so dass sich die dort publizierten Texte sprach-
lich zwischen den genannten ,,Extremen® der Qualitéts- und der Boulevardzei-
tung befinden miissten. — Die vorliegende Untersuchung bezieht sich daher
auf folgende Kategorien:

1. bundesweit vertriebene Qualititszeitungen

2. Regionalzeitungen

3. Boulevardzeitungen

Die Hypothese lautet nun, dass es eine entsprechend dieser Kategorisierung
absteigende Bereitschaft gibt, sich auf sprachliche, aber auch inhaltliche Kom-
plexitét einzulassen — die Boulevardblétter sollten in den sprachlichen Mog-
lichkeiten (analog zur inhaltlichen Realitit) Komplexitdt reduzieren, also
,einfacher™ sein, Qualititszeitungen dagegen tendenziell komplexer; die Re-
gionalzeitungen sollten sich in der Mitte bewegen.

Im Fall der bundesweit vertriebenen Qualitdtszeitungen wird aber in der
Regel als zweite Variable das politische Selbstverstindnis einbezogen: Je
Hlinker” die politische Ausrichtung der spezifischen Qualitdtszeitung ist (his-
torisch: eher stirker dem Gleichheitsgedanken verpflichtet; je weniger von
einer Klientel geprigt, die sich iiberwiegend von Distinktionswiinschen leiten
lasst), desto cher ist sie, so die erste Sekundarhypothese, bereit, auf entspre-
chende Stilelemente zu verzichten (wie ja die Vorreiterrolle der ,,linken® Ta-
geszeitung andeutet) — umgekehrt: Je ,,rechter die politische Ausrichtung der
spezifischen Qualitétszeitung ist, desto konservativer ist sie auch in stilisti-
schen Belangen.

Zunichst sei eine Kategorisierung der bundesweit verkduflichen Quali-
tatszeitungen angedeutet. Kriterium ist die politische Ausrichtung (von ,,links*
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nach ,rechts”; mithin unterstellt: von groBer Bereitschaft, stilistische Ande-
rungen einzubeziehen, zu Zeitungen mit groferem Bestreben, aus Distink-
tionsgriinden geringere Anderungen einzubeziehen): (1) Die Tageszeitung (im
Folgenden: taz); (2) Neues Deutschland (im Folgenden: ND); (3) Frankfurter
Rundschau (im Folgenden: FR); (4) Siiddeutsche Zeitung (im Folgenden: SZ);
(5) Frankfurter Allgemeine Zeitung fiir Deutschland (im Folgenden: FAZ); (6)
Die Welt (mit der Ausgabe Welt Kompakt). Sie alle sind jeweils bundesweit an
nahezu allen (Bahnhofs-)Kiosken erhéltlich. Wenn diese Zeitungen (zusitzli-
che) Regionalausgaben aufweisen (wie dies etwa bei der SZ, bei FAZ, FR oder
teilweise auch faz der Fall ist), werden diese in der Regel nicht bundesweit
vertrieben: Die Zeitungen sind (auch) in ihrem Selbstbild keine Regionalblat-
ter (STAMM 2010).

Als bundesweite Boulevardzeitung wird (ausschlieBlich) die Bild-Zeitung
in diese Untersuchung einbezogen — dies ist in der Tat auch die einzige in
ganz Deutschland verbreitete Boulevardzeitung. So gibt es etwa im Verbrei-
tungsgebiet der fiir diese Untersuchung gewihlten Regionalzeitungen (siche
unten) keine weitere Boulevardzeitung.

Das Klassifikationsschema, das Boulevardzeitungen, Regionalzeitungen
und bundesweit vertriebene Qualititszeitungen unterscheidet, ist auf der einen
Seite ,,idealtypisch® (im Sinne von WEBER 1968, 190 ff.). Natiirlich hat jede
Zeitung ihr jeweils spezifisches, eigenes Selbstverstindnis, so dass es eindeu-
tige Zuordnungen, aber auch vielféltige Grenzfille gibt, zum Beispiel: Han-
delt es sich bei der Berliner Zeitung um eine spezifische, weil aus der Haupt-
stadt stammende Regionalzeitung, oder muss man dieses Blatt unter die bun-
desweit gelesenen Qualitdtszeitungen subsumieren? Fraglich ist auch, wie mit
regionalen Boulevardzeitungen umzugehen ist — die, zumindest diese Ge-
meinsamkeit sei an dieser Stelle genannt, nur in urbanisierten Grofiregionen
wie dem Raum Koln (Express), Miinchen (#z) oder auch in Hamburg und
Berlin vorkommen.

Zumindest wird bereits an dieser Stelle deutlich, dass der Urbanisierungs-
grad eine weitere Variable darstellen konnte, die sich zumindest bei den Re-
gionalzeitungen auswirkt. Urbanisierung geht nicht zwangsldufig mit hoherer
Bildung, aber doch mit erweiterten Erfahrungsmoglichkeiten im sozialen, aber
auch technologischen und insbesondere 6konomischen Kontext einher, von
erweiterten Konsummaoglichkeiten bis zur hoheren Wahrscheinlichkeit, etwa
mit dem Thema Arbeitslosigkeit konfrontiert zu werden. Fraglich ist, wie sich
dieses Faktum auf Zeitungsleser und mithin auch -kommentatoren auswirkt.



162 Hans W. Giessen

Zumindest ist zu erwarten, dass die Regionalzeitungen mit eher landlichem
Verbreitungsgebiet sowohl stilistisch als auch inhaltlich identifizierbar sind,
dies wire die zweite Sekundérhypothese. Das Korpus sollte deshalb Regio-
nalzeitungen beinhalten, die sowohl aus ausgesprochen landlichen als auch
aus urbanisierten Ballungsraumen stammen.

Schwierig ist die Abgrenzung insbesondere zwischen den Kategorien
,Regionalzeitung* und ,regionalen Boulevardzeitungen‘ oder auch ,regionalen
Qualitétszeitungen‘. Um hier weitere Irritationen zu vermeiden, sollten Kate-
gorien wie regionale Qualitéts- ebenso wie regionale Boulevardzeitungen im
Rahmen dieser Untersuchung und zur Uberpriifung der genannten Hypothesen
vermieden werden. Aus diesem Grund werden die Berliner Zeitung oder auch
der Tagesspiegel, aber auch der Kolner Express oder die 7z nicht in dieses
Korpus aufgenommen.

Daher kann die zweite Sekundirhypothese (wonach sich die Urbanitit
des Verbreitungsgebiets beobachtbar auswirken soll) im Rahmen dieser Un-
tersuchung ausschlielich im Kontext von Regionalzeitungen untersucht
werden. Umgekehrt kann die erste Sekundirhypothese, wonach sich das
politische Selbstverstdndnis einer Zeitung bemerkbar auswirken soll, hier nur
im Kontext der Qualitiitszeitungen tiberpriift werden, da dort die politische
Ausrichtung — zumindest historisch — von grofler Bedeutung ist, wihrend sich
die Regionalzeitungen, so die Vermutung, in der Regel politisch weniger
exponieren, da sie bemiiht sein miissten, die Bevolkerung einer Region mdg-
lichst komplett zu erreichen, mithin keine groBBere Bevolkerungsgruppe durch
eine zu explizite Positionierung so sehr abzuschrecken, dass sie als Kaufer
verloren ginge. Dies gilt zumindest dort, wo es nicht mehrere Regionalzeitun-
gen gibt, die sich den Markt — dann méglicherweise entsprechend politischer
Positionierungen — aufteilen.

Um beziiglich der Regionalzeitungen eine entsprechende Validitdt zu
erreichen, war das Bestreben, ein Verbreitungsgebiet zu finden, in dem die in
ihrer Region publizierten Blétter jeweils Monopolzeitungen sind. Zudem
sollte, um die Vergleichbarkeit (und Durchfiihrbarkeit) dieser Untersuchung
zu erleichtern, das Korpus der Regionalzeitungen vom Umfang her demjeni-
gen der Kategorie der ,bundesweiten Qualitdtszeitungen® entsprechen. Beide
Kriterien — das quantitative beziiglich des Stichproben-Umfangs, wie auch das
qualitative, das sich auf das Kriterium ,Monopolzeitung® bezieht — werden
erfillt, wenn beispielsweise die Regionalzeitungen des Bundeslands Rhein-
land-Pfalz komplett beriicksichtigt werden. In diesem Bundesland gibt es fast
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ausschlieflich Regionen, in denen jeweils nur eine Regionalzeitung verbreitet
ist (mit wenigen Ausnahmen wie etwa dem Raum Zweibriicken mit der Kon-
kurrenz von Rheinpfalz und Pfdlzischem Merkur). Insgesamt sind die Verbrei-
tungsgebiete jedoch ausgesprochen klar abgegrenzt.

Des Weiteren ermdglicht die Wahl von Rheinland-Pfalz aufgrund der
geographisch-sozialen Struktur des Landes eine Auswahl von Zeitungen, die
insofern sehr fruchtbar sein kann, als sie unterschiedliche Zielpublika umfasst.
So deckt die Aligemeine Zeitung aus Mainz einen eher urbanen Raum ab. Die
Rheinpfalz ist in Teilen des urbanisierten Ballungsraums ,Metropolenregion
Rhein-Neckar® oder auch im kompletten Raum Kaiserslautern Monopolist,
zudem aber auch in ldndlichen Regionen wie der Westpfalz. Dagegen ist das
Verbreitungsgebiet sowohl des Trierischen Volksfreunds als auch der Rhein-
Zeitung (mit Ausnahme der ,kleinen Metropolen® Trier und Koblenz, die
auch jeweils Erscheinungsorte sind) iliberwiegend landlich geprégt (Eifel,
Hunsriick). — Es gibt Zeitungen mit relativ groer Auflage (insbesondere die
Rheinpfalz mit einer Auflage zum Zeitpunkt dieser Untersuchung von iiber
240.000 Exemplaren; alle Angaben in diesem Absatz nach IVW' und STAMM
2010) wie auch kleine Zeitungen, die iiberwiegend Artikel anderer Blatter
iibernehmen (Pfdlzischer Merkur aus Zweibriicken mit einer verkauften Auf-
lage von zum Zeitpunkt der Untersuchung unter 8.000 Exemplaren, der zwar
redaktionell weitgehend unabhingig ist, aber nichtregionale Artikel fast aus-
schlieBlich von seiner Muttergesellschaft (Holtzbrinck-Gruppe, Saarbriicker
Zeitung) libernimmt.

Die rheinland-pfilzischen Regionalzeitungen sind hier in der Reihenfolge
des ,,Urbanisierungsgrads® ihres Verbreitungsgebiets aufgefiihrt (von ,urban‘
bis ,l4ndlich, wobei der Pfilzische Merkur aufgrund der Tatsache, dass er die
Mehrzahl seiner Inhalte von der im benachbarten Bundesland erscheinenden
Saarbriicker Zeitung erhilt, trotz des iiberwiegend lédndlichen Verbreitungs-
gebiets im ,,Mittelfeld angesiedelt wird): (1) Allgemeine Zeitung (Erschei-
nungsort: Mainz; im Folgenden: AZ); (2) Die Rheinpfalz (Erscheinungsort:
Ludwigshafen; im Folgenden: RP); (3) Pfdlzischer Merkur (Erscheinungsort:
Zweibriicken; im Folgenden: PM); (4) Trierischer Volksfreund (Erschei-

1 Die Rheinpfalz wird bei der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Ver-
breitung von Werbetrdgern e. V. (IVW) seit 2007 nicht mehr gemeldet; daher
stammen die diese Zeitung betreffenden Angaben nicht von dieser Quelle.
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nungsort: Trier; im Folgenden: TV) und (5) Rhein-Zeitung (Erscheinungsort:
Koblenz; im Folgenden: RZ).

2. Die Untersuchung

2.1 Das Thema

Inhaltlich wurde eine Thematik gesucht, die sich auf ein gesellschaftliches
Ereignis beziehen sollte, das mit groer Wahrscheinlichkeit von allen in die
Untersuchung einbezogenen Zeitungen aufgegriffen wiirde. Da die US-
amerikanische Politik aus historischen, dkonomischen wie machtpolitischen
Griinden in Deutschland lange (KNAPP 1994) und, der eigenen Einschétzung
zufolge, noch immer besonders aufmerksam beobachtet wird, war davon
auszugehen, dass ein wichtiges Ergebnis aus den USA in den untersuchten
Medien durchgéngige Beriicksichtigung finden wiirde.

Dies schien durch die Midterm Elections in den USA erfiillt. Diese Wah-
len fanden am 2. November 2010 statt, fast exakt zur Mitte der Amtszeit Ba-
rack Obamas nach seiner Wahl zum US-Présidenten am 4. November 2008.
Dabei wurden alle 435 Volksvertreter im Unterhaus des amerikanischen Par-
laments, des Repriasentantenhauses, neu gewihlt, zusétzlich 37 der 100 Ver-
treter des Oberhauses, des Senats, sowie Gouverneure in 39 der US-amerika-
nischen Staaten und Territorien. Aufgrund des ausgeprigten Zwei-Parteien-
Systems der USA werden die Midterm Elections traditionell als Indikator fiir
die Bewertung der Amtsfithrung des jeweiligen Préasidenten durch die Bevol-
kerung gesehen; die amerikanische Bundespolitik dominiert in der Mehrzahl
der Fille iiber lokale Ereignisse und Personen.

Da die Wahlen in den USA am 2. November 2010 stattfanden, sollten die
Zeitungen vom 3. November beriicksichtigt werden, auBlerdem auch die vom
4. November 2010, da erwartet wurde, dass die Zeitunterschiede zu den USA
und die unterschiedlichen Redaktionsschlusstermine vor allem bei den bun-
desweit verkauften Tageszeitungen die Kommentierung schon am 3. Novem-
ber erschweren wiirden.
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2.2 Die Kommentare

Die Wahl der Zeitungen und des Themas sollte es ermoglichen, die Textsorte
Kommentar (dazu allgemein: LUGER 1995; NOWAG / SCHALKOWSKI 1998;
RAMGE / SCHUSTER 2001; LENK 1999, 2005, 2011 und i. Dr./2012) und die
spezifischen Herangehensweisen der unterschiedlich kategorisierten Zeitun-
gen zu untersuchen.

Zur weiteren Vergleichbarkeit wurden nur Hauptkommentare bezie-
hungsweise Leitartikel der genannten Zeitungen beriicksichtigt. Man kdnnte
die Frage aufwerfen, wie reprasentativ diese Artikel fiir die jeweiligen Zeitun-
gen sind. Als Kennzeichen des Leitartikels wird héaufig bezeichnet, ,,dal} er
meistens mit dem vollen Namen des Autors verbunden ist, was auch ein An-
zeichen dafiir ist, daf} er vor allem die Meinung des Autors wiedergibt®, so
SKOG-SODERSVED (1993, 22), die vor einigen Jahren ebenfalls auBenpoliti-
sche Leitartikel bei teilweise denselben Tageszeitungen wie in dieser Untersu-
chung analysiert hat. Andererseits wird eine Zeitung keinen Leitartikler be-
schiftigen, der der Grundlinie des Blattes widerspricht. Umgekehrt wird sogar
darauf verwiesen, dass Zeitungen mittels ihrer Kommentare auch als politi-
sche Akteure in Erscheinung treten wollen (vgl. etwa EILDERS 2008, EIL-
DERS / NEIDHARDT / PFETSCH 2004 oder LENK i. Dr. / 2012). Zumindest kann
von einer weitgehenden Représentativitit des Kommentars in Bezug auf die
Redaktionslinie der jeweiligen Zeitung ausgegangen werden.

Fast alle liberpriiften Zeitungen haben einen Kommentar zum Thema der
US-amerikanischen Midterm Elections veroffentlicht. Allerdings gibt es so-
wohl bei den ,Qualitédtszeitungen® als auch bei den ,Regionalzeitungen® je-
weils eine Ausnahme: die faz und der PM haben das Thema nicht in einem
Leitartikel kommentiert (auch wenn es in beiden Zeitungen die sonstige Be-
richterstattung dominierte ). — Damit liegen folgende Kommentare als Korpus
vor:

Kategorie Boulevardzeitung:

1. Bild 4.11.2010 Ernst Elitz Jetzt darf kein NEIN regieren
Kategorie Regionalzeitungen:

2. AZ 4.11.2010 Thomas Spang Nur ein Geschenk

3. RP 4.11.2010 Michael Garthe Die gespaltenen Staaten

4. TV 4.11.2010 Friedemann Diederichs Angezdhlter Supermann

5. RZ 3.11.2010 Frank Herrmann Auf die Obama-Manie folgt die

grofSe Erniichterung
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Kategorie bundesweit vertriebene Qualititszeitungen:

6. ND 4.11.2010 Olaf Standtke Wut-Wahl
7. FR 4.11.2010 Dietmar Ostermann Prisident mit halber Kraft
8. SZ 4.11.2010 Christian Wernicke Der blutleere Prisident
9. FAZ 4.11.2010 Klaus-Dieter Franken-  Pendelschlag
berger
10. DW? 4.11.2010 Andrea Seibel Barack Obama ist ldngst nicht
am Ende

2.3 Vorgehen in der Untersuchung

Die Untersuchung sollte zwei Bereiche umfassen: neben dem inhaltlichen
auch einen medien- bezichungsweise textlinguistischen Bereich. Die einzel-
nen Untersuchungsthemen wurden aufgrund einer ersten inhalts- und textana-
lytischen Sichtung gewonnen. Aufgrund dieser Vorsichtung schienen folgen-
de Themen interessant bezichungsweise erfolgversprechend: Die Frage, ob
der Erklar- oder der Bewertungscharakter des Kommentars tiberwiegt, die
Bedeutung des 6konomischen Erkldransatzes, die Wortzahl pro Satz, Ellipsen
sowie die Nutzung rhetorischer Figuren. Natiirlich wéren weitere Untersu-
chungsfelder moglich gewesen, etwa eine Satz- oder auch Wortklassenanaly-
se. Die hier vorgenommene Auswahl bezieht sich auf die nach der Vorsich-
tung besonders auffalligen Bereiche. Dies hat beispielsweise zur Folge, dass
die Anzahl elliptischer Satzstrukturen als eigener Untersuchungspunkt ge-
wihlt wurde, obwohl sich dieser Punkt im Nachhinein als weniger ergiebig
erwiesen hat; dagegen wurde auf die Analyse anderer rhetorischer Figuren
(oder allgemeiner: sprachlicher Phanomene) verzichtet, obwohl sie mdogli-
cherweise ebenfalls bedeutsam gewesen wére.

Eine erste Anndherung an das Korpus befasst sich mit der noch sehr all-
gemeinen beziechungsweise klassifizierenden Frage, ob die Kommentare eine
cher erkldrende oder eher bewertende Funktion — die ,,zwei GroBtypen der
Kommentierung* (NOWAG / SCHALKOWSKI 1998, 47) — aufweisen. Eine noch
sehr vage Konsequenz der Primdrhypothese wiirde lauten, dass Qualitétszei-
tungen cher erklarende Kommentare drucken: Thre Zielgruppe zeichnet sich ja
durch eine hohere Bildung aus, die sie, ihrem Selbstbild zufolge, selbst zu

2 Ausgabe Die Welt kompakt.
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Bewertungen gelangen lasst; sie will daher keine vorformulierten (aufoktro-
yierten) Bewertungen, sondern in die Lage versetzt werden, selbst eine ent-
sprechende Position zu begriinden. Daher wird vermutet, dass diese Zielgrup-
pe weitere Erkldrungen und Argumente eher zu schitzen weil3, da diese ver-
suchen, den Hintergrund ,.eines schwierigen Phinomens* verstdndlich zu
machen, indem ,,die Ursachen des Phidnomens aufgedeckt, die Motive der
damit befassten Personen erhellt oder die Funktion des Phdnomens innerhalb
eines groferen Ganzen beleuchtet® werden (NOWAG / SCHALKOWSKI 1989,
49) nd diese sie bei der Formulierung ihrer eigenen Meinung unterstiitzen.
Umgekehrt sind, dieser Hypothese zufolge, klare oder gar zugespitzte Bewer-
tungen umso eher zu erwarten, je unspezifischer (und bildungsferner) das
Zielpublikum ist.

Eine weitere Differenzierung konnte, gemaf3 der ersten Sekundarhypothe-
se, anhand politischer Linien vermutet werden: Tendenziell kdnnten bei poli-
tisch eher links stehenden Zeitungen deutlichere Bewertungen erwartet wer-
den, da alternative Positionen innerhalb der Gesellschaft vermutlich stiarker
mit Bewertungen des Mainstreams einhergehen. Zudem bestitigte dann die
Zeitung ihrer Leserschaft die gemeinsame Position; ein pointierter Kommen-
tar wére somit auch eine Form der Leserbindung.

Eine damit einhergehende Frage ist, ob es eine Korrelation zwischen
Zeitungskategorie und Erkldransatz gibt. Eine ebenfalls nur erste, vage Ver-
mutung besteht darin, dass die Boulevardzeitung einen eher personalisieren-
den Kommentar verdffentlichen wiirde; bei den Qualitdtszeitungen sollten
dagegen cher politische, 6konomische oder gesellschaftliche Aspekte disku-
tiert werden. Aus der Sekunddrhypothese konnte die Vermutung abgeleitet
werden, dass eher konservative Qualitétszeitungen ihren Erklérungsfokus in
der Tendenz stirker auf gesellschaftskulturelle oder mentalitdtsgeschichtliche
Ansitze richten, wihrend in der Tendenz linke Zeitungen eher auf 6konomi-
sche Faktoren abstellen sollten.

Des Weiteren wird vermutet, dass sich die Boulevardzeitung in besonde-
rem Mal} um Verstdndlichkeit bemiihen wiirde, wiahrend — im anderen Extrem
— die Qualititszeitungen einen cher elaboratierten Code pflegen miissten, der
den Distinktionswiinschen ihres Zielpublikums entsprechen und sich daher
eher an der schriftsprachlichen Tradition orientieren sollte. Dies wiirde bedeu-
ten, dass die Boulevardzeitung die kiirzesten Sdtze haben miisste und nur
begrenzt rhetorische Figuren benutzen diirfte. Dagegen miissten die Qualitéts-
zeitungen ldngere Sdtze und eine rhetorisch komplexere Sprache aufweisen.
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Auch hier wird erwartet, dass sich die Regionalzeitungen im Mittelbereich
bewegen, wobei Regionalzeitungen aus ldndlicheren Gebieten gemél der
zweiten Sekundirhypothese sprachlich ndher am einfachen Stil der Boule-
vardzeitung liegen miissten.

Als ergénzende Fragestellungen wurde also jeweils beriicksichtigt, ob und
wie sich die ,,Rechts-links“-Dichotomie und (bei Regionalzeitungen) der
Urbanisierungsgrad des Verbreitungsgebiets auswirken.

3. Ergebnisse

3.1 Erklarender vs. bewertender Kommentar

In der Tat ist bereits nach einer kurzen Sichtung auffillig, dass bei der Mehr-
zahl der untersuchten Kommentare die erkldrende Funktion im Vordergrund
steht; dagegen gibt es deutlich weniger Bewertungskommentare. Allerdings
ist auch auffillig, dass das einzige Boulevardblatt, die Bild-Zeitung, einen
Kommentar abgedruckt hat, der, entgegen der allgemeinen Tendenz, ausge-
sprochen bewertungsfreudig ist; dies ist also eine erste Bestdtigung der Hypo-
these. In der Bild-Zeitung wird zunédchst der Wahlkampf selbst thematisiert;
charakteristisch fiir den Kommentar sind Aussagen wie

(1) Das war Hetze, hasserfiillt!

Entgegen der Vermutung, die im Rahmen der Primérhypothese dargelegt
wurde, finden sich in den Regionalblittern jedoch fast ausschlieBlich
Erkldrkommentare; mit Bewertungen halten sie sich deutlich zuriick. Charak-
teristisch sind Aussagen wie dieses Beispiel aus der RZ:

(2) Letzteres [die Arbeitslosigkeit in den USA] zerrt an den Nerven, nur
reicht es als Erklarung nicht aus.

— oder, im selben Zusammenhang;:
(3) Die Schuld geben [die konservativen Wahler] der Regierung [...].

Andererseits vermeiden auch die meisten Qualitdtszeitungen eindeutige Pré-
dikationen. So heif3t es in der FAZ:



Kommentare zu den US-Midterm Elections in verschiedenen Zeitungskategorien 169

(4) Es ist miiig, dariiber zu griibeln, ob diese Beurteilung [durch die Wéh-
ler] fair ist oder nicht.

Die SZ beginnt ihren Kommentar sogar explizit mit dem Wunsch, zu Ver-
standnis und Erklarung beizutragen:

(5) Die spinnen, die Amis! So raunt es nun in Europa. Wer soll das auch
begreifen?

— um sich dann zu bemiihen, das ,,Unbegreifliche* doch ,,begreifbar* zu ma-
chen.

Wenn es hier zu gelegentlichen Bewertungen kommt, handelt es sich
iiberwiegend um allgemeine und sehr vorsichtig formulierte Einschitzungen,
die ,,uns®, also Deutschland bezichungsweise die Deutschen oder doch Europa
und die Européer betreffen. Im bereits zitierten Kommentar der FAZ gibt es,
wenige Zeilen spiter, folgenden Gedanken:

(6) Ein Amerika, das sich weitgehend mit sich selbst beschiftigt, ist nicht
die hellste Aussicht.

»[NJicht die hellste Aussicht™ ist zwar wertend, wirkt als Aussage durch die
Negierung (eines positiven Wertes) aber doch sehr zuriickgenommen.

Am ausgeprégtesten ist die wertende Komponente, der Sekundirhypothe-
se entsprechend, beim Kommentar des ND:

(7) Mit hanebiichener, aber wirkungsvoller Demagogie hat die Tea Party am
rechten Rand der Republikaner [...] irrationalen Hass gegen den Prési-
denten geschiirt.

Adjektive wie hanebiichen oder hier auch irrational haben, anders als die
Negativformulierung der FAZ, einen eindeutig und offensiv wertenden, in
jedem Fall keinen um Verstandnis und Erkldrung bemiihten Charakter. Im-
merhin ist ebenfalls charakteristisch, dass auch der Kommentar des ND nicht
eindeutig oder gar primdr wertend (und hier: verurteilend) ist, sondern sich
phasenweise ebenfalls um Verstindnis bemiiht:

(8) Wenn heute vier von zehn USA-Biirgern sagen, ihnen gehe es finanziell
schlechter als vor zwei Jahren, dann kreiden sie das seiner [i. e. Obamas]
Regierung an.

Damit werden die Hypothesen weitgehend bestitigt. Uberraschend ist allen-
falls, wie eindeutig die Entscheidung der Regionalzeitungen fiir den Erklar-
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kommentar ist. Natiirlich kann es sich, gerade angesichts des begrenzten Kor-
pus, auch um die zufdllige Summierung personlicher Herangehensweisen der
jeweiligen Kommentatoren handeln. Dennoch ist die diesbeziiglich identische
Beobachtung bei immerhin vier Kommentatoren auffallig.

Die Ursache konnte einerseits in der gewéhlten Untersuchungsthematik
(den Midterm Elections des Biindnispartners USA) liegen: Kommentatoren
konnten Zuriickhaltung als eine Art Hoflichkeit und Riicksichtnahme gegen-
iiber dem wichtigsten Verbiindeten des eigenen Landes iiben. Dem wider-
spricht aber oft der Inhalt der Kommentare selbst, die in der Regel ja recht
deutlich den Finger auf die Schwachstellen des amerikanischen Systems, des
Zustands der amerikanischen Volkswirtschaft usw. legen. So mag doch ver-
mutet werden, dass die Kommentatoren der Regionalzeitungen stirker als
angenommen von einem gebildeten, aufoktroyierte Wertungen ablehnenden
Zielpublikum ausgehen.

3.2 Wahl des Erklarungsansatzes

Entsprechend der Vermutung spielen 6konomische Aspekte bei Bild nur in
einem einzigen Nebensatz eine Rolle. Der Kommentar lauft auf die Zuspit-
zung eines vermuteten kiinftigen Konflikts zwischen einem ,,Parlament, in
dem das Nein regier[en wird]“, und dem Présidenten zu. Damit ist der Kom-
mentar der Bild-Zeitung deutlich personalisierend.

Dagegen steht in allen untersuchten Regionalzeitungen die dkonomische
Erklarung im Vordergrund. Charakteristisch ist folgendes Beispiel aus der RP:

(9) Obama hat an diesen Kerndaten des US-Wirtschaftslebens in den ersten
zwei Jahren seiner Amtszeit nichts &ndern kdnnen. Im Gegenteil: Mit ei-
nem riesigen, in seiner Wirkung tiberschitzten Konjunkturpaket hat er
die Staatsverschuldung noch aufgebldht. An schlechten Stralen, zerfal-
lenden Schulen oder dem veralteten Stromnetz hat das kaum etwas ge-
andert.

Und der Schlusssatz des 7TV-Kommentars lautet:

(10) Besser als Bill Clinton hat bisher niemand das Erfolgsrezept fiir einen
Prasidenten formuliert: ,It’s the economy, stupid!‘ — Nur die Wirtschaft
zahlt, Thr Dummkopfe!
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Trotz des relativ kleinen Korpus iiberrascht die Eindeutigkeit, mit der der
o6konomische Erkléransatz die Kommentare der Regionalzeitungen bestimmt.
Da es buchstéblich keine Ausnahme gibt — auch keine Ausnahme, die, ent-
sprechend der zweiten Sekundarhypothese, beispielsweise Regionalzeitungen
mit {iberwiegend lédndlichem Verbreitungsgebiet betrifft —, sei an dieser Stelle
mit aller Vorsicht folgende Interpretation formuliert: In Westdeutschland
haben historische Entwicklungen wie das ,,Wirtschaftswunder* und auch die
in den Jahren nach 1968 immer bedeutsamer gewordene materialistische
Weltsicht, wonach das ,,gesellschaftliche Sein® — und hierbei eben vor allem
die 6konomische Situation — das Bewusstsein prige, dazu gefiihrt, dass dieser
Erklaransatz Allgemeingut geworden ist; ansonsten hétte er vielleicht links
orientierte Qualitdtszeitungen, aber nicht in diesem Ausmal} die Regionalzei-
tungen préigen diirfen. Moglicherweise ist diese Einschitzung auch eine Kon-
sequenz der Bildungsbemiihungen seit den sechziger Jahren, die einerseits
durchaus breite Schichten der Bevolkerung erreicht haben und die andererseits
vor allem von Lehrern, die in dieser Zeit sozialisiert und politisiert wurden,
getragen worden sind. — Die Vermutung, dass die Bildungsbemiihungen seit
den sechziger Jahren deutliche Auswirkungen zeigen, konnte auch die oben
beschriebene Beobachtung erkldren, dass die Regionalzeitungen den Erklér-
kommentar so deutlich bevorzugen.

Wie sieht es nun bei den Qualitdtszeitungen aus? Interessanterweise fin-
det sich die Dominanz eines dkonomischen Erkldransatzes nur bei zwei der
fiinf untersuchten Kommentare aus Qualitdtszeitungen. Wie erwartet, spielt
diese Erklirung beim linken ND die Hauptrolle, im Ubrigen mit demselben
Clinton-Zitat, das auch der 7V genutzt hatte, das allerdings anders iibersetzt
wird:

(11) Die Wirtschaft macht’s, du Depp!

Die Dominanz, die der 6konomische Erkldransatz fiir das ND hat, wurde im
Ubrigen schon anhand des Zitats (8) deutlich.

Bemerkenswerterweise spielt der 6konomische Erkldransatz aber auch bei
der FAZ die entscheidende Rolle:

(12) Wenn mehr als achtzig Prozent der Wihler sich grof3e Sorgen wegen der
Wirtschaft machen, dem iiberragenden Thema, und zwei Drittel unzu-
frieden sind mit der generellen Entwicklung des Landes, dann werden
diejenigen gestraft, die an der Macht sind.
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Damit kann auch der FAZ-Kommentar als Indikator fiir die These gesehen
werden, dass sich der materiell-konomische Erkldransatz in der Bundesre-
publik Deutschland weitgehend durchgesetzt hat.

Allerdings ist auch bemerkenswert, dass drei der fiinf untersuchten Quali-
tatszeitungen in ihren Kommentaren nun gerade nicht den 6konomischen
Erklaransatz nutzen. Auch hier finden sich Zeitungen aus fast dem gesamten
politischen Spektrum. Sowohl die linksliberale FR — explizit in (13) — wie
auch die ebenfalls in der Tendenz linksliberale SZ (14) ersetzen den 6konomi-
schen Aspekt durch eine groflere Gewichtung gesellschaftskultureller bezie-
hungsweise mentalititsgeschichtlicher, aber auch personalisierender Faktoren:

(13) Es wire ein Fehler, die Ursache fiir den rasanten Stimmungsumschwung
nur in der schlechten Wirtschaftslage zu suchen.

(14) Was Obama als Modernisierung verordnet, erleben viele als System-
bruch. Und als unamerikanisch.

Andererseits argumentiert die traditionell als konservativ eingestufte Welt
dhnlich. Sie entspricht damit den Erwartungen der ersten Sekundérhypothese.

Insgesamt erfiillen aber nur zwei der fiinf Qualititszeitungen die Erwar-
tungen dieser Sekundirhypothese, die Welt und das ND. Drei Zeitungen ent-
sprechen ihnen nicht — auf der rechten Seite des Spektrums die FAZ, die einen
Erklaransatz bevorzugt, der hier nicht erwartet wurde, und auf linker Seite die
SZ und vor allem und sehr explizit die FR, die den dort vermuteten Erklar-
ansatz nicht nutzen.

Bei aller gebotenen Vorsicht heiflt dies, dass im Fall der Qualititszeitun-
gen die Erwartung der ersten Sekundérhypothese nicht zutreffend ist. Zumin-
dest scheint die ,,Rechts-Links“-Dichotomie nicht mehr alleine entscheidend,
wenn eine Ursache fiir die Art des Erkléransatzes gesucht wird.

Gibt es ansonsten ein Kriterium, das einen Hinweis auf eine mogliche
Ursache geben konnte? Offensichtlich existiert, wie noch gezeigt werden
wird, eine Korrelationstendenz zwischen dem 6konomischen Ansatz und einer
eher traditionellen stilistisch-rhetorischen Vorgehensweise, wéhrend umge-
kehrt der nicht-6konomische (also: gesellschaftskulturelle oder mentalititsge-
schichtliche) Erkldransatz gerade mit einer weniger traditionellen stilistisch-
rhetorischen Herangehensweise zu korrelieren scheint. So beginnt der Kom-
mentar der FR, die erst kurze Zeit vor dem Termin dieses Korpus auf das
kleinere ,,Halbformat® umgestellt hat und die auch ansonsten — und nicht
zuletzt mit Hilfe stilistischer und rhetorischer Mittel — versucht, sich ein mo-
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dernes Image zu geben, sehr personalisierend mit der Einstiegsfrage des
Kommentars:

(15) Was nun, Herr Obama?

Auch die Welt mit ihrer Kompakt-Ausgabe arbeitet iiberwiegend personalisie-
rend.

Personalisierungen sind weniger abstrakt und daher fiir ein groeres Pub-
likum tendenziell attraktiver. Nun sind gerade die Welt und die FR Zeitungen,
die wirtschaftlich nicht erfolgreich arbeiten (IVW, STAMM 2010). Sie miissen
auf die Suche nach weiteren Lesern gehen und daher mit Mitteln arbeiten, die
eine groBere Kiuferschaft ansprechen. Natiirlich ist — sofern diese Uberlegun-
gen zutreffend sein sollten — durchaus fraglich, ob diese Qualititszeitungen
die Balance zwischen den Distinktionswiinschen ihrer traditionellen Leser-
schaft und dem Wunsch nach neuen Lesern durchhalten. Immerhin scheint das
klassische Konzept der Qualitdtszeitung bei ihnen aber keinen ausreichenden
Erfolg gehabt zu haben, so dass sie das Experiment mit dem ,,Boulevard* als
Chance sehen mogen. Zu den Mitteln des ,,Boulevards® zéhlen nun eben die
Personalisierung und die Vermeidung abstrakterer Konzepte. Es kann also in
der Tat vermutet werden, dass die ,,Boulevardisierung® mit der Tendenz ein-
hergeht, die Bedeutung des Okonomischen zugunsten personalisierender Ar-
gumentation aufzugeben. Diese Erkldrung entspricht insofern auch der Pri-
mirhypothese.

Natiirlich ist fraglich, ob die Kommentare tatsdchlich Folge solcher stra-
tegischer Uberlegungen sind oder auf den individuellen, persénlichen Vorlie-
ben der jeweiligen Kommentatoren beruhen. Immerhin ist umgekehrt ebenso
auffillig, dass die Zeitungen mit verldsslicher Leserschaft (die sich durch
spezifische Uberzeugungen oder durch ihr Distinktionsbediirfnis auszeichnet)
solche personalisierenden Kommentierungen vermeiden, ebenso wie die Re-
gionalzeitungen, die doch eher auf ein Abonnementspublikum zuriickgreifen
konnen, das insofern ebenfalls verlédsslicher ist.

Allerdings ist diese Beobachtung zunichst zu punktuell (und das Korpus
zu klein), um daraus mehr als nur eine Vermutung abzuleiten.

3.3 Worter pro Satz

Ein weiterer Indikator scheint in der Wortzahl pro Satz zu liegen. Hier lisst
sich eine iiberraschende Korrelation beobachten. Es fillt auf, dass gerade die
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Welt, die FR und, wenngleich deutlich weniger ausgeprégt, die SZ — also die
drei Qualitétszeitungen, deren Kommentare nicht die 6konomische Erklarung
fiir die Wahlniederlage der Demokraten favorisieren — auch die drei Qualitéts-
zeitungen mit der jeweils geringeren Anzahl von Woértern pro Satz sind.

Der Welt Kompakt-Kommentar weist im Schnitt 12,30 Worter pro Satz
auf, derjenige der FR 12,87 und derjenige der SZ 15,06. Damit liegen diese
drei Zeitungen unter der durchschnittlichen Wortzahl pro Satz bei den Kom-
mentaren der hier untersuchten Qualitdtszeitungen (arithmetisches Mittel:
15,65 Worter pro Satz) — noch am wenigsten ausgepragt beim Kommentar der
SZ, der nur minimal unter den Mittelwerten liegt.

Umgekehrt liegt die durchschnittliche Wortzahl pro Satz bei FAZ und
ND, den Blittern, die auf die 6konomische Erklarung abstellen, bei 16,82
(FAZ) beziehungsweise gar bei 21,20 (ND), also jeweils mehr oder weniger
deutlich iiber dem arithmetischen Mittel beziehungsweise dem Median bei
den Qualititszeitungen.

Der Unterschied wird noch deutlicher, wenn jeweils diejenigen Zeitungen
zusammengefasst werden, die demselben Erkldransatz folgen: Die beiden
Qualitiitszeitungen, die in ihren Kommentaren die Okonomie in den Vorder-
grund stellen (FAZ und ND), haben als arithmetisches Mittel im Schnitt 19,03
Worter pro Satz. Die anderen drei Qualititszeitungen, deren Kommentare
keine d6konomische Erkldrung favorisieren, kommen dagegen nur auf durch-
schnittlich 13,31 Warter pro Satz.

Geht also mit der stilistischen ,,Boulevardisierung™ (entsprechend der
Primirhypothese) die Tendenz einher, die Bedeutung des Okonomischen, die
ja erst in Folge gesellschaftlicher Umbriiche und Entwicklungen Allgemein-
gut geworden ist, wieder einzuschrinken? Erneut ist diese Beobachtung viel
zu punktuell (und das Korpus zu klein), um daraus mehr als nur eine Frage
beziehungsweise Vermutung abzuleiten.

Zumal die stilistische Varianz im Kontext der hier ja ebenfalls untersuch-
ten Regionalzeitungen (die, wie gezeigt, inhaltlich alle dem hier als
Mainstream vermuteten 6konomischen Erkldransatz folgen) noch grofer ist.
Es gibt sogar einen Kommentar aus einer Regionalzeitung, der noch deutlich
mehr Worter pro Satz aufweist als das ND: Der TV-Kommentar kommt auf
durchschnittlich 24,47 Waorter pro Satz. Umgekehrt hat der RP-Kommentar
durchschnittlich 12,24 Worter pro Satz, fast exakt halb so viele wie der
Kommentar des 77 und sogar noch minimal weniger als der Kommentar, der
in der Welt Kompakt erschienen ist.
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Die Werte der anderen Regionalzeitungen liegen bei 14,06 Wortern pro Satz
beim Kommentar der 4Z und bei 15,75 beim Kommentar der RZ. Das arith-
metische Mittel liegt fiir die Kommentare der Regionalzeitungen bei 16,63
Wortern pro Satz.

Der TV mit seinem ldndlichen Verbreitungsgebiet hat die mit Abstand
hochste Wortzahl pro Satz, und die tendenziell urbane RP die niedrigste im
Bereich der Regionalzeitungen. Die beiden anderen Regionalzeitungen befin-
den sich im Mittelfeld, wobei es in der Tat eine Kontinuitdt zu geben scheint:
Nach der RP hat die AZ die zweitniedrigste Wortzahl pro Satz, dann folgt die
RZ, allerdings mit noch immer weitem Abstand zum 7V. Allerdings gibt es
einen Sprung zwischen RP und 4Z, sowie einen groflen Sprung zwischen RZ
und 7V. So irritiert die groe Varianz; dazu kommt der geringe Umfang des
Korpus, der ja auch dazu gefiihrt haben kann, dass manche (moglichen) Zufal-
ligkeiten eventuell stark iiberbewertet werden. (Dass auch personliche Vorlie-
ben und Eigenheiten eine groBe Rolle spielen kdnnen, wird noch stirker bei
der folgenden Untersuchung des Stilmittels der Ellipse deutlich werden.)
Dennoch scheint sich die zweite Sekundarhypothese zu bestétigen.

Immerhin unterstiitzen auch die Werte bei der Bild-Zeitung, in deren
Kommentar eine personalisierte Antagonisierung im Vordergrund steht und in
dem die Wirtschaft ebenfalls nur eine beildufige Rolle spielt, die Hypothese:
Die Sitze dieses Kommentars enthalten im Schnitt lediglich 10,30 Worter.
Damit hat das Boulevardblatt den mit Abstand niedrigsten Wert iiberhaupt
(der néchsthohere Wert des Kommentars der RP liegt bei 12,24, derjenige des
Kommentars der Welt kompakt bei 12,30 Wortern pro Satz).

3.4 Ellipsen

Bereits bei der ersten Sichtung des Korpus fiel die ausgeprigte Nutzung von
Ellipsen in einigen Zeitungen auf, so dass dies einen eigenen Untersuchungs-
punkt zu rechtfertigen schien. Im Kommentar der RZ sind sechs von 23 Sétzen
elliptisch, also ein Viertel! Die weitere Untersuchung hat dann aber deutlich
gezeigt, dass und wie sehr personliche Vorlieben den Stil eines Kommentars
priagen — ein Faktor, der, wie gesagt, bei einem so kleinen Korpus nicht zu
unterschétzen ist.

Grundsatzlich versteht man unter einer Ellipse den Verzicht auf Satzteile,
die grammatikalisch (eigentlich) notwendig sind. Wenn dennoch darauf ver-
zichtet werden kann (das Verstdndnis also gewéhrleistet ist), entsteht der
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Eindruck einer Verdichtung oder Verknappung, der dynamisierend wirken
kann. Daraus leitete sich die Vermutung ab, dass Boulevardblatter besonders
gerne Ellipsen nutzen. Besonders selten sollten sie von den Qualititszeitungen
verwendet werden, da sie dem Ideal des Schriftsprachenstils deutlich wider-
sprechen. — In der Tat beginnt der Kommentar der Bild-Zeitung elliptisch:

(16) Obama gedemiitigt, Amerika ratlos, die Welt geschockt.

Ansonsten halt sich der Kommentar der Bild-Zeitung mit diesem Stilmittel
aber zuriick. Wére nicht die prominente Platzierung im Einstiegsatz, wiirde
die Bild-Zeitung nicht durch eine besondere Nutzung dieses Stilmittels auffal-
len; zumindest nicht mehr als manche Qualitétszeitung.

Denn man findet gelegentliche Ellipsen auch in den Kommentaren der SZ
(sieche oben Bsp. 14), der FAZ oder auch des ND, des inhaltlich (beziiglich des
Erklarungsansatzes) wie hinsichtlich des bereits diskutierten Kriteriums der
durchschnittlichen Wortzahl pro Satz zur Bild-Zeitung absolut kontriren Blat-
tes.

Im Kommentar der neben dem ND anderen Zeitung, bei der die durch-
schnittliche Wortzahl pro Satz héher als 20 ist, dem 7V (mit dem Wert 24,47),
gibt es dagegen keine einzige elliptische Satzstruktur. Umgekehrt findet sich,
wie bereits beschrieben, der Kommentar mit den mit Abstand meisten Ellip-
sen in einer anderen Regionalzeitung, der RZ, von der man entsprechend der
Primédrhypothese allenfalls eine Position im Mittelfeld erwartet hétte, ange-
sichts der bisherigen Beobachtungen sogar eher eine Position, die derjenigen
der Qualitdtszeitungen entspricht. Ein Beispiel aus dem Kommentar der RZ:

(17) Amerika, sagt seine Leitphilosophie, ist etwas Besonderes [...]. Das Land
der Freien. Die Lokomotive der Welt.

Das UbermalB an Ellipsen, das den Kommentar der RZ prigt und das so auffil-
lig war, dass Ellipsen gar als eigener Punkt in diese Untersuchung aufgenom-
men wurden, zeigt also, dass und wie stark auch der individuelle, personliche
Stil eines Kommentators eine Untersuchung beeinflussen kann.

Im Ubrigen steht dem Eindruck, der durch die prominente Positionierung
einer Ellipse in der Bild-Zeitung entstanden sein mag und der vielleicht die
Vermutung erzeugt hat, dass es moglicherweise doch einen Zusammenhang
zwischen niedriger durchschnittlicher Wortzahl pro Satz und einer zumindest
tendenziellen Neigung zum Mittel der Ellipse geben mag, wiederum die Be-
obachtung entgegen, dass es auch bei der Welt Kompakt nur eine einzige ent-
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sprechende Form gibt und dass beim Kommentar der anderen Qualititszeitung
mit relativ niedriger Wortzahl pro Satz, der FR, Ellipsen gar nicht auftreten.
Beziiglich dieses Kriteriums gibt es also keine erkennbare Korrelation.

3.5 Rhetorische Figuren

Zum Abschluss soll kurz der Einsatz von rhetorischen Figuren betrachtet
werden.

Wie zu erwarten, weist der Kommentar der Bild-Zeitung eine einfachere
Sprachstruktur auf. Zwar gibt es im Kontext der 134 Worter des Artikels zwei
Metaphern, die aber beide sehr alltags- beziehungsweise standardsprachlich
und gebriuchlich sind (,,ein zerrissenes Land®). Auch andere rhetorische Fi-
guren sind selten, etwa die schon zitierten Metonymien des Einstiegssatzes
(,,Amerika ratlos, die Welt geschockt™). Der Kommentar der Bild-Zeitung
entspricht mithin den Erwartungen der Priméirhypothese.

Den Ausgangsiiberlegungen zufolge sollten die Regionalzeitungen eine
Zwischenstellung zu den Qualititszeitungen einnehmen. Die bisherigen Uber-
priifungen wiirden nun aber auch die Vermutung gestatten, dass die Regional-
zeitungen doch eher — eventuell gemeinsam mit FAZ und ND — zu einer kom-
plexeren Sprache neigen.

In der Tat finden sich in den Kommentaren der Regionalzeitungen relativ
viele rhetorische Figuren. Beispiele sind:

(18) Die Entzauberung der Tea-Party-Radikalen beginnt [...]. (AZ)
(19) [...] von den Medien noch angeheizt [...] (RP)
(20) [Die Wiéhler rJufen nach Patentrezepten mit sofortiger Wirkung [...] (RZ)

(21) Der Ausgang der Zwischenwahlen ist fiir die Demokraten und fiir ihn
selbst eine schmerzhafte wie folgenreiche Ohrfeige. (77)

(22) [...] und umso tiefer stiirzten der Wahlsieger und seine Parteifreunde
jetzt ins Tal der Tréanen. (7V)

Dabei gibt es im Kommentar der AZ, die ja ein tendenziell stiarker urbanisier-
tes Zielpublikum hat, weniger rhetorische Figuren als bei anderen Regional-
zeitungen; auch der Kommentar der RP hilt sich mit rhetorischen Figuren
eher zuriick — beides entspricht erneut der zweiten Sekundarhypothese. Die
meisten finden sich in der RZ und im 7V, den beiden Regionalzeitungen mit
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dem stérker ldndlichen Verbreitungsgebiet. Insgesamt kann jedoch die auf die
RP bezogene Beobachtung von HAMMER (2005) fiir alle Regionalzeitungen
bestitigt werden, wonach tradierte Formen deutlich tiberwiegen und kreative
Schopfungen oder Sprach- und Wortspiele seltener vorkommen. Zusammen-
fassend entsprechen die vier Regionalzeitungen dieses Korpus aber den Er-
wartungen der Priméirhypothese wie auch der zweiten Sekundérhypothese.

Und ebenfalls wie erwartet weisen die Qualititszeitungen den hochsten
Anteil rhetorischer Figuren auf. Die Ausnahme ist der Kommentar des ND,
der zwar die hochste durchschnittliche Wortzahl pro Satz hat, stilistisch aber
sehr konkret bleibt und auf rhetorische Figuren weitgehend verzichtet. Es gibt
nur wenige Ausnahmen mit im Ubrigen allenfalls sehr gebriuchlichen Bildern
(Metaphern bzw. [teil-]idiomatischen Phraseologismen) wie

(23) [Die Tea Party hat] die Wut [...] geschiirt.

Die anderen Qualitdtszeitungen nutzen in ihren Kommentaren deutlich mehr
rhetorische Figuren als die rheinland-pfilzische Regionalpresse. Dabei gibt es
keinen Unterschied, der mit der ansonsten in dieser Kategorie beobachteten
Dichotomisierung zusammenzuhéngen scheint. So korreliert die Anzahl der
rhetorischen Figuren nicht mit der Frage, ob die jeweilige Zeitung in ihrem
Kommentar den 6konomischen Erklarungsansatz favorisiert oder nicht. — Die
rhetorischen Figuren in den Kommentaren der Qualitatszeitungen sind zahl-
reich und vielféltig. Beispiele sind:

(24a) Vor zwei Jahren flogen Obama die Herzen zu. Jetzt liefen ihm die Wah-
ler davon.

Und, einige Zeilen spéter, noch einmal aus dem gleichen Bildbereich:
(24b)Liebesentzug (FR)
(25) ,Yes, we can‘ gilt nur noch in homdopathischen Dosen. (FR)

(26a) Dennoch, aus solchen Anekdoten malen sich viele, zu viele Européer
ihre Karikatur vom verirrten wie verwirrten Amerika.

Und, direkt danach, das Bildfeld erneut aufgreifend:
(26b)Nur: Dieses Zerrbild stimmt nicht. (SZ)

(27) Die Wihler haben Obama ein schlechtes Zeugnis ausgestellt; nun muss
er daraus Lehren ziehen. (FAZ)
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(28) Thre konservative Basis war in einem Malle elektrisiert und mobilisiert
[...]. (FAZ)
(29) [...] wie Phonix aus der Asche [...] (Welt Kompakt)

Die hochste Anzahl an rhetorischen Figuren weist, sowohl absolut als auch
relativ zur Kommentarlénge, die FAZ auf. Die FAZ und die SZ wéhlen auch
hiufiger als andere Zeitungen ungewdhnliche(re) Bilder oder Sprach- und
Wortspiele. Insgesamt iiberwiegen aber auch bei den Kommentaren der Quali-
titszeitungen weniger tiberraschende, vielmehr lexikalisierte Formen, zumin-
dest weitgehend allgemeinverstandliche Standardausdriicke, die auf tradierte
Formen zuriickgehen.

Zusammenfassend heif}t dies, dass die Primédrhypothese im Rahmen unse-
res Korpus bestitigt wurde. Dabei erleben wir keine Briiche, sondern ein
Kontinuum von der Boulevardzeitung bis zur FAZ. Die Boulevardzeitung
nutzt am wenigsten rhetorische Figuren, die Regionalzeitungen bewegen sich
im Mittelfeld (im Ubrigen mit leichter Abhingigkeit zur Struktur des Verbrei-
tungsgebiets — von ,urban‘ bis ,ldndlich‘), wahrend der Anteil der rhetori-
schen Figuren bei den Qualititszeitungen am hochsten ist. Aber auch hier
finden sich insgesamt relativ wenige iiberraschende Bilder, diesbeziiglich am
mutigsten sind noch F4AZ und SZ. Auch bei Qualititszeitungen iiberwiegt der
Wunsch nach Klarheit.

4. Ein vergleichender Blick auf das Nachbarland
Luxemburg

Eine weitere Uberpriifung sollte sich der Frage zuwenden, ob die oben be-
schriebenen Beobachtungen (auch) auf spezifisch deutsche Entwicklungen
zurlickgehen, mithin charakteristische Auspragungen der deutschen Geschich-
te sind (etwa — in welche Richtung auch immer — von der besonderen Stellung
der Bild-Zeitung geprigt sind, oder eventuell von der spezifisch deutschen
Entwicklung im Rahmen der gesellschaftspolitischen Verdnderungen seit den
spiten sechziger Jahren).

Da (auch) sprachliche und rhetorische Vergleiche vorgesehen waren, war
eine Bedingung, dass sich die Stichprobe des Vergleichs auf dasselbe Ereignis
(die Midterm Elections im November 2010 in den USA) beziehen sollte. Eine



180 Hans W. Giessen

weitere Bedingung lautete natiirlich, dass die Zeitungen und ihre Kommentare
auf Deutsch abgefasst und publiziert waren. Damit kamen mehrere Lander
und Regionen in Frage; die Entscheidung fiel letztlich auch aus pragmatischen
Griinden auf Luxemburg, da der Verfasser die dortige Situation besser kennt
als diejenige in anderen Léndern mit deutschsprachiger Presse (GIESSEN
2009). Zudem ist Luxemburg das Nachbarland von Rheinland-Pfalz; es war
daher leicht, das Korpus zusammenzustellen.

Luxemburg ist deutlich kleiner als Rheinland-Pfalz, sowohl beziiglich der
Flache als auch der Einwohnerzahl. Das Land hat aber eine sehr vielfiltige
Presselandschaft, die im Unterschied zur Bundesrepublik Deutschland vom
Staat finanziell unterstiitzt wird. Angesichts der geringen Grofe des Landes
gibt es keine regionale Aufteilung. Vielmehr ist die Presse in Luxemburg
parteipolitisch segmentiert, und zwar entsprechend dem traditionellen
,»Rechts-Links“-Schema. Ein Verlag, der direkt der katholischen Kirche ge-
hort, gibt die grofite Zeitung Luxemburgs heraus, das Luxemburger Wort, das
mithin katholisch-christsozial orientiert ist. Die mit den Liberalen assoziierte
Zeitung ist das Létzebuerger Journal. Sozialdemokratisch (aus dem Umkreis
der LSAP, der Luxemburgischen Arbeiterpartei stammend) ist das Tageblatt,
wihrend die Zeitung vum Létzebuerger Vollek sozialistische Positionen ver-
tritt. Insgesamt wurden also vier Tageszeitungen einbezogen; damit liegt das
Korpus etwa in derselben Grofenordnung, die wir auch bei den rheinland-
pfilzischen Regionalzeitungen (fiinf) und den deutschen Qualititszeitungen
(sechs) haben. Der hier nur angerissene historische und gesellschaftspolitische
Platz der Tagespresse in Luxemburg zeigt bereits, dass es deutliche Unter-
schiede zur Situation in Deutschland gibt. Dazu kommen allgemeine Unter-
schiede, die hier ebenfalls nur angedeutet werden konnen: Luxemburg hatte
bis zum Beginn des 21. Jahrhunderts keine Universitét und war daher traditio-
nell deutlich weniger akademisch geprigt, als dies zumindest in den urbanen
Regionen Deutschlands der Fall ist. Dominierend sind kleine und mittelstén-
dische Unternehmen, mehr noch als die GroBindustrie oder der (natiirlich fiir
den Staatshaushalt wichtige) Bankensektor. Die gesellschaftspolitischen Be-
wegungen seit den spidten sechziger Jahren wirkten sich in Luxemburg
zwangsldufig anders aus als in Deutschland.

Beziiglich des Iuxemburgischen Korpus gibt es zwei Einschrankungen:
Die sozialistische Zeitung vum Létzebuerger Vollek hat gar keinen Kommen-
tar zu den US-amerikanischen Midterm Elections veroffentlicht. Auch der
Kommentar des Luxemburger Worts scheidet insofern fiir eine ndhere Analyse
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aus, als er zwar mit dem Hinweis auf das aktuelle Ereignis beginnt, dann aber
schnell auf die Luxemburger Innenpolitik iiberleitet — die beiden ersten Sétze
des Leitartikels vom 4. November 2010 lauten:

(30) Amerika hat gewihlt — und der Hoffnungstriger aus dem Weiflen Haus
sein elektorales Beinahe-Waterloo erlebt. Luxemburg wird in einem Jahr
wieder wihlen — von Riimelingen bis Ulflingen werden die kommunalen
Karten neu gemischt.

Damit entzieht sich der Kommentar zumindest einer inhaltlichen Vergleich-
barkeit. Immerhin kann darauf hingewiesen werden, dass auch hier 6konomi-
sche Uberlegungen nicht im Vordergrund stehen.

So bleiben die Leitartikel des Journal und des Tageblatt; die Stichprobe
ist also noch deutlich kleiner als beabsichtigt.

Auch die Kommentare in diesen beiden Blattern erkldren die Wahlergeb-
nisse in den USA nicht 6konomisch.

Auffillig ist, dass beide Kommentare deutlich stirker wertend sind als
alle Kommentare der deutschen Zeitungen (vielleicht mit Ausnahme des
Kommentars der Bild-Zeitung). Der erste Satz im Kommentar des (liberalen)
Journal gibt den Ton fiir den weiteren Text vor:

(31) Die USA haben gewdhlt: Statt brachialer Umbriiche wiinschen sich die
meisten Amerikaner offenbar gemiitliche Tee-Partys, in denen wieder al-
les so wird, wie es frither angeblich einmal war, bevor das elektrische
Licht erfunden und die Sklavenhaltung verboten wurde.

Ein solcher Ton ist von keinem Kommentar einer deutschen Tageszeitung
angeschlagen worden. Diese Mischung aus Ironie (eigentlich: Sarkasmus, der
sehr moralisierend wirkt) und damit verbundener deutlicher Positionierung
wird in Deutschland, zumindest bei den hier untersuchten Kommentaren, also
bezogen auf die USA und die Tea Party-Bewegung, vermieden. In Deutsch-
land wird entweder versucht, sie zu erkldren, oder die Probleme, die durch
ihren Einfluss entstehen konnten, zu benennen, aber eine so abschitzig ver-
nichtende Wertung findet man nicht. Nun ist die Frage, ob dieser Ton und
diese Bewertung nicht die individuelle Herangehensweise des Journal-
Kommentators ausdriickt. Allerdings sieht der Kommentar des Tageblatt
ghnlich aus:

(32) Wall Street und Big Business sind natiirlich eher zufrieden iiber das
Wahlresultat: Sie haben der Nation die derzeitige Wirtschaftskrise ein-
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gebrockt, doch gelang es den von ihnen finanzierten Ultrakonservativen,
groBBe Teile des Volkes davon zu iiberzeugen, dass die ,Kommunisten*
um Obama fiir all die Misere bestraft gehdren. Nach dem rezenten Urteil
des Obersten Gerichtshofes, das die Unternehmen von jeder Beschrén-
kung ihrer Wahlkampfspenden entband, muss man leider davon ausge-
hen, dass sich Big Business in Zukunft einfach den Kongress kauft, den
es sich wiinscht.

Erneut: So pointiert, polemisch und moralisch argumentiert kein deutscher
Kommentator.

Auch sprachlich unterscheiden sich die Kommentare der luxemburgi-
schen Tageszeitungen von denjenigen der deutschen. Rhetorische Mittel wer-
den durchaus auf andere Weise als in den deutschen Kommentaren genutzt.
Wihrend in Deutschland, wie gesagt, Ironie und Sarkasmus in den Kommen-
taren zu den US-amerikanischen Midterm Elections nicht vorkommen, domi-
nieren diese Mittel die Kommentare aus Luxemburg. Beziiglich der Analyse
weiterer rhetorischer Mittel sind die Kommentare aus Luxemburg zu unter-
schiedlich, um eine Aussage zu gestatten. Im Kommentar des 7Tageblatt und
in demjenigen des Luxemburger Worts entspricht die Anzahl der Metaphern
etwa derjenigen deutscher Kommentare, wahrend beim Journal der sarkasti-
sche Ton zu uniiblichen Bildern fiihrt:

(33) Obama ist ein Blatt vor dem Wind, ein Hoffnungsschimmer am Gewit-
terhimmel, knapp gewidhlt und schon am Ende der ersten Halbzeit
schwer angeschlagen.

Diese Bildfiille ist in deutschen Kommentaren nicht zu finden.

Zudem ist auffillig, dass die Satzlinge in den Kommentaren der luxem-
burgischen Tageszeitungen deutlich hoher als in denen der deutschen Blatter
ist. Im Kommentar des Journal sind es 23,48 Worter und beim Tageblatt gar
26,86 Worter. Damit hat der Kommentar des Tageblatts die hochste Wortzahl
pro Satz aller hier untersuchten Texte. Unter den drei Zeitungen dieses Kor-
pus mit der hochsten Wortzahl pro Satz stammen zwei aus Luxemburg (7age-
blatt und Journal, zwischen die sich nur der 7V schiebt). Die Wortzahl pro
Satz im Schnitt der drei hier herangezogenen Zeitungen aus Luxemburg liegt
bei 22,11 (arithmetisches Mittel). (Zum Vergleich: Das arithmetische Mittel
der Wortzahl pro Satz aller untersuchten deutschen Kommentare liegt bei
15,51.)



Kommentare zu den US-Midterm Elections in verschiedenen Zeitungskategorien 183

Es ist mithin eindeutig, dass die luxemburgischen Kommentare so spezifisch
sind, dass sie nicht in eine der Kategorien passen, die innerhalb Deutschlands
offenbar begriindetermafen existieren (Boulevardzeitung, Regionalpresse,
Qualitétszeitungen in zwei wieder symptomatischen und erkldrbaren Varian-
ten). Somit kann auch festgehalten werden, dass zumindest die Stromungen,
welche die deutsche Zeitungslandschaft pragen, offenbar die in diesem Kor-
pus vertretenen luxemburgischen Kommentatoren nicht erreicht haben.

Natiirlich kann es sein, dass die Resultate aus Deutschland eine allgemei-
ne Entwicklung wiedergeben, der sich (lediglich und ausschlieBlich, aus wel-
chen Griinden auch immer) die Kommentatoren aus Luxemburg verweigern.

Aber es gibt auch Gemeinsamkeiten. Fiir die Texte aus Luxemburg spielt
die ,,Rechts-links“-Dichotomie offenbar ebenfalls keine Rolle (wie dies auch
fiir Deutschland zu beobachten war).

5. Diskussion und Versuch einer Systematisierung

Der Blick auf die Kommentare aus Luxemburg bestétigt, dass sich diese deut-
lich von den Kommentaren aus Deutschland unterscheiden. Dies kann als
Indikator fiir die Validitédt der Untersuchung gewertet werden.

Zu den bemerkenswerten Beobachtungen gehort, dass der Kommentar der
Boulevardzeitung Bild iiberraschend deutlich den Vermutungen entspricht: Er
ist nicht erkldrend, sondern bewertend; er ist stark personalisierend, wahrend
andere Erklidrungsansitze (insbesondere der 6konomische) dahinter zuriicktre-
ten. SchlieBlich ist er durch extrem kurze Sétze gepriagt. Der Kommentar der
Bild-Zeitung verzichtet zwar nicht ganz auf rhetorische Figuren, sie sind aber
nicht zahlreich und bewegen sich lediglich im alltagssprachlich absolut ge-
brauchlichen Bereich.

Des Weiteren war vermutet worden, dass es eine Hierarchie gébe, die von
der Boulevardzeitung mit ihren (hier ja bestéitigten) Charakteristika bis zum
anderen Extrem der Qualitétszeitungen reichen wiirde, welche sich eher am
elaborierten Code der traditionellen Schriftlichkeit orientieren wiirden. Eine
Mittelposition sollten dabei die Regionalzeitungen einnehmen. Tatséchlich ist
aber im Rahmen des hier untersuchten Korpus die Kategorie der Qualititszei-
tungen sehr disparat. Drei der fiinf hier analysierten Kommentare aus Quali-
tatszeitungen (Welt Kompakt und FR, deutlich schwécher bei der SZ) sind im
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Blick auf die genannte Hierarchie eher in der Néhe der Boulevardzeitung zu
verorten als im Bereich dessen, was fiir die ,,eigene* Kategorie erwartet wor-
den wire: Sie haben eher kiirzere Sitze; sie nutzen rhetorische Figuren, aber
nur selten solche komplexerer Art. Interessant ist, dass diese stilistische Néhe
zur Boulevardzeitung (nur) bei denjenigen Qualitdtszeitungen beobachtet
wurde, die untereinander auch eine inhaltliche Ubereinstimmung aufwiesen:
Zwar dominieren bei allen Qualititszeitungen — im Gegensatz zur Boulevard-
zeitung — erkldrende Kommentare, aber diejenigen Qualititszeitungen, die die
genannten stilistischen Charakteristika aufwiesen, verzichteten allesamt (wie
auch die Boulevardzeitung) auf den 6konomischen Erkléransatz. Eine breiter
angelegte Untersuchung miisste kléren, ob dies Zufallsergebnisse dieser
Stichprobe sind, oder ob diese Ergebnisse repliziert werden kdnnen.

Dass der 6konomische Erkldransatz (dennoch) gesellschaftlich in iiberra-
schendem Ausmaf akzeptiert ist, wird durch die Tatsache bestitigt, dass er
nicht nur von den Kommentatoren der anderen beiden Qualitidtszeitungen
favorisiert wird (ND und vor allem die traditionell konservative F'4Z, in der er
in den spéten sechziger und den siebziger Jahren durch die damaligen Leitar-
tikler wie Friedrich Karl Fromme scharf bekdmpft wurde, vergleiche PFEIFFER
1988), sondern auch von allen Regionalzeitungen. Der 6konomische Erklér-
ansatz wird deshalb hier als gesellschaftlicher — zumindest (bildungs-) biirger-
licher — Mainstream interpretiert. Darauf deutet auch die Tatsache, dass die
Qualitétszeitungen, deren Kommentare diesen Erkldransatz favorisieren, be-
ziiglich ihrer sprachlichen beziehungsweise stilistischen Vorgehensweise
insofern konservativ sind, als sie sich deutlich stirker an der traditionellen
Schriftsprache orientieren, eben mit tendenziell ldngeren Sétzen und einer
stiarkeren Nutzung von rhetorischen Figuren.

Gleichzeitig muss aber betont werden, dass das ND politisch linke Posi-
tionen vertritt und die Qualititszeitung ist, die am deutlichsten vom bei dieser
Kategorie sonst iiblichen Erklirkommentar zugunsten eines bewertenden
Kommentars abriickt. Es scheint mithin verschiedene Ebenen zu geben, die
beriicksichtigt werden miissen. Beziiglich der politischen ,,Rechts-Links®-
Dichotomie gibt es, wie gesagt, keine beobachtbare Korrelation zum 6kono-
mischen Erkldransatz. Das ND, das am linken Ende des politischen Spektrums
positioniert ist, 1dsst seinen Kommentar darauf fullen, aber die als linksliberal
einzustufenden Qualitdtszeitungen FR und SZ verwenden ihn in ihren Kom-
mentaren nicht. Auch wenn in einer so begrenzten Stichprobe Zufallsfaktoren
wie individuelle (AuBenseiter?-)Positionen einzelner Kommentatoren die
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Tendenz verfdlschen konnen, ist doch iiberraschend, dass die Mehrzahl der
Kommentatoren von linken Zeitungen auf diese Erklarung verzichtet, wéh-
rend sie insbesondere in den Kommentaren der konservativen FAZ sowie in
allen Kommentaren der Regionalzeitungen vertreten wird.

Die ,,Rechts-Links“-Dichotomie ist also offenbar nicht (mehr?) (allein?)
entscheidend. Demnach muss es, wenn nicht nur Zufall und individuelle Dis-
position des Kommentators, sondern eine Entwicklung beziehungsweise Re-
gel (mit) ursdchlich sein sollten, eine andere Kategorie oder Ebene geben, die
die Kommentare (zumindest auch) beeinflusst. Die Elemente dieser weiteren
Kategorie oder Ebene wurden bereits beschrieben; sie haben offenbar selbst
6konomische Ursachen. Demnach sind es gerade Kommentare einzelner Qua-
litatszeitungen, die offenbar gezielt zumindest Aspekte dessen aufgreifen, was
historisch nur bei (der) Boulevardzeitung(en) zu finden war — eben: kurze
Sétze, und eine bewusst klare und damit auf rhetorische Figuren (auBler den
sehr gebrduchlichen) weitgehend verzichtende Sprache. Diese Charakteristika
finden sich nun tendenziell auch in den Kommentaren der SZ, insbesondere
aber bei Welt Kompakt und bei der FR — beides Zeitungen, die wirtschaftliche
Probleme haben. Ist die inhaltliche wie sprachliche Boulevardisierung also der
Versuch einer Reaktion auf diese Probleme? Setzen die Kommentatoren be-
wusst (aus kommerziellen Uberlegungen) Charakteristika der Boulevardzei-
tung ein, um fiir Leser attraktiver zu werden und so die Auflage erhdhen zu
kénnen? Hat also (ironischerweise) das (filir diese Zeitungen existenzbedro-
hende) ,,gesellschaftliche Sein* das ,,Bewusstsein® beziehungsweise zumin-
dest das sprachliche Agieren der Kommentatoren gepragt?

Moglicherweise sind es auch umgekehrt Marketingiiberlegungen, die
dazu gefiihrt haben, dass die Texte der groen, erfolgreichen Qualitétszeitun-
gen wie auch die Regionalzeitungen dieses Korpus sprachlich und inhaltlich
eher konservativ bleiben, weil man davon ausgeht, dass das Zielpublikum dies
(nach wie vor) erwartet. Die die zweite Sekundérhypothese bestitigende Be-
obachtung, dass die Regionalzeitungen aus urbanisierteren Regionen weniger
stark an den gemeinsamen Werten festhalten, kann vielleicht als weiteres
Indiz fiir diese These gewertet werden, da dort ja auch andere, weniger kon-
servative Zielpublika angesprochen werden kénnen und miissen.

Umgekehrt eindeutig sind die Beobachtungen beziiglich der Kommentare
in den Regionalzeitungen dieses Korpus. Natiirlich gibt es eine Varianz, aber
im Prinzip bewegen sich alle Kommentare aus den hier herangezogenen Re-
gionalzeitungen im Kontext, der soeben mit den Kommentaren der F4Z und



186 Hans W. Giessen

des ND assoziiert worden ist: Sie haben tendenziell eher lingere Satze, nutzen
mitteloft oder gar hiufig rhetorische Figuren — und publizieren Erklarkom-
mentare, die wiederum den Okonomischen Ansatz favorisieren. Einer
,,Boulevardisierung* gegeniiber bleiben sie weitgehend resistent — und besta-
tigen dabei erneut den beobachteten Zusammenhang zwischen einem traditio-
nelleren Umgang mit der Sprache und einer Bevorzugung des dkonomischen
Erklaransatzes. Die Beobachtung wird durch die Tatsache erginzt, dass die
(zumindest sprachlich) ,,boulevardisierendsten* Kommentare in Regionalzei-
tungen aus den eher urban gepriagten Regionen stammen. Die entsprechenden
Beobachtungen sind nicht sehr ausgeprigt, bestitigen aber doch die zweite
Sekundéirhypothese.

So soll an dieser Stelle versucht werden, die oben gestellten Fragen zu
beantworten und die Beobachtungen weiter zu systematisieren. Dabei wird
hinsichtlich der anfangs dargestellten und die Vorgehensweise bei der Erstel-
lung dieses Beitrags zundchst prigenden Hierarchisierung auf der Grundlage
des hier untersuchten Korpus folgende Modifikation vorgeschlagen:

1. Boulevardzeitung

2. Qualitatszeitungen 1 (chemalige Qualitétszeitungen?): Tendenz zur
inhaltlichen und sprachlichen Boulevardisierung und Personifizie-
rung (aus 6konomischer Notwendigkeit?)

3. Regionalzeitungen 1: Regionalzeitungen mit starker urbanisiertem
Verbreitungsgebiet

4. Regionalzeitungen 2: Regionalzeitungen mit eher landlichem Ver-
breitungsgebiet

5. Qualitdtszeitungen 2: aufgrund der (vermuteten) Distinktionswiin-
sche des angenommenen Zielpublikums sprachlich wie inhaltlich
eher traditionell; wobei dies heutzutage offenbar impliziert, dass der
okonomische Erkldransatz akzeptiert ist (die ehemalige ,,Rechts-
links*“-Dichotomie also obsolet geworden ist).

Damit bleibt die Tendenz der Primérhypothese erhalten. Die Boulevardzei-
tung findet sich an der erwarteten Position, ebenso die Regionalzeitungen. Die
entscheidende Modifikation betrifft die Kategorie der Qualititszeitungen.
Natiirlich ist die Aufsplittung der Blitter, die als Qualitétszeitungen gelten,
sowie das Ausmal, in dem in der Kategorie ,Qualitdtszeitungen 1° erschiene-
ne Kommentare sowohl beziiglich der inhaltlichen Herangehensweise als auch
im Blick auf Stilelemente Charakteristika der Boulevardpresse aufgreifen, be-
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sonders iiberraschend. Ebenso iiberrascht, dass die in der ersten Sekundarhy-
pothese genannte Vermutung, die politische Position sei entscheidend, offen-
bar kaum noch eine Rolle spielt. Als einziger Erkldrungsansatz wurde die
O6konomische Situation der jeweiligen Zeitung identifiziert. In unserem Kor-
pus korreliert also eine eher fragile 6konomische Situation der jeweiligen
Zeitung mit Kommentaren, die nicht nur den Stil, sondern auch die (personali-
sierende) inhaltliche Herangehensweise der Boulevardpresse aufgreifen; um-
gekehrt korreliert eine tendenziell verldssliche 6konomische Situation der
jeweiligen Zeitung mit Kommentaren, die sich stilistisch an den erwarteten
Werten und inhaltlich am 6konomischen Erkléransatz orientieren.

Eine weitere Uberraschung liegt in der Akzeptanz des okonomischen
Erklaransatzes durch die Kommentatoren aller hier untersuchten Regionalzei-
tungen, der mit den Kommentaren der hier in die Kategorie ,Qualitétszeitun-
gen 2° subsumierten Blétter korreliert und zumindest diesbeziiglich eine gro-
Bere Nédhe zwischen Regionalbléttern und ,Qualitdtszeitungen 2° entstehen
lasst als zwischen den Regionalzeitungen und den Zeitungen am alternativen
Ende der Hierarchisierung, also der Boulevardzeitung und den ,Qualitétszei-
tungen 1°.

Wie erwartet, bewegen sich die Regionalzeitungen im mittleren Bereich,
wobei es eine leichte Hierarchisierung entsprechend der zweiten Sekundérhy-
pothese gibt: Die Kommentare, die aus den hier untersuchten Regionalzei-
tungen aus eher urbanisierten Regionen stammen, greifen etwas stirker auf
Elemente der Boulevardpresse zuriick als die Kommentare, die in den Regio-
nalzeitungen mit stirker ldndlichem Verbreitungsgebiet erschienen sind.

Fraglich ist, ob die hier beobachtete und eingefiihrte ,,neue Bruchlinie
bei den Qualititszeitungen dazu fiihrt, dass der — aktuell noch als Mainstream
eingeschitzte — dkonomische Erkldransatz durch die zunehmend gerade die
Kommentare der (ehemaligen) Qualitétszeitungen pragende personalisierende
Argumentationslinie auch gesamtgesellschaftlich an Bedeutung verliert. Dies
freilich ist eine umfassendere Frage, die hier nur angedeutet werden kann.

Zu diskutieren ist zudem natiirlich auch und weiterhin, ob die Systemati-
sierung liberhaupt einen Aussagewert {iber die Stichprobe hinaus hat. Insge-
samt sind diese Beobachtungen zu punktuell, um zu mehr als diesen Vermu-
tungen Anlass zu geben. Dass auch zufillige und individuelle Variablen mit-
spielen konnen, macht ja das Kriterium der Ellipse deutlich, das in keinem
erkennbaren Zusammenhang zu anderen Kriterien steht. Weitere Untersu-
chungen wiren daher notwendig.
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SASCHA DEMARMELS

,Meiner Meinung nach kann man das so
oder anders sehen.*

Der journalistische Kommentar als Lernziel
an einer Wirtschaftshochschule

1. Einleitung

Der journalistische Kommentar ist keine einfache Textsorte, grundsétzlich
nicht und erst recht nicht fiir Wirtschaftsstudierende. Die Bestimmung der
Textsorte bietet einige Herausforderungen und die Reproduktion durch Stu-
dierende verlauft meist nicht regelkonform. Problematisch sind insbesondere
die Objektivitit, die Interpretation, die Bewertung und die Emotionalisierung.
Es stellt sich aber auch die Frage, was ,,regelkonform* heisst, also was iiber-
haupt ein guter journalistischer Kommentar ist.

Ausgehend von der Frage, wie Kommentare eigentlich beschaffen sein
miissen, landet man unweigerlich bei der Uberlegung, wer denn diese Regeln
aufstellt. Es gibt einige normative Ratgeber und Lehrmittel, welche die Text-
sorte Kommentar behandeln. Daneben existieren deskriptive sprachwissen-
schaftliche Bestimmungen der Textsorte. Diese sagen aber immer noch wenig
aus iiber die Beschaffenheit von guten Kommentaren.

RAMGE (1994) zeigt anhand von Beispielen aus seinem Unterricht, dass
Studierende Kommentare reproduzieren konnen, obwohl sie keine journalisti-
sche Ausbildung haben. Eine unsystematische, qualitative Analyse aus mei-
nem eigenen Unterricht an einer Fachhochschule fiir Wirtschaft zeigt ein an-
deres Bild: Studierende liefern entweder Zusammenfassungen von Zeitungs-
berichten ohne jegliche Meinungen, oder sie packen emotionale Behauptun-
gen ohne sachliche Argumentationen in ihre Kommentare.

Im folgenden Aufsatz gehe ich zunéchst auf Beispiele von Studierenden-
kommentaren der Hochschule Luzern — Wirtschaft ein. Daraus werde ich Re-
geln ableiten, wie Kommentare aus Studierendensicht beschaffen sein miiss-
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ten. Diese Regeln werde ich in Kontrast setzen zu normativen und deskripti-
ven Regeln aus Wissenschaft und Praxis. Ich werde in diesem Zusammenhang
auch danach fragen, ob sich Journalistinnen und Journalisten an diese Regeln
halten und wie neuere Formen von Kommentaren aussehen konnen.

2. Journalistischer Kommentar als Lernziel

2.1 Die Deutsch-Module

Wirtschaftsstudierende an der Hochschule Luzern haben in der Regel wenig
Praxiserfahrung mit Textsorten aus dem Alltag: Manche haben eine Berufs-
lehre hinter sich, andere nur ein Praktikum. Die berufsbegleitend Studierenden
stehen mitten im Erwerbsleben und haben auch mehr Erfahrung, allerdings
nicht unbedingt mit journalistischen Textsorten. Allgemein ist die Motivation,
sich mit Texten auseinanderzusetzen, erfahrungsgemaiss bei den meisten Wirt-
schaftsstudierenden nicht sehr gross, das Fach Deutsch hat bei vielen eine ge-
ringe Prioritdt, verglichen mit den mathematischen Fachern.

Die Hochschule Luzern — Wirtschaft setzt dennoch oder gerade deshalb
im Grundstudium einen Schwerpunkt in den Kommunikationsmodulen. Alle
Studierenden miissen insgesamt vier Module im Fachbereich Deutsch ab-
schliessen (vgl. RAST 2011). Zwei davon behandeln schwerpunktmaissig die
schriftliche Kommunikation, eines die miindliche und ein weiteres miindliche
wie schriftliche Kommunikation.

Das Modul ,,DEUO1: Schreiben fiir Wissenschaft und Praxis® absolvieren
die Studierenden alle im ersten Semester. Es behandelt die folgenden Themen:
Verstdndlichkeit und Stil, Grundlagen der Textlinguistik, wissenschaftliches
Arbeiten, journalistische Texte (Nachricht, Bericht, Kommentar) und betrieb-
liche Textsorten (E-Mail, Thesenpapier, Zusammenfassung).

Kenntnisse und Kompetenzen im Bereich der journalistischen Textsorten
helfen den Studierenden zum einen im spiteren beruflichen Alltag, wenn sie
Medienmitteilungen schreiben miissen, andererseits aber auch, weil die drei
Textsorten Nachricht, Bericht und Kommentar prinzipiell auch in anderen Be-
reichen vorkommen. Die Nachricht ist eine sehr kurze, sachliche Textsorte,
der Bericht ist etwas ausfiihrlicher und verfiigt ausserdem tiber einen Lead —
was beispielsweise auch fiir E-Mails hilfreich sein kann. Im Kommentar wird
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im Gegensatz zu den anderen beiden Textsorten eine Meinung gedussert, also
Stellung bezogen, bezichungsweise ein Sachverhalt bewertet. Ausserdem wird
diese Bewertung durch Argumente gestiitzt, was ebenfalls in anderen Textsor-
ten, aber auch in miindlichen Diskussionen eine Rolle spielen kann.

2.2 Die Aufgabenstellung

Ich verfolge in meinem Unterricht eine deskriptive Textsortenlinguistik. Die
Anwendung eines solchen Verfahrens wird vor allem fiir die Praxis verschie-
dentlich kritisiert. Voraussetzung fiir das Gelingen ist namlich, dass die Krite-
rien aus wirklich guten Vertretern der Textsorte abgeleitet werden, weil sich
sonst ,,Fehler” stillschweigend reproduzieren und so ins System gelangen
(vgl. GOPFERICH 2008, 28). Um grobe Fehler zu vermeiden, steht den Studie-
renden fiir die Aufgabe darum zusétzlich ein Skript mit den wichtigsten theo-
retischen Bestimmungen zur Verfligung. Ausserdem werden die Kriterien im
Unterricht besprochen und gegebenenfalls relativiert.

Die konkrete Aufgabenstellung zur Erarbeitung des journalistischen
Kommentars beinhaltet folgende Schritte: Die Studierenden sollen als Erstes
eine Auswahl an Kommentaren aus Zeitungen zusammenstellen und diese
analysieren. Aus der Analyse sollen sie im Weiteren Regeln zur Textsorte ab-
leiten. Zusitzlichen Input zu wichtigen Merkmalen der Textsorte finden sie im
Skript. Im Wesentlichen sind dort folgende Informationen enthalten: Ein
Kommentar gibt eine Meinung beziehungsweise eine Bewertung eines The-
mas oder Geschehens wieder. Er soll damit eine Orientierungshilfe bieten und
Denkanstdsse geben. Seine Struktur ist vorgegeben: Exposition (Problemauf-
riss, wichtigste Fakten nennen) — Argumentation (sachlich, logisch, nachvoll-
ziehbar) — Schlussfolgerung (Losung). Ausserdem wird darauf verwiesen,
dass in der linearen Gedankenfithrung kein Platz fiir Abschweifungen ist und
dass nicht emotionalisiert werden darf.

Im Rahmen cines , Kriterienrasters* sollen die Studierenden als Néchstes
Kiriterien filir einen guten Vertreter der Textsorte zusammenstellen. Anhand
dieses Rasters, der als Zusammenfassung der bisher geleisteten Arbeit gese-
hen werden kann, schreiben sie schliesslich einen eigenen Kommentar. Da
sich ein Kommentar immer auf einen Bericht in der selben Zeitungsausgabe
beziehen soll, erhalten die Studierenden zusammen mit der Aufgabenstellung
auch einen entsprechenden Bericht.
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2.3 Die Realisierung von Kommentaren durch Studierende

Im Folgenden mochte ich in einem qualitativen Verfahren einige Beispicle
von Studierendenkommentaren der letzten Jahre herausgreifen und genauer
analysieren. Der beigelegte Bericht erorterte die verbindliche Einfithrung der
neuen Rechtschreibung in der Schweiz im August 2009.

In den ndchsten Unterkapiteln werde ich ausschnittweise Realisations-
formen aus den Studierendenkommentaren beschreiben mit dem Ziel, einen
vielfiltigen Uberblick iiber Mingel der Ubungstexte zu bieten. Ich habe die
Beispiele dazu thematisch geordnet.

2.3.1 Beziige

Ein haufiger Fehler in Texten von Studierenden héngt mit falschen Bezugs-
wortern zusammen. So wird beispielsweise mit falschen Pro-Formen gearbei-
tet oder der bestimmte statt dem unbestimmten Artikel gesetzt.

(1) Die Orthografie ist eine der wichtigsten Nebensédchlichkeiten unserer
Sprache [= Titel] Der Bericht behandelt das Thema Orthografie. Die
neue Rechtschreibreform, welche am 1. August 2009 in Kraft getreten
ist, hat zu massiven Diskussionen gefithrt. Ebenso wird durch das Gele-
sene deutlich, dass das Thema: ,,Sprache lernen und kdnnen® in der heu-
tigen Zeit wieder enorm an Aufmerksamkeit gewinnt. (STN)'

Beispiel (1) zeigt gleich mehrere Unklarheiten in den Beziigen. Vielen Studie-
renden ist auch nach mehrfachen Besprechungen nicht bewusst, dass sie einen
Text nicht mit dem Verweis ,,Der / die / das ...“ beginnen kénnen. Thre Aufga-
be war es, einen journalistischen Kommentar zu einem Bericht zu schreiben,
darum referieren sie auf diesen Bericht mit dem bestimmten Artikel. Fiir aus-
senstehende Lesende ergibt sich aber sofort die Frage: ,,Der Bericht? Wel-
cher?*

Weiter ist im Beispiel (1) von ,,dem Gelesenen die Rede. Auch hier ist
nicht klar: Wer hat was gelesen? Manche Studierenden kdnnen also einerseits
nicht von der Aufgabenstellung her abstrahieren (denn es war ihre Aufgabe,

1  Die Abkiirzungen nach den Beispielen beziehen sich auf die Studentinnen und
Studenten, von denen der jeweilige Kommentar stammt.
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den Bericht zu lesen), andererseits konnen sie sich gelegentlich nicht in ihr
Zielpublikum versetzen, das diese Aufgabenstellung nicht kennt, beziehungs-
weise konnen sie sich nicht in die Situation hineindenken, einen journalisti-
schen Kommentar ohne Aufgabenstellung zu schreiben.’

2.3.2 Thema

Der vorgelegte Bericht behandelte die Einfiihrung der neuen Rechtschreibung.
Dies wire auch das Thema fiir den Kommentar gewesen. Zwei weitere Bei-
spiele sollen aufzeigen, dass dieses Thema fiir manche Studierende keines-
wegs klar war.

(2) Die schweizerische Gesellschaft darf sich erst mal gliicklich schitzen,
dass sie iiberhaupt iiber eine Rechtschreiberegelung verfiigen. Ohne eine
solche, wire es dusserst schwierig, schriftlich zu kommunizieren. (DOJ)

Auch im Beispiel (2) sind Bezugsfehler vorhanden: Es ist fiir Uneingeweihte
nicht automatisch klar, wer mit ,,die schweizerische Gesellschaft™ gemeint ist;
ausserdem wird im Nebensatz auf diese Gesellschaft im Plural referiert (,,ver-
fligen* statt ,,verfiigt™).

Das angesprochene Thema ist in (2) einerseits, dass es {iberhaupt Recht-
schreibregeln gibt, was auf den ersten Blick nichts mit einer Rechtschreibre-
form zu tun hat. Diese thematische Beziehung konnte in einem Kommentar
durchaus herausgearbeitet werden, was aber im weiteren Verlauf nicht ge-
schieht. Stattdessen wird darauf beharrt, dass das Leben ohne Rechtschrei-
bung schwierig wire. Dies wiirden wohl nicht einmal die Gegner der Recht-
schreibreform bestreiten. Der Kommentar geht damit am eigentlichen Thema
vorbei, ohne diese Abweichung zu begriinden. Die Motivation der Themen-
wahl bleibt im Dunkeln.

(3) Die Schweizer Wirtschaft beméngelt die Deutschkenntnisse der Jugend.
Kein Wunder, wie ich meine. In meiner Schulkarriere ist die deutsche
Rechtschreibung dreimal revidiert worden. (SIL)

Im Beispiel (3) werden zum selben Bericht die Themen Wirtschaft und eigene
Schulerfahrung etabliert. Implizit ldsst sich eine Argumentation erkennen, die

2 Der Text weist im stilistischen Bereich weitere Miangel auf (z. B. Schachtelsatz,
Nominalisierung), auf die ich aber nicht eingehen werde.
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in etwa besagt: Weil die Rechtschreibung standig revidiert wird, verfiigen die
Schiilerinnen und Schiiler nicht mehr iiber gute Deutschkenntnisse. Grund-
sdtzlich wire das eine These, deren Erorterung fiir einen Kommentar durchaus
interessant sein konnte. Die Aussage, dass wéhrend der Schulzeit des Studen-
ten SIL die Rechtschreibung dreimal revidiert wurde, ist aber schlichtweg
falsch und der Zusammenhang zwischen Wirtschaft, Deutschkenntnissen und
Rechtschreibung wird nicht herausgearbeitet.

Hier scheint sich also abzuzeichnen, dass Studierende manchmal zu we-
nig Wissen iiber den Kontext haben, darum nicht mit entsprechenden Fakten
argumentieren (konnen) und sich stattdessen von persdnlichen Erfahrungen
leiten lassen. Ebenfalls zeigt sich immer wieder — auch bei anderen, aktuellen
Themen —, dass das mangelnde Hintergrundwissen oder die mangelnde
Kenntnis des aktuellen Geschehens bereits die Themenwahl erschweren, weil
einige Studierende sich zum Teil verloren fiihlen und den Inhalt der vorgeleg-
ten Berichte nicht sinnvoll einordnen konnen.

2.3.3 Bewertungsobjekt

Schon die thematische Ausrichtung des Kommentars hat Probleme bereitet.
Diese dehnen sich bei der Bewertung weiter aus.

(4) Einerseits kann ich nach dem Durchlesen des Berichts nicht ganz nach-
vollziehen, weshalb grosse Aufregung beziiglich der neuen Recht-
schreibreform herrschte. [...] Anderseits wird im Bericht deutlich ge-
macht, dass es heutzutage immer Ofters vorkommt, dass die deutsche
Sprache ein grosses Problem darstellt. (STN)

Das Beispiel (4) zeigt eine implizite Bewertung des Berichts selber: Er scheint
nicht versténdlich geschrieben zu sein, weil die Studentin STN nach der Lek-
tiire nicht nachvollziechen kann, weshalb um die neue Rechtschreibung eine
solche Aufregung entstanden ist.

Hier muss angefiligt werden, dass die sprachliche Ausdrucksfahigkeit der
Wirtschaftsstudierenden teilweise relativ schwach ist, insbesondere im Ver-
gleich mit Studierenden von sprachlichen Féachern. Bei der Bewertung der
Kommentare kann ich als Dozentin mich aber nur auf den Text berufen, der
vor mir liegt, und nicht auf meinen Verdacht, was die Studierenden vielleicht
mit ithren Worten aussagen wollten. Im Falle des Beispiels (4) heisst das: Hier
wurde der Bericht bewertet und nicht die Sache.
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(5) Viele Schiilerinnen und Schiiler kommunizieren untereinander via elek-
tronische Textnachrichten. [...] Das diirfte dazu flihren, dass etliche
Schiilerinnen und Schiiler die Rechtschreibung lediglich im Unterricht
anwenden. Den Jugendlichen fehlen somit wertvolle Anwendungsberei-
che ausserhalb der Schule. (FRB)

Im Beispiel (5) wird unabhingig von den sprachlichen Kompetenzen alles
Mogliche bewertet: Schiilerinnen und Schiiler kommen ausserhalb des Unter-
richts nicht mehr mit Rechtschreibung in Beriihrung, weil sie keine ,,norma-
len” Texte mehr schreiben. Anwendungsbereiche fiir die Rechtschreibung
ausserhalb des Unterrichts wéren wertvoll.

Auch hier kommt es zu einer Abschweifung vom Thema: Es geht nicht
mehr um die Einfithrung der neuen Rechtschreibung, sondern darum, dass die
Rechtschreibung heute kaum mehr jemand beherrscht. Und es wird nach Lo-
sungen gesucht, wie diesem Phédnomen beizukommen wére. Die Losungsfin-
dung liegt dabei aber im impliziten Raum: Es werden keine Losungsvorschli-
ge unterbreitet, sondern das Problem wird detaillierter beschrieben. Daraus
liessen sich vage Losungswege finden, beispielsweise, dass den Jugendlichen
ausserhalb des Unterrichts wieder mehr Anwendungsbereiche fiir die Recht-
schreibung geboten werden miissten. Wie solche Anwendungen aussehen
konnten, beziehungsweise, was ausserdem getan werden miisste, damit die
Jugendlichen sich solcher Anwendungen auch bedienten, wird nicht themati-
siert.

2.3.4 Bewertungsstrategie

Auch die Strategien, mit denen ein Sachverhalt bewertet werden kann, sind in
den Studierendenkommentaren nicht immer optimal umgesetzt. Am meisten
muss bemédngelt werden, dass nicht sachlich argumentiert wird.

Eine offensichtliche Emotionalisierung findet sich im Beispiel (6), wo die
Diskussion um die neue Rechtschreibung mit ,.ein unniitzes Theater” be-
schrieben wird.

(6) Bei den vielen Diskussionen handelt es sich, wie im Bericht gut be-
schrieben, um ein unniitzes ,,Theater”. (STN)

Man spiirt zum einen die Emotionen der Verfasserin dieses Kommentars
(STN), welche die neue Rechtschreibung offenbar nicht fiir niitzlich hélt und
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sich gleichzeitig von ihr gestresst fiihlt. Zum anderen ldsst sich auch erkennen,
dass sie mit dieser Emotionsdusserung andere mitreissen mochte, das heisst,
emotionalisieren will (vgl. DEMARMELS 2009, 93 f.).

Eine weitere problematische Strategie sind Suggestiv- und rhetorische
Fragen, die in die gleiche Richtung zielen.

(7) Wenn man beachtet, dass in den letzten Jahren in manchen Kantonen die
Schulstunden der Kernfacher reduziert wurden, wundert diese Zahl nie-
manden. Wie wollen die jungen Schiilerinnen und Schiiler etwas lernen,
wenn stindig eine Anderung bevorsteht? (SAN)

Auf die Frage im Beispiel (7), wie Schiilerinnen und Schiiler unter diesen
Umstidnden etwas lernen sollen, wird keine Antwort verlangt, sondern ledig-
lich Zustimmung zu der Aussage, dass es sich um wirklich widrige Umsténde
handelt.

Schliesslich kommen auch ,,personliche Gefiihle* vor, wie im Beispiel
(8), wo der Autor bekannt gibt, dass er gespannt ist, ob Reaktionen folgen
werden.

(8) Der Handlungsbedarf ist offensichtlich. Werden Reaktionen folgen? Ich
bin gespannt. (STP)

Diese Spannung ist aus dem Bericht heraus nicht nachvollziehbar, denn die
Einfihrung der neuen Rechtschreibung war zwar tatsichlich viel diskutiert
worden und umstritten, aber schon lange beschlossen und darum auch unbe-
stritten. Die Ausgangslage (Bericht dariiber, dass es nun nach einer mehrjéh-
rigen Ubergangsfrist ernst wird) ldsst nicht darauf schliessen, dass darauf im
Moment irgendwelche Reaktionen folgen werden. Neben der Thematisierung
der eigenen Gefithle kommt hier damit auch wieder zum Ausdruck, dass der
Student STP wohl iiber zu wenig Hintergrundwissen zum Thema verfiigt.

2.3.5 Néhe

Die Studierenden wissen, dass der Kommentar als journalistische Textsorte
weniger sachlich ist als eine Nachricht oder ein Bericht. Es stellt sich aber die
Frage, wie man diese geringere Sachlichkeit im Text herstellen kann. Viele
Studierende versuchen es damit, Ndhe zwischen dem Autor oder der Autorin
des Kommentars und dem Publikum zu schaffen. LUGER (2005, 13) wertet
sprachliche Mittel der Miindlichkeit als Optimierungsverfahren, wenn der
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Kommentator oder die Kommentatorin affektive Hindernisse bei den Lesen-
den antizipiert.

(9) Die Leistungen der Jugendlichen in den beiden wichtigen Fachern Ma-
thematik und Deutsch nimmt weiter ab. Wen wundert’s? (STM)

Durch den Ausruf ,,Wen wundert’s?* im Beispiel (9) wird einerseits eine rhe-
torische Frage in den Raum geworfen. Damit wird zum Mitdenken animiert.
Und wenn die Lesenden mitdenken, stellen sie eine grossere Nihe zum
Schreiber oder zur Schreiberin her. Zusitzlich ist diese Frage umgangssprach-
lich formuliert, mit der Elision des e als Merkmal fiir die miindliche Sprache.
Auch damit kann generell Nédhe geschaffen werden (vgl. z. B. HENNIG 2010,
296 f. oder FEILKE 2010, 212).

(10) Doch — Warum wird derzeit so heftig iiber die Wichtigkeit der Recht-
schreibung debattiert? Ach ja, am 1. August 2009 gilt die neue Recht-
schreibereform als verbindlich. (DOJ)

Ahnliches zeigt sich auch im Beispiel (10). Mit Einwiirfen wie ,,Doch* und
»Ach ja® wird eine miindliche Sprache suggeriert, der schriftliche Text erhalt
einen umgangssprachlichen Schliff.’

2.3.6 Meinungsdusserung

Beim journalistischen Kommentar handelt es sich um einen Meinungstext: Es
steht nicht die Vermittlung neuer, aktueller Information im Mittelpunkt, son-
dern es wird Position bezogen. Dabei ist es wichtig, dass aus dem Text klar
hervorgeht, um wessen Position bezichungsweise Meinung es sich handelt.
Wihrend in einem Bericht Meinungsdusserungen von einzelnen Personen do-
kumentiert werden konnen, zum Beispiel in Form eines direkten oder indirek-
ten Zitates, bildet der Kommentar eine Meinung direkt ab.

3 Diese Strategie der Schaffung von Néhe ist auch aus den neuen Medien bekannt —
dort wird von konzeptioneller Miindlichkeit gesprochen (vgl. z. B. DURSCHEID
2004, KOCH / OESTERREICHER 1994): Néhe und Distanz werden dabei in Zusam-
menhang gebracht mit konzeptioneller Miindlichkeit und konzeptioneller Schrift-
lichkeit, wobei das Konzeptionelle nicht mit der medialen Realisation iiberein-
stimmen muss, das heisst: Medial schriftliche Texte wie beispielsweise Chat-
Beitrige konnen konzeptionell miindlich sein.
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Die Studierenden verfolgen hierbei Strategien, die sie aus der alltiglichen
miindlichen Kommunikation kennen. Dies dussert sich in Formulierungen wie
,»ich bin der Meinung® (vgl. Beispiele 11 und 12). Weiter beziehen sich diese
Meinungen aber auf sehr unterschiedliche Ebenen.

(11) Da die Verdnderung des Schreibstils einen evolutiondren Charakter auf-
weist, bin ich der Meinung, dass das Geld fiir eine Rechtschreibereform
in Erfrischungskurse eingesetzt werden soll. (SCP)

Im Beispiel (11) handelt es sich um eine Art von ,,politischem* Kommentar:
Es geht darum, wie Geld besser eingesetzt werden konnte (wobei sich diese
Frage aus dem vorgegebenen Bericht gar nicht stellt). Es wird der Vorschlag
gemacht, das Geld statt fiir eine Rechtschreibreform (die allerdings bereits ab-
geschlossen ist) lieber fiir Kurse einzusetzen, damit Menschen, die sich nicht
sattelfest fiihlen, ihre Rechtschreibkenntnisse auffrischen konnen.

Andere Beispiele zeigen explizite Meinungsausserungen, die sich eher als
,.Einschitzungen* auffassen lassen.

(12) Ich bin der Meinung, dass die Rechtschreibung eine reine Ubungssache
ist. (FRB)

So zeigt das Beispiel (12) nicht eigentlich eine Meinung zu einer Sache, son-
dern eine Bewertung oder Einschédtzung eines Sachverhaltes, dass ndmlich
Rechtschreibung nicht ein Problem des (Er)Lernens ist, sondern der Ubung.

Schliesslich gibt es auch Beispiele, in denen keine Meinungsdusserung
vorliegt, sondern Allgemeinplatze aufgefiihrt werden. Nicht ganz klar wird
hier jeweils, ob ein Allgemeinplatz als Meinung steht oder als Argument ein-
gesetzt wird.

(13) Abschliessend ist zu sagen, dass die Sprache einem das ganze Leben ver-
folgt. Wir driicken damit aus, erkliren, vermitteln. (DUU)

In Beispiel (13) steht beispielsweise, dass die Sprache fiir den Menschen wéh-
rend seines ganzen Lebens wichtig ist. Obwohl das eine sehr plausible Aussa-
ge ist, konnte sie auch bestritten werden. Sie wird durch einen weiteren All-
gemeinplatz belegt, ndmlich dass wir mit Sprache ausdriicken, erkldren und
vermitteln. Abgesehen von der relativ uneindeutigen Abgrenzung zwischen
»ausdriicken” und ,,vermitteln® miissten hier unbedingt noch weitere Erkli-
rungen folgen.
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2.4 Die Ableitung von Regeln aus Studierendenkommentaren

Sowohl aus wissenschaftlicher als auch aus journalistischer Sicht ergeben sich
in den Kommentaren der Studierenden ganz klare Unzulénglichkeiten, aus de-
ren Spektrum ich unter 2.3 einige Beispiele aufgezeigt habe. Wollte man den-
noch aus den Studierendenkommentaren deduktiv Regeln ableiten, sozusagen
eine deskriptive Textsortenlinguistik betreiben, konnte man zu folgenden
Handlungsanleitungen fiir die Textsorte ,,journalistischer Kommentar* kom-
men:

— Schaffe expliziten Bezug zum Bericht.

— Bleibe thematisch moglichst breit.

— Bewerte moglichst alles, was im Text vorkommt. Vergiss nicht, auch den
Bericht selbst zu bewerten.

— Emotionalisiere statt zu argumentieren.

— Suggeriere statt zu bewerten.

— Schaffe Nahe durch umgangssprachliche Wendungen.

— Mach klar, dass es sich um deine personliche Meinung handelt oder lass
die Meinung ganz weg. Du darfst dafiir Allgemeinplatze als sachliche Fak-
ten verwenden.

Die Auflistung fasst noch einmal die grobsten Méngel zusammen: Kommen-
tare von Studierenden sind oft nicht auf ein Thema fokussiert und ungenau in
ihrer Bewertung. Die Argumentation ist oft nicht stringent und fiihrt nicht auf
ein Ziel hin. Dies dussert sich vor allem in emotionalen Ausserungen, aber
auch umgangssprachlichen Wendungen. Letztere konnen ausserdem als Indiz
dafiir gelesen werden, dass viele Studierende Miihe haben, vom sachlichen,
objektiven Stil in eine Meinungstextsorte zu wechseln. Es scheint ihnen an
sprachlichen Mitteln zu fehlen, etwas Subjektives auszudriicken.
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3. Studierende als nicht-kompetent Handelnde*

RAMGE (1994) stellte die Behauptung auf, dass auch nicht-kompetent Han-
delnde Kommentare reproduzieren konnen: Wer Kommentare liest, kennt ihr
Schema und kann dieses auch selber produzieren. Nach meiner Auswertung
von Kommentar-Beispielen ergibt sich ein anderes Bild: Viele Wirtschafts-
studierende konnen journalistische Kommentare durch deskriptive Ableitung
der Textsorte und zusdtzlichen Theorie-Input nicht korrekt reproduzieren.

Die Vermutung liegt nahe, dass von der Studienrichtung abhingt, wie gut
die Reproduktion beziehungsweise wahrscheinlich bereits die Ableitung von
Textmerkmalen aus guten Vertretern der Textsorte klappt. Plausibel scheint
der Verdacht, dass Germanistikstudierende etwas mehr Kompetenz in der Ab-
leitung von Textsorten mitbringen als Wirtschaftsstudierende, weil sie sich
einerseits im Studium intensiver mit Texten und Textsorten auseinandersetzen
und weil viele von ihnen andererseits auch eine hohere Sprachaffinitéit auf-
weisen diirften. Auch kann es sein, dass Germanistikstudierende mehr Moti-
vation mitbringen, sich iiberhaupt mit Textsorten zu beschiftigen.’

Weiter konnte hinzukommen, dass Kommentare in Schweizer Tageszei-
tungen nicht so hdufig sind wie in deutschen, und dass die Tradition der Text-
sorte auch einen anderen Stellenwert hat (LENK 2004, 246 und 2012, i. Dr.).
Informelle Umfragen unter den Studierenden zeigen allerdings, dass heute
kaum mehr Qualitétszeitungen gelesen werden, was diese Begriindung etwas

4 Die Umschreibung ,,nicht-kompetent Handelnde* stammt aus den Ausfithrungen
von RAMGE (1994) und bezieht sich m. E. nicht auf Kompetenz im Allgemeinen,
sondern lediglich darauf, dass Studierende nicht dem System des Journalismus
angehdren und entsprechend (meist) nicht {iber die professionellen Kompetenzen
von Journalistinnen und Journalisten verfiigen. RAMGE (1999, 97) nennt unter an-
derem Sach- und Schreibkompetenzen, die von Kommentatorinnen und Kommen-
tatoren erwartet werden.

5 Der Einfluss der Motivation darf dabei wahrscheinlich nicht unterschétzt werden.
Untersuchungen zur Verstidndlichkeit von Texten (vgl. DEMARMELS 2010,
DEMARMELS / SCHAFFNER 2011) zeigen, dass die Motivation einen erheblichen
Einfluss darauf nehmen kann, wie viel Miithe man sich gibt, einen Text oder einen
Sachverhalt iiberhaupt zu verstehen. Dies liesse sich wahrscheinlich auch darauf
iibertragen, wie viel Mithe man sich gibt, eine Textsorte zu verstehen, bezie-
hungsweise verstehen zu wollen, wie eine Textsorte funktioniert.
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entkriften diirfte.® Verbreitet sind die Gratiszeitungen und zumindest teilweise
Onlinezeitungen beziechungsweise Apps von Zeitungen auf Smartphones. Hier
miisste systematisch untersucht werden, ob und in welcher Verbreitung iiber-
haupt Kommentare vorkommen und in welcher Qualitit diese vorliegen. Es
stellt sich darum die Frage, ob die Studierenden bei ihrer Suche nach Beispie-
len iiberhaupt auf Kommentare gestossen sind und ob sie die Textsorte korrekt
bestimmen konnten.

Sollte sich herausstellen, dass das Ausgangsmaterial mangelhaft ist, liegt
der Schluss nahe, dass die deskriptive Textsortenlinguistik keine angemessene
Methode fiir die Aufgabenstellung beziehungsweise zur Erreichung des Lern-
ziels ist. Dies gilt aber nicht unbedingt fiir alle Medientextsorten: Das Verfah-
ren funktioniert gut bei den einfacheren Textsorten wie ,,journalistische Nach-
richt und ,journalistischer Bericht“. Hier spielt wohl aber mit eine Rolle,
dass diese Textsorten einfacher zu realisieren sind und dass die personliche
Meinungsdusserung verbunden mit einer stringenten Argumentation eine
grosse Herausforderung an die Studierenden richtet.”

FEILKE (2012, 8) beschreibt, wie sich die Schreibfdhigkeit aus einer
schreibstrategischen Kompetenz (Prozess), einer sozial-kognitiven Kompetenz
(Kommunikation) und einer Schreibkompetenz als Textkompetenz (Produk-
tion) zusammensetzt. Die Textkompetenz besteht dabei aus sprachlichen Vor-
aussetzungen, sozusagen dem Wissen dariiber, wie sprachliche Handlungen
komponiert werden, und darin mit inbegriffen dem Wissen iiber charakteristi-
sche Formulierungen und Textbausteine (FEILKE 2012, 10 f.). Die Schreibrou-
tine besteht aus der Schreibhandlung und beinhaltet individuelle Strategien,
beispielsweise der Planung und der Uberarbeitung. Die Textroutine dagegen
ist die sprachliche Textkompetenz, beispielsweise beziiglich Positionierung,
Gliederung und intertextueller Vernetzung. Es handelt sich um eine Art ,,pro-
zeduales Metawissen (FEILKE 2012, 8).

6 Auch Hartmut Lenk hat in einer informellen Umfrage festgestellt, dass nur etwa
50% der Schweizerinnen und Schweizer sowie der Finninnen und Finnen Kom-
mentare lesen, 13,3% der Schweizerinnen und Schweizer lesen Kommentare so-
gar nie oder nur sehr selten; vgl. LENK / VESALAINEN (in diesem Band).

7 Im Ubrigen bestitigen aber auch professionelle Journalistinnen und Journalisten
in informellen Gespréachen, dass der Kommentar eine der schwierigsten Zeitungs-
textsorten lberhaupt sei, die auch ihnen selbst zuweilen Miihe bereiten kann.
RAMGE (1999, 95) nennt den Kommentar die ,,Konigsdisziplin“ des Journalismus.
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Die Schreibroutine wird an den Fachhochschulen meist vorausgesetzt und
vielleicht im Bereich des wissenschaftlichen Schreibens auch noch einmal
thematisiert. Fiir die Aufgabe , Kommentar* steht aber die Textroutine im
Vordergrund. Dabei sollen sich die Studierenden gemiss Aufgabenstellung
eine solche Routine aneignen, jedoch scheint dies nicht optimal zu gelingen.
LUGER (1995, 75) schreibt: ,,[AJufgrund unseres Textsortenwissens sind wir
z.B. in der Lage, gegebene Textexemplare intuitiv als Kommentar, Reportage
oder Wetterbericht einzustufen* [Hervorhebung im Original]. Diese Aussage
erfordert allerdings implizit, dass ein solches Textsortenwissen vorhanden ist.
Gerade dies muss bei den untersuchten Studierenden aber bezweifelt werden,
wobei noch einmal betont werden muss, dass diese Studierenden weder dem
Bereich Journalismus noch einem sprachwissenschaftlichen Studium nahe
stehen.

4. Regeln fiir gute Kommentare

In den Kapiteln 2.3 und 3 habe ich gezeigt, dass die Beispiel-Kommentare von
Studierenden Mingel aufweisen. Dass auch Nicht-Journalistinnen und -Jour-
nalisten dies sofort ins Auge fallt, ist Zeichen dafiir, dass es grundsétzlich Re-
geln gibt, wie ein guter journalistischer Kommentar beschaffen sein muss, und
zwar Regeln, die liber das ,,doing on the job“ (informelles Peerfeedback bzw.
Feedbacks von der Chefredaktion an einzelne Mitarbeitende, allgemeine Rou-
tinen im Journalismusbetrieb) hinausgehen. Neben der wissenschaftlichen Be-
schreibung der Textsorte gibt es auch Lehrbiicher und natiirlich die Praxis sel-
ber, welche sich mit der Textsorte auseinandersetzt.

Die Regeln sind relativ uneinheitlich, jedoch ergibt sich ein ansatzweise
einheitliches Bild bezichungsweise eine tendenzielle Einigkeit beziiglich der
Bestandteile, die ein Kommentar enthalten soll: Ein Kommentar nimmt Bezug
auf eine Nachricht und liefert gleichzeitig eine Stellungnahme dazu (RAMGE
1994, 105). Damit thematisiert und reflektiert er gleichzeitig. Er besteht zu-
gleich aus Information und Bewertung, wobei es sich bei dieser Bewertung
um eine begriindete Meinungsdusserung durch belegte Argumente handelt, die
zu einer bewertenden Schlussfolgerung fiihren.

Im Folgenden werde ich normative und deskriptive Regeln fiir ,,gute”
Kommentare beschreiben, bevor ich auf die Validitét dieser Regeln eingehe.
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4.1 Normative Regeln

Neben journalistischer Ratgeberliteratur werden journalistische Textsorten
teilweise auch in Lehrbiichern fiir die allgemeine Ausbildung behandelt. Zu
den journalistischen Ratgebern gehoren beispielsweise HAUSERMANN (2005)
und FASEL (2008).® Aus dem allgemeinen didaktischen Bereich zur Sprache
dient als Beispiel AMOROSO u. a. (2006). Auch wenn sich die Aussagen und
Regeln nicht vollig decken, tiberschneiden sie sich, und vor allem widerspre-
chen sich die Autorinnen und Autoren kaum.

HAUSERMANN (2005, 24 u. 48) verweist darauf, dass Journalismus nie
vollig neutral sein kann, weil schon die Auswahl, dann aber sicher die Inter-
pretation von Ereignissen immer subjektiv ist. Die Wertung schafft Nihe,
entweder zu den Akteurinnen und Akteuren oder aber zu den Rezipierenden
(HAUSERMANN 2005, 49). Wertungen sollten darum bewusst und explizit vor-
genommen werden.

Zweck eines Kommentars ist die Einordnung eines Geschehens (FASEL
2008, 18), die den Leserinnen und Lesern eine Orientierungshilfe bieten und
allfdllig auch Denkanstosse geben soll (AMOROSO u. a. 2006, 81). Dies ge-
schieht anhand einer personlichen Meinung. Als Ausgangspunkt fiir Kom-
mentare dient also die eigene Meinung einer Journalistin oder eines Journalis-
ten. Dabei gilt, dass man zundchst eine Meinung haben muss, bevor man diese
in einen Kommentar umsetzen kann (FASEL 2008, 102). Die Meinung soll
dann im Kommentar explizit werden (FASEL 2008, 103), zum einen, weil Me-
dien grundsitzlich objektiv’ sein sollen und Meinungen darum kennzeichnen

8  Unter ,,normativ* werden hier nicht Werke verstanden, die fiir die Wissenschaft
Normen gesetzt haben, sondern solche, welche Regeln als Normen vorstellen im
Gegensatz zu Werken, welche nachvollziehbar Regeln aus konkreten Texten ab-
leiten. Die Auswahl der hier beigezogenen Literatur bezieht sich auf das Kriteri-
um, dass Ausschnitte daraus von Studierenden benutzt werden konnen, welche
sich nicht eingehend einem medienwissenschaftlichen Studium widmen. Aus me-
dienwissenschaftlicher bzw. medienlinguistischer Sicht wéren als normsetzende
und damit auch schon etwas dltere Werke beispielsweise LAROCHE (2008), MAST
(2008) oder NOWAG / SCHALKOWSKI (1998) (vgl. auch SCHALKOWSKI 2011) zu be-
trachten.

9  FASEL (2008) geht es hauptsdchlich darum, primédr kommentierende von primér

informativen Textsorten abzusetzen. Auf die ausfiihrliche Diskussion dariiber, ob
Objektivitdt in den Medien iiberhaupt realisiert werden kann, soll hier verzichtet
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miissen, zum anderen aber auch, weil sich erst durch eine explizite Meinungs-
dusserung auch die Orientierungsfunktion ergibt, das heisst, die Rezipierenden
wissen iiber die gedusserte Meinung, wie sie einen Sachverhalt bewerten sol-
len (FASEL 2008, 103) — ob sie dies dann auch so tun, ist aber nach wie vor
ihnen selber iiberlassen. Autorinnen und Autoren eines Kommentars werten
also kritisch und subjektiv'’® (AMOROSO u. a. 2006, 81, vgl. auch SCHNEIDER
2001, 255).

Es werden aber nicht nur Anspriiche an die Textsorte Kommentar und ih-
re Verfasserinnen und Verfasser gestellt, sondern auch an die Situation:
Kommentare sollen nur zu gewichtigen Themen geschrieben werden (FASEL
2008, 104) und beziehen sich immer auf einen Bericht, der entweder in einer
vorhergehenden oder in derselben Ausgabe der Zeitung erschienen ist. Damit
ist auch gewéhrleistet, dass sich ein Kommentar immer auf ein aktuelles Er-
eignis oder eine aktuelle Fragestellung bezieht (AMOROSO u. a. 2006, 81).

Aus den oben genannten Werken lassen sich folgende Regeln fiir gute
Kommentare zusammenfassen:

— nur ein Thema behandeln (FASEL 2008, 104)

— geniigend Fakten zum Verstindnis liefern, zusammenfassen (FASEL 2008,
103; AMOROSO u. a. 2006, 81)

— klar Stellung beziehen, eigene Meinung dussern (FASEL 2008, 18, 102 u.
104; AMOROSO u. a. 2006, 81)

— Meinung sachlich begriinden, argumentieren (FASEL 2008, 108 u. 126)

— sachlich und fair bleiben (AMOROSO u. a. 2006, 81)

— nicht emotionalisieren (HAUSERMANN 2005, 51)

— keine Geriichte verbreiten (FASEL 2008, 108)

— Text argumentativ aufbauen: Hauptaussage + These + Begriindung (HAU-
SERMANN 2005, 54; AMOROSO u. a. 2006, 81)

werden. Es sei aber auf folgende Literatur hierzu verwiesen: BENTELE (2008),
WAGNER (2012, i. Dr.) und JONES (2009), wobei JONES aus der journalistischen
Perspektive erzéhlt. Die Auseinandersetzung mit der Problematik findet auch in
den Medien selber statt, weshalb sich ein Blick ins Internet (Online-Zeitungen,
Blogs usw.) lohnt.

10 Unabhingig von den Handbiichern fiir die Praxis wird in der aktuellen For-
schungsliteratur die Subjektivitit der Meinungsdusserung in Kommentaren kon-
trovers diskutiert (vgl. LENK 2012, i. Dr.).
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— kurze, pragnante und verstdndliche Sprache verwenden (Amoroso u. a.
2000, 81)
— zu Losungen auffordern (Fasel 2008, 108)

Wichtig beim Aufbau ist vor allem der klare Argumentationsstrang. Bei genii-
gend Raum wird dabei auch auf den Entweder-Oder-Kommentar zuriickge-
griffen: Die unterschiedlichen Argumente werden gegeneinander abgewdagt,
was den Text auch fiir solche Leserinnen und Leser attraktiv macht, die eine
andere Meinung haben als die Verfasserin oder der Verfasser eines Kommen-
tars (FASEL 2008, 106 f.).

Wihrend einige Kommentare cher abwiagen, greifen andere Kommentare
cher an. Wichtig aber sei vor allem, dass sie Stellung bezichen und damit Ori-
entierung geben (FASEL 2008, 19). Dabei bediene sich der Kommentar aller-
dings — verglichen mit anderen wertenden Zeitungstextsorten — einer verhilt-
nisméssig niedrigen Subjektivitdt: Die Schreibenden geben vor allem Argu-
mente fiir ihre Meinungen (FASEL 2008, 126).

4.2 Deskriptive Regeln

Aus wissenschaftlichen Studien zum journalistischen Kommentar mit einem
deskriptiven Ansatz lassen sich Regeln ableiten, die der Methode der deskrip-
tiven Textsortenlinguistik gerecht werden.

In neuerer Zeit wurden Kommentare unter ganz spezifischen Gesichts-
punkten untersucht, beispielsweise beziiglich ihrer Titel (LENK 2005) und der
Wiederaufnahme von Uberschriften im Text (LENK 2009), ihrer kommunika-
tiven Funktion (RAMGE / SCHUSTER 2001) und ihrer Sprachhandlungen (LENK
2011), als Akzeptanzwerbung (LUGER 2005) oder im Hinblick auf intensivie-
rende Ausdriicke mittels einer korpuslinguistischen Analyse (BUBENHOFER /
SpIESS 2012). Ebenfalls liegen Untersuchungen zu spezifischen Gefédssen vor
wie beispielsweise Kommentare in Boulevardzeitungen (LENK 2004) oder im
Fernsehen (RAMGE 2000). Ganzheitliche Textsortenanalysen sind — wahr-
scheinlich auf Grund der Forschungslage — seltener geworden.

Deskriptive Regeln liefern unter anderem die Studien von LAZER (1986),
TuTULA (1994), RAMGE (1994), LUGER (1995) und SCHOENKE (1996). In
weiteren Arbeiten zu einem breiteren Feld von Textsorten finden sich eben-
falls Abschnitte zum journalistischen Kommentar: BRINKER (2001), GAN-
SEL / JURGENS (2002) und BURGER (2005). Aus den genannten Werken bezie-
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hungsweise aus den dort gemachten Beobachtungen lassen sich folgende Re-
geln ableiten: Kommentare

weisen die namentliche Nennung des Autoren oder der Autorin auf (BUR-
GER 2005, 215),"

beziehen sich auf aktuelle Themen mit politisch-gesellschaftlicher Bedeu-
tung (BRINKER 2001, 142),

nehmen (implizit / explizit) Bezug auf eine Nachricht (RAMGE 1994, 109;
LENK 2004, 247; BURGER 2005, 87 u. 227),

ordnen ein Geschehen ein (BRINKER 2001, 80; RAMGE 1994, 109),
orientieren iiber den Sachverhalt (LUGER 1995, 130 u. 139; BRINKER 2001,
80; LENK 2004, 247) vs. setzen Informationen tiber Fakten voraus (BUR-
GER 2005, 215),

vertreten eine Meinung und nehmen eine Bewertung vor (BRINKER 2001,
80; BURGER 2005, 48; RAMGE 1994, 101; LUGER 1995, 130 f.),

weisen eine argumentative Textstruktur auf (BURGER 2005, 215; GAN-
SEL / JURGENS 2002, 55; RAMGE 1994, 109; SCHOENKE 1996, 16; LUGER
1995, 126 f. u. 132),

sind oft emotionalisierend und bedienen sich expressiver Sprachelemente
(BURGER 2002, 215),"

préasentieren auch die Gegenposition (LUGER 1995, 126 u. 132),

beinhalten eine bewertende Schlussfolgerung (SCHOENKE 1996, 16),
mdchten auf die Rezipierenden einwirken (Persuasion, Uberzeugung, Ein-
stellungswechsel) (BRINKER 2001, 132; SCHOENKE 1996, 15; LUGER 1995,
126 u. 128).

Regelmissigen Zeitungslesenden diirfte intuitiv bewusst sein, dass nicht jeder
Kommentar gleich ist, dass Zeitungen ihre Textsorten unterschiedlich hand-
haben, dass es aber auch Unterschiede zwischen einzelnen Journalistinnen
und Journalisten gibt. Dies fithrt wohl auch dazu, dass sich die beschreibenden
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler nicht immer ganz einig sind: Es ist
gut vorstellbar, dass manche Kommentare expliziter, andere impliziter sind
und dass sie sich strukturell auch leicht unterscheiden. Nicht zu vergessen

11

12

Dieser generellen Aussage von Burger widersprechen allerdings Erkenntnisse zu
deutschen und finnischen Tageszeitungen (LENK 2012, i. Dr.).

LENK (2005, 177) stellt allerdings fest, dass deutsche Kommentatoren und Kom-
mentatorinnen eher kritisch-distanziert beobachten.
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sind auch kulturelle Unterschiede und moglicherweise sogar der Medienwan-
del, der Einfluss auf gewisse Realisierungsformen nimmt.

Es zeigen sich bei dieser Auflistung von Regeln aber nicht nur Wider-
spriiche, sondern auch Parallelen, nicht nur zwischen den einzelnen Werken,
sondern auch zwischen normativen und deskriptiven Regeln. So wird von bei-
den Seiten festgehalten, dass der Kommentar eine Einordnungsfunktion iiber-
nimmt, neben einer klaren Meinungsdusserung auch sachliche Informationen
zum Thema liefert (ausser BURGER 2005, 215) und dass ein Kommentar sach-
lich argumentiert.

Die Widerspriiche zwischen normativen und deskriptiven Regeln zeigen
unter Umstidnden Méngel in der Textrealisierung auf, insbesondere, wenn man
beispielsweise an die Beobachtung von BURGER (2005, 215) beziiglich der
emotionalen Elemente denkt. Solche Widerspriiche werfen die Frage auf, ob
sich die Journalistinnen und Journalisten iiberhaupt an die (normativ, aus ih-
rem System heraus) aufgestellten Regeln halten.

Den Medienkommentaren werden in der beschreibenden Literatur tat-
sdchlich einige Méngel vorgeworfen. FASEL (2008, 103) befindet, dass viele
Kommentare in ihrer Botschaft unklar sind. Dieser Mangel ist den einzelnen
Verfasserinnen und Verfassern zuzuschreiben: Sie iiberlegen sich zu wenig,
was ihre Meinung, was ihre Botschaft ist. GANSEL / JURGENS (2002, 55) be-
merken, dass schlicht nicht alle Journalistinnen und Journalisten die Kunst des
Argumentierens beherrschen und dass weiter aber auch nicht alle Zeitungen
den noétigen Raum fiir die Entfaltung einer vollstdndigen Argumentation bie-
ten. Hierzu ist anzumerken, dass die Zunahme von Gratiszeitungen auch einen
Medienwandel und dadurch bedingt wohl auch einen Textsortenwandel in
Gang gesetzt hat: Gratiszeitungen bieten kaum mehr Platz fiir ausfiihrliche,
abwigende Kommentare mit Thematisierung und Reflexion (vgl. auch FASEL
2008, 104)."

13 Gratiszeitungen sind ausserdem auch mehr auf Unterhaltung ausgelegt und die
Textsorte ,,Kommentar mit ihrem relativ intellektuellen Anspruch scheint darum
nicht so gut hineinzupassen (vgl. DEMARMELS 2012).
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5. Fazit

Ich habe gezeigt, dass sich Studierende einer Schweizer Wirtschaftshochschu-
le mit der Textsorte ,,Journalistischer Kommentar® zuweilen schwer tun. Die
Probleme sind nicht ausschliesslich auf der Ebene von fehlenden sprachlichen
Kompetenzen angesiedelt. Zu erklédren sind die Schwierigkeiten auch damit,
dass heute weniger Zeitung gelesen wird als frither und dass die Textsorte
Kommentar im Vergleich zu anderen Zeitungstextsorten wahrscheinlich sogar
nur unterdurchschnittliche Beachtung findet. Kommentare sind in Schweizer
Zeitungen ausserdem weniger hiufig als in Zeitungen anderer europiischer
Lénder.

Weiter handelt es sich beim Kommentar um eine schwierige Textsorte.
Aus diesen Uberlegungen lisst sich auch die Frage ableiten, ob eine deskripti-
ve Textsortenanalyse mit anschliessender Aufgabe zur eigenen Realisation
solcher Texte iiberhaupt angemessen ist und zu den erwiinschten Resultaten
fiihren kann.

Auch ist ein moglicher Textsortenwandel einzuberechnen. Dieser wiirde
die deskriptive Textsortenanalyse weiter erschweren, weil die abzuleitenden
Regeln sich zur Zeit im Wandel befinden. Auf einen solchen Textsortenwan-
del deuten tibereinstimmende ,,Regeln® aus der Wissenschaft und ihr zugeho-
riger Bruch in der journalistischen Praxis.

Um dariiber ein abschliessendes Fazit zu ziehen, miisste m. E. der Stel-
lenwert von Kommentaren und von kommentierenden Textsorten weiter un-
tersucht werden, auch im Hinblick auf die Realisierung in den neuen Medien
und in neuen Erscheinungsformen von aktuellen Zeitungen und Zeitschriften.
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MIKAELA PETKOVA-KESSANLIS

Persuasives Handeln in meinungsbetonten Texten
deutschsprachiger Zeitungen im Ausland

1. Einleitung

Das Ziel des vorliegenden Beitrags besteht darin, zu beschreiben, wie die
Textproduzenten meinungsbetonter Texte in zwei deutschsprachigen Zeitun-
gen, die im siidosteuropédischen Ausland (in Griechenland und in Bulgarien)
regelmifig erscheinen, persuasiv handeln.

Unter persuasivem Handeln verstehe ich in Anlehnung an HERBIG / SAN-
DIG (1994, 62) den

Versuch, andere mit sprachlichen und nichtsprachlichen Mitteln dazu zu brin-
gen, die eigene Perspektive auf einen in Frage stehenden Sachverhalt zu ver-
andern bzw. anhand der Information iiber einen schon bewerteten Gegenstand
erst eine dementsprechende Perspektive zu gewinnen.

Darauf basierend stiitzt sich die nachfolgende Darstellung auf folgende Aus-
gangspositionen:

1) Die Verfasser meinungsbetonter Texte verfolgen mit und in ihren Texten
neben illokutiven auch persuasive Intentionen. Dem dafiir per Konvention
etablierten Textmuster' entsprechend, sind die kommunikativen Absichten des
Textproduzenten mit einer ganz bestimmten Wirkungsabsicht verbunden, die
in der Meinungsbeeinflussung der Leserschaft besteht. Charakteristisch fiir
diese Texte ist demzufolge ,,ein deutliches Bemiihen [...], den Empfanger von
der eingenommenen Position zu iiberzeugen und ihn fiir eine Ubernahme zu
gewinnen® (LUGER 2001, 207 — in Bezug auf Pressekommentare).

2) Von diesen persuasiven Intentionen geleitet, treffen Textproduzenten bei
der Textherstellung bestimmte Entscheidungen beziiglich der Textgestaltung.

1 Ich gehe davon aus, dass es ein iibergreifendes Textmuster fiir meinungsbetonte
Pressetexte gibt, das in unterschiedlichen Textsorten jeweils anders realisiert wird.
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Diese Entscheidungen betreffen die Wahl stilistischer Mittel sowohl auf der
globalen als auch auf der lokalen Textebene und sind in der Regel fiir den
Textrezipienten als solche erkennbar.

3) Obwohl im Textmuster angelegt, sind die persuasiven Intentionen immer
als ,,sprecherbezogene Unterstellungen bei Rezipienten™ (SANDIG 2006, 38 f.)
anzusehen. D. h. hierbei handelt es sich um Zuschreibungen von Stilwirkun-
gen: Der Textrezipient unterstellt dem Textproduzenten eine bestimmte Ein-
stellung zu der Handlung und zum Handlungsinhalt, d. h. zur Art der The-
menbehandlung (vgl. SANDIG 2006, 39).

4) Persuasives Handeln ist ein ,erfolgsorientiertes” (vgl. HOFFMANN 1996,
301), dennoch aber ein tentatives Handeln. Das bedeutet: Die Handlungen des
Textproduzenten sind immer lediglich als Versuche zu begreifen, eine Wir-
kung beim Textrezipienten hervorzurufen. Letzteres ist ein wesentliches
Kennzeichnen perlokutiven Handelns (vgl. unten 6):

Der Sprecher kann also immer nur versuchen, einen bestimmten perlokutiond-
ren Akt zu vollziehen, vollig sicher kann er sich des Eintretens der intendierten
Wirkung jedoch nie sein. (HINDELANG 2010, 11)

Die Wahrscheinlichkeit, dass die kommunikative Anstrengung des Textpro-
duzenten misslingt bzw. die intendierte Wirkung eventuell auch nicht eintritt,
ist fiir den Textproduzenten ein zusitzlicher ,,Ansporn®, bei der Textgestal-
tung Strategien einzusetzen, die ein optimales Umsetzen des iibergreifenden
Handlungsziels gewihrleisten. Dies bezeichnet LUGER (2001, 222) — m. E.
sehr treffend — als ,,Miflerfolgs-Prophylaxe®. Daraus folgt:

5) Persuasives Handeln ist ein rhetorisch-kommunikatives, elaboriertes Han-
deln (vgl. HOFFMANN 1996, 297).

6) Persuasives Handeln ist ein Sonderfall perlokutiven Handelns. Das Ziel
perlokutiven Handelns ist, Wirkungen bei dem Rezipienten hervorzurufen.
Wenn mit dem sprachlichen Handeln eine ,,primér kognitive Wirkung* (HIN-
DELANG 2010, 11) erzielt werden soll, die darin besteht, den Rezipienten von
etwas zu liberzeugen, dann haben wir es mit persuasivem Handeln zu tun.

7) Aus all dem ergibt sich, dass persuasives Handeln mit HOFFMANN (1996,
296) als ,,Typ kommunikativen Handelns* aufgefasst werden kann.
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Die Realisierung von Handlungen, die dem Handlungstyp Persuasion zuzu-
ordnen sind, gehort prototypisch zur Handlungsstruktur etlicher Textsorten
aus verschiedenen Kommunikationsbereichen: Werbung, Parteiprogramm,
Leserbrief, Kommentar, Glosse etc. Im Kommunikationsbereich Presse bilden
Kommentare und Leitartikel aufgrund ihrer ,,exponierten Rolle in der Mei-
nungsbildung der LeserInnen ,,den Kernbereich der meinungsbetonten jour-
nalistischen Textformen* (LENK 2005, 160).” Gegenstand dieses Beitrags sind
Kommentare und Editorials. Letztere haben ebenfalls eine betont meinungs-
bildende Funktion.

Fiir die nachfolgende Untersuchung ist es wichtig, wie sich die Realisie-
rung dieses Handlungstyps in konkreten Textsortenexemplaren beschreiben
lasst. Da persuasives Handeln in schriftlichen Texten nicht nur an einzelne
AuBerungen und AuBerungsteile gebunden ist, sondern sich in der Durchfiih-
rung einer Reihe von sprachlichen Handlungen manifestiert, die in ihrer Ge-
samtheit und ihrer Relation zueinander im Rahmen eines textuellen Gebildes
auf eine bestimmte Wirkung beim Rezipienten abzielen, ist eine ganzheitliche
Analyse des betreffenden Textes sinnvoll. Eine Reihe von Untersuchungen,
die persuasive Textsorten zum Gegenstand haben, zeigen, dass die Beschrei-
bung der in dem jeweiligen Text realisierten (hierarchischen) Handlungsstruk-
tur gewinnbringende Ergebnisse liefert (vgl. z. B. HERBIG / SANDIG (1994) zu
Leserbriefen, SANDIG (1978, 156—166), MOILANEN (1996), LUGER (2001) und
LENK (2011) zum Pressekommentar, MARGREITER (2001) zu Abstimmungser-
lauterungen, GUTTKE (2010) zum Parteiprogramm). Denn: ,,Persuasion bildet
die Spitze einer ganzen Hierarchie von Handlungszielen, die im Verlauf eines
Textes erreicht werden sollen” (MARGREITER 2001, 11).

Im vorliegenden Beitrag wird ebenfalls davon ausgegangen, dass zuver-
lassige Ergebnisse in Bezug auf das persuasive Handeln iiber die Beschrei-
bung der Handlungsstruktur zu erzielen sind. Leitend fiir die Untersuchung ist
die Beantwortung folgender Fragen: Welche ist/sind die wesentliche(n)
Texthandlungen® und wie wird / werden sie durchgefiihrt, d. h. welche Hand-
lungen dienen als Mittel ihres Vollzugs? Wie sind die Handlungen unterei-
nander relationiert? Welche Wirkung auf die Adressaten soll mit ihrer Durch-

2 Zu den meinungsbetonten journalistischen Textsorten vgl. LUGER (1995, 125—
144).

3 Den Begriff wesentliche Texthandlung verwende ich in Anlehnung an VON
POLENZ (1988, 328).
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fiihrung erzielt werden? Auf welche Art und Weise, d. h. mithilfe welcher
sprachlicher Mittel und Strukturen, wird die jeweilige Handlung vollzogen?
Im Folgenden werde ich zunéchst die beiden Zeitungen, denen die hier unter-
suchten meinungsbetonten Texte entstammen, kurz vorstellen. Anschliefend
werde ich auf den Stellenwert dieser Texte in der jeweiligen Zeitung einge-
hen. Kapitel 3 ist der Beschreibung des persuasiven Handelns in den Kom-
mentaren in der Griechenland Zeitung gewidmet. Sie stehen im Mittelpunkt
der folgenden Darstellung. In Kapitel 4 werden diese mit den Editorials, die in
der Zeitung Bulgarisches Wirtschafisblatt erscheinen, verglichen.

2. Zu den untersuchten Zeitungen

2.1 Allgemeine Informationen

Laut MARTENS (2009, 38) ist die Zahl der deutschsprachigen Zeitungen, die
auBlerhalb des deutschsprachigen Raums erscheinen, seit 1990 um rund 10
Prozent gestiegen. IThm zufolge belduft sich zurzeit die Zahl der deutschspra-
chigen Tages- und Wochenzeitungen im Ausland auf etwa 300 (MARTENS
2009, 33).4 Er macht aber auch darauf aufmerksam, dass diese Entwicklung
weder von den Medien im deutschen Sprachraum noch in der Forschung ge-

4 Nach Angaben der Internationalen Medienhilfe (vgl. www.imh-deutschland.de)
gibt es auflerhalb des deutschen Sprachraums iiber 3000 deutschsprachige Aus-
landsmedien. Es ist allerdings davon auszugehen, dass in diese Statistik neben
Zeitungen, Zeitschriften, Radio- und TV-Programmen und Internetseiten auch un-
regelmiiBig erscheinende Vereinsmitteilungen, Gemeindepostillen u. A. aufge-
nommen wurden. Auf der oben genannten Internetseite ist lediglich eine Liste mit
einer Auswahl deutschsprachiger Auslandsmedien zu finden. Auf der Internetseite
www.press-guide.com finden sich neben einem Verzeichnis der deutschsprachi-
gen Zeitungen und Zeitschriften, die auBerhalb von Deutschland, Osterreich und
der Schweiz erscheinen, auch Kurzprofile der und zusitzliche Informationen tiber
die Zeitungen und Zeitschriften, die entweder von der Redaktion des jeweiligen
Mediums stammen oder auf den Recherchen des Internetseitenbetreibers beruhen.
Diese Informationen werden allerdings nicht immer regelmafig aktualisiert: Das
Kurzprofil der Zeitung Bulgarisches Wirtschaftsblatt beispielsweise ist seit 2001
nicht mehr erneuert worden.



Meinungsbetonte Texte in deutschsprachigen Zeitungen im Ausland 219

biihrend beachtet wird: ,,Deutschsprachige Publikationen im Ausland werden
von der Literatur und den innerdeutschen Medien weitgehend ignoriert. Die
Auslandzeitungen haben oft noch das Image altmodischer Heimatzeitungen*
(MARTENS 2009, 34). Dabei stellen Auslandszeitungen ein interessantes Phi-
nomen in der Medienlandschaft dar. Thre wichtige Funktion als ,,Bindeglied
zwischen Heimat und neuem Lebensraum® (MARTENS 2009, 33) hat eine
groBBe Themenvielfalt, ein breites Textsortenspektrum und eine besondere
Einstellung gegeniiber der Leserschaft zur Folge.

Die meinungsbetonten Texte aus dem Textkorpus (insgesamt 55 Texte)
entstammen zwei deutschsprachigen Zeitungen, die in Siidosteuropa erschei-
nen: der Griechenland Zeitung (im Folgenden: GZ) und der Zeitung Bulgari-
sches Wirtschaftsblatt und Siidosteuropdischer Report (im Folgenden: BW).
Die Ausrichtung beider Zeitungen ist unabhingig und iiberparteilich. Beide
Zeitungen werden von professionellen Journalisten geschrieben.

Die GZ ist eine Wochenzeitung, die seit Anfang Oktober 2005 in der
Hauptstadt Griechenlands Athen in einer Auflage von 10.000 Exemplaren
erscheint und pro Ausgabe 16 Seiten umfasst. Sie wird sowohl als Abonne-
mentzeitung wie auch im Einzelverkauf vertrieben. Sie ist die Nachfolgerin
der nicht mehr existierenden deutschsprachigen Athener Zeitung (1992-2005),
die von demselben Journalistenteam gestaltet wurde. Dass es sich hier nicht
um ein neues Phdnomen in der griechischen Medienlandschaft handelt, son-
dern um das engagierte Fortfiihren einer journalistischen Tradition, ldsst sich
dem Internetauftritt der Zeitung entnehmen.’ Dort findet sich z. B. heute noch
eine Ankiindigung aus dem Griindungsjahr der Zeitung (2005): ,,Das Team
der ,Athener Zeitung® macht weiter!”. Auch in der Abonnentenwerbung, die
sich auf der Internetseite findet, wird darauf hingewiesen: ,,Die GZ wird von
einem erfahrenen Journalistenteam geleitet, das seit fast 20 Jahren konstant
aus Griechenland berichtet®.

Der Adressatenkreis der Zeitung ist breit angelegt: Die GZ richtet sich an
alle, die sich fiir Griechenland interessieren. In einer E-Mail an die Abonnen-
ten der GZ vom 6.10.2005 schreiben die beiden Herausgeber:

Wir sehen es als unsere journalistische Pflicht an, dem Bediirfnis der zahlrei-
chen Deutschsprachigen in Griechenland sowie der Philhellenen im Ausland
nach einer kompetenten und umfassenden Berichterstattung nachzukommen.
(STADLER / HUBEL 2005)

5 Vgl. www.griechenland.net.
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Das Motto der Zeitung lautet: ,,Griechenland auf Deutsch®. Das Profil des
Mediums beschreiben die Herausgeber in der Rubrik Wir iiber uns auf der
Internetseite der Zeitung folgendermallen: ,,Unser Ziel ist es, alle Griechen-
land-Interessierten objektiv, aktuell, umfassend und zuverldssig iiber Grie-
chenland zu informieren®. In einem Interview fiir die Zeitung Der Tagesspie-
gel betont einer der Herausgeber zudem, dass ,,seine deutsche Zeitung® der
Volkerverstindigung diene (BERKHOLZ 2011).

Die Zeitung BW ist eine monatliche Zeitung, die seit 1992 in der bulgari-
schen Hauptstadt Sofia in einer Auflage von 10.000 Exemplaren erscheint. In
der Regel umfasst die Ausgabe der Zeitung 48 Seiten. In Einzelfillen kann
sich aber der Umfang auf bis zu 92 Seiten erhohen. Von 1992 bis 2007 er-
schien das BW auf Deutsch und auf Bulgarisch, d. h. bis 2007 gab es eine
deutsch- und eine bulgarischsprachige Ausgabe mit jeweils identischem Inhalt
und Umfang. 2007 wurde das Erscheinen der bulgarischen Ausgabe aufgrund
sinkender Verkaufszahlen eingestellt (GANEVA 2011).

Die primdren Adressaten der Zeitung sind Leser im deutschsprachigen
Raum. Die Zeitung wird aus diesem Grund in erster Linie dort vertrieben.
Nach Angaben der Herausgeberin hat das BW aber einen festen Leserkreis
auch im iibrigen Europa. Dabei handelt es sich um Leser, die nicht unbedingt
deutsche Muttersprachler sind, sondern um solche, die verschiedenen europii-
schen Nationen angehoren, die deutsche Sprache beherrschen und irgendeinen
Bezug zu Bulgarien haben (GANEVA 2011). Sekundére Adressaten der Zei-
tung sind nicht-bulgarische Leser, die in Bulgarien dauerhaft leben (vor allem
aus beruflichen Griinden) und bulgarische Leser, die die deutsche Sprache
beherrschen. Im Impressum der Zeitung ist in diesem Zusammenhang zu
lesen: ,,In Bulgarien wird das deutschsprachige Wirtschaftsblatt von Unter-
nehmern, Entscheidungstragern in Wirtschaft und Politik sowie Intellektuellen
und Studenten gelesen®. Der deutlich eingeschrinkte Leserkreis in Bulgarien
und die Fokussierung auf eine Lesergruppe mit klar definierten Interessen
(vor allem Unternehmer), die sich nicht unbedingt im Land, in dem die Zei-
tung erscheint, aufhalten, sprechen dafiir, dass das BW eher als eine untypi-
sche Auslandszeitung einzustufen ist. Obwohl nicht explizit als solche dekla-
riert, ist sie in erster Linie eine Abonnementzeitung. Im Einzelverkauf findet
man die Zeitung nur an Verkaufsstellen in groeren Hotels in Bulgarien. An-
sonsten wird sie kostenlos an Bord von Flugzeugen angeboten, die Ziele in
Bulgarien anfliegen, und bei Messen und Veranstaltungen, an denen Vertreter
der Wirtschaft teilnehmen.
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Das konkrete Ziel, das sich die Zeitung mit ihrer Art von Berichterstattung
setzt, besteht darin, ,,direkte Kontakte zwischen bulgarischen Firmen und
Firmen aus Europa herzustellen* (BW-Impressum). Dariiber hinaus erhebt die
Zeitung den Anspruch,

zur Entwicklung freundschaftlicher Beziehungen und wirtschaftlicher Zusam-
menarbeit zwischen Bulgarien und den européischen Landern vor allem mit
Deutschland, Osterreich und der Schweiz sowie Luxemburg und Liechtenstein
beizutragen. (BW-Impressum)

Thematisch bilden die wirtschaftlichen und politischen Verhéltnisse in Bulga-
rien den Schwerpunkt der Zeitung: Bulgarien sind in der Regel 40 Seiten
gewidmet. Dies wird auch aus dem Motto des BW, das in der Rubrik Mehr
tiber uns auf der Internetseite der Zeitung zu lesen ist, deutlich: ,,Wir erkldren
Bulgarien auf Deutsch®. Berichte iiber andere siidosteuropéische Léander fin-
den sich in der Beilage mit dem Titel Siidosteuropa, der die Zeitung einen
Teil ihres Namens verdankt (Bulgarisches Wirtschaftsblatt und Siidosteuropd-
ischer Report). Die Beilage umfasst insgesamt acht Seiten und hat vier Rubri-
ken: Rumdnien, Serbien, Mazedonien und Die Balkanregion. In der letztge-
nannten Rubrik finden sich Berichte iiber andere Lander auf der Balkanhalb-
insel, sehr hdufig z. B. {iber Albanien.

Nach MARTENS (2009, 38) gehort die Zeitung ,,zu den Produkten mit
ausgewiesener Fachkompetenz®. Interessant erscheint auch die Tatsache, dass
das BW ,;zu den groBten Auftraggebern von Printmedientext-Ubersetzungen®
in Bulgarien gehort (KILEVA-STAMENOVA 2009, 437). In der Zeitung finden
sich sowohl vom Bulgarischen ins Deutsche iibersetzte Artikel als auch eigens
fiir das BW geschriebene Artikel:

Bei den Beitrigen handelt es sich um Ubersetzungen entweder von authenti-
schen bulgarischen Pressetexten oder von Berichten und Kommentaren iiber
das wirtschaftliche und politisch-soziale Geschehen in Bulgarien und in der
Region, die speziell fiir das Wirtschafisblatt verfasst werden (KILEVA-STAME-
NOVA 2009, 438 — Kursivierung im Original).

2.2 Kommentare und Editorials in den beiden Zeitungen

Zum Textkorpus gehoren 30 Kommentare aus der GZ, erschienen im Zeit-
raum Februar bis September 2011, und 25 Editorials aus der Zeitung BW,
erschienen im Zeitraum Juli 2009 bis Juli 2011.
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Meinungsbetonte Texte sind ein konstitutiver Bestandteil beider Zeitungen.
Fiir beide Blétter haben sie einen hohen Stellenwert. Dies ist an der besonde-
ren Herausstellung dieser Texte innerhalb der Zeitung zu erkennen. Sie haben
eine feste Position: Sowohl in der GZ als auch im BW befinden sich diese
Texte auf Seite 2 (vgl. Abb. 1 und 2).

In der GZ erscheint der Kommentar in der Sparte Politik. Seite 2 der Zei-
tung wird immer dreispaltig gesetzt, wobei sich in der linken Spalte der
Kommentar und das Impressum der Zeitung befinden. Der Kommentar ist
oben positioniert und nimmt etwa zwei Drittel der Spalte ein. Im unteren
Drittel der Spalte befindet sich das Impressum. Der Text in der Rubrik Kom-
mentar ist durch typographische Mittel deutlich von den anderen Artikeln aus
der Sparte Politik abgegrenzt: Der Rubriktitel Kommentar erscheint in Versa-
lien in weiBler Schrift auf einem schwarzen Hintergrund und ist durch Sperr-
satz hervorgehoben. Zusitzlich ist der erste Buchstabe K fett gesetzt. Unmit-
telbar vor dem Rubriktitel ist ein schrdg liegender schwarzer Fiiller abgebil-
det. Der Text des Kommentars ist in einem farbunterlegten Kasten (in einem
dunklen Grauton) positioniert. Die Uberschrift des Kommentars ist im Fett-
druck, der Schriftgrad ist wesentlich groBer als der fiir die Uberschriften der
anderen Artikel in der Sparte verwendete Schriftgrad, auch grofler als die
Schrift im FlieBtext des Kommentars. Da fiir gewohnlich auf dieser Seite
keine Fotos positioniert werden, fungieren all diese typographischen Markie-
rungen als Blickfang. Am Ende des Flietextes steht der Name des Kom-
mentators — meist ist das Dimos Chatzichristou: Die Kommentare in der GZ
werden in der Regel von ihm geschrieben. Das Textkorpus enthélt fiinf Texte,
die von anderen Mitarbeitern bzw. von einem der Herausgeber geschrieben
wurden.

Im BW erscheinen die meinungsbetonten Texte in der Sparte Aktuelles.
Der Rubriktitel lautet Editorial und ist fett gesetzt. Der Schriftgrad hier ist
wesentlich grofer als der Schriftgrad des FlieBtextes. Manchmal erscheint als
Name der Sparte Kommentar, der Rubriktitel bleibt dabei unveridndert. Meine
urspriingliche Vermutung, dass die Benennung der Sparte als Kommentar auf
kritischere Texte hindeuten soll, hat sich nicht bestdtigt. Die Chefredakteurin
der Zeitung hat Letzteres in dem von mir gefiihrten Interview bestritten und
darauf hingewiesen, dass das Kritikpotenzial der Editorials gleichbleibend
hoch und v6llig unabhéngig von der Benennung der Sparte sei. Einen triftigen
Grund fiir die unterschiedliche Benennung der Sparte gidbe es nicht, es hande-
le sich lediglich um eine Entscheidung der Redaktion (GANEVA 2011). Unmit-
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Mittwoch, 30. Marz 2011

Konzentration
auf das Wesentliche

Ein Blick in die Schlagzeilen und man konnte fast
vergessen, dass man in einem k

Finanzminister will Zeitung Gemeinde Athen beschliefit
wegen Verleumdung verklagen 25 Prozent weniger Ausgaben
inister Jorgos P inou will die Zei-  Ausgabenkiirzungen in Hohe von 25 Prozent
hmg Proto Thema” wegen Verleumdung verklagen.  beschloss am Montag die Stadt Athen fir das Jahr
Anlass dafiir ist eine 2011. ders davon betroffen ist der stidtische

de auf der Titelseite. Unter der Ubelschnf(  Express
Service Minister” wird darin eine Enseheidung von

Land lebt. Das

F inou kritisiert; er soll seine schriftliche

der Pre-
mierminister Jorgos Papandreou und Vize-Premier
Theodoms Pa.ngplos, vage'udet seine Energie fur

gegeben haben dem Besitzer des auf

Servmz” Steuerschulden in the von 70 Mxo Eum
zu erlassen. Durch dieses Vorgehen seien auch die

auiseine} iptaufg; zu i Das Land

vor dem Bankrott zu retten.

BelPanga]oslstdlesnulallmdeuthchl}unlstvor
Werk

aller Ministerien zu koordinieren, um d:e Réorm
maschine der Regierung relbunﬁos am Laufen zu
halten. Anstatt sich dieser Aufgabe zu widmen, lie
er sich auf eine kindisch anmutende Fehde mit den
belden[.mksparbalenSYR!ZAundKKEem Erbost
tiber linke Protestler, die ihn von Pans hls ins attische
Keratea mit Vert
mm tritt er nahezu dg!u:h vor dle Medien, um
gibl.\dm kommunistische Verschworun-
gen und R rdkampagnen zu bschweren

der Firma, die das Finanzamt wegen
Steuerschulden eingefroren hatte, wieder frei gegeben
worden sein. Das Pressebiiro des Finanzministeriums
teilte mit, dass ns sich um den ,, Versuch der Ein-

durch dle vemntwon‘.hdmen S&ellen” handle Verdffent-
licht ien im , Proto Thema” on
Informationen, wichtige Fakten seien hingegen ver-
heimlicht worden. Ziel dieser falschen Darstellungen
sei es, den Finanzminister zu verleumden. (GZdb)

AuBenminister in Berlin: Gespréche
Uber Libyen und AKW-Sicherheit

mogen
Agnpmp miemen sein, doch Pangalos erweck!
scharfen

mit seiner Kritik daran den Eindruck, dass
ihm diese At mehr SpaB machen kénnte, als
das Land aus der Krise herauszufiihren.

Auch Papandreou scheint das banale, tigliche
Regierungsgeschiift kein allzu grofes Vergnﬂgen

Der AuRenminister Dimitris Droutsas traf
sich am Dienstag in Berlin mit seinem deutschen
uido Im

Radiosender , Athina 9,84". Standen diesem im Vor-
jahr noch 15,5 Mio. Euro zur Verfiigung, so muss er
in diesem Jahr mit lediglich 3 Mio. Euro auskom-
men. Mit weiteren 2 Mio. soll der Sender im Juni
in eine Aktiengesellschaft umgewandelt werden
Die in diesem Bereich eingesparten Gelder sollen
sozialen Einrichtungen, Kindergarten und Schulen
zu Gute kommen. Die Stadtratssitzung musste am
Montag in einem Athener Hotel durchgefuhrt wer-
den, weil das Rathaus am Kotzia-Platz seit einer
Woche von ehemaligen Angestellten der Gemeinde,
deren zeitlich befristete Vertrdge ausgelaufen sind,
besetzt gehalten wird. Biirgermeister Jorgos Kami-
nis hatte die Demonstranten am Sonntagabend im
Rathaus besucht, es konnte aber keine Einigung
erzielt werden. (GZdb)

Numenssiren' Den Haag
idet in sechs Monate!
Am Donnerstag dieser Woche wird am Internati-

onalen Gerichtshof in Den Haag (IGH) die Anho-
rung der Positionen der Friheren Jugoslawischen

der Gespriche stand vor allem das Vorgehen in Liby-
en. Nach der Begegnung bekrftigte Droutsas, dass
Gricchenland im Eirlang i sinen Verplichtungen
ver-

zu bereiten. Stattdessen versucht er
der grofen, internationale Politik mitzumischen. lm
vergangenen Monat bemiihte er sich erfolglos um
eine Vermittlerrolle in der A . Pressebe-
richten zufolge unternimmt er jetzt einen &hnlichen
Versuch in Libyen. Ein verzweifeltes Suchen nach
dem grofen diplomatischen Coup? - Selbst wenn
ihm ein solcher gelingen sollte, hiitte sein Land weni-
ger davon zu profitieren als er selbst fiir eventuelle
personliche Z Liine.
Das Land braucht mehr als je zuvor einen energi-
schen Ministerprésidenten. An die Minister zu dele-
gieren, ist normalerweise gut, aber in der aktuellen
Lage mcht ausreichend. Die Marathonsitzung am
Montag, bei der Papandreou fur jedes Ministerium
Wachstumsziele formulierte, geht in die richtige
Richtung. Ohne Wirtschaftswachstum kommt Hel-

las nicht aus der Sackgasse heraus.
Dimos Chatzichristou
Griechenland 7597
Zeitun,
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biindete Uinder mit der Berensml.[ung verschiedener
Einrichtungen unterstiitze. Athen werde sich aber im
Moment nicht aktiv an den militérischen Aktionen
beteiligen. Den Einsatz griechischer Kampfflugzeu-
ge vom Typ F-16 schloss Droutsas aus. Gleichzeitig
betonte er, dass von Libyen keine Gefahr speziell
fiir die Insel Kreta oder allgemein fiir Gri

Republik (FYROM) und Griechen-
lands abgeschlossen. Ein Urteil wird in etwa sechs
Monaten erwartet. Skopje hatte vor dem IGH dage-
gen geklagt, dass Griechenland im Jahre 2008 das
zwischen beiden Staaten geschlossene Interimsab-
kommen verletzt habe, als es beim NATO-Gipfel in
Bukarest sein Veto gegen einen Beitritt der FYROM
zum Verteidigungsbiindnis einlegte. Athen verwies
nun vor dem IGH darauf, dass man Schritte verhin-
dern musste, die die laufenden Schlichtungsbemii-
hungen der UNO zur Losung der Namensfrage der
FYRO! hatten. verwies dle

ausgehe. Die beiden Minister erdrterten +

der Reaktorkatastrophe in Japan auch das Thema
Atompolitik. Der griechische Gast sprach sich fiir eine
erneute Inspektion aller Atomanlagen in Europa aus
und forderte dazu auf, einheitliche und sehr hohe
Standards fiir kemtechnische Anlagen in Europa zu
etablieren. (GZdb)

Griechische Fregatte vor
der libyschen Kuste aktiv

An der Durchsetzung des Waffenembargos gegen
Libyen beteiligt sich seit Mittwoch voriger Woche die
griechische Fregatte ,Limnos”. Nach einem Treffen
awischen Verteidigungsmirister Evangelos Venizclos
und dem Vizeprésidenten der groften Oppositi

partei des Landes Nea Dimokratia, Dimitris Avra-
mopoulos, sagte letzterer, dass ,Griechenland richtig
handelt", sich als ,stabilsierende Kraft in der Region”

te auf p
Abkommens durch Skopje. U. a. sei der erdliche
Nachbar auch bEIm IGH unter seinem in seiner

Namen ,Republik Maze-
donien” vorstellig geworden, anstatt mit der offi-
ziellen UNO- ,/Frithere J

Republik Mazedonien” (FYROM). Scine Unterstiit
zung fiir einen NATO-Beitritt der FYROM brachte
unterdessen der tiirkische Europaminister Egemen
Bagis zum Ausdruck. Zudem sei die Tarkei bereit,
die FYROM auch auf ihrem EU-Kurs zu unterstiit-
zen. (GZeh)

Zwischenfélle bei Schilerparade
vor dem Nationalfeiertag

Anlasslich des Nationalfeiertages am Freitag fand
im Athener Zentrum bereits am Donnerstag die
traditionelle Schiilerparade statt. Dabei kam es zu
zwischen der Polizei und

an derartigen Aktionen zu beteiligen. Gri
solle sich aber, so Avramopoulos, von jeglichen krie-
gerischen Handlungen fern halten. (GZeh)

Zweitagiger Streik von
Arzten und Krankenschwestern

In cinen zweitigigen Streik traten am Dienstag die
Arzte der staatlichen Sozialversicherung TKA und
die Privatirzte von Athen und Pirdus. Am heutigen
Mittwoch schlieBen sich die K fuar

Lehrern. Letztere protestieren u. a. gegen eine bevor-
stehende Verschmelzung von Schulen und gegen
das sogenannte Memorandum, das die Regierung
mit der EU und dem Imemauonalem wahrungs-
fonds hat, um zu
erhalten. Die Polizei nahm acht Demonstranten in
Gewahrsam. (GZeh)

Fernsel der Alter produziert

keine Live-Send: mehr

24 Stunden den Aktionen ihrer Kollegen an. Am Don-
nerstag wiederum streikt das gesamte Personal der
offentlichen Krankenhzuser. Gefordert werden die
Erneuerung von Zentvemﬁgm dxe Zusage, dass die
iert werden
und dass die édrztliche Betmuung fiir alle Patienten
kostenlos bleibt. Am Donnerstag schlieflich werden
die Lehrer streiken. (GZeh)

Der bekannte private Fernschsender Alter sendet
seit dieser Woche keine Live-Sendungen mehr, son-
dern nur noch Filme. Grund fur diese Entscheidung
ist die angewachsene Verschuldung des Unternch:
mens. Der jiingst verdffentlichten Bilanz fiir das Jahr
2009 zufolge beliefen sich diese bereits damals auf
571 Mio. Euro. (GZjh)

Abb. 1: Seite 2 der Griechenland-Zeitung vom 30.3.2011
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telbar unter dem Rubriktitel findet sich ein farbiges Foto der Chefredakteurin,
die die Editorials verfasst.

Charakteristisch fiir die Editorials ist, dass sie nie mit einer Uberschrift
versehen sind und dass sie immer mit der Anrede Liebe Leser beginnen. Die
Anrede ist kursiv gesetzt, ihr folgen ein Komma und ein Zeilenumbruch.
Unter dem Editorial ist immer die handschriftliche Unterschrift der Herausge-
berin und Chefredakteurin Betty Ganeva abgebildet.

Die Editorials im BW sind wesentlich umfangreicher als die Kommentare
in der GZ (vgl. Abschnitt 4). Der Text ist dreispaltig geordnet und nimmt fast
die ganze zweite Seite der Zeitung ein. In dem unteren Fiinftel der Seite be-
finden sich ein Infokasten, der iiber die Zeitung informiert, und das Impres-
sum.

Dass dem Editorial im BW ein hoher Stellenwert beigemessen wird, be-
statigt die Herausgeberin der Zeitung. Das Editorial sei das ,,Aushidngeschild*
der Zeitung. Die Editorials seien die am hdufigsten gelesenen Artikel der
Zeitung, mit ihnen werbe die Zeitung um ihre Leser, mit ihnen zeige die Zei-
tung, dass sie vollkommen unabhéngig sei — Missstinde im Land im Allge-
meinen und im politischen Leben im Besonderen wiirden ohne Scheu aufge-
deckt, ohne Riicksicht auf den erwartbaren Vorwurf, man wiirde sein eigenes
Land und seine Landsleute vor den deutschsprachigen Lesern blamieren und
bloBstellen. Dank der Editorials geniee die Zeitung das Vertrauen zahlreicher
Stammkunden auflerhalb Bulgariens (GANEVA 2011).

3. Analyse der Kommentare in der GZ

Im Folgenden werde ich zunichst an einem Kommentar aus der GZ, der — das
hat die Analyse des Textkorpus ergeben — als typisch angesehen werden kann,
exemplarisch aufzeigen, wie komplex und vielschichtig sich persuasives Han-
deln in Texten dieser Textsorte gestaltet bzw. gestalten kann. Anschlieend
werde ich weitere aufféllige Merkmale des persuasiven Handelns nennen, die
fiir die Kommentare in der Zeitung ebenfalls typisch sind.
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3.1 Exemplarische Analyse eines Kommentars

Bei der Analyse gehe ich folgendermallen vor: Zunédchst werden den einzel-
nen AuBerungen Illokutionen zugeschrieben. AnschlieBend sollen die Relati-
onen der Handlungen zueinander sowie ihre Funktion im Rahmen des Ge-
samttextes bzw. ihr Beitrag zur Realisierung des {ibergeordneten kommunika-
tiven Zwecks des Textes bestimmt werden.® Mit anderen Worten: Ermittelt
und beschrieben werden soll die illokutive Handlungshierarchie.” In einem
dritten Schritt wird versucht, die verschiedenen Bewirkungsversuche zu ermit-
teln, d. h. das persuasive Handeln zu erfassen.

Der zu analysierende Kommentar (T 6 aus dem Korpus) trigt die Uber-
schrift Konzentration auf das Wesentliche und stammt aus der GZ-Ausgabe
Nr. 275 vom 30.3.-5.4.2011. Thema des Textes ist das aktuelle — aus der
Sicht des Kommentators — unangemessene Handeln des griechischen Premi-
erministers Jorgos Papandreou und des Vizepremierministers Theodoros Pan-
galos. Das Thema wird in der Uberschrift — zum Zwecke der Lesewerbung
(vgl. LENK 2005, 177 f.) — nicht explizit formuliert, sondern ldsst sich im
Prozess der Textrezeption allmihlich aus dem Kontext erschlieBen. Die nomi-
nale Formulierung gibt lediglich den propositionalen Gehalt einer noch auszu-
fithrenden illokutiven Handlung wieder: Der Autor FORDERT indirekt von
den Politikern, sich auf das Wesentliche zu konzentrieren. Das Wesentliche
besteht seiner Meinung nach darin, Schritte zu unternehmen, die zur Uber-
windung der Wirtschaftskrise in Griechenland fiihren (vgl. unten die Aufe-
rungen [2.3], [7.3], [17]).

3.1.1 lllokutionsanalyse

Folgende Illokutionen kénnen den AuBerungen im Text zugeordnet werden:

[1] bedingtes FESTSTELLEN mit relativiertem Wahrheitswert: Ein Blick
in die Schlagzeilen und man konnte fast vergessen, dass man in einem
krisengeschiittelten Land lebt.

6  Ahnlich geht LENK (2011) bei der Beschreibung des Sprachhandelns im Zeitungs-
kommentar vor. Er wendet allerdings zundchst das Top-down- und dann das
Bottom-up-Verfahren an. Ich gehe hier umgekehrt vor.

7  Vgl. zu diesem Vorgehen ausfiihrlicher PETKOVA-KESSANLIS (2009, 171 ff.).
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BEHAUPTEN + NEGATIVBEWERTEN: Das Spitzenduo der Regie-
rung, Premierminister Jorgos Papandreou und Vize-Premier Theodo-
ros Pangalos, vergeudet seine Energie fiir Nebensdchlichkeiten,

indirektes FORDERN: anstatt sich hundertprozentig auf seine Aufga-
be zu konzentrieren:

SPEZIFIZIEREN, bezogen auf seine Aufgabe in [2.2]: Das Land vor
dem Bankrott zu retten.

EXEMPLIFIZIEREN + INSISTIEREN auf der negativen Bewertung
in [2.1] + INTENSIVIEREN der negativen Bewertung in [2.1]: Bei
Pangalos ist dies nur allzu deutlich.

INFORMIEREN + implizites NEGATIVBEWERTEN: Ihm ist vor
Monaten die Aufgabe zugewiesen worden, das Werk aller Ministerien
zu koordinieren, um die Reformmaschine der Regierung reibungslos
am Laufen zu halten.

indirektes FORDERN + NEGATIVBEWERTEN: Anstatt sich dieser
Aufgabe zu widmen,

INFORMIEREN + NEGATIVBEWERTEN: lieff er sich auf eine
kindisch anmutende Fehde mit den beiden Linksparteien SYRIZA und
KKE ein.

INFORMIEREN + NEGATIVBEWERTEN: Erbost iiber linke Pro-
testler, die ihn von Paris bis ins attische Keratea mit Verbalattacken
und Joghurt-Werfereien begleiten, tritt er nahezu tiglich vor die Me-
dien, um sich iiber angebliche kommunistische Verschworungen und
Rufmordkampagnen zu beschweren.

ZUGESTEHEN: Griechenlands Linksparteien mogen tatsdchlich an
Agitprop interessiert sein,

negativ-bewertendes VERMUTEN: doch Pangalos erweckt mit seiner
scharfen Kritik daran den Eindruck, dass ihm diese Aufgabe mehr
Spaf3 machen kénnte,

indirektes FORDERN: als das Land aus der Krise herauszufiihren.
EXEMPLIFIZIEREN in Bezug auf [2.1] + INSISTIEREN auf der
negativen Bewertung in [2.1] + IRONISIEREN: Auch Papandreou
scheint das banale, tdgliche Regierungsgeschdft kein allzu grofies
Vergniigen zu bereiten.
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INFORMIEREN + NEGATIVBEWERTEN: Stattdessen versucht er
beharrlich in der grofsen, internationale [sic!] Politik mitzumischen.
INFORMIEREN + NEGATIVBEWERTEN: Im vergangenen Monat
bemiihte er sich erfolglos um eine Vermittlerrolle in der Agyptenkrise.
INFORMIEREN + NEGATIVBEWERTEN: Presseberichten zufolge
unternimmt er jetzt einen dhnlichen Versuch in Libyen.

indirektes Behaupten + NEGATIVBEWERTEN: Ein verzweifeltes
Suchen nach dem grofsen diplomatischen Coup?

EINRAUMEN: Selbst wenn ihm ein solcher gelingen sollte, hiitte sein
Land weniger davon zu profitieren als er selbst fiir eventuelle persin-
liche Zukunfispldne.

FESTSTELLEN + BEGRUNDEN der Forderungen in [2.2], [5.1],
[7.3], implizites ERMUNTERN: Das Land braucht mehr als je zuvor
einen energischen Ministerprdsidenten.

ANERKENNEN: An die Minister zu delegieren, ist normalerweise
gut,

FESTSTELLEN + NEGATIVBEWERTEN: aber in der aktuellen
Lage nicht ausreichend.

INFORMIEREN + ANERKENNEN: Die Marathonsitzung am Mon-
tag, bei der Papandreou fiir jedes Ministerium Wachstumsziele formu-
lierte, geht in die richtige Richtung.

FESTSTELLEN + BEGRUNDEN der ausgesprochenen Anerkennung
in [16]: Ohne Wirtschafiswachstum kommt Hellas nicht aus der Sack-
gasse heraus.

Als wesentliche Texthandlungen, d. h. Handlungen, die mithilfe des Gesamt-
textes vollzogen werden, sind analytisch zwei — im Handlungstyp des Text-
musters angelegte — Handlungen voneinander zu unterscheiden: die Handlung
KOMMENTIEREN (auf der illokutiven Ebene) und die Handlung MEI-
NUNG BEEINFLUSSEN (auf der perlokutiven Ebene). Beide Handlungen
sind fiir das Textmuster Kommentar konstitutiv.

Charakteristisch fiir die illokutive Handlung KOMMENTIEREN ist, dass
mit ihrer Hilfe Propositionen von einem bestimmten Malstab aus bewertet
werden (vgl. SANDIG 1978, 157). Im allgemeinsprachlichen Verstidndnis wird
bei KOMMENTIEREN zu bestimmten gesellschaftsrelevanten Ereignissen
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Stellung genommen. Demzufolge handelt es sich dabei um einen reaktiven
Sprachhandlungstyp. Denn KOMMENTIEREN setzt das Ausfithren und /
oder das Unterlassen sprachlicher und / oder nicht-sprachlicher Handlungen
voraus. Die Handlung wird in diesem Textexemplar mustergemdll mittels
einer Reihe von Handlungen durchgefiihrt. Als dominierend ist die illokutive
Handlung KRITISIEREN anzusehen. Der negativen Bewertung liegt ein mo-
ralisch-ethisches Grundprinzip politischen Handelns zugrunde. Politiker ha-
ben den Biirgern gegeniiber eine Verantwortung iibernommen: Es ist ihre
Aufgabe, fiir das Gemeinwohl aller Mitglieder der Gesellschaft zu sorgen. Die
negative Bewertung leitet sich zudem aus der allgemeinen Wertvorstellung fiir
Hilfsbereitschaft ab: Wenn jemand in Not ist, muss ihm geholfen werden.

Die Handlungen, die als Mittel zur Durchfiihrung von KRITISIEREN
fungieren, sind die assertiven Handlungen BEHAUPTEN, INFORMIEREN,
FESTSTELLEN und das NEGATIVBEWERTEN (vgl. [2.1], [4], [5.2], [6],
[9], [10], [11], [12], [15.2]). Wie die Aufstellung oben zeigt, sind die asserti-
ven Handlungen und das NEGATIVBEWERTEN als Gleichzeitighandlungen
anzusehen.® In ihrer Gesamtheit iibermitteln diese sprachlichen Handlungen
dem Textrezipienten, dass das Handeln der beiden Politiker den vom Autor
des Kommentars angewendeten BewertungsmaBstab nicht erfiillt.”

Eine subsididre Funktion ist m. E. der Handlung FORDERN, die im Text
indirekt vollzogen wird, zuzuschreiben. Fiir die Interpretation der Handlung
als FORDERN sprechen die expliziten Hinweise des Kommentators auf einen
objektiven Handlungsbedarf'®: Das Land muss vor dem Bankrott gerettet
werden (vgl. z. B. [2.2] und [14]). Ebenfalls als subsididr sind ANERKEN-
NEN, ZUGESTEHEN und EINRAUMEN einzustufen. Zur Verdeutlichung
bestimmter Sachverhalte werden textkonstitutive Handlungen wie EXEMP-
LIFIZIEREN, SPEZIFIZIEREN und INSISTIEREN eingesetzt.

8 D.h. zwei verschiedene Illokutionen werden mit derselben Formulierung
versprachlicht. Vgl. SANDIG (1986, 60): Gleichzeitighandeln liegt vor, ,,wenn ei-
ner AuBerung zwei Illokutionen zugesprochen werden kénnen*.

9 Zu den Charakteristika des bewertenden Sprachhandlungstyps KRITISIEREN
vgl. ZHONG (1995, 46 £.).
10 Das Stellen einer Forderung hat nach ROLF (1997, 178) die vorbereitende Bedin-
gung, ,,dal} es einen objektiven Grund, einen objektiven Bedarf dafiir gibt, daf} der
Adressat tut, was er dem Sprecher zufolge tun soll*.
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Wichtig ist, dass die durchgefiihrten Handlungen mehrfachadressiert sind.
Nach SANDIG (1986, 60) liegt auch in diesem Fall Gleichzeitighandeln vor: So
richtet sich das KRITISIEREN an die beiden griechischen Politiker, wiahrend
die Leser dariiber INFORMIERT werden, dass der Kommentator ihr Handeln
KRITISIERT. Die Handlungen des INFORMIERENS richten sich primér an
die Leser der Zeitung. Die vom Kommentar Betroffenen, fiir die diese Infor-
mationen nicht neu sind, werden dariiber INFORMIERT, dass der Kommenta-
tor die Leser iiber ihr Handeln in Kenntnis setzt."’

3.1.2 Analyse des persuasiven Handelns

Nach der Erfassung der illokutiven Handlungsstruktur ist es relativ unproble-
matisch, dem persuasiven Handeln auf die Spur zu kommen. Beantwortet
werden soll zu diesem Zweck die Frage: Wie versucht der Autor des Kom-
mentars, die MEINUNG der Textrezipienten zu BEEINFLUSSEN?

In einem ersten Schritt soll die zentrale These des Textes ermittelt wer-
den. In dem vorliegenden Text findet sie sich in [2.1]: Das Spitzenduo der
Regierung [...] vergeudet seine Energie fiir Nebensdchlichkeiten. In einem
zweiten Schritt soll die Frage beantwortet werden, was der Verfasser im Text-
verlauf unternimmt, um die Leser davon zu {iberzeugen, dass seine Behaup-
tung richtig ist. Die Analyse der Handlungsstruktur macht deutlich, dass er
sich zu diesem Zweck verschiedener Mittel bedient:

Der Textverfasser versucht, die MEINUNG der Leser zu BEEINFLUS-
SEN und benutzt dafiir eine Reihe von sprachlich-kommunikativen Mitteln:

(i) Zur Realisierung des negativ bewertenden Sprachhandlungstyps KRI-
TISIEREN verwendet er sprachliche Mittel, die den illokutiven Gehalt der
Handlung (Nicht-Erfiillung des Bewertungsmalstabs, aus der die negative
Bewertung resultiert) fiir den Leser moglichst TRANSPARENT MACHEN.

Mithilfe bewertender Ausdriicke wird das Handeln der beiden Politiker
eindeutig als unangemessen qualifiziert: Bereits in [2.1] wird durch die Ver-
wendung des negativ konnotierten Verbs vergeuden, das auf Leichtsinnigkeit
und Sorglosigkeit verweist, die negative Einstellung des Textproduzenten
deutlich. Besonders kritisch ist der Autor dem Handeln des Vizepremiers

11 Auf die Notwendigkeit, die Bewirkungsversuche im Kommentar im Hinblick auf
die Adressaten zu differenzieren, weist BRINKER (2001, 112) hin.
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gegentiber: Es ist die Rede z. B. von einer kindisch anmutenden Fehde, die der
Vizepremier Pangalos offensichtlich allzu ernst nimmt. Mit der Verwendung
des Adjektivs erbost unterstellt ihm der Autor zusétzlich eine iibertricbene
emotionale Beteiligung (Zorn, Wut). Implizit negativ bewertet sind zudem die
Haufigkeit seiner Medienauftritte sowie seine Reaktion auf die Provokationen
der Linksparteien, vgl. [6]: ,.tritt er nahezu tdglich vor die Medien, um sich
iiber angebliche kommunistische Verschworungen und Rufmordkampagnen
zu beschweren.* Mit der Verwendung des Adjektivs angeblich stellt der Autor
die Bedeutung der genannten Aktionen in Frage und bringt implizit zum Aus-
druck, dass Pangalos die Situation unnétigerweise iliberbewertet. Um das
Handeln des Premierministers Papandreou negativ zu bewerten, verwendet
der Kommentator das umgangssprachliche Verb mitmischen und das abwer-
tende bildungssprachliche Adjektiv banal (vgl. [8]: der Autor UNTER-
STELLT Papandreou, dass fiir ihn das Regieren etwas Banales ist). Zudem
wird Papandreou als ,,verzweifelt (vgl. [12]), sein Bemiihen als ,erfolglos*
(vgl. [10]) dargestellt. Auch das Adjektiv beharrlich in [9] ist hier als stark
negativ bewertend (im Sinne von ‘stur’) zu interpretieren.

(i1) Die MEINUNG der Leser sucht der Autor auch zu BEEINFLUSSEN,
indem er die von ihm ausgesprochene Kritik am Handeln der beiden Politiker
und damit die von ihm aufgestellte These BEGRUNDET (vgl. [4], [5], [6],
[9], [10], [11]). Durch die Argumente wird die These fiir die Textrezipienten
plausibel. Denn: ,,Der Erfolg von Meinungsbeeinflussungsversuchen héingt
davon ab, ob der Empfinger einen logischen Zusammenhang zwischen der
These und den ihm dargebotenen Daten in seinem eigenen Kenntnissystem
herstellen kann®“ (MOILANEN 1996, 183). LUGER (2001, 214) sieht die Be-
griindungen, Argumentationen als ,,die auffilligste und typischste Form von
Akzeptanzstiitzung™.

(iii) Des Weiteren realisiert der Autor des Kommentars seinen persuasi-
ven Zweck, indem er auf der ausgesprochenen Kritik INSISTIERT (vgl. [3],
[8]). Auf diese Art und Weise wird die negative Bewertung hochgestuft."

(iv) Er sucht die MEINUNG der Leser zu BEEINFLUSSEN, indem er in
der Proposition der Handlung INTERESSE WECKEN und NEUGIER ER-
ZEUGEN in [1] das Vergessen thematisiert, auf diese Art und Weise das

12 Vgl. STURMER u. a. (1997, 275): ,,Bewertungen konnen im Hinblick auf den Ad-
ressaten in ihrer Formulierung hoch- oder heruntergestuft, d. h. verstiarkt oder ab-
geschwiécht™ werden.
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Konzept des Vergessens beim Textrezipienten aktiviert und dadurch dem
Leser eine zusitzliche Handlungsinterpretation nahelegt. Auf diese Art und
Weise wird hintergriindig und implizit die These aufgestellt, dass die beiden
griechischen Politiker ihre Aufgabe(n) vergessen haben bzw. vergessen zu
haben scheinen. Diese — nur angedeutete — These wird BEGRUNDET, indem
Fakten présentiert werden, die die These fiir den Leser plausibel machen sol-
len. Aus diesem Blickwinkel kdnnen die Handlungen in [2.2], [2.3], [4], [7.3],
[14] als an das Richtige bzw. Wichtige ERINNERN gedeutet werden. Die
Handlungen sind primir an die vom Kommentar Betroffenen adressiert. Die
Zeitungsleser als Adressatengruppe werden quasi Zeugen dieses mahnenden
ERINNERNS.

(v) Persuasiv handelt der Textautor auch, indem er das generelle stilisti-
sche Handlungsmuster KONTRASTIEREN anwendet, um seiner Kritik
(noch) mehr Nachdruck zu verleihen: Das NEGATIVBEWERTEN wird da-
durch hochgestuft. Durch das KONTRASTIEREN werden zudem die Sach-
verhalte GEWICHTET."” KONTRASTIERT wird das unangemessene Han-
deln der Politiker mit dem erwiinschten Handeln, das der aulergewdhnlichen
wirtschaftlichen Situation entsprechen wiirde. Die besondere Wirkung, die bei
der Verwendung dieses stilistischen Musters entsteht, ist auf die verwendeten
sprachlichen Mittel zuriickzufiihren. Die mittels der Konjunktion (an)statt
verbundenen Propositionen (vgl. [2.1] und [2.2], [5.1] und [5.2], [8] und [9])
sind als zwei Handlungsalternativen anzusehen, die unterschiedlich gewichtet
sind. Ausschlaggebend fiir die Gewichtung ist die Verwendung der Infinitiv-
konstruktion amstatt ... zu: Denn Kommunikationsteilnehmer machen von
dieser Konstruktion Gebrauch, um zwei Propositionen ,,in ihrem Verhiltnis
zueinander als die jeweils wahrscheinlichere, bessere, moralisch akzeptablere,
wiinschenswerte usw. von beiden (+) gegeniiber der jeweils schlechteren,
moralisch weniger akzeptablen oder weniger wiinschenswerten (—-)“ zu ,,ge-
wichten bzw. bewerten (ZIFONUN/ HOFFMANN / STRECKER 1997, 1436).
D. h. fiir den Rezipienten ist relativ problemlos zu erkennen, welche der
Handlungsalternativen der Autor priferiert. Um den kommunikativen Erfolg
seines Beeinflussungsversuchs zu sichern, fithrt der Autor zusitzliche Hand-

13 Vgl. MOILANEN (1996, 185): ,.Durch Kontrastierung, Gegeniiberstellung von
Sachverhalten als undhnlich, kann er [der Autor; M.P.-K] seine Darstellung ge-
wichten” (Hervorhebung im Original; M.P.-K). Ausfiihrlicher zum Handlungs-
muster GEWICHTEN in SANDIG (2006, 231 ff.).
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lungen durch. So wird beispielsweise die positive Alternative besonders
HERVORGEHOBEN, indem in [2] die attributive Infinitivkonstruktion, die
die Hauptaufgabe spezifiziert, nicht lediglich extraponiert, d. h. im Nachfeld
positioniert, sondern isoliert wird, indem sie von dem Substantiv, auf das sie
sich bezieht, durch einen Doppelpunkt getrennt und durch GroBschreibung
markiert wird. Auf diese Art und Weise kontrastiert die positiv bewertete
Alternative noch starker mit der negativ bewerteten.

(vi) Danach, die Leser-MEINUNG zu BEEINFLUSSEN, trachtet der
Verfasser auch dadurch, dass er das Handlungsmuster KOMISIEREN (vgl.
SANDIG 2006, 512 f.) ebenfalls im Dienste des KONTRASTIERENS nutzt.
Im Text wird stellenweise eine nicht-ernste Modalitét etabliert (vgl. die Le-
xeme, die der Autor verwendet, um die Provokationen der Linksparteien zu
charakterisieren: kindisch anmutende Fehde, Joghurt-Werfereien, Agitprop,
Protestler). Diese nicht-ernste Modalitdit KONTRASTIERT stark mit dem
geschilderten Ernst der Lage (vgl. [14]: Das Land braucht mehr als je zuvor
[...]; auch: [2.3], [7.3]). Auch durch das Einbringen des Unterhaltungsaspek-
tes (vgl. [7.2]: Spaf3 machen, [8]: grofies Vergniigen bereiten) wird eine nicht-
ernste Modalitdt geschaffen. Den beiden Politikern wird auf diese Art und
Weise mangelndes Pflichtbewusstsein UNTERSTELLT. Infolgedessen er-
scheint ihr Verhalten bzw. Handeln besonders unangemessen.

(vii) Seine persuasive Wirkungsabsicht verfolgt der Autor auch, indem er
versucht, eine positive Beziehung zu den Lesern-/innen zu konstituieren. Die
Beziehungsgestaltung in und mit Texten ist nicht an einzelne Handlungen
gebunden: ,,.Die Beziehung entwickelt sich jeweils {iber mehrere einzelne
Sprechakte hinweg“ (SANDIG 1986, 244). Mit der Uberschrift und mit dem
ersten einleitenden Satz, in denen das Thema des Kommentars und die These
des Autors lediglich ANGEDEUTET werden, versucht der Textproduzent,
INTERESSE fiir seinen Text zu WECKEN und NEUGIER zu ERZEUGEN:
Aus der nominalen Formulierung Konzentration auf das Wesentliche ist der
illokutive Gehalt der Handlung nicht erkennbar. Erst im Kontext wird es fiir
den Rezipienten evident, dass die durchgefiihrte Handlung den illokutiven
Gehalt einer Forderung aufweist. In [1] wird implizit die These aufgestellt,
dass die beiden griechischen Politiker ihre Hauptaufgabe vergessen haben.
Obwohl fiir die Formulierung der Konjunktiv verwendet wird, ruft sie Wir-
kung hervor: Bei der Allgegenwart der Wirtschaftskrise in Griechenland er-
scheint es beinahe surreal, sie zu vergessen. Durch den Vollzug dieser Hand-
lungen zeigt der Autor, dass es ihm wichtig ist, dass der Textrezipient seinen
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Text (weiter)liest. Auch die bereits beschriebene Handlung des TRANSPA-
RENTMACHENS, DEUTLICH MACHENS der Bewertungen tragt in hohem
MafBe zur Gestaltung einer positiven Beziehung bei. Es geht hier darum, ,,die
vorgetragene Argumentation prignanter, plausibler oder einprigsamer zu
machen®, also um ,,akzeptanzfordernde Aktivititen” (LUGER 2001, 218).

(viii) Persuasiv handelt der Autor auch, indem er sich SELBSTDAR-
STELLT: a) als kompetent durch den Vollzug der Handlungen KRITISIE-
REN und FORDERN. Mit diesen Handlungsdurchfiihrungen zeigt er, dass er
in der Lage ist, Probleme zu erkennen, zu beschreiben und zu analysieren.
Mehr noch: Er zeigt, dass er auch Vorschlidge unterbreiten kann, die zur Lo-
sung der von ihm identifizierten Probleme beitragen. Damit erfiillt sein Text-
angebot — als an die Politiker adressierte Botschaft — eine regulative Funktion
(vgl. RAMGE / SCHUSTER 1999, 1706); b) als objektiver, unabhingiger Be-
obachter, indem er z. B. eine gewisse Distanz zu Land und Landsleuten auf-
baut. Auf Griechenland wird im Kommentar mit den Lexemen das Land und
Griechenland Bezug genommen. In [13] heilit es sogar sein Land: gemeint ist
Papandreous Land. Der objektiven Darstellung der Sachverhalte dienen die
unpersonlichen Formulierungen bzw. die Vermeidung von Subjektivitatsfor-
meln sowie die Verwendung des generalisierenden Pronomens man (vgl. [1]);
c) als glaubwiirdig (gleichzeitig als objektiv), indem er nicht lediglich negativ,
sondern auch positiv bewertet. Mit der Durchfithrung der Handlungen ZU-
GESTEHEN und ANERKENNEN =zeigt der Verfasser, dass er — obwohl das
Handeln der beiden Politiker seinem Bewertungsmafstab nicht entspricht — in
der Lage ist, das Erreichte positiv zu wiirdigen. Es handelt sich hierbei um
argumentationserginzende MaBBnahmen (vgl. LUGER 2001, 214).

(ix) Die Absicht, die Leser-MEINUNG zu BEEINFLUSSEN, zeigt sich
auch darin, dass der Textproduzent die Beziechung zu den vom Kommentar
Betroffenen auf eine bestimmte Art und Weise gestaltet. Wahrend durch die
negativ bewertenden Handlungen, die im Text iiberwiegen, eine negative
Beziehungsgestaltung zu den vom Kommentar Betroffenen erfolgt, wird ge-
gen Ende des Textes durch den Vollzug der Handlungen des ZUGESTE-
HENS und ANERKENNENS implizit eine Bezichungsinderung vollzogen."*
Es erfolgt eine Beziehungsverbesserung gegeniiber den vom Kommentar

14 Vgl. ZIFONUN / HOFFMANN / STRECKER (1997, 950): Ein expliziter Vollzug lige
bei Thematisierung der Beziehung vor.
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Betroffenen."” Eine Beziehungsverbesserung wird auch durch den Vollzug
indirekter Handlungen angestrebt. Beispiele dafiir sind die Handlung des
indirekten FORDERNS in [2.2], [5.1] und [7.3] und die Handlung des indi-
rekten BEHAUPTENS, ausgefiihrt mittels einer rhetorischen Frage, in [12].
Mittels indirekter Handlungsdurchfithrungen wird generell ,,Riicksicht auf den
Adressaten genommen* (SANDIG 1986, 253). Denn auf diese Art und Weise
wird die illokutiondre Kraft der betreffenden Handlung in der Formulierung
»zurickgenommen®, ,,abgeschwicht (SANDIG 1986, 253). In diesem Fall
haben wir es mit kommunikativen Anstrengungen zu tun, die der Beziehungs-
verbesserung zu den vom Kommentar Betroffenen dienen. D. h. der Textpro-
duzent vollzieht insgesamt einen Balance-Akt: Der Beziehungsverschlechte-
rung, die infolge des KRITISIERENS entstanden ist, versucht er mittels indi-
rekter Handlungsdurchfiihrungen entgegenzuwirken.

(x) Der Kommentator handelt auch persuasiv, indem er selektiv bestimm-
te Sachverhalte thematisiert und damit auch selektiv iiber das Handeln der
Politiker INFORMIERT. Infolge der Selektion wird die Sachverhaltsdarstel-
lung SIMPLIFIZIERT.

(xi) Die Absicht des Verfassers, die Leser-MEINUNG zu BEEINFLUS-
SEN, zeigt sich schlieBlich darin, dass er seinen Text — den Restriktionen des
Mediums entsprechend — kompakt gestaltet.

Wie die Ausfithrungen zeigen, ist die Handlung MEINUNG BEEIN-
FLUSSEN eine elaborierte, aulerst komplexe Handlung. Ich habe hier diese
Komplexitdt zu analytischen Zwecken aufgelost, um die Realisierung des
Handlungstyps PERSUASION in einem konkreten Text aufzuzeigen. Im
Prozess der Textrezeption wirken diese Handlungen ,,biindelweise™ und ver-
mitteln als Ensemble einen Gesamteindruck von der Einstellung des Autors zu
den geschilderten Sachverhalten. Aus dem Inventar persuasiver Mittel erarbei-
tet der Kommentator fiir den konkreten Kommunikationsfall eine individuelle
Strategie. Dabei zeigt sich, dass einzelne Handlungen und ihre sprachliche
Realisierung (d. h. auch einzelne sprachliche AuBerungen) persuasionsrele-
vant sein konnen, aber besonders die Relationen der Handlungen zueinander
und ihr Bezug auf die dominierende illokutive Handlung, die den kommunika-
tiven Zweck evident macht, wichtig sind.

15 Vgl. ZIFONUN / HOFFMANN / STRECKER (1997, 951), die Lob und Anerkennung als
— im Vergleich zu anderen Mitteln und Formen der Beziehungsverbesserung —
langfristig solidere Bezichungsverbesserer* einstufen.
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3.2 Charakteristische Handlungstypen in den GZ-Kommentaren

Neben den bereits erwdhnten persuasiven Handlungen, die fiir die untersuch-
ten Texte typisch sind, sind noch die im Folgenden darzustellenden Handlun-
gen charakteristisch fiir die Kommentare, die in der GZ erscheinen.

3.2.1 Typische Bewertungshandlungen

Es tiberwiegt die Realisierung der negativ bewertenden Sprachhandlungstypen
i.e. S. KRITISIEREN, VORWERFEN, ZWEIFELN.'® Von den positiv be-
wertenden Sprachhandlungstypen i. e. S. (LOBEN, RUHMEN, ANERKEN-
NEN) findet lediglich der Handlungstyp ANERKENNEN Anwendung.

Im Zusammenhang mit Letzterem fallt auf, dass auch dann, wenn ein
gegebenes Handeln den Bewertungsmalistab des Kommentators zu erfiillen
scheint, das Handeln nicht positiv bewertet wird. Ein Beispiel dafiir ist T 4,
der die Uberschrift Spiel, Satz — aber noch lange kein Sieg trigt und Entschei-
dungen der EU, die die Bekdmpfung der Schuldenkrise in Griechenland be-
treffen, zum Thema hat. Zur Herbeifithrung dieser Entscheidungen hat die
griechische Regierung offensichtlich wesentlich beigetragen. Der Text be-
ginnt mit dem Vollzug der Handlung BERICHTEN, in die das POSITIVBE-
WERTEN implementiert ist:

[1] Die Beschliisse des Eurozonen-Gipfels in Briissel am Wochenende sind un-
ter dem Strich ein Erfolg fiir die Regierung Papandreou. [2] Trotz der allge-
meinen Erwartung, dass dabei nur sehr wenig fiir Griechenland herausspringen
wiirde, erzielte die Regierung beachtliche Resultate. (T 4)

Bereits hier wird das POSITIVBEWERTEN heruntergestuft: durch die Im-
plementierung in die Handlung BERICHTEN und durch den Hinweis auf die
allgemeinen Erwartungen am Anfang von [2].

In den folgenden AuBerungen [3]-[6] wird der Leser iiber die EU-
Beschliisse im Einzelnen informiert. In der anschlieBenden AuBerung wird die
positive Bewertung ein weiteres Mal heruntergestuft. Infolgedessen verliert
sie einen erheblichen Teil ihrer Wirkung:

16 Zu den positiv und negativ bewertenden Sprachhandlungstypen im engeren Sinne
vgl. ZHONG (1995, 44 {t.).
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[7] Das ist aber immer noch lediglich ein Tropfen auf den heifien Stein. (T 4)
AnschlieSend wird PROGNOSTIZIERT:

[8] Damit wird Griechenland kaum aus der Schuldenfalle gerettet, in der es ge-
rade steckt. (T 4)

Damit biif}t die positive Bewertung ihre Wirkung nahezu vollstidndig ein. Der
Kommentar wird mit der indirekten Durchfithrung der Handlung FORDERN
beendet:

[15] Es liegt allein in den Hidnden der Regierung, die — vielleicht realistische,
aber auch gefidhrliche Option einer Umschuldung zu vermeiden. [16] Dazu
miisste sie zunidchst radikal privatisieren und die Widerstinde in die [sic!] ei-
genen Reihen tiberwinden, vor allem aber bei den Gewerkschaften. (T 4)

Dieses Textbeispiel illustriert ein weiteres typisches Merkmal: das Herunter-
stufen positiv bewertender Handlungen in mehreren Schritten. Der exempla-
risch analysierte T 6 illustrierte das Hochstufen negativ bewertender Hand-
lungen, das in den anderen Texten aus dem Korpus ebenfalls besonders hiufig
erfolgt.

3.2.2 Selbstdarstellung

Die Analyse des Textkorpus zeigt zwei charakteristische Durchfithrungsarten
der Handlung SICH SELBSTDARSTELLEN, die einen wesentlichen Beitrag
zum Erfolg der Handlung MEINUNG BEEINFLUSSEN leisten: das SICH
SELBSTDARSTELLEN als kompetente Person, als Sachautoritit und SICH
SELBSTDARSTELLEN als objektiver, unabhidngiger Beobachter der Ge-
schehnisse. Ersteres ist an der duflerst frequenten Realisierung der Handlun-
gen FORDERN, WARNEN, PROGNOSTIZIEREN zu erkennen, mit deren
Durchfithrung der Autor zeigen mdchte, dass er nicht lediglich Probleme
aufdecken, sondern auch Vorschldge zu ihrer Losung unterbreiten kann. Diese
Handlungen werden in der Regel gegen Ende des Kommentars durchgefiihrt.
In T 15 z. B. finden sich alle drei Handlungen. Zu Beginn des Kommentars
kritisiert der Autor den fehlenden Konsens unter den griechischen Politikern
und verweist auf die Einigkeit der gegen die Sparpolitik der Regierung De-
monstrierenden, die seiner Ansicht nach populistisch handeln. Der Text geht
folgendermaf3en weiter:
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[10] WARNEN: Wenn sie [die Politiker; M.P.-K.] das Steuer nicht in die Hand
nehmen, wird es das Volk auf seine Weise tun. [Es folgt neuer Absatz.]

[11] eine BEDINGUNG AUFSTELLEN und FORDERN: Wenn sie eine sol-
che Option vermeiden wollen, miissen die beiden Grofparteien aufeinander
zugehen und gegenseitiges Vertrauen schaffen.

[12] indirektes hypothetisches FORDERN: Die konservative Nea Demokratia
konnte sich zum Beispiel offentlich fiir ihre desastrése Haushaltspolitik der
Jahre 2007-2009 entschuldigen, die das Land erst in diese missliche Lage ge-
bracht hat.

[13] indirektes hypothetisches FORDERN: Und Premierminister Jorgos Pa-
pandreou miisste sich auf der anderen Seite 6ffentlich bei der Nea Demokratia
fiir die destruktive Oppositionspolitik entschuldigen, die er gegen den damali-
gen Premierminister Kostas Karamanlis betrieb.

[14] PROGNOSTIZIEREN: Solange aus den beiden Parteien keine derartigen
selbstkritischen Tone zu vernehmen sind, diirfte der heill ersehnte und drin-
gend notwendige Konsens ein Traum bleiben [Textende]. (T 15)

Wichtig im Zusammenhang mit dem SELBSTDARSTELLEN als kompetent
ist auch, dass alle Texte eine sachliche, ernste Modalitédt aufweisen.

Das SELBSTDARSTELLEN als objektiv und unabhdngig ldsst sich in
allen Texten feststellen. Der Kommentator sieht es offensichtlich als seine
Aufgabe an, seine Meinung zu den dargestellten Sachverhalten als eine Mei-
nung der Allgemeinheit oder wenigstens einer grolen Mehrheit der Leser
darzustellen. In keinem einzigen Textexemplar wird das Personalpronomen
ich verwendet. Das Personalpronomen wir wird in einem Text verwendet.'”
Um seine Meinung zum Ausdruck zu bringen, verwendet der Verfasser in der
Regel das generalisierende man. Zudem wird immer eine Distanz zu Grie-
chenland und den Griechen geschaffen: Auf Griechenland wird mit den Aus-
driicken das Land (sehr oft), Hellas, Griechenland und Athen referiert. Auf
die Bevolkerung Griechenlands wird in der Regel mit dem Ausdruck die
Griechen Bezug genommen. Die folgende AuBerung ist ein Beispiel sowohl
fiir das GENERALISIEREN als auch fiir die angesprochene Distanz:

[13] Manchmal hat man das Gefiihl, dass das Land seine Reformen eher als
Pflichtiibungen empfindet, statt als eine tatsdchliche Chance [...]. (T 11)

17 Hierbei handelt es sich um ein Editorial (T 27), das die Uberschrift ,,Auf Kurs
auch in schwierigen Zeiten* trigt. Mit diesem Text informiert die GZ ihre Leser
iiber eine bevorstehende Preiserhdhung der Zeitung infolge der Anfang September
2011 in Griechenland eingefiihrten Erhohung der Postgebiihren.
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Generalisierend und damit persuasiv sollen auch andere Indefinitpronomen
wirken. Mit der Verwendung von jeder, jedermann, niemand, keiner etc. wird
dem Leser nahegelegt, dass viele andere die von ihm zum Ausdruck gebrachte
Einstellung teilen, z. B.

Niemand bestreitet, dass die [...] Kiirzung aller Beamtengehilter eine poli-
tisch schwierige, eine unpopuldre Maflnahme war. (T 11)

Das tiberrascht eigentlich niemanden. (T 15)

Die Abstufung von Moody’s spricht nur das aus, was jedermann in Griechen-
land derzeit denkt und fiihlt. (T 3)

Hierbei handelt es sich allerdings nicht um eine nur fiir den Kommentar typi-
sche Vorgehensweise: ,,Vagheit der Quantifizierung ist iiberhaupt ein Kenn-
zeichen persuasiver / werbender / iiberredender Kommunikationstypen und
Texte™ (VON POLENZ 1988, 150).

3.2.3 Rhetorisch-stilistische Mafnahmen

Die Bezeichnung rhetorisch-stilistische Mafsnahmen wird hier in Anlehnung
an LUGER (2001, 218) verwendet. Eine im Textkorpus oft vorkommende
argumentationsfordernde Maflnahme ist die Verwendung wirkungsvoller
Vergleiche. Hier folgen drei Beispiele dafiir:

In T 7 werden Demonstrationen der Bevolkerung anlésslich einer noch zu
errichtenden Miilldeponie in einem Athener Stadtviertel mit den Protesten
gegen ,,Stuttgart 21 verglichen. In T 8 wird ein viertigiger Journalistenstreik,
wihrend dessen es weder im Fernsehen noch im Radio Nachrichten gibt und
Zeitungen nicht erscheinen, mit der Nachrichtensperre wihrend der Militér-
diktatur in Griechenland verglichen:

[1] Das letzte Mal, als die Griechen auf die Deutsche Welle und BBC ange-
wiesen waren, um zu erfahren, was in ihrem Land los ist, war wéhrend der Mi-
litardiktatur in den 1970er Jahren. [2] In der vergangenen Woche war es wie-
der soweit. [3] Diesmal nicht wegen der Obristen, sondern wegen eines Journa-
listenstreiks, der vom Donnerstag bis zum Sonntag wihrte. (T 8)

Anlésslich negativer und teilweise sehr spekulativer und damit nicht der
Wabhrheit entsprechender Berichte tiber Griechenland in der deutschen Presse
empfiehlt der Kommentator in T 12 der griechischen Regierung eine Presse-
stelle einzurichten, die prompt auf solche Berichte reagiert und sie dementiert.



240 Mikaela Petkova-Kessanlis

Der Effekt dieser Reaktion sollte eine dhnlich niederschmetternde Wirkung
haben wie beim Tontaubenschieflen:

[16] Griechenland ist leider zum Freiwild der internationalen Journalisten ge-
worden. [...] [neuer Absatz] [...] [19] Weit besser, man riistet sich gegen sol-
che Stories. [20] Etwa dadurch, dass man eine gut funktionierende Pressestelle
aufbaut, die alle Agenturen verfolgt und dann autorisierte Sprecher einschaltet,
die solche Nachrichten in Sekundenschnelle offiziell dementieren und nieder-
schmettern — wie beim Tontaubenschieflen. (T 12)

4. Die Kommentare in der GZ und die Editorials im BW —
ein Vergleich

Im Folgenden werden auf der Folie der erzielten Untersuchungsergebnisse zu
den Kommentaren in der GZ auffillige Unterschiede zu den Editorials im BW
aufgezeigt. Der Vergleich bietet sich an aus folgenden Griinden: 1) die Texte
entstammen jeweils einer deutschsprachigen Zeitung, die im Ausland er-
scheint; 2) es handelt sich in beiden Fillen um meinungsbetonte Texte, fiir die
die wesentlichen Handlungen KOMMENTIEREN und MEINUNG BEEIN-
FLUSSEN konstitutiv sind; 3) diese meinungsbetonten Texte haben fiir beide
Zeitungen einen hohen Stellenwert; 4) behandelt werden in beiden Féllen
immer Themen, die fiir die Biirger des jeweiligen Landes eine politisch-
gesellschaftliche Relevanz besitzen.

Folgende Unterschiede zwischen den meinungsbetonten Texten in den
beiden Zeitungen, die m. E. besonders relevant im Hinblick auf das hier unter-
suchte persuasive Handeln sind, konnte ich aufgrund der Analyse des zusam-
mengestellten Textkorpus feststellen:

4.1 Textldnge

Die Kommentare in der GZ unterscheiden sich von den Editorials im BW
aufgrund des unterschiedlichen Umfangs. Die Texte im BW sind deutlich
langer als die Kommentare in der GZ. Dass Editorials ldnger als ,,klassische*
Kommentare sind, ist nicht unbedingt ungewdhnlich. Auffallig ist hier aber,
dass die Texte im BW um mehr als das Fiinffache ldnger als die Texte in der
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GZ sind: Die Texte im BW weisen einen Durchschnittsumfang von 217 Zeilen
bzw. 11.394 Zeichen auf, die Texte in der GZ bestehen im Durchschnitt aus
43 Zeilen bzw. 2.107 Zeichen. Dies ist flir die Gestaltung der Beziehung zu
den Adressaten durchaus von Bedeutung. Denn der deutlich grofere Text-
raum, der die Handlungsdurchfithrung im BW einnimmt, erzeugt Niahe zu den
Adressaten und trigt zur positiven Beziehungsgestaltung bei.'® Fiir das von
dem Textproduzenten intendierte persuasive Handeln bedeutet das, dass er
viel mehr Textraum zur Verfiigung hat, um seinen Meinungsbeeinflussungs-
versuch durchzufiihren bzw. dessen Erfolg zu sichern. Es bedeutet auch, dass
das Editorial fiir die Zeitung einen besonders groflen Stellenwert hat.

4.2 Uberschriften

Wihrend in der GZ alle Kommentare eine Uberschrift aufweisen, die mehr
oder weniger deutlich das Thema ankiindigt bzw. andeutet, sind die Editorials
im BW nicht mit einer Uberschrift versehen. Das Fehlen eines Titels bzw.
einer Themenformulierung ist in besonderem Mafe stilistisch relevant. Denn
auf diese Art und Weise wird INTERESSE GEWECKT und NEUGIER ER-
ZEUGT: Der Leser weif nicht, was ihn im Folgenden erwartet. Der besondere
Leseanreiz besteht darin, herauszufinden, wovon der Text eigentlich handelt.
SANDIG (2006, 339) macht in diesem Zusammenhang auf zwei Félle aufmerk-
sam. Der erste: ,,Erst am Ende der Textrezeption ist jeweils das Thema klar,
die Rezipierenden sollen sich aus Neugier auf den Text einlassen, die Rezep-
tion nicht verweigern konnen*. Der zweite: ,,Hier muss das Thema erst rezi-
pierend erschlossen werden®. In den Editorials, die im BW erscheinen, ist es
oft der Fall, dass das Thema erst mitten im Text als solches erkennbar wird.
Ein Beispiel fiir Letzteres ist T 9. Der Text beginnt unvermittelt mit dem
Vollzug der Handlung ZITIEREN; das Zitat steht unmittelbar nach der Leser-
anrede. Erzihlt wird hier eine Geschichte aus der Zeit vor der Wende'®: Zu-

18 Vgl. SANDIG (1986, 249) analog zu Gesprachen: ,,langes Miteinandersprechen hat
den Sinn ,Nihe‘, ,positive’ Beziechungsdefinition; kurzes Miteinandersprechen
den Sinn ,Distanz‘ und mindestens ,neutrale® Beziechungsdefinition*.

19 Das Ende des kommunistischen Regimes in Bulgarien wurde am 10. November
1989 eingeleitet, als der damalige Staats- und Parteichef der Bulgarischen Kom-
munistischen Partei Todor Schiwkow durch einen parteiinternen Putsch abgesetzt
wurde.
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ndchst wird ausfiihrlich {iber Stromabschaltungen im 4-Stunden-Takt in einer
bulgarischen Stadt Mitte der 80er Jahre des 20. Jahrhunderts informiert. Die
Geschichte wird personalisiert, indem der Autor von dem Schicksal einer der
Biirger aus der betreffenden Stadt berichtet: Emport tiber die stindigen
Stromabschaltungen hat dieser Mann jeden Abend um acht Uhr auf dem Bal-
kon seiner Wohnung gestanden und eine Rede gehalten, in der er gedroht hat,
sich iiber die Stromabschaltungen bei den Funktiondren der Bulgarischen
Kommunistischen Partei und sogar bei dem Staats- und Parteichef personlich
zu beschweren. Eines Abends wurde der Mann von der Staatssicherheit abge-
holt und anschlieBend in eine psychiatrische Klinik eingewiesen. Gleich da-
nach besuchten ihn seine Frau und der Erzéhler in der Klinik und stellten fest,
dass der Mann vollig normal wirkt und in bester psychischer Verfassung ist.
Nach seiner Entlassung aus der Klinik hort er auf, Reden vor der Nachbar-
schaft zu halten. Die zitierte Geschichte — hier nur in ihren wesentlichen Zii-
gen wiedergegeben — besteht aus insgesamt 38 Sdtzen unterschiedlichen Um-
fangs. Bis zum Ende der Geschichte bleiben die Quelle sowie das Movens der
Geschichte fiir den Leser vollig im Dunkeln. Erst in [39], in der letzten Zeile
der ersten Spalte des Textes, erfdhrt der Textrezipient, dass das Erzéhlte aus
einem Weblog stammt und von einem Blogger, dessen Name nicht genannt
wird, verfasst wurde. Anschlieend qualifiziert die Verfasserin des Editorials
die Geschichte als sympathisch und typisch fir die Zeit des Sozialismus. Dass
die Art und Weise der Darstellung fiir den Leser eine Reihe von Fragen unbe-
antwortet ldsst, ist der Autorin bewusst. Darauf geht sie auch ein, erzeugt aber
weiterhin Spannung und Neugier beim Textrezipienten, indem sie dem Leser
keine Hinweise auf das Thema gibt:

[40] Sie fragen sich vielleicht, warum ich sie [die Geschichte; M.P.-K.] hier
anfiihre. [41] Seit kurzem verspiire auch ich Angst, genau wie der Held der Er-
zahlung Vitan. [42] Ich flirchte mich jedoch nicht vor einer Stromsperre, son-
dern davor, dass sich Boiko®® bald wieder auf den Weg nach Berlin machen
konnte. [43] Anscheinend hat auch der Premier mit objektiven Schwierigkeiten
zu kdmpfen bei der Erfiillung bestimmter abgegebener Versprechen. [44] Das
war vielleicht der Grund fiir seine Entscheidung, vor der Abreise nach Berlin
endlich auch mich zu verwarnen.

Auch in diesem Teiltext erhélt der Leser wenig Verstehenshinweise, die ihm
helfen konnten, sich ein Bild von dem Geschehen zu machen. Mehr noch:

20 Gemeint ist der bulgarische Premierminister Boiko Borisov.
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Daraus ergeben sich neue Fragen: Warum verspiirt die Autorin Angst? Ist der
emotionale Zustand, von dem berichtet wird, ernst oder vielleicht ironisch
gemeint? Was hat der bulgarische Premierminister mit dieser Angst zu tun?
Was hat eine eventuelle Reise nach Berlin damit zu tun? Was hat der Premi-
erminister wem versprochen? Was fiir eine Entscheidung hat er vor seiner
Abreise nach Berlin getroffen? Wie hat er die Autorin verwarnt und warum?
usw. In [45] wird ein ,,Bruchstiick der Geschichte ,,verraten‘:

[45] Am Samstag hitte ich, [sic!] zusammen mit dem Premier mit der Regie-
rungsmaschine nach Berlin fliegen sollen.

Danach wird der Erzéhlstrang unterbrochen, um weitere Sachverhalte mitzu-
teilen, zu erldutern und — vorausschickend, aber lediglich andeutend — auf die
Griinde einzugehen, die zur Vereitelung der Reiseplidne der Autorin fiihrten.
Erst ab AuBerung [49] wird das Geschehene in allen Details wiedergegeben.?!

Diese Art von verrétselnder Handlungsdurchfiihrung — nicht nur am An-
fang des Textes, sondern auch im Textverlauf — ist typisch fiir die Editorials
im BW. In den Kommentaren in der GZ kommt sie tiberhaupt nicht vor.

4.3 Kommunikationsmodalitét

In den Kommentaren der GZ, fiir die — wie bereits erwdhnt — eine ernste, sach-
liche Modalitdt typisch ist, wird die Handlung ATTRAKTIV MACHEN é&u-
Berst selten ausgefiihrt, auch nicht in den Uberschriften. In den Texten im BW
wird die Handlung dagegen besonders oft vollzogen. Fiir den Anfang des
Textes scheint sie konstitutiv zu sein. Charakteristisch ist auch, dass die
Handlungen in der Regel mehrere AuBerungen umfassen. Das folgende Bei-
spiel aus T 16 illustriert eine minimale Handlungsdurchfiihrung:

[1] Ein rumaénischer Student, der ein paar Tage als Tourist in Bulgarien ver-
bracht hatte, wurde von seinen Kommilitonen gefragt, wie es ihm denn im
Nachbarland gefallen habe. [2] Darauf gab er folgende Antwort: ,,Ein wunder-
schones Land, aber leider bevolkert®. (T 16)

Sehr haufig finden sich aulerdem Metaphern und ironische Formulierungen.
Die Ironie ist ein indirektes Mittel der Beziehungsgestaltung (vgl. SANDIG
1986, 255ff.) und bezieht sich in den hier untersuchten Texten auf die im

21 Ich muss aus Platzgriinden auf die Wiedergabe des Textes verzichten.
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Editorial Genannten, deren Handeln kritisiert wird. Durch die Verwendung
der Ironie gestaltet die Verfasserin eine Distanzbeziehung zu ihnen. Dies ist
ebenfalls ein wesentlicher Unterschied zu den Texten der GZ. Denn dort ist
der Kommentator — wenigstens gegen Textende — um eine Beziehungsverbes-
serung zu den vom Kommentar Betroffenen bemiiht.

4.4 Stringenz vs. Abschweifung

Die Kommentare in der GZ zeichnen sich durch thematische Stringenz aus,
wihrend die Editorials im BW sehr hiufig Exkurse bzw. Themaabschweifun-
gen enthalten. Das Thema von T 16 beispielsweise, dessen Anfang oben auf-
gefiihrt wurde, ist die umstrittene AuBerung eines Ministers ohne Geschifts-
bereich, der fiir die im Ausland lebenden Bulgaren zusténdig ist. Der Anlass
dafiir war folgendes Geschehen: Archdologen haben bei Ausgrabungen an der
Schwarzmeerkiiste menschliche Knochen entdeckt. Der Minister, der selbst
Archéologe ist, hat vorschnell verkiindet, es handele sich auf jeden Fall um
die Gebeine Johannes des Téufers. Nachdem andere Experten ihre Zweifel
diesbeziiglich o6ffentlich vorgebracht hatten, lie er sich — entriistet iiber die
skeptischen Reaktionen aus dem In- und Ausland — zu der betreffenden Aufe-
rung hinreiflen, die Befremden und Empdrung in Bulgarien ausgeldst hat. Im
Editorial INFORMIERT die Verfasserin die Leser iiber das Geschehene und
KRITISIERT die AuBerungen des Ministers. Sie versucht zudem aufzuzeigen,
dass die betreffende AuBerung kein einmaliger Ausrutscher war und zitiert
weitere Aussagen des Ministers zu anderen Themen, die mit dem Geschehen
in keinem Zusammenhang stehen. Abgehandelt werden zudem weitere Ange-
legenheiten, wie z. B. die Stasi-Vergangenheit des Ministers, das Staatsbiir-
gerschaftsgesetz Bulgariens und seine Auslegung, die Moglichkeiten zum
Erwerb der bulgarischen Staatsangehdrigkeit, die Regelung zum Erwerb der
Staatsbiirgerschaft in Montenegro; es wird sogar ein ungeloster Kriminalfall
angesprochen, der in Bulgarien viel Aufsehen erregt hat. Diese — im gesamten
Textkorpus sehr hidufig vorkommenden — Themenabweichungen werden oft
metakommunikativ bearbeitet. Gegen Ende des Artikels heil3t es:

[61] Doch ich sollte mich langsam dem Ende meiner Ausfithrungen zuwenden
nach der langen Ausschweifung und all diesen Geschichten iiber [...]. (T 16)

Diese Art der Themenabhandlung findet sich in keinem der GZ-Kommentare.
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4.5 Selbstdarstellung

Die Art des SELBSTDARSTELLENS in den GZ-Kommentaren und in den
BW-Editorials unterscheidet sich grundsdtzlich. Wahrend der Kommentator
der GZ sich als objektiv darstellen mochte, ist die Verfasserin der Editorials
im BW geradezu bemiiht, Subjektivitit zu demonstrieren. In ihren Texten wird
durchgehend das Personalpronomen ich verwendet, sie erzahlt Geschichten,
die ihr passiert sind, verrét Privates. Diese Preisgabe von Privatem ist von ihr
kalkuliert: Sie verstehe sie als Offenheit, als Transparenz, die es ihr ermogli-
che, das Vertrauen ihrer Leserschaft zu stirken; infolge dieses gestérkten
Vertrauens habe sie ,,langjadhrige treue Kunden gewonnen® (GANEVA 2011).

Auffillig bei der SELBSTDARSTELLUNG als glaubwiirdig ist die hiu-
fige Durchfithrung der Handlung ZITIEREN. In der GZ finden sich Zitate
duflerst selten, wahrend im BW sehr oft ZITIERT wird und die Zitate in man-
chen Féllen sehr umfangreich sind.

4.6 Bezichungsgestaltung

Ein weiterer Unterschied zwischen den GZ-Kommentaren und den BW-
Editorials ist die Art der Beziehungsgestaltung. Wie bereits in Kap. 3 ausge-
fithrt, baut der Kommentator der GZ eher eine Distanzbeziehung zu den pri-
miren Adressaten des Kommentars auf, besonders zu den griechischen Le-
sern. Die Verfasserin der Editorials im B dagegen ist um Néhe zu der Leser-
schaft und damit um eine positive Beziehungsgestaltung bemiiht. Charakteris-
tisch ist die direkte Anrede der Leser: Sie erfolgt immer am Anfang, aber oft
auch mehrmals im Textverlauf, manchmal auch am Textende. Typisch in
diesem Zusammenhang ist die metakommunikative Ankiindigung der zu voll-
ziehenden Handlung:

[13] In diesem Kontext will ich einmal raten [...] [14] Doch bevor ich meine
Hypothese prisentiere, mochte ich IThnen von einer Begebenheit berichten,
die [...] [73] Ich empfehle Thnen, liebe Leser, die Antwort zu lesen. (T 3)

[29] Doch kommen wir wieder auf das Thema Krieg zu sprechen. [30] Ich
mochte Thnen von einem anderen Krieg erzihlen, weil man daraus einiges
lernen kann. (T 23)

D. h. die positive Beziehung bleibt vom Anfang bis zum Ende stabil.
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Néhe wird auch durch den hadufigen Gebrauch gesprochensprachlicher Ele-
mente konstituiert. Vgl. z. B.:

[62] Halt, das fallt mir noch ein: [...]. (T 16)
[53] Alle Achtung! [...] War auch hochste Zeit. (T 3)
[75] Hm, wenn ich nur daran denke, wie viele [...]. (T 9)

Was die Bezichungsgestaltung zu den von der Kritik im Editorial Betroffenen
betrifft, so ldsst sich feststellen, dass im BW oft eine Bezichungsverschlechte-
rung, aber nie eine Beziehungsverbesserung wie in der GZ erfolgt.

Die argumentationsstiitzenden MaBnahmen in den meinungsbetonten
Texten der beiden Zeitungen unterscheiden sich nicht wesentlich voneinander.
Auch im BW ist die illokutive Handlung des KRITISIERENS dominierend;
die am héaufigsten durchgefiihrte subsididre Handlung ist FORDERN.

5. Schluss

Wie die Untersuchung zeigt, lassen sich bei den meinungsbetonten Texten in
den beiden Zeitungen signifikante Differenzen feststellen. Bezogen auf das
persuasive Handeln betreffen diese Differenzen weniger die eingesetzten
argumentationsstiitzenden (das ZITIEREN im BW ausgenommen), sondern
vor allem die argumentationsergéinzenden und -fordernden MaBinahmen (vgl.
LUGER 2001). Die konstatierten Unterschiede in der Art der Handlungsdurch-
fiihrung sind nicht lediglich generell stilistisch und im Besonderen fiir das
persuasive Handeln relevant, sie lassen aulerdem darauf schliefen, dass wir
es mit zwei verschiedenen Textsorten zu tun haben. Die Gemeinsamkeiten
sprechen allerdings dafiir, dass Kommentare und Editorials einer Textsorten-
klasse ,Meinungsbetonte Pressetexte bzw. -textsorten‘ zugeordnet werden
konnen, der auch Textsorten wie Leitartikel, Kolumne, Glosse etc. zuzurech-
nen sind. Letzteres wiederum deutet darauf hin, dass es ein libergreifendes
Muster fiir meinungsbetonte Pressetexte gibt, das eine erhebliche Varianz
aufweist. Aus dieser Varianz resultieren die genannten Unterschiede in der
Art der Handlungsdurchfiihrung.

In Bezug auf das persuasive Handeln in den beiden deutschsprachigen
Zeitungen kann dariiber hinaus Folgendes geschlussfolgert werden: Die bei-
den Zeitungen verwenden verschiedene Textsorten, um persuasiv auf ihre
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Leserschaft einzuwirken. Fiir beide Zeitungen haben die meinungsbetonten
Texte einen hohen Stellenwert, aber das BW scheint einen groeren Wert auf
die Meinungsbeeinflussung seiner Leser zu legen (vgl. Abschnitt 4). Wichtig
ist auch, dass mit den Editorials im BW ein breiterer Leserkreis angesprochen
wird als mit den anderen Artikeln der Zeitung, die sich in erster Linie wirt-
schaftlich relevanten Themen widmen. Dies ist m. E. ein Indiz dafiir, dass die
Zeitung eine Erweiterung des Adressatenkreises auf Leser, die kein oder we-
nig Interesse fiir wirtschaftliche Themen aufbringen, anstrebt.

AbschlieBend mochte ich darauf hinweisen, dass die Frage, ob das be-
schriebene persuasive Handeln im BW als typisch oder weniger typisch fiir
Editorials generell einzustufen ist, d. h. ob textmusterbezogene oder indivi-
duelle Varianz vorliegt (vgl. PETKOVA-KESSANLIS 2009, 3), an dieser Stelle
offenbleiben muss. Interessant wére in diesem Zusammenhang auch zu unter-
suchen, ob sich die Realisierung an dem Textmuster in der eigenen oder in der
fremden Kultur orientiert und inwiefern (iiberhaupt) eine Anpassung an die
aus einer anderen Kulturgemeinschaft stammenden Adressaten erfolgt.

Literatur

BRINKER, KLAUS (2001): Linguistische Textanalyse. Eine Einfithrung in Grundbegriffe
und Methoden. 5., durchges. u. erg. Aufl. Berlin.

GUTTKE, MATTHIAS (2010): Strategien der Persuasion in der schriftkonstituierten
politischen Kommunikation. Dargestellt an Parteiprogrammen der Neuen Rechten
in Polen. Frankfurt a. M. u. a.

HERBIG, ALBERT / SANDIG, BARBARA (1994): Das kann doch wohl nur ein Witz sein!
Argumentieren, Bewerten und Emotionalisieren im Rahmen persuasiver Strategien.
In: MOILANEN, MARKKU / TITTULA, LiisA (Hrsg.): Uberredung in der Presse. Tex-
te — Strategien — Analysen. Berlin / New York, 59-98.

HINDELANG, GOTZ (2010): Einfiihrung in die Sprechakttheorie. Sprechakte, AuBe-
rungsformen, Sprechaktsequenzen. 5., neubearb. u. erw. Aufl. Berlin / New York.
HOFFMANN, MICHAEL (1996): Persuasive Denk- und Sprachstile. In: Zeitschrift fiir

Germanistik N.F. 6, 293-307.

KILEVA-STAMENOVA, RENETA (2009): Probleme bei der Ubersetzung von Printmedien-
texten im Sprachenpaar Bulgarisch und Deutsch. In: KALVERKAMPER, HART-
WIG / SCHIPPEL, LARISA (Hrsg.): Translation zwischen Text und Welt. Translations-



248 Mikaela Petkova-Kessanlis

wissenschaft als historische Disziplin zwischen Moderne und Zukunft. Berlin, 437—
450.

LENK, HARTMUT E. H. (2005): Form und Funktion von Kommentariiberschriften in
deutsch-, finnisch- und englischsprachigen Tageszeitungen. In: LENK, HARTMUT E.
H. / CHESTERMAN, ANDREW (Hrsg.): Pressetextsorten im Vergleich / Contrasting
Text Types in the Press. Hildesheim / Ziirich / New York, 159—-184.

LENK, HARTMUT E. H. (2011): Sprachhandeln im Zeitungskommentar. Die Illokutions-
strukturanalyse (ISA) als Textbeschreibungsmodell. In: WAGHALL NIVRE, ELISA-
BETH u. a. (Hrsg.): Begegnungen. Das VIII. Nordisch-Baltische Germanistentreffen
in Sigtuna vom 11. bis zum 13.6.2009. Stockholm, 165-181.

LUGER, HEINZ-HELMUT (1995): Pressesprache. 2., neu bearb. Aufl. Tiibingen.

LUGER, HEINZ-HELMUT (2001): Akzeptanzwerbung in Pressekommentaren. In: BREU-
ER, ULRICH / KORHONEN, JARMO (Hrsg.): Mediensprache — Medienkritik. Frankfurt
a. M. u. a., 207-224.

MARGREITER, RALF (2001): Persuasion in den Abstimmungserlduterungen zur Alpen-
Initiative: Das hohe Ross des Bundesrates? In: LeGes. Mitteilungsblatt der Schwei-
zerischen Gesellschaft fiir Gesetzgebung (SGG) und der Schweizerischen Evalua-
tionsgesellschaft (SEVAL) 1, 9-44. Online verfiighar unter www.bk.admin.ch.
(Letzter Aufruf 30.4.2012).

MARTENS, STEPHAN (2009): Deutschsprachige Zeitungen im Ausland — Berichte aus
dem sprachlichen Exil. In: Deutschunterricht im siidlichen Afrika (eDUSA) 4, 33—
41. Online verfiigbar unter http://www.sagv.org.za/edusa/eDUSA_4-09-2/eDUSA _
4-09-2 Gesamtausgabe.pdf. (Letzter Aufruf 30.4.2012).

MOILANEN, MARKKU (1996): Zur kommunikativ-funktionalen Interpretation von per-
suasiven monologischen Texten. In: MOTSCH, WOLFGANG (Hrsg.): Ebenen der
Textstruktur. Sprachliche und kommunikative Prinzipien. Tiibingen, 165-188.

PETKOVA-KESSANLIS, MIKAELA (2009): Musterhaftigkeit und Varianz in linguistischen
Zeitschriftenaufsidtzen. Sprachhandlungs-, Formulierungs-, Stilmuster und ihre Rea-
lisierung in zwei Teiltexten. Frankfurt a. M. u. a.

POLENZ, PETER VON (1988): Deutsche Satzsemantik. Grundbegriffe des Zwischen-den-
Zeilen-Lesens. 2., durchges. Aufl. Berlin / New York.

RAMGE, HANS / SCHUSTER, BRITT-MARIE (1999): Kommunikative Funktionen des
Zeitungskommentars. In: LEONHARD, JOACHIM-FELIX u. a. (Hrsg.): Medienwissen-
schaft. Ein Handbuch zur Entwicklung der Medien und Kommunikationsformen. 1.
Teilbd. Berlin / New York, 1702-1712.

ROLF, ECKARD (1997): Illokutionére Kréfte. Grundbegriffe der Illokutionslogik. Opla-
den.

SANDIG, BARBARA (1978): Stilistik. Sprachpragmatische Grundlegung der Stilbe-
schreibung. Berlin / New York.

SANDIG, BARBARA (1986): Stilistik der deutschen Sprache. Berlin / New York.



Meinungsbetonte Texte in deutschsprachigen Zeitungen im Ausland 249

SANDIG, BARBARA (2006): Textstilistik des Deutschen. 2., v6llig neu bearb. und erw.
Aufl. Berlin / New York.

STURMER, ANETTE u. a. (1997): Bewerten und Bewertungsinventar: Modellierung und
computergestiitzte Rekonstruktionsmoglichkeiten. In: Deutsche Sprache 25, 272—
288.

ZIFONUN, GISELA / HOFFMANN, LUDGER / STRECKER, BRUNO (1997): Grammatik der
deutschen Sprache. 3 Bde. Berlin / New York.

Weitere Quellen:

BERKHOLZ, STEFAN (2011): Ouzo mit Wasser. Volkerverstandigung: In Athen trotzt
eine deutsche Zeitung der Krise. In: Der Tagesspiegel, 7.8.2011. Online verfiigbar
unter http://www.tagesspiegel.de/medien/griechenland-krise-ouzo-mit-wasser/
4473750.html. (Letzter Aufruf 30.4.2012).

GANEVA, BETTY (2011): Personliches Interview, gefiihrt von der Verfasserin. Sofia,
19. Dezember 2011.

Internetpriasenz der Griechenland Zeitung unter www.griechenland.net. (Letzter Auf-
ruf 30.4.2012).

Internetprisenz der Zeitung Bulgarisches Wirtschafisblatt und Siidosteuropdischer
Report unter www.wirtschaftsblatt-bg.com. (Letzter Aufruf 30.4.2012).

Internetprésenz der Internationalen Medienhilfe unter www.imh-deutschland.de. (Letz-
ter Aufruf 10.4.2012).

Online-Verzeichnis deutschsprachiger Zeitungen und Zeitschriften unter www.press-
guide.com. (Letzter Aufruf 10.4.2012).

STADLER, ROBERT / HUBEL, JAN (2005): E-Mail an die Abonnenten der Griechenland
Zeitung vom 6.10.2005. Online verfiigbar unter http://milos-greece.com/news/14/.
(Letzter Aufruf 30.4.2012).






GREGOR VON DER HEIDEN / ANITA MALMQVIST

,,Der Schuldzuweiser*

Zu Personalisierungen und Selbstbeziigen in Pressekommentaren
einer schwedischen und einer deutschen Tageszeitung

1. Einfiihrendes

Am 24. Januar 2011 trigt ein Artikel auf der Meinungsseite der Siiddeutschen
Zeitung die Uberschrift Der Schuldzuweiser. Diese Uberschrift ldsst die Ver-
mutung zu, es handle sich um einen Text {iber eine ganz besondere Person.
Diese Person wird offensichtlich als jemand angesehen, der bei anderen Per-
sonen gerne die Schuld sucht und sich zumeist selbst nicht in der Verantwor-
tung sieht. Wenn in Pressekommentaren die Verantwortung fiir politische
Vorginge und Entscheidungen bei vorwiegend einem Akteur beschrieben
wird, handelt es sich um eine Personalisierung. Dieses Kommentierungsver-
fahren steht im Fokus des vorliegenden Beitrags, in dem die Pressekommenta-
re zweier Tageszeitungen aus unterschiedlichen Landern analysiert werden.
Die kontrastive Analyse des Materials wurde zudem auf das persuasive Mittel
des Selbstbezugs der Verfasser innerhalb der Kommentartexte erweitert. Die
leitenden Fragen dabei sind, ob und wie sich der Einsatz dieser persuasiven
Mittel in den beiden Zeitungen unterscheidet.

2. Einige Begriffsbestimmungen

2.1 Zur Textsorte Pressekommentar

Die Textsorte Pressekommentar gehort nach der Klassifikation von LUGER
(1995, 125-136) neben Glosse und Kritik zu den meinungsbetonten journalis-
tischen Texten. Eine wichtige Funktion des Kommentars ist bekanntlich,
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Tagesereignisse, Zeitstromungen und politische Entwicklungen zu erléutern,
zu interpretieren oder zu erkldren. Deutungen aus Sicht des Kommentators
werden vermittelt mit dem Ziel, den Leser in die eine oder andere Richtung zu
beeinflussen, d. h. ihm zu erleichtern, sich eine eigene Meinung zu bilden
oder seine schon vorhandenen Einstellungen und Haltungen zu unterstiitzen
oder zu verdndern (LUGER 1995, 126 und BURGER 1990, 135).

Zeitungskommentatoren verfolgen das Ziel, aktuelle Sachverhalte zu
bewerten und einzuordnen. Da beim Leser die grundlegende (Vor-)Kenntnis
des Sachverhalts zumeist unterstellt wird, sieht der Kommentator es vor allem
als seine Aufgabe an, den Leser von seinem Standpunkt zu iiberzeugen, ihn
zumindest zum Nach- oder sogar Uberdenken seiner Ansicht zum aktuellen
Sachverhalt anzuregen (FASEL 2008, 101-104). Dabei muss er mit unter-
schiedlichen rhetorischen Mitteln um Akzeptanz beim Leser werben. Die
Mittel, die er dafiir einsetzt, sind, wenn man LUGER (2001, 209-222) folgt,
argumentative, akzeptanzstiitzende, argumentationsergdnzende und rheto-
risch-stilistische Maflnahmen.

2.2 Zum Begriff ,Personalisierung’

Im vorliegenden Beitrag richtet sich das Hauptaugenmerk auf die zuletzt ge-
nannten Maflnahmen von Kommentatoren. Rhetorisch-stilistische Mittel die-
nen dazu, den Text fiir den Leser sowohl attraktiver als auch plausibler zu
gestalten. Als Beispiele dafiir sind bildhafte Darstellungen, ein bestimmter
Textaufbau, die Verwendung von Phraseologismen oder auch von Konstruk-
tionsfiguren zu nennen. Ein weiteres persuasives Mittel, welches zu dieser
Gruppe hinzuzdhlen ist, ist das der Personalisierung. Unter diesem Begriff ist
ein Kommentierungsverfahren zu verstehen, bei dem die Verantwortung fiir
das politische Handeln einem einzelnen politischen Akteur zugeschrieben
wird beziehungsweise sich (im Kommentar) das politische Handeln anderer,
wie zum Beispiel der politischen Gegner, auf lediglich einen Akteur bezieht;
und dies, obwohl dieser als Teil einer politischen Gruppierung, staatlichen
Organisation oder gesellschaftlichen Gruppe anzusehen ist.

Das Kommentierungsverfahren der Personalisierung kann in politischen
Zusammenhingen als ein Gebilde von Relationen verstanden werden (siche
Abb. 1). Die RelationsgroBen von typischen Kommentarformen, die eine per-
sonalisierte Ausrichtung haben, sind neben dem politischen (Haupt-)Akteur
die Gruppe beziechungsweise die Organisation, zu der sich der Akteur zugeho-
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rig fiihlt oder zu der er in einem Verantwortungsverhéltnis steht, und der poli-
tische Sachverhalt, der thematisiert werden soll. Andere Akteure konnen
ebenfalls Auswirkungen auf den Hauptakteur haben und eine Relationsgrofie
darstellen.

Gruppe/
B Organisation

andere
Akteure

Abb. 1: Relationen bei Personalisierungen

Indem dem Zoon politikon durch den Zeitungskommentator bestimmte Sach-
verhalte, Handlungen, Eigenschaften und Verantwortlichkeiten zugeschrieben
werden — EISENEGGER (2010, 15) spricht sogar von einer ,,Objekt-Personali-
sierung™ —, kann es gelingen, komplizierte Zusammenhinge, diffizile politi-
sche Handlungen oder auch komplexe gesellschaftliche Entwicklungen zu
simplifizieren und Einstellungen im Text zuzuspitzen. Eindriicke, die politisch
Handelnde bei den Menschen hinterlassen, konnen leichter dargestellt und auf
alltagsweltliche Vorstellungen hin ausgerichtet werden, und dies auch beson-
ders dann, wenn die zu kommentierenden politischen Geschehnisse sich als
umfassend erweisen, kulturell vielschichtig sind oder auch geographisch weit
entfernt liegen. In der politischen Heimat des Lesers lassen sich mit dem per-
suasiven Mittel der Personalisierung aber auch individuelle Defizite von poli-
tischen Akteuren thematisieren und sogar leicht als Anzeichen fiir die allge-
meine politische Lage deuten.



254 Gregor von der Heiden / Anita Malmqvist

2.3 Zum Begriff ,Selbstbezug*

Selbstbeziige in Pressetexten sind ungewdhnlich, in Kommentaren kénnen sie
allerdings vorkommen. Dabei bezichen die Kommentatoren Informationen
und Entwicklungen auf sich selbst und interpretieren, kommentieren und
bewerten sie flir den Leser erkennbar vor dem eigenen Erfahrungshorizont. In
dem vorliegenden Beitrag soll der Begriff ,Selbstbezug® als ein Kommentie-
rungsverfahren verstanden werden, bei dem der Kommentator explizit, d. h.
durch den Gebrauch von Pronomina der ersten Person, oder implizit auf sich
selbst Bezug nimmt, wéhrend er sich gleichzeitig auf den jeweiligen Sachver-
halt bezieht. Explizit als Selbstbeziige impliziter Art betrachten wir Formulie-
rungen, die in unterschiedlichem Ausmal} verallgemeinernd sind, jedoch je-
weils den Autor des Kommentars mit einbeziehen. Dazu zdhlen wir die Ver-
wendung des Indefinitpronomens man und den Einsatz von Adverbien wie
bekanntlich oder Routineformeln wie so weit bekannt. Dieses Kommentie-
rungsverfahren verleiht dem Kommentator einen Expertenstatus. Er driickt
durch das Beziehen auf die eigene Person seine Einstellung und Bewertung
direkt aus und bringt so seine Autoritdt und seine Einstellung zum kommen-
tierten Sachverhalt zum Ausdruck. Allerdings beinhalten die impliziten For-
men von Selbstbeziigen gleichzeitig ein appellierendes Element, da sich der
Kommentator als einer Gruppe zugehorig darstellt, die bereit wire, ihn in
seiner Auffassung zu unterstiitzen. Da der Kommentar im Unterschied zu
mehr oder weniger anonymen Pressetexten als eine ,,stark autor-bestimmte
Textsorte™ charakterisiert werden kann (BURGER 2000, 621), ist zu erwarten,
dass sich Selbstbeziige als argumentationsergdnzende MaBinahmen gerade in
solchen Texten identifizieren lassen. Eine dritte Kategorie machen die textbe-
gleitenden Selbstbeziige aus. Darunter verstehen wir die Fotos und Kurzpra-
sentationen der Kommentatoren, die in der DN obligatorische Elemente bei
der Mehrzahl der Kommentare sind.

3. Das Korpus

Das Material fiir die vorliegende Studie lieferten die zwei iiberregionalen
Abonnement-Tageszeitungen Dagens Nyheter (DN) und Siiddeutsche Zeitung
(SZ). Beide haben im jeweiligen Land eine fithrende Stellung unter den
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Printmedien. Die SZ ist mit einer verkauften Auflage von 430.513 Exempla-
ren die grofBte tiberregionale Tageszeitung Deutschlands (IVW). Die DN ist
zwar mit 298.300 Exemplaren auflagenmaBig kleiner, belegt aber trotzdem
den ersten Platz unter den iiberregionalen Tageszeitungen Schwedens (TS).
Eine Beriicksichtigung der Bevolkerungszahl Schwedens (9.415.570; SCB)
und der der Bundesrepublik Deutschland (81.802.300; DESTATIS) lésst je-
doch die Einschitzung zu, die DN fiir das Land Schweden in der meinungs-
bildenden Funktion als bedeutungsvoller anzusehen als die SZ fiir die Bundes-
republik Deutschland. Die DN erscheint téglich, die SZ Montag bis Samstag.

Das Korpus setzt sich aus simtlichen Texten zusammen, die sich in der
Zeitspanne vom 21. Januar bis zum 4. Februar 2011, also insgesamt zwei
Wochen, in der jeweiligen Zeitung als Kommentar kategorisieren lassen
(s. u.). Es handelt sich dabei ausschlieflich um Kommentare im Bereich der
Politik. Kommentare anderer Bereiche, zum Beispiel solche auf den Sport-
oder Wirtschaftsseiten, wurden nicht beriicksichtigt. Untersucht wurden 57
schwedische und 70 deutsche Texte (siche Tab. 1).

Tabelle 1: Ubersicht iiber das Korpus

Zeitraum 21.1. — 4.2.2011 Dagens Nyheter Siiddeutsche Zeitung
Anzahl der Ausgaben 14 12

Anzahl politischer

Kommentartexte 37 70

Anzahl Waorter einer 1594 2463
Ausgabe

Es lassen sich bei der DN vier Kategorien von Kommentaren unterscheiden.
Hauptkommentar, understreckare (‘Kommentar unter dem Strich’) und sido-
kommentar (‘Seitenkommentar’) erscheinen alle auf Seite vier.' Jeder Kom-
mentartext ist mit Name und E-Mail-Adresse des Autors versehen. Hinzu
kommen auf der zweiten Seite zwei bis drei Kurzkommentare, versehen mit
den Namen der Autoren, aber ohne E-Mail-Adresse.

Der Hauptkommentar erscheint in DN téglich auler montags, entweder
unter dem Titel Ledare signerat (‘Leitartikel unterzeichnet’) oder Kolumnen

1 Die Benennungen stammen von uns — GvdH und AM.
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und nimmt vom Umfang her etwa die Halfte der Seite in Anspruch. Under-
streckare und sidokommentar erscheinen taglich aufler montags und nehmen
jeweils etwa ein Viertel der Seite ein. Sonntags wird der Seitenkommentar
durch einen Cartoon ersetzt. Zusammen mit dem Namen des Kommentators
wird auch die jeweilige redaktionelle Funktion angegeben: politisk redaktor,
ledarskribent (‘Leitartikler’), fristdende kolumnist (‘freier Kolumnist”).

Auffillig beim Layout der Meinungsseiten der DN ist erstens, dass im
Hauptkommentar ein Zitat aus dem Text in stark vergrofBerter Form und mit
Anfithrungszeichen wiedergegeben wird. Es fasst in wenigen Worten die
Hauptbotschaft zusammen. Zweitens sind die Uberschriften generell schlag-
wortartig formuliert, hdufig als direkte Fragen, als Aufforderungssétze oder
als Zitate aus literarischen Werken. Drittens wird als Orientierungshilfe fiir
den Leser in allen Kommentaren aufler den Kurzkommentaren der Anfang
eines Absatzes durch Fettdruck und Versalien markiert. Zwischeniiberschrif-
ten kommen nicht vor. Aulerdem wird im DN-Korpus in iiber zwei Dritteln
der Kommentare der Text von einem Bild, in der Regel einem Farbfoto, be-
gleitet.

In der SZ befinden sich in jeder Ausgabe die politischen Kommentare auf
der vierten, mit der Rubrik Meinung iiberschriebenen Seite. Die Seite ist grob
in drei Spalten aufgeteilt. In der linken Spalte befinden sich in der Regel ein
Langkommentar und drei Kurzkommentare. In der Samstagsausgabe der SZ
umfasst der Langkommentar wesentlich mehr Worte sowie Zwischentiber-
schriften, sodass die Spalte dann nur noch zwei statt der sonst iiblichen drei
Kurzkommentare fasst. Unter dem Titel des Langkommentars steht der Vor-
und Zuname des Verfassers, wohingegen die Kurzkommentare unter dem
Text in der letzten Zeile mit einem Namenskiirzel versehen sind, beispielswei-
se ,,pra“, ,.kit“ oder ,,steb®. Die Abbreviationen werden in der Zeitung nicht
erldutert, obwohl sich manche Verfassernamen anhand der Angaben im Im-
pressum erschliefen lassen.

In der mittleren Spalte der Meinungsseite befindet sich oben in jeder
Ausgabe ein Cartoon, der unabhingig von den Kommentartexten zu sehen ist.
Unter dem Cartoon befinden sich zwei weitere Langkommentare, die sich von
dem Langkommentar in der linken Spalte dadurch unterscheiden, dass sie mit
umfangreicheren Schlagzeilen (Headlines) sowie jeweils einem langen Unter-
titel versehen sind. Die Untertitel sind fiir gewdhnlich in Form eines vollstin-
digen Satzes geschrieben. Auch bei diesen Langkommentaren werden jeweils
zu Beginn die Namen der Verfasser angegeben. Zwischen den beiden Kom-
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mentaren steht in jeder Ausgabe ein Text, der mit der Rubrik ,,Profil betitelt
wird. Es wird jeweils eine aktuell in der Offentlichkeit stehende Person the-
matisiert, charakterisiert und ihr Werdegang oder auch ihre Tatigkeiten wer-
den beschrieben. Ein Profilbild sowie eine Bildunterschrift zieren den Text,
der eher deskriptiv angelegt ist und zumeist keine kommentierende oder genu-
in bewertende Funktion trdgt, weshalb er in dieser Studie nicht untersucht
wird. Auch die Texte der rechten Spalte, iibertitelt mit ,,Blick in die Presse®,
finden keine Beriicksichtigung, da es sich um kurze zitierte Kommentaraus-
ziige aus anderen Tageszeitungen handelt.

4. Ergebnisse der Untersuchung

4.1 Analysen der Personalisierungen

Die Analyse des Korpus ermdglicht die Darstellung unterschiedlicher Formen
des Kommentierungsverfahrens Personalisierung anhand zahlreicher Belege.
Dariiber hinaus konnen die Gestaltungsmerkmale des Verfahrens beschrieben
werden. Eine Antwort auf die Frage, welche Folgen die Verwendung von
Personalisierungsformen in Pressekommentaren haben kénnen, wird vor dem
Hintergrund der Analyse des Materials moglich. Ein wichtiges Ergebnis der
Untersuchung ist die Ermittlung von mdglichen Griinden fiir die Wahl des
personalisierten Ausdrucks. Sie stehen in enger Beziehung zu den Zwecken,
die der Kommentator mit diesem Ausdruck zu erreichen beabsichtigt.

4.1.1 Formen der Personalisierung

In unserem Datenmaterial lieBen sich drei Formen von Personalisierungen
finden. Bei der eindeutigen Form wird die Verantwortung des politischen
Akteurs iiber die irgendeiner politischen Gruppe gestellt. Der Akteur ist als
Person aus Sicht des Kommentators beispielsweise verantwortlich fiir die
Missachtung von politischen Grundregeln. Unzureichende Amtsfiihrung,
wenig Sensibilitit, mangelnde Informationsbeschaffung oder Geringschétzung
politischer beziehungsweise staatlicher Institutionen werden unter anderem
dabei genannt. Die eindeutige Form zeichnet sich also dadurch aus, dass es in
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erster Linie um das Handeln der Person geht, z. B. um den Umgang mit politi-
scher Verantwortung. Auch wenn Strukturschwierigkeiten benannt werden,
steht das Handeln des politischen Akteurs, z. B. des Ministers und nicht seines
Ministeriums oder der Regierung, im Vordergrund der Kommentierung (Be-
leg 1).

(1) Guttenbergs Amtsfithrung (SZ, 28.1.2011)

Die vage oder schwache Form der Personalisierung ist als solche zu bezeich-
nen, da beispielsweise einer ganzen Organisation Verantwortung zugewiesen
wird und nicht lediglich einem einzelnen Akteur. Die Belege (2) und (3) sol-
len dies veranschaulichen.

(2) Erst vor zwei Wochen hatte die pro-iranische Schiiten-Partei die alte
Regierung in Beirut gestiirzt [...]. Sie [Hisbollah, die Verf.] ist nicht
mehr nur die heimliche Macht, sie trigt nun auf Regierungsebene die
volle Verantwortung und kann durch ihr Verhalten die staatliche Einheit
riskieren. (SZ, 26.1.2011)

(3) Der Satz ,gemeinsam sind wir stark® ist dem Bundesverfassungsgericht
anscheinend zuwider. Es degradiert sich lieber selbst. Richterlicher Mut
wandert ab nach Straflburg. (57, 27.1.2011)

Bei dieser Form ist von einer — wenn auch schwachen — Personalisierung zu
sprechen, da der Verfasser auch einen Akteur benennt und als Teil (s)einer
Gruppe darstellt. Im Text zu Beleg (2) wird beispielsweise zum Geschehen im
Libanon ein politischer Akteur genannt. Nadschib Mitaki soll Kandidat fiir
das Amt des Ministerpriasidenten werden. Der Kommentator stellt diesen
Akteur nicht nur als Teil (s)einer Organisation, der Hisbollah, dar, sondern
gibt an, dieser sei sogar als abhingig von ihr zu sehen. Hier wird also diffe-
renziert kommentiert und eine Sichtweise eingenommen, die trennt zwischen
der Verantwortung und der politischen Handlungsféhigkeit des Akteurs und
der Gruppe, zu der sich der Akteur zugehorig (aber auch von ihr abhingig)
fithlt und die er letztlich représentiert.

Eine andere vage oder auch schwache Form der Personalisierung lésst
sich in Beleg (4) finden. Sie ist nicht eindeutig ausgeprégt, da nicht das Han-
deln des Akteurs bewertet, sondern eher die Personlichkeit oder ein Charak-
terzug zur Diskussion gestellt wird. Die Entscheidung des Kommentators,
einem Akteur das politische Handeln zuzuschreiben, dient hier also zum Bei-
spiel nicht der Simplifizierung politischer Vorgénge. Vielmehr liegt das zu
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erorternde Problem fiir den Kommentator in der personlichen Schwiche des
Akteurs begriindet, Verantwortung fiir bestimmte, gegebenenfalls negative
Konsequenzen des politischen Handelns zu iibernehmen.

(4) Zum Offizier taugt der Minister nicht. Im Umgang mit Soldaten gebricht
es dem Politiker Guttenberg an militdrischer Fiihrungstugend. (SZ,
29.1.2011)

Wie in Beleg (5) ersichtlich, kann sich eine schwache Personalisierung auch
dadurch zeigen, dass nur eine singuldre Aktion des Akteurs, fiir die dieser
Verantwortung triagt, herausgestellt wird, wohingegen im sonstigen Kommen-
tartext eine Verantwortung bei der politischen Organisation gesehen wird.

(5) Thomas de Maiziére wollte und will aus politischen Uberlegungen kein
Alarmist sein. Seine Terrorwarnung vom November begriindete er allein
mit der Gefahrenlage. (SZ, 2.2.2011)

Bei der besonderen Form der Personalisierung findet der Kommentator die
Verantwortung fiir das Handeln nicht bei einem einzelnen Akteur, sondern bei
der Gruppe, aus der der Akteur erwachsen ist. In einem Kommentar zur Poli-
tik Hamburgs (Beleg 6) wird die Meinung vertreten, dass die politische Grup-
pierung (die Hamburger CDU) eine politische Tat in der Vergangenheit, ndm-
lich die Koalition mit der GAL, auf die Person des ehemaligen politischen
Akteurs (Ole von Beust) zuriickfiihren mochte. Das heil3t, die politische Tat
ist keine gemeinschaftliche, sondern eine des damalig in Verantwortungsposi-
tion befindlichen Akteurs.

(6) Ole? Wir kennen keinen Ole. Hamburgs CDU gibt sich so, als wire
Beust ihr heute peinlich — daher steht sie vor dem Machtverlust (SZ,
25.1.2011)

Sprachlich wird diese Einschédtzung in der Argumentationsfolge des Kom-
mentartextes mit ,,Privatsache des Ole von Beust tituliert und dazu benutzt,
die politische Gruppierung negativ zu bewerten. Der politische Akteur ver-
korpert aus Sicht des Kommentators die positive Seite (war ,,moderner Politi-
ker*, wagte ,,Experiment®, verfiigte iiber ,,unideologische Art*), wihrend die
Gruppierung die negative darstellt (war ,nie [...] moderne Partei”, hat
»Machtoption [...] nie gelebt®, ,ignoriert™ Hilfe von Beust). Der Kommenta-
tor geht im letzten Teil seines Artikels sogar so weit, dass er der Gruppierung
indirekt anrét, die Haltung gegeniiber ihrem ehemaligen Akteur zu verdndern.
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In einem anderen Kommentar (Beleg 7) lieB sich eine Besonderheit der Per-
sonalisierung ausmachen, indem der zunichst genannte politische Sachver-
halt, die deutsche Entwicklungshilfe im Allgemeinen, die bestimmten Men-
schen in der Ferne dienlich sein soll, nur vorgeschoben wird, um zu einer
personalisierenden Haltung zu kommen.

(7) Die deutsche Entwicklungshilfe soll zwar bediirftigen Menschen in fer-
nen Landern zugute kommen [...] aber das bedeutet nicht, dass der Ent-
wicklungshilfeminister kein Gesplir fiir das heimische Publikum hat.
(87,28.1.2011)

Dem Akteur wird in Form der doppelten Verneinung eine Eigenschaft zuge-
sprochen, die dem Verfasser zufolge unabhingig von der Zielausrichtung der
allgemeinen Entwicklungspolitik ist. Der Artikel behandelt also nicht die
allgemeine Politik im und fiir das Ausland, sondern das Bild des Akteurs im
Inland. Um ein positives Image geht es — so lautet die Unterstellung in diesem
Satz — dem Akteur, dessen politische Handlung erst im weiteren Verlauf des
Textes thematisiert wird. Somit ist eine Personalisierung eingeleitet, die den
gesamten Kommentartext pragt.

4.1.2 Zur Gestaltung der Personalisierungen

Die allgemeine Gestaltung von insbesondere eindeutigen Formen von Perso-
nalisierungen in den beiden untersuchten Tageszeitungen ldsst sich anhand
mehrerer Merkmale beschreiben. So wird die Uberschrift samt Untertitel
haufig dafiir genutzt, eine personalisierte Form der Kommentierung anzukiin-
digen. Es werden dazu Hinweise gegeben, was im Text zu erwarten ist (Bele-
ge 8-10; siche auch Beleg 1 oben). Bei Personalisierungen finden sich in den
meisten Féllen Andeutungen einer personalisierten Haltung des Kommenta-
tors bereits in der Uberschrift.

(8) Beust, Koch, Miiller. Saarlands Ministerprésident tritt zuriick, will aber
weiter Politik machen — nur eben jetzt in Karlsruhe. (SZ, 24.1.2011)

(9) Niebel und der bése Fonds (SZ, 28.1.2011)
(10) Feg, fegare, Assange (‘Feig, feiger, Assange’) (DN, 1.2.2011)
(11) Silvio mot Vatikanen (‘Silvio gegen den Vatikan’) (DN, 22.1.2011)
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Dabei halten sich die Kommentatoren der deutschen wie auch der schwedi-
schen Tagespresse mit der Nennung des Vornamens, Beleg (11) und (6), al-
lerdings zuriick. Wenn dies geschieht, dann nur in der Uberschrift. Im eigent-
lichen Kommentartext wird ausschlielich der Nachname verwendet, was
lediglich auf attention getters der Verfasser hinweist.

Neben der Gestaltung der Uberschrift lassen sich weitere Merkmale aus-
machen. So ist zuweilen ein klarer sprachlicher Aufbau zu verzeichnen, der
die Hinwendung zum Akteur im Verlaufe des Textes fiir den Leser immer
deutlicher werden ldsst. Bei einem Kommentar zu einem Akteur, der in der
Verteidigungspolitik Verantwortung tragt (SZ, 24.1.2011), wird im ersten Teil
des Textes im Allgemeinen von ,.ein[em] Minister”, dann im Weiteren von
»ein[em] Politiker* gesprochen. Im darauf folgenden Teil wird der Akteur mit
Vor- und Zunamen genannt und die Funktionsbezeichnung hinzugefiigt
(,,Verteidigungsminister Karl-Theodor zu Guttenberg®). Im gesamten letzten
Textteil wird ausschlieBlich der Nachname des Akteurs (,,Guttenberg*) ver-
wendet.

Bei der iiblichen Gestaltung von personalisierten Kommentaren ist auffal-
lig, dass diese zumeist in Verbindung mit rhetorischen Figuren stehen, die,
wie von BURGER (1990, 333) vermerkt, als ein fundamentaler Bestandteil des
Kommentierungsverfahrens zu gelten haben. Dies ldsst sich bestitigen, denn
das Korpus weist die Verwendung zahlreicher rhetorischer Figuren im Zu-
sammenhang mit personalisierenden Kommentaren aus. Bei Darstellung eines
Akteurs wird in metaphorischer Weise dieser als ,,Anker* fiir eine bestimmte
geographische Region bezeichnet (Beleg 12). Uber einen Anker zu verfiigen,
bedeutet Gewicht zu haben oder auch Sicherheit und Stabilitdt gewdhrleisten
zu konnen. In Beispiel (13), das sich auf ein im Besitz des Akteurs befindli-
ches Gebidude bezieht, kann der Kommentator eine enge Verzahnung von
Akteur und ,,seiner* Organisation zum Ausdruck bringen. Diese Personifika-
tion kann beim Leser Assoziationen zu einem ,,Hausherrn® auslésen, der liber
die Regeln und Pflichten zu wachen hat und anderen ,.ein Dach iiber dem
Kopf* bietet. Auf asyndetische Reihungen (Belege 8 und 10) als Mittel der
Zuspitzung wurde bereits hingewiesen. Mit Hilfe einer Allegorie (Beleg 14)
wird ein politischer Akteur in der Uberschrift als jemand dargestellt, der sich
zum einen umtriebig zeigt und zum anderen andere Akteure zur Erreichung
politischer Ziele antreibt. Die euphemistische Formulierung in (15) hebt das
positive Image, den Habitus bezichungsweise das Handeln des Akteurs her-
vor. Der Kommentar besteht darin, dass sich nun aufgrund der eingetretenen
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Lage fiir andere Akteure die Gelegenheit bietet, das Image zu entkréiften, den
Habitus zu kritisieren beziehungsweise das Handeln zu konterkarieren.

(12) Anker fiir arabische Welt (SZ, 31.1.2011)
(13) Niebels Haus (SZ, 28.1.2011)

(14) Weltentreiber (SZ, 25.1.2011)

(15) Strahlemann der Union (SZ, 28.1.2011)

4.1.3 Folgen der Verwendung von Personalisierungen

Unter Verwendung des Kommentierungsverfahrens kénnen politische Akteu-
re abgewertet werden. Die personalisierte Ausrichtung der Kommentare fiihrt,
wie die Belege (16) und (17) zeigen, dazu, dass beim Leser Zweifel hinsicht-
lich der Bedeutung, der personlichen Integritit oder Ehrlichkeit, des Anstands
oder auch der politischen Handlungsfdhigkeit des Akteurs entstehen konnen.

(16) I det stora och langre forsvarsdramat ar Sten Tolgfors blott en statist,
som med finansminister Anders Borgs goda minne fatt medverka i
slutscenerna.

(‘Im groBen und langeren Verteidigungsdrama ist Sten Tolgfors ein blo-
Ber Statist geworden, der mit dem guten Gedéchtnis von Finanzminister
Anders Borg in den Schlussszenen mitspielen durfte.”) (DN, 23.1.2011)

(17) Es ist vielleicht noch der geringste Einwand gegen Miillers Vorgehen,
dass ,man‘ so etwas nicht macht: mitten in der Amtsperiode einfach auf-
zuhoren und sich zu gerieren wie ein Fu3ballprofi, dem ein Vertrag nur
so lange etwas bedeutet, wie er keine noch bessere Alternative hat. (SZ,
24.1.2011)

Als Beispiel dafiir, wie in einem Kommentartext verschiedene Charakterei-
genschaften desselben Akteurs besprochen werden konnen, sei der Kommen-
tartext mit der Uberschrift ,,Der Schuldzuweiser (SZ, 24.1.2011) angefiihrt.
Dem Akteur wird vorgeworfen, er tendiere zur Selbstverteidigung (Beleg 18),
wihrend in (19) seine wohl fiir ibertrieben gehaltene Selbststindigkeit ange-
sprochen wird, ein Kommentar, der im Hinblick auf das spéter nachgewiesene
Plagiat in seiner Dissertationsschrift umso ironischer erscheint. In (20) sowie
(21) wird die Selbstdarstellung des Akteurs thematisiert. Dessen emotionale
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Haltung zum Sachverhalt (des Generalverdachts bei der Bundeswehr) wird in
(22) ironisierend beschrieben.

(18) Zugleich ist er ein Meister der Selbstverteidigung. Stets betont er, dass er
die Verantwortung trigt. Ubernehmen lisst er sie aber gern von anderen,
wie jetzt wieder von [...]. (SZ, 24.1.2011)

(19) Guttenberg macht alles selbst. (SZ, 24.1.2011)

(20) Gleichwohl gibt der frankische Freiherr den unbeirrbaren Krisenmana-
ger. (SZ,24.1.2011)

(21) Wenn es um den guten Eindruck geht, nimmt Guttenberg auch Briiche in
seiner Argumentation in Kauf. (SZ, 24.1.2011)

(22) Wie betroffen den Minister das alles macht, kann man dann auch wieder
in der Bild am Sonntag besichtigen. Dort zeigt sich ein strahlender Mi-
nister mit dem ebenfalls frohlichen Chefredakteur des Blattes auf dem
Riicksitz seines Dienstwagens. (SZ, 24.1.2011)

(23) Ein Guttenberg duldet keine Gétter neben sich. (SZ, 24.1.2011)

Die Folge dieser Darstellung von Charaktereigenschaften ist, dass der Leser
den Eindruck gewinnt, der Akteur stehe nicht zu seinem Wort und tibernehme
personlich keine Verantwortung. Dariiber hinaus informiere er sich nicht gut
genug, treffe vorschnell Entscheidungen, habe keine Fithrungskompetenz, etc.
Dieser erzeugte Eindruck wird vom Kommentator angereichert, denn dieser
erldutert die Charaktereigenschaften nicht ohne die ortliche sowie familidre
Herkunft und die gesellschaftliche Stellung (,,der friankische Freiherr) zu
erwihnen (20). Die Darstellung von Charaktereigenschaften geht mit der
Uberhéhung der Person zu einer Transzendenz einher. In Beleg (23) wird der
Akteur in sarkastischer Weise als iiber den Dingen und Menschen stehend und
einer Gottheit gleich beschrieben. Neben dieser deutlich negativen Wertung
lassen sich, wenn auch weniger frequent, positive Charakterbewertungen im
Datenmaterial nachweisen, auch wenn es nur, wie im Beleg (28) ersichtlich,
darum geht, dass ein Akteur zu einer Erkenntnis gekommen ist, die der Kom-
mentator als positiv ansieht.
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4.1.4 Mogliche Griinde fiir den personalisierenden Ausdruck

Aufgrund der Analyse des Textmaterials werden Hinweise formulierbar, die
Riickschliisse iiber den Grund des Einsatzes von Personalisierungen zulassen.
Vorwiegend sind politische Verhéltnisse der Grund fiir die Wahl einer perso-
nalisierenden Kommentierung. Handelt es sich bei der Auseinandersetzung
mit einer anderen Gesellschaft um einen aus Sicht des Kommentators nur
bedingt demokratischen Rechtsstaat oder vielmehr um die Staatsform einer
Diktatur, dann ist offenbar die Wahl, sich mit dem Akteur als Person zu be-
schéftigen, leicht zu treffen. In zahlreichen Féllen werden autokratische Ver-
hiltnisse als Freibrief dafiir gesehen, das Handeln eines einzelnen Akteurs zu
kommentieren, auch wenn sich die Verhéltnisse auf politische Gruppen, wie
zum Beispiel machthabende Parteien, beziehen. Im Korpus lielen sich unter
anderem Beispiele bei der Kommentierung von Geschehnissen in WeiBruss-
land (Beleg 24) und Agypten (Beleg 25) finden. Diese — nach Meinung der
Kommentatoren bestehende — Berechtigung zu einem personalisierenden Aus-
druck wird auch bei Kommentaren anderer Zeitungen konstatiert (LUGER
2001, 220-221).

(24) Sedan decemberprotesterna slogs ned stir det en gang for alla klart att
Lukasjenko inte dr intresserad av demokrati.
(“Seit der Niederschlagung der Dezemberproteste ist es ein fiir alle Mal
klar, dass Lukaschenko an Demokratie nicht interessiert ist.’) (DN,
3.2.2011)

(25) Aber selbst die deutsche AuBenpolitik vertraute Mubarak und fand sich
mit dem Deal ab, den der Potentat anbot: Stabilitit in der Region [...]
und [...] Stillschweigen bei den Menschenrechten, bei der politischen
und gesellschaftlichen Modernisierung, bei Korruption und Intranspa-
renz. (§Z,31.1.2011)

Die Entscheidung des Kommentators fiir eine Personalisierung kann aber auch
andere Griinde haben. In (26) und (27) ist ersichtlich, dass der jeweilige Ver-
fasser eine deutliche menschliche Schwiche beim Akteur erkennt. Die
Schwiche liegt bei (27) darin, dass laut Ansicht des Kommentators der Akteur
keine Verantwortung fiir negative Konsequenzen des eigenen politischen
Handelns und das anderer ibernimmt. Dass dabei der Akteur als Person eine
Organisation anfiihrt, deren interne Fithrung anders auszusehen hat, eine Art
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der Fiihrung, die Loyalitdt, Kameradschaftlichkeit etc. im Umgang mit ,,Un-
tergebenen® oder ,,Mitarbeitern fordert, ist Gegenstand des vagen Kommen-
tars.

(26) Ein Minister, der eigentlich im Bilde hétte sein sollen, ldsst sich von den
Medien iiberraschen — und reagiert, ganz schnell. Man muss hier nicht
unbedingt an Herrn Guttenberg und den des Kommandos entbundenen
Gorch-Fock-Kapitin denken. (SZ, 28.1.2011)

(27) In der Gorch-Fock-Affdare wurde deutlich, dass man, wére Guttenberg
Offizier und man selbst Soldat, nicht unter ihm dienen mochte. Solange
schones Wetter herrscht, iibernimmt er gern Verantwortung. [...] Im Fal-
le eines Problems aber, vor allem wenn es offentlich wird [...], findet
Guttenberg stets rasend schnell Schuldige, die er mit Trara suspendiert,
hinauswirft oder schlechtredet. (SZ, 29.1.2011)

Sich fiir einen personalisierenden Stil im Kommentartext zu entscheiden, kann
sich auch auf die Vorstellung griinden, dass aus der Perspektive des Kommen-
tators der Akteur grundlegende politische Vorgaben macht. Da der Kommen-
tator der Ansicht ist (Beleg 28), der politische Akteur liege hinsichtlich einer
bestimmten Sachfrage (Regulierung der Wirtschaft) richtig, stellt er die
Schwierigkeiten dar, vor die der politische Akteur gestellt ist, und argumen-
tiert fiir eine ,,Dennoch*“-Haltung, die sich der Akteur zu eigen machen sollte.
Die Darstellung des handelnden Akteurs als Person ist fiir den Kommentator
noétig, da der handelnde Akteur die grundlegende politische Richtung vorzu-
geben hat. An ihm liegt es, andere politische Akteure vom richtigen Weg zu
iiberzeugen und zu einem Beschluss dazu zu bewegen.

(28) Dennoch tut der franzosische Président gut daran, die Staatengruppe
anzutreiben. Allenfalls die G 20 sind derzeit in der Lage, die drdngenden
Wirtschafts- und Entwicklungsprobleme der Erde anzupacken. [...] Der
neue G-20-Président Sarkozy hat das erkannt. (SZ, 25.1.2011)

Ein weiterer Zweck der Verwendung von Personalisierungen liegt darin, die
Relation von Sachverhalt und Akteur hervorzuheben. Allein der Titel eines
Kommentars (Beleg 9) ist dahingehend aussagekréftig. Der politische Akteur
(,,Niebel“) steht in einem nebengeordneten Verhéltnis (,,und®) zu einer Sache
(,,Fonds®), die personifiziert dargestellt wird. Der Sache wird eine humane
Eigenschaft des Bose-Seins zugeordnet. Die Vermenschlichung der Sache
lasst nun Assoziationen beim Leser zu, ob auch der Akteur mit dieser Eigen-
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schaft etwas zu tun hat — beziehungsweise, inwiefern er dieser Eigenschaft als
Zoon politikon oder einfach als Handelnder eigentlich gegeniibersteht. Die
Hervorhebung der Relation von Akteur und Sachverhalt weckt Neugierde,
denn der Titel ldsst offen, ob das Ziel verfolgt wird, dem Leser eine Ubertra-
gung des negativen Adjektivs der Sache auf die Person Niebel nahe zu legen
oder ob der Kommentator vielmehr die Bewertung der Sache — es handele
sich um einen schlechten Fonds — karikiert und ironisch verstanden wissen
will.

4.2 Analyse der Selbstbeziige

Da sich der Kommentar, wie von BURGER (2000, 621) vermerkt, als ,,stark
autor-bestimmte Textsorte* charakterisieren ldsst, ist zu erwarten, dass der
Autor oder das Autorenteam in unterschiedlichem Mafle in einem greifbaren
Sinn identifizierbar ist. Dies kann auf verschiedenen Ebenen der Textbildung
und durch verschiedene Mittel sichtbar werden. In den folgenden Abschnitten
sollen die oben (2.3) beschriebenen drei Formen von Selbstbeziigen kurz
dargestellt und anhand von Textbeispielen veranschaulicht und kommentiert
werden.

4.2.1 Explizite Selbstbeziige

Auffillig ist im Material der DN der haufige Gebrauch des Personalprono-
mens jag (‘ich”), aber auch die Pluralform vi (‘wir’) und die Possessivprono-
mina min (‘mein’) und var (‘unser’) lassen sich mehrmals belegen.

(29) Haromdagen léste jag i den tyska veckotidningen Der Spiegel [...].
(‘Neulich habe ich im deutschen Wochenmagazin Der Spiegel [...] gele-
sen [...]"). (DN, 22.1.2011)

tan att veta sarskilt mycket om Tunisien har jag mina tvivel.

30) U arskilt myck Tunisien har jag mi ivel
(‘Ohne sonderlich viel von Tunesien zu wissen, habe ich meine Zwei-
fel.”) (DN, 22.1.2011)

(31) [...] jag tycker att Rddda Barnens ordval forfelar sitt syfte.
(‘[...] ich meine, die Wortwahl von Rddda Barnen verfehlt ihr Ziel.”)
(DN, 2.2.2011)
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Nicht selten findet sich, wie die Beispiele (29) und (30) zeigen, ein derartiger
expliziter Selbstbezug direkt am Anfang des Kommentars als eine Art Ein-
stieg ins Thema. Hierbei konnen Ahnlichkeiten mit der Textsorte Glosse fest-
gestellt werden (MALMQVIST 2010, 178), bei der héufig ein direkter Bezug zu
Erfahrungshorizont und Gemiitslage des Autors den Text einleitet. In (31)
signalisiert der Selbstbezug eine Art Zusammenfassung der davor gefiihrten
Argumentation und verdeutlicht gleichzeitig die Einstellung des Kommenta-
tors zum kommentierten Sachverhalt. Diese Art von Selbstbeziigen fehlt im
Korpus der SZ génzlich.

4.2.2 Implizite Selbstbeziige

Neben den expliziten Selbstbeziigen finden sich aber auch zahlreiche implizite
Selbstbeziige im untersuchten Material. Dazu ist der Gebrauch des Indefinit-
pronomens man zu zdhlen, welches eine Verallgemeinerung der Aussage
bewirkt, die aber auch den Kommentator mit einbezieht. Dieser stellt sich als
Vertreter einer Einstellung dar, die mit einer groeren Gemeinschaft geteilt
wird und somit entsteht der Eindruck einer breiten Zustimmung, die den Re-
zipienten dazu anregen kann, sich dieser Einstellung anzuschliefen. Die Bele-
ge (32)—(38) sind Beispicle dafiir, dass diese Kategorie von Selbstbeziigen
sowohl im deutschen als auch im schwedischen Material vorkommt.

(32) Man kan tycka vad man vill om den historiska réttvisan, men om man
[...] kompenserar palestinierna med annan mark blir problemet mer
hanterbart.

(‘Man mag denken, was man will zur historischen Gerechtigkeit, aber
wenn man [...] den Paldstinensern anderes Land als Ersatz bietet, 1dsst
sich das Problem besser bewiltigen.”) (DN, 26.1.2011)

(33) Man ska dock ta dessa teorier med en stor nypa salt.
(‘Man sollte jedoch diese Theorien mit einer grofen Prise Salz neh-
men.”) (DN, 28.1.2011)

(34) Ibland far man bara nog.
(‘Manchmal hat man einfach genug.”) (DN, 27.1.2011)

(35) Man kann das verstehen. (SZ, 24.1.2011)
(36) So kennt man ihn. (SZ, 24.1.2011)



268 Gregor von der Heiden / Anita Malmqvist

(37) Man hitte dem Minister gewiinscht, etwas genauer hinzuschauen, was
auf der Gorch Fock passiert ist. (SZ, 24.1.2011)

(38) Auch fragt man sich [...]. (57, 24.1.2011)

Dabei geht es nicht selten, wie die Beispiele (32), (33) und (34) zeigen, um
feste Wortverbindungen, die sich in den zitierten Beispielen der Kategorie
,Routineformeln‘ zuordnen lassen. Routineformeln konnen laut BURGER (2010,
56) unter anderem als Markierung kritischer Formulierungen, als duflerungs-
kommentierende Metakommunikation oder als Aufmerksamkeitssteuerung fun-
gieren. Im untersuchten Material ldsst sich die ersterwihnte Funktion bei (33)
feststellen, wiahrend (32) und (34) die zweite illustriert. Routineformeln haben
folglich in diesen Kommentartexten ihren festen Platz.

Andere Formen impliziter Selbstbeziige finden sich in den unten aufge-
fithrten Beispielen (39)—(42).

(39) Einen Katalog der besonderen Vorkommnisse, iiber die er selbst und
sofort zu unterrichten ist, hat Guttenberg, so weit bekannt, noch nicht
aufgestellt. (SZ, 24.1.2011)

(40) Och som bekant kan man ju inte bryta mot en lag som inte finns.
(‘Und bekanntlich kann man ja nicht gegen ein Gesetz versto3en, das es
nicht gibt.”) (DN, 2.2.2011)

(41) Denn wer derzeit die Verhéltnisse in Baden-Wiirttemberg oder auch in
Nordrhein-Westfalen anschaut, der stellt schnell fest, dass aus dem ge-
genwirtigen Flinf-Parteien-System flott ein Drei-Parteien-System wer-
den konnte. (SZ, 24.1.2011)

(42) Den som inte sjunger i total harmoni med dnglarna utpekas som rasist
[...].
(‘Wer nicht ganz in Harmonie mit den Engeln singt, der wird als Rassist
bezeichnet [...].”) (DN, 25.1.2011)

Verallgemeinernde Aussagen wie so weit bekannt, bekanntlich oder wer [...]
die Verhdltnisse [...] anschaut, der stellt [...] fest, und den som inte sjunger
lassen die Person des Kommentators nahezu vollig in den Hintergrund treten.
Man kann als Zeitungsleser den Eindruck gewinnen, dass der Kommentator
zu einem dulerst kleinen Teil dieser die Allgemeinheit bestimmenden Ansicht
wird. Diese Ansicht wird bloB3 durch den Kommentator im Text wiedergege-
ben. Er verschwindet wie jeder andere mehr oder weniger Beteiligte in der
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emergenten Einheit, ohne gesondert hervorzutreten. Er ist und bleibt jedoch
derjenige, der dies so darstellt. Der Selbstbezug ist als stark implizit zu be-
zeichnen und scheint nahezu zu verschwinden.

Ginzlich verschwindet der Selbstbezug allerdings bei (43) und (44), die
Versuche eines Kommentators darstellen, durch den epistemischen Gebrauch
der Modalverben (will/ska) den Selbstbezug regelrecht zu vermeiden, indem
auf AuBerungen und Meinungen anderer Bezug genommen wird (vgl.
SCHENNER 2010, 169).

(43) Von den Vorgiangen auf der Gorch Fock will Guttenberg erst in dieser
Woche erfahren haben. (SZ, 22.1.2011)

(44) Sjalv ska han ha varit s& radd for att forfoljas av amerikanska agenter att
han iklatt sig kvinnoperuk.
(“Er selbst soll solche Angst gehabt haben, von amerikanischen Agenten
verfolgt zu werden, dass er sich eine Frauenperiicke aufsetzte.”) (DN,
1.2.2011)

Wie anhand des kurzen Textauszugs (Beleg 43) erkennbar wird, hegt der
Verfasser deutlich Zweifel an den Aussagen des politischen Akteurs und so-
mit auch an seiner Ehrlichkeit. Das sprachliche Handeln wird in Frage gestellt
und von einem ausbleibenden Handeln zu einem fritheren Zeitpunkt ausge-
gangen beziehungsweise dies dem Akteur unterstellt. Anstatt in einer explizi-
ten Darstellungsform zu schreiben: ,Ich gehe davon aus, dass Guttenberg
schon zu einem fritheren Zeitpunkt informiert wurde ... oder anstatt in einer
vorsichtig impliziten Form anzugeben, es sei davon auszugehen, dass
Guttenberg von den Vorgingen frither erfahren habe, wéhlt der Kommentator
in diesem Fall eine noch distanziertere Haltung zu seiner eigenen Person,
Rolle oder Funktion als Kommentator. In (44) bezieht sich der Kommentator
auf Aussagen anderer zum Verhalten des jeweiligen Akteurs und signalisiert
somit, dass er fiir die Aussage keine eigene Verantwortung iibernimmt. An-
scheinend schafft nur die gewéhlte Ausdrucksweise die Voraussetzung dafiir,
dass man als Leser nicht iiber den Bewertenden nachdenkt, sondern lediglich
iiber die Bewertung. Wie der Kommentator zu dieser Bewertung gekommen
ist, bleibt offen und wird nicht angegeben. Der Kommentator tritt in der Sub-



270 Gregor von der Heiden / Anita Malmqvist

jektivitat seiner Bewertung hinter die Formulierung zuriick, sodass sich hier
sogar von einer Art Vermeidungshandlung sprechen lasst.”

4.2.3 Textbegleitende Selbstbeziige

Als eine zusitzliche Kategorie von Selbstbeziigen sollen die Fotos und Kurz-
prasentationen der Kommentatoren betrachtet werden, die in der DN bei allen
Kategorien mit Ausnahme der Kurzkommentare eine obligatorische Kompo-
nente sind. Das jeweilige Foto wird mit Angaben zum Namen, der Funktion,
eventuell zu einem akademischen Titel sowie mit Angaben zum redaktionel-
len Status des Kommentators versehen. Generell ist der Einsatz von Bildern
eine argumentationsergdnzende Mallnahme, um beim Rezipienten Einstellun-
gen zu beeinflussen und Reaktionen hervorzurufen (BURGER 2000, 622). Die
Fotos von den Kommentatoren in der DN erfiillen eine wichtige Funktion, da
sie Voraussetzungen fiir die Argumentation schaffen, indem sie den Kommen-
tarverfasser beispielsweise als erfahren, formell kompetent und zuverldssig
oder sogar als attraktiv, flexibel und innovativ erscheinen lassen. Das kann
den Leseprozess steuern und die Aufnahme des Inhalts beeinflussen. Die
Angaben zur jeweiligen Position des Kommentators innerhalb der Redaktion
kénnen eine wertende Wirkung haben, da es Statusunterschiede gibt.* Hierbei
ist ein wichtiger Unterschied zwischen den beiden Zeitungen festzustellen, da

2 Hierbei kann natiirlich nicht, wie bei einem Vis-a-vis-Gesprich, von einer Ver-
meidungshandlung gesprochen werden, bei der ein bestimmtes Redethema, wel-
ches den individuellen Zwecken des Agierenden entgegenwirkt, nicht zum Ge-
genstand des Gesprichs gemacht, aufgenommen oder weitergefiihrt wird (vgl.
VON DER HEIDEN 2006, 175). Dennoch trigt diese Formulierung dhnliche Merk-
male wie die genannte kommunikative Strategie, und zwar nicht bei der Nicht-
Behandlung eines Redethemas, sondern auf der Ebene des Selbstbezugs.

3 Der hochste Status kommt dem politisk redaktor als Redaktionsleiter und dem
fristdende kolumnist zu. Dieser gilt meist als erfahrener Journalist, verfiigt als
Universitétsprofessor iiber Spezialwissen oder hat eine besondere Stellung auf der
politischen Biihne. Sein Sonderstatus wird durch Nennung des Namens im Unter-
titel des Kommentars verstirkt. Unga arga mdn. Kolumnen: Richard Swartz om
den moderna revolutionens ovissa slut. (‘Bose junge Ménner. Die Kolumne: Ri-
chard Swartz iiber das ungewisse Ende der modernen Revolution.”) (DN,
22.1.2011)
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textbegleitende Selbstbeziige dieser Art in der SZ tiberhaupt nicht vorhanden
sind.

5. Fazit

Im Fokus der Analyse von politischen Kommentaren der Siiddeutschen Zei-
tung sowie der Dagens Nyheter standen die persuasiven Mittel der Selbstbe-
ziige und der Personalisierungen. Im Datenmaterial der SZ konnten keine
expliziten Selbstbeziige festgestellt werden. Es liegt der Schluss nahe, dass es
sich hierbei um eine Konvention handelt, Selbstbeziige nicht explizit zu ge-
stalten. Die einzige persuasive Moglichkeit eines SZ-Kommentators scheint
darin zu liegen, Selbstbeziige zu kaschieren und in allgemeine Einschitzungen
einzubinden. Im Unterschied zum Leser der DN kann von daher ein Leser der
SZ auch keine Riickschliisse auf die Informationsquellen und Bewertungs-
grundlagen des Textverfassers zichen. Wie etwas in welche Richtung und mit
welchen Argumenten stiitzend kommentiert wird, ist auf Seiten der SZ bedeut-
sam, in den Hintergrund tritt aber offensichtlich die Art und Entstehung des
Bewertungsprozesses. Aufschluss dariiber, wie der Kommentator zu seiner
Sichtweise gekommen ist, ob dies beispielsweise mit seinem (personlichen)
Interesse in Verbindung zu bringen ist, gegebenenfalls seiner sozialen Her-
kunft, der Ausbildung, seinem Alter, der Geschlechtszugehorigkeit oder auch
seinem journalistischen Status zusammenhéngt, bekommt der Leser nicht. Die
Unabhingigkeit, das Urteilsvermdgen, das selbststindige Denken und die
fundierte journalistische Arbeit, z. B. durch angemessene Recherche und
ausreichende Wissensaneignung, werden vorausgesetzt. Hinweise darauf
werden dem Leser nicht gegeben, sieht man von der reinen Darstellung und
Kommentierung der Sache im Kommentartext ab.

In der DN hingegen konnten zahlreiche explizite wie auch implizite
Selbstdarstellungsformen der Kommentatoren ausfindig gemacht werden.
Offenbar gehort es zur Kommentarkonvention, die Subjektivitit der geduler-
ten Meinung des Verfassers innerhalb seines Kommentartextes darzustellen.
Mit direkter Ankniipfung daran, welche Quellen und Aussagen von anderen
Grundlage flir das Verfassen des Textes waren, gibt der Kommentator dem
Leser einen Einblick in die individuelle Meinungsfindung oder zumindest
Einblick in die Aneignung von Wissen durch den Autor zum politischen
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Sachverhalt. Zugleich raumt diese Art der Offenlegung persuasive Moglich-
keiten auf verschiedenen Ebenen ein. So kann zum Beispiel der Leser entde-
cken, dass er zuweilen auf dhnliche Quellen seiner eigenen Meinungsbildung
zuriickgreift, auf die auch der Kommentator rekurriert. Auch auflerhalb des
Kommentartextes werden in der DN zahlreiche Mafinahmen getroffen, um die
Selbstdarstellung des Kommentators gewéhrleisten zu konnen. Diese Konven-
tion von textbegleitenden Selbstbeziigen fiihrt dazu, dass Kommentatoren der
DN nicht nur durch argumentative und andere journalistische Kompetenzen
um Akzeptanz werben konnen. Sie konnen sich als Person in einer bestimm-
ten gesellschaftlichen Stellung oder aber auch mit ihrem journalistischen
Status darstellen. Eine Folge dieser Konvention konnte allerdings sein, dass
die Argumentationsfithrung an sich zweitrangig wird, wihrend personliche
Eigenschaften des Kommentators in den Vordergrund treten. Fiir das Publika-
tionsorgan kann damit die Gefahr des Verlusts von Glaubwiirdigkeit, Ansehen
und publizistischer Bedeutung einhergehen. Dariiber hinaus konnte die mei-
nungsbildende Funktion von Zeitungen zu gesellschaftsrelevanten politischen
Sachverhalten mehr und mehr in den Hintergrund treten.

Bei der zweiten Analysekategorie, dem persuasiven Mittel der Personali-
sierung, ist abschliefend festzustellen, dass die politischen Kommentare der
SZ hdufig eine personalisierte Ausrichtung aufweisen. Es liefen sich unter-
schiedlich ausgepriagte Formen voneinander trennen. In variierter Ausformung
und aus unterschiedlichen Griinden werden Personalisierungen in politischen
Kommentaren eingesetzt. Sie werden mit dem Ziel verfasst, individuelle Defi-
zite oder personliche Schwichen von Akteuren thematisieren zu konnen.
Neben der Auseinandersetzung mit dem Akteur kann die Personalisierung der
Simplifizierung des politischen Sachverhalts dienen. Eine Gefahr, die mit der
Simplifizierung einhergeht, wird bei einem Langkommentar der SZ mit der
Headline ,,Der heilige Vater und der unheilige Premier” (SZ, 22.1.2011) deut-
lich. Bei Durchsicht des gesamten Textes ist offensichtlich, dass der Kom-
mentator die Aussagen von zwei Personen, die des Papstes und die des Kardi-
nalstaatssekretérs, zusammensetzt und sie geschickt als Ansicht des Vatikans
darstellt. Die Gefahr der Vermengung von politischem Sachverhalt und einer
Person wird hier zundchst durch Formulierungen wie ,,Berlusconis PDL*,
,,Berlusconis Regierung* oder auch ,,es gibt Unmut an der katholischen Basis*
galant umgangen. In spdteren Abschnitten des Textes allerdings gelingt dies
nicht mehr. Dort steht dann: ,,Es heift, in Kirche und Vatikan habe es bereits
vor dem jiingsten Skandal Erwédgungen gegeben, langsam Distanz zu Berlus-
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coni zu suchen.“ Am Ende des Artikels heiflt es dann unerwartet: ,,Nun wiegt
das Wort des Papstes besonders schwer [...], obwohl noch kurz zuvor zwei
Vertreter des Vatikans genannt wurden. Wer also als Kommentator zwischen
den verschiedenen Relationen von politischen Zusammenhingen (Sachver-
halt, Akteur, Gruppe etc.) trennen will, muss die Gefahren, die damit offenbar
einhergehen, sehen und dann gegebenenfalls auf zu viele personalisierte
Handlungszuschreibungen verzichten.

Die Analyse des Korpus lie eine Auffilligkeit deutlich zu Tage treten:
Ein personalisierender Stil ist in Kommentaren der DN seltener zu belegen als
in der SZ. Dariiber hinaus sind die Personalisierungen dort weniger eindeutig
formuliert und treten zudem in der Regel verdeckter auf. So lieBen sich keine
Beispiele aus dem schwedischen Teilkorpus als Formen typisieren. Dass die-
ser Unterschied so offen zu Tage tritt, kann verschiedene Ursachen haben. So
kann es an den politischen Themen liegen, die im Zeitraum der Untersuchung
debattiert und gesellschaftlich relevant gesetzt wurden. In der Bundesrepublik
stand in diesem Zeitraum ein Akteur stets im 6ffentlichen Interesse: Verteidi-
gungsminister Guttenberg. Ein Pendant auf schwedischer Seite fehlte. Den-
noch ist im Ergebnis dieser Studie die Tendenz zu vermerken, dass das Mittel
der Personalisierung auf Seiten der schwedischen Zeitung geringer ausféllt als
auf der deutschen. Fiir die Kommentatoren der SZ scheint von daher die Mog-
lichkeit akzeptierter zu sein — um es zugespitzt zu formulieren —, die Rolle des
Schuldzuweisers selber einzunehmen und nicht nur dariiber zu schreiben.
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MARIANN SKOG-SODERSVED

Zu den Bewertungen in deutsch- und
schwedischsprachigen Leitartikeln

Eine wortorientierte Analyse am Beispiel von Berliner Zeitung
und Hufvudstadsbladet

1. Einleitung

Den Lesern von Leitartikeln ist bewusst, dass die Artikel bestimmte Meinun-
gen vertreten. BURGER (2005, 215) formuliert diesen Umstand fiir Kommenta-
re in folgender Weise: ,,Eine subjektive, perspektivische Sicht ist nicht nur
toleriert, sondern erfordert. Allerdings deckt sich diese oft zugleich mit derje-
nigen der Redaktion.” Auch wenn eine Zeitung sich nicht durch Angaben wie
unabhiingig, liberal, sozialistisch 0. A. politisch einordnet, hat der Durch-
schnittsleser normalerweise eine Auffassung von ihrer politischen Zugehorig-
keit. Wie ,,streng™ die Leitartikel die Linie der Zeitung vertreten, diirfte daran
zu erkennen sein, ob der Name des Autors angegeben ist oder nicht. Zum
Beispiel findet sich am Ende des Leitartikels (Ledare) auf Seite 2 der schwe-
dischen iiberregionalen Tageszeitung Dagens Nyheter nur das Initialwort DN
(fiir Dagens Nyheter)." Dieser Leitartikel vertritt folglich nicht die Meinung
eines einzelnen Journalisten, sondern eindeutig die der Redaktion.

Es ist anzunehmen, dass Leser auf direkte und indirekte bewertende Ele-
mente weniger reagieren, wenn sie die im Leitartikel vertretene Meinung
teilen. Andererseits konnen sie auch Ansichten, die sie nicht unbedingt teilen,
beim unreflektierten Lesen iibernehmen. Weiter spielt vielleicht der Umstand
eine Rolle, ob der Leser sich durch die Lektlire mehrerer Zeitungen, die unter-

1 Dagens Nyheter enthdlt noch einen zweiten Leitartikel (auf Seite 4), ndmlich
Ledare signerat, der mit dem Namen des Autors versehen ist. Bei diesen Artikeln
handelt es sich manchmal um Ubersetzungen, was ein Grund dafiir ist, warum sie
in vorliegender Studie nicht beriicksichtigt werden.



276 Mariann Skog-Sodersved

schiedliche politische Meinungen vertreten, informiert. Dies konnte ihn fiir
bewertende Elemente sensibilisieren, da dasselbe Geschehen je nach politi-
scher Einstellung unterschiedlich bewertet werden kann.

Fiir Leitartikel kann die Bewertungskomponente als konstitutiv angesehen
werden. Denn ohne sie hitten wir es nicht mit einer meinungsbetonten Text-
sorte zu tun.” Die Versprachlichung der Bewertungen kann in unterschiedli-
cher Weise geschehen und mit unterschiedlichem Explizitdtsgrad. Das Ziel
dieses Beitrags ist es, vorhandene Bewertungen anhand von den vom Artikel-
autor gewahlten Wortern und Ausdriicken nachzuweisen. Die Analyse ist also
wortorientiert. Die als wertend eingeordneten Elemente werden jedoch nicht
isoliert, sondern in ihrem kontextuellen Zusammenhang betrachtet. Ein ande-
res Vorgehen wire kaum sinnvoll, denn es sind die aktualisierten Bedeutun-
gen, die letztendlich fiir die Einordnung als ein explizit oder implizit bewer-
tendes Element ausschlaggebend sind. Die Titel der Artikel werden nicht
ndher analysiert, d. h. die in ihnen enthaltenen wertenden Einwort- oder
Mehrwortlexeme werden in die Tabelle mit den Bewertungsmitteln nicht
aufgenommen, aber kurz kommentiert.’

2. Zu Material und Methode

Wie aus dem Untertitel dieses Beitrags hervorgeht, besteht das Korpus der
kleinen Studie aus Leitartikeln zweier Abonnementzeitungen, ndmlich der
deutschen regionalen Tageszeitung Berliner Zeitung (BZ) und der finnland-
schwedischen iiberregionalen Tageszeitung Hufvudstadsbladet (HBL). Die
beiden Zeitungen sind mit jeweils sieben Leitartikeln reprasentiert.

Die BZ erscheint seit Mai 1945, heutzutage mit sechs Ausagben pro Wo-
che von Montag bis Sonnabend. Sie ist die groite Abonnementzeitung der
Region Berlin-Brandenburg. Die Ausgabe am Sonnabend ist eine Doppel-
nummer fiir das Wochenende. Zur Zeit der Materialsammlung betrug die

2 Zu meinungsbetonten Texten s. z. B. LUGER (1995, 125-144).

Wie Uberschriften von Artikeln zu behandeln sind, ist keine ganz einfache Frage.
Einerseits werden sie nicht unbedingt vom Artikelautor geschrieben, andererseits
konnen sie durch die Wortwahl die im Artikel vertretene Einstelllung signalisie-
ren.
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verkaufte Auflage knapp 140.000 Exemplare. Die BZ hat eine wechselhafte
Geschichte und wurde mehrmals an unterschiedliche Verlage und Medien-
gruppen verkauft. Seit April 2010 ist sie Teil der DuMont-Redaktionsgemein-
schaft.* Die Online-Version der Zeitung’ ist frei zugénglich.

Der Leitartikel ist in der BZ auf Seite 4 unter der Rubrik ,,Meinung®“ zu
finden. Neben dem Leitartikel erscheinen in derselben Rubrik ,,Kommentare®,
,,Kolumne und ,,Auslese*. Der Leitartikel hat seinen festen Platz in der Mitte
der Seite. Es handelt sich meist um die Seite vier; nur selten wird davon ab-
gewichen.’ Dank der freien Zuginglichkeit hitte miihelos ein umfangreiches
Korpus zusammengestellt werden kdnnen, aber die Wahl fiel auf eine be-
grenzte Anzahl von Artikeln, die dafiir etwas griindlicher untersucht werden.’
Die sieben ausgewdhlten Artikel stammen von sieben Personen, unter denen
sich auch der Chefredakteur der BZ (Uwe Vorkétter) findet. Seine Stellvertre-
ter (Jutta Kramm und Ralph Kotsch) sind dagegen im Material nicht représen-
tiert. Die Lange der Artikel variiert etwas und liegt zwischen 642 und 711
graphischen Wortern.® Das BZ-Korpus umfasst insgesamt 4.701 graphische
Worter.

Auch wenn HBL die einzige in Finnland auf Schwedisch erscheinende
unter den iiberregionalen Tageszeitungen ist, kann man doch festzustellen,
dass sie vor allem im Hauptstadtgebiet und in den vorwiegend schwedischspra-
chigen Regionen im Lande rezipiert wird und so in der Praxis einer Regional-
zeitung gleichzusetzen ist. HBL wurde schon im Jahr 1864 gegriindet und hat
eine Auflage von etwa 50.000 Exemplaren. Sie erscheint mit wenigen Aus-
nahmen (gewisse Feiertage) mit siecben Nummern wdchentlich. Seit 2004
versuchen die zustdndigen Redakteure die Zeitung bewusst zu entwickeln und

4 Dieser gehoren auch die Frankfurter Rundschau, der Kélner Stadt-Anzeiger und
die Mitteldeutsche Zeitung an (http://de.wikipedia.org/wiki/Berliner Zeitung).

www.berlinonline.de/berliner-zeitung.

6  Eine solche Ausnahme kommt am 16.3.2011 vor. An diesem Tag sind die ersten
sieben Seiten dem Erdbeben in Japan gewidmet und der Leitartikel ist erst auf
Seite 8 zu finden.

7  Fiir diese Untersuchung wurde mir freundlicherweise die Printausgabe der BZ fiir
die Zeit vom 19.2.2011-26.2.2011 zur Verfiigung gestellt.

8  Die durchschnittliche Lange betragt 671,6 Worter.



278 Mariann Skog-Sodersved

stirker zu profilieren.” Ein duBerliches Zeichen dieser Bestrebungen ist das im
Mairz 2004 eingefiihrte Tabloid-Format (http://www.ksfmedia.fi/tidning/hbl).

In HBL ist der Leitartikel nicht immer auf einer bestimmten Seite zu fin-
den, was mit dem Umfang der jeweiligen Nummer zusammenzuhidngen
scheint. Die Rubrik, in der der Leitartikel verdftentlicht wird, nennt sich Opi-
nion (‘Meinung’), was der Rubrik in der BZ entspricht. Diese Rubrik ist meis-
tens auf Seite 12 f. oder 14 f. zu finden, was auch fiir das ausgewéhlte Unter-
suchungsmaterial zutrifft. Sie kann aber auch erst auf Seite 16 oder 18 anfan-
gen. Die wechselnden Seiten fallen auf, da der Leitartikel in vielen Zeitungen
seinen festen Platz auf einer bestimmten Seite hat.'’ Unter der Uberschrift
Ledare (‘Leitartikel’) sind bis zu drei Artikel zu finden, es handelt sich bei
den anderen eher um Kommentare o. A., und es besteht kein Zweifel, welcher
Artikel der eigentliche Leitartikel ist.

Die Anzahl der Autoren von Leitartikeln in HBL ist begrenzt. Es wurden
alle Leitartikel im Zeitraum 30.10.2010-30.6.2011 gesammelt. Diese wurden
von insgesamt sieben Autoren verfasst. Von diesen erscheint die eine Autorin
erst gegen Ende der Periode. Es werden Leitartikel der Zeitung HBL aus dem-
selben Zeitraum, aus dem die Leitartikel der BZ stammen, fiir die Studie ver-
wendet. Der erste Artikel erschien wie im BZ-Korpus am 19.2.2011, der letzte
am 2.3.2011. Im HBL-Korpus sind sechs Journalisten vertreten, unter ihnen
auch der Chefredakteur (Hannu Olkinuora) und seine Stellvertreterin (Marit af
Bjorkesten)."" Auch wenn ein Journalist durch zwei Leitartikel vertreten ist,
diirfte das Material den ,,Stil* der Leitartikel in HBL relativ gut decken. Die
Artikel in HBL sind kiirzer als in der BZ, und ihre Lénge variiert zwischen 505
und 643 graphischen Waértern.'” Der Umfang dieses Teilkorpus betrigt 3.876
Worter.

9 Die Leitbegriffe der Entwicklung sind der Zeitung nach kvalitet, nérhet, nytta und

noje (‘Qualitét, Nahe, Nutzen und Unterhaltung’) (www.ksfmedia.fi/tidning/hbl).

10 In einer personlichen E-Mail vom 6.3.2012 hat Jens Berg, der jetzige Chefredak-
teur von HBL, bestitigt, dass der Platz der Meinungsseite von dem Umfang der
davorstehenden Teile, die Nachrichten und Anzeigen umfassen, abhédngig ist.

11 Theoretisch wire es also moglich gewesen, auch fiir HBL sieben Journalisten
auszuwdhlen, aber mir war der Zeitraum wichtiger. Die Angaben des Chefredak-
teurs und seiner Stellvertreterin gelten fiir die untersuchten Nummern.

12 Die durchschnittliche Lénge betrdgt 553,7 Worter.
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Fiir das gesamte Untersuchungsmaterial gilt, dass in beiden Teilkorpora Jour-
nalistinnen und Journalisten vertreten sind (BZ: 2 Frauen, 5 Ménner; HBL: 3
Frauen, 3 Ménner) und dass sowohl innen- als auch auBlenpolitische Themen
behandelt werden.

Es stellt sich in diesem Zusammenhang eine methodische Frage. Miissten
die Teilkorpora nicht vom Umfang her moglichst gleich grof3 sein, da es sich
um einen kontrastiven Vergleich handelt? In diesem Fall fiel die Entscheidung
zugunsten der Anzahl der Artikel und nicht der Worter. Dafiir gibt es mehrere
Griinde, von denen einer mit der Struktur der beiden Sprachen zusammen-
hiangt. Obwohl sie eng verwandt sind, unterscheidet sich z. B. die Form des
bestimmten Artikels, der im Schwedischen meistens als eine ans Substantiv
angeschlossene Endung erscheint, was beim Zahlen von graphischen Wortern
einen nicht unbeachtlichen Einfluss hat.!* Ein zweiter offenbarer Grund ist,
dass das ganze Korpus weit umfangreicher sein miisste, damit verallgemeiner-
bare Schliisse gezogen werden kdnnten. Dieser Beitrag soll ein erstes Bild der
lexikalischen Bewertungen in den Leitartikeln der gewéhlten Zeitungen ermit-
teln und gewisse Tendenzen sichtbar machen.

Die ausgewihlten Artikel wurden mehrmals gelesen und auf wertende
Ausdriicke tiberpriift, d. h. auf Ausdriicke, die die Einstellung des Journalisten
zum Vorschein kommen lassen. Es ist zuzugeben, dass es nicht einfach ist, in
der Textanalyse konsistente Zuordnungen vorzunehmen. Beim ersten Durch-
lesen fallen nur wenige Belege auf, beim zweiten recht viele, beim dritten
wire man bereit, fast alles als wertend einzustufen. Bei der Analyse wurde aus
diesem Grund getestet, was passiert, wenn ein als bewertend eingestuftes
Wort gegen ein anderes ausgetauscht wird, um zu iiberpriifen, wie dies den
Inhalt der AuBerung beeinflusst. Fiir die Analyse ist, wie schon erwihnt, der
Ko(n)text von groBer Bedeutung, da ein Wort in einem bestimmten Zusam-
menhang als ,,neutral” aufgefasst werden kann, wihrend es in einem anderen
wertend wirkt. Es wird bei der folgenden Analyse keine Einteilung in negativ
bzw. positiv wertende Komponenten vorgenommen.

13 In diesem Zusammenhang kann auf den Artikelgebrauch und die bestimmte Form
von Substantiven im Schwedischen nicht ndher eingegangen werden. Ausfiihrlich
dazu in SVENSKA AKADEMIENS GRAMMATIK (1999).
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3. Zum Bewerten in den Leitartikeln

Die Struktur der untersuchten Leitartikel ist nicht das Hauptthema des vorlie-
genden Beitrags, aber es ist zu erwédhnen, dass in beiden Teilkorpora der erste
oder die zwei bis drei ersten Absétze der Texte darstellenden Charakter haben.
Danach wird interpretiert / argumentiert und im letzten Absatz erfolgt eine
Schlussfolgerung / Feststellung bzw. ein Losungsvorschlag. Der beim Lesen
entstandene Eindruck ist, dass die Struktur der Leitartikel in der BZ etwas
deutlicher zu erkennen ist. Wie schon einleitend erwéhnt, haben Leser gewis-
se Erwartungen beim Rezipieren der Leitartikel, und RAMGE (1994, 105 f.)
macht darauf aufmerksam, dass sowohl Rezipienten als auch Sender iiber die
ndtigen Schemastrukturen verfiigen missen, damit die Kommunikation ge-
lingt.

Da die vorliegende Analyse wortorientiert ist, werden Bewertungshand-
lungen, die aus AuBerungen bestehen, wie Men det dr kortsynt politik (‘ Aber
das ist eine kurzsichtige Politik’) (HBL, 20.2.2011) nicht als ganze AuBerun-
gen betrachtet, sondern nur gewisse Elemente werden besprochen. Das
Hauptgewicht liegt also auf zusétzlichen Bewertungskomponenten (LENK
1999, 92-96). Bei der Entscheidung dariiber, ob ein Wort markiert oder nicht
markiert ist, ist eine gewisse Subjektivitidt kaum zu vermeiden, obwohl ange-
strebt wurde, das Material mdglichst nach gleichbleibenden Kriterien zu ana-
lysieren und Konnotationen auch in Worterbiichern und Konkordanzen zu
iiberpriifen.

3.1 Uberblick

Bei der Lektiire der ausgewdhlten Artikel wurden Worter und Ausdriicke
markiert und in Gruppen eingeteilt. Samtliche Texte wurden mindestens
dreimal durchgelesen. Dies erwies sich als notwendig, um die wertenden
Elemente besser erkennen zu konnen, da die Vertrautheit mit dem Textinhalt
eine gezielte Analyse dieser Elemente erleichtert. Die Analyse ergab eine
Liste mit lexikalischen Bewertungsmitteln, die im GroBen und Ganzen nach
der Wortklassenzugehorigkeit eingeordnet wurden. Eine Gruppe fillt in der
untenstehenden Tabelle jedoch aus dem Rahmen, ndmlich die Gruppe ,,Ad-
verbialbestimmungen®. Es handelt sich hier um Prépositionalkonstruktionen
mit der syntaktischen Funktion der Adverbialbestimmung und um Adverbien
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(bzw. Adjektive) in derselben Funktion. Es wire zwar moglich gewesen, die
Worter und Ausdriicke der Gruppe auf die anderen aufzuteilen, aber mit Hin-
blick auf das Ziel, Bewertungen auf der lexikalischen Ebene nachzuweisen,
schien es sinnvoll, diese Abweichung vorzunehmen. Der gemeinsame Nenner,
die syntaktische Funktion, war also fiir die Einteilung ausschlaggebend. Es
wurde iiberpriift, ob auch beim Adjektiv und Substantiv eine weitere Eintei-
lung nach den syntaktischen Funktionen gewinnbringend gewesen wire, aber
die Unterteilung hat sich als fiir diesen Zweck unnétig kompliziert erwiesen.
Nur beim Verb wére sie unproblematisch, da Verben das Priadikat des Satzes
bilden. Das Substantiv iibernimmt dagegen mehrere syntaktische Funktionen
(Subjekt, Objekt, Teil einer Adverbialbestimmung), wahrend das Adjektiv im
Material vorwiegend als Gliedteil (Adjektivattribut) oder als Pradikativ auf-
trat."* Die im Korpus vorhandenen Phraseologismen wurden nicht getrennt
aufgefiihrt, sondern mithilfe der Einteilung in phraseologische Wortklassen in
dieselben Gruppen wie die entsprechenden Einwortlexeme eingeordnet (,,Ad-
verbialbestimmung®, ,,Substantiv®, ,,Verb®). Die nach den erwéhnten Kriteri-
en entstandene Einteilung der Bewertungsmittel sieht wie folgt aus'”:

Tab. 1: Bewertungsmittel im Korpus

. BZ HBL
Mittel abs. % abs. %
Adjektiv (Adverb)'® 68 34 58 46
Adverbialbestimmung 22 11 13 10
Partikel'? 15 8 5 4
Substantiv/subst. Adjektiv 68 34 29 23
Verb 27 13 22 17
Insgesamt 200 100 127 100

14 Beim Adjektiv wurde eine Aufteilung in syntaktische Funktionen zwar durchge-
fiihrt, in Tabelle 1 jedoch nicht eingetragen.

15 Die Prozentangaben sind auf- bzw. abgerundet und die Zahlen bzw. Prozentanga-
ben fiir die groften Gruppen im Material durch Fettdruck markiert.

16 Es handelt sich um jeweils ein Adverb, das die Funktion des Prédikativs hat.

17 Die Einteilung in Partikeln folgt der DUDEN GRAMMATIK (2005, 594-606) sowie
SVENSKA AKADEMIENS GRAMMATIK (1999, 101-112).
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Aus der Zusammenstellung geht hervor, dass in der BZ absolut gesehen mehr
Worter als bewertend eingeordnet wurden. Das ist jedoch zu relativieren, denn
das BZ-Korpus umfasst nahezu 1.000 Worter mehr als das HBL-Korpus. Pro-
zentual erfiillen 4,3 % (BZ) bzw. 3,3 % (HBL) der Worter und Ausdriicke in
den beiden Teilkorpora eine bewertende Funktion. Dieses Ergebnis deutet
also an, dass ein groferer Anteil des Wortschatzes in Leitartikeln der BZ als
wertend eingestuft werden kann als in HBL. Weiter geht aus der Tabelle her-
vor, dass das Adjektiv unter den wertenden Ausdriicken in HBL eindeutig
dominiert, wihrend das Adjektiv und das Substantiv sich in der BZ in diesem
Material die Waage halten. Die Adverbialbestimmungen scheinen im ganzen
Material praktisch in demselben Maf3 als Bewertungsmittel eingesetzt zu
werden.

Die hervortretende Rolle des Adjektivs ist vielleicht wenig {iberraschend
im Hinblick auf die wichtige semantische Aufgabe dieser Wortklasse. Es ord-
net Personen oder Sachen eine Eigenschaft zu (qualifizierende Adjektive; s.
DUDEN GRAMMATIK 2005, 346), oder, wie SCHLAEFER (2009, 36) aus katego-
rialsemantischer Sicht die Aufgabe des Adjektivs fiir lexikologische Zwecke
beschreibt, bezeichnet es allgemein, ,,wie etwas ist, geschieht, eingeschitzt
wird“. Untersuchungen zu den Bewertungen in deutschsprachigen Buch-
besprechungen weisen auch auf die Bedeutung des Adjektivs als lexikalisches
Mittel bei den Bewertungshandlungen hin (ZHONG 1995 und SKOG-
SODERSVED / MALMQVIST 2012). In beiden Zeitungen sind also Adjektive in
hohem MafBe direkt an den Bewertungen beteiligt. Es ist jedoch interessant,
dass die Dominanz in HBL erheblich grofer ist als in der BZ. In diesem Rah-
men ist es nicht moglich, eine statistische Untersuchung durchzufiihren, um
festzustellen, ob es signifikante Unterschiede in der Verwendung der Adjekti-
ve in Leitartikeln bzw. generell im Deutschen und Schwedischen gibt. Ange-
sichts der Tatsache, wie eng verwandt und in vieler Hinsicht &hnlich die Spra-
chen sind, sind grofere generelle Unterschiede eher unwahrscheinlich. In
dieser kleinen Studie liefert vor allem der Umfang des Materials eine denkba-
re Erklérung fiir den Unterschied. Ein groferes Untersuchungsmaterial konnte
ihn schrumpfen lassen. Aber es ist trotz dieser Relativierung nicht zu iiberse-
hen, dass im Material ein deutlicher Unterschied zwischen den beiden Spra-
chen in Bezug auf den Einsatz des Adjektivs als lexikalisches Bewertungsmit-
tel in Leitartikeln zutage tritt. Eine umfangreichere Studie konnte hier Klarheit
schaffen.
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3.2 Bewertung durch lexikalische Mittel

Die Verteilung der bewertenden Adjektive auf syntaktische Funktionen unter-
scheidet sich etwas in den beiden Zeitungen der Pilotstudie. Das Adjektiv
kommt in der BZ vorwiegend als Adjektivattribut (39 Belege) und nicht selten
mit einem auch als wertend markierten Substantiv vor, wobei sich diese in
Bezug auf die Wertung gegenseitig bedingen kdnnen. In HBL dagegen ist das
Adjektiv vor allem in der Funktion als Pradikativ (25) bzw. als Adjektivattri-
but (26) mit einem unmarkierten Substantiv kombiniert zu belegen.'®

(1) Sein Chef, Silvio Berlusconi, hatte vor drei Jahren mit Gadaffi ein sché-
biges Abkommen geschlossen [...] (BZ, 22.2.2011)

(2) [...] hat Europa einen erbarmlichen Opportunismus zutage gelegt [...]
(BZ,22.2.2011)

(3) Er spielt mit der unterschwelligen Intellektuellenfeindlichkeit, [...]
(BZ,23.2.2011)

(4) Det ar atminstone intellektuellt drligare &n [...] (HBL, 22.2.2011)

[‘Das ist wenigstens intellektuell ehrlicher als [...]"]"

(5) Men dven om Fine Gaels partiledare [...] beréttat om sina avsikter, dr det
ett egendomligt vallofte. (HBL, 27.2.2011)

[‘Aber auch wenn der Leiter der Partei Fine Gaels [...] von seinen Ab-
sichten erzahlt hat, ist es ein merkwiirdiges Wahlversprechen.’]

(6) Att det skulle kosta mer att hjdlpa Irland [...] blir inte populirt ute i
Europa. (HBL, 27.2.2011)

[‘Dass es teurer werden wiirde, Irland zu helfen [...] wird nicht populéir
werden in Europa.’]

Am zweithdufigsten kommen Substantive als wertende Elemente in den unter-
suchten Leitartikeln vor, in 34 % (BZ) bzw. 23 % (HBL) der Belege. Da ja
Substantive einen groflen Teil des Wortschatzes ausmachen, ist auch dieses
Ergebnis nicht ganz unerwartet. Der Unterschied zwischen dem deutschen

18 Hervorhebungen in den Belegen von mir [M. S.-S.].

19 Die Ubertragungen der schwedischen Beispiele ins Deutsche dienen einer mog-
lichst treuen Wiedergabe der Belege, worunter die Idiomatizitdt manchmal leiden
kann.



284 Mariann Skog-Sodersved

und dem schwedischen Material féllt trotzdem auf. Weiter fillt auf, worauf
schon oben hingewiesen wurde, dass in HBL der Anteil der Substantive (bzw.
substantivierten Adjektive) an den lexikalischen Bewertungsmitteln nur die
Halfte von dem der Adjektive betrdgt. Wegen des Umfangs der Studie sind
diese Unterschiede kaum verallgemeinerbar, jedoch als Tendenzen festzuhal-
ten.

(7) Das deutsche Demonstrationsrecht, das ein Segen ist, [...] (BZ,
19./20.2.2011)

(8) Er setzt auf Erpressung. (BZ, 22.2.2011)

(9) Guttenberg ist nicht nur ein Blender. Er ist ein Menschenverfiihrer.
(BZ,23.2.2011)

(10) Men nagon promenadseger kan Obama knappast vénta sig. (HBL,
20.2.20011)

[‘Aber einen besonders leichten Sieg kann Obama kaum erwarten.’]

(11) Skrackscenariot ar att en hdg av populistiska forslag [...] (HBL,
23.2.2011)

[‘Das Schreckensszenario ist, dass ein Haufen von populistischen Vor-
schlagen [...]"]

(12) [...] men det dr en onskedrom att tinka sig att fa tillbaka sadana tider
[...] (HBL,28.2.2011)

[‘[...] aber es ist ein Wunschtraum sich vorzustellen, dass solche Zeiten
zuriickkehren wiirden [...]’]

Ein weiterer festzuhaltender Unterschied in der Verwendung von lexikali-
schen Mitteln in den wertenden Formulierungen ist das Vorkommen von
Partikeln. Sowohl relativ als auch absolut betrachtet wird diese Moglichkeit in
der BZ merkbar haufiger verwendet. Der Unterschied diirfte wenigstens teil-
weise sprachbedingt sein. Der Vorrat an und auch der Gebrauch von Partikeln
im Deutschen iibersteigt jenen im Schwedischen. Vor allem fiir Modalparti-
keln konnen Entsprechungen im Schwedischen zum Teil fehlen (FREUND /
SUNDQVIST 1988, 473 und ANDERSSON u. a. 2002, 305 f.), was aus kontrasti-
ver Sicht sowohl beim Produzieren als auch beim Rezipieren von Leitartikeln
von Interesse ist. In den Beispielen (13) bzw. (14) hat iéiberhaupt eine verstér-
kende Funktion (Gradpartikel), wéhrend se/bst einen Teil des Informations-
kerns ausmacht und eine fokussierende Funktion erfiillt.
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(13) Aber wenn sie iiberhaupt in den Medien auftauchen, [...] (BZ,
19./20.2.2011)

(14) [...] selbst die Arabische Liga war schneller. (BZ, 25.2.2011)
(15) Darfor spelar det formodligen en mindre roll [...] (HBL, 19.2.2011)

[‘Deswegen spielt es wahrscheinlich cine kleinere Rolle [...]’]

Bei den Verben verhilt es sich umgekehrt. Sie kommen in ABL héaufiger zum
Einsatz als in der BZ. Der Unterschied ist jedoch kleiner als bei den Partikeln.
Eine Erklarung dieses Unterschieds konnte bei der Haufigkeit der Substantive
zu finden sein, d. h. es wiirden z. B. etwas Ofter in der BZ Verbalsubstantive
verwendet werden, was in gewissen Konstruktionen das Einsparen des Verbs
ermdglichte. Der Stil des Leitartikels in den beiden Zeitungen kann noch eine
weitere Erklarung bieten. HBL bedient sich eventuell kiirzerer Sitze mit we-
niger Substantivkonstruktionen und wiirde aus diesem Grund vielleicht etwas
haufiger finite Verben benutzen. Eine stichprobenartige Kontrolle der Satz-
laingen weist jedoch keine bemerkenswerten Unterschiede auf. In beiden
Textkorpora wechseln sich kiirzere und ldngere Sétze ab, was aber nicht ge-
gen eine frequentere Verwendung von (finiten) Verben in der einen Zeitung
spricht, da die Satzldnge nicht direkt etwas iiber das Vorkommen einzelner
Wortklassen aussagt. Es folgen einige Belege, in denen die Einstellung der
Autoren jeweils durch die Wahl des Verbs zum Vorschein kommt.

(16) Die Jagdbomber, die Gaddafi auf Demonstranten hetzt, werden ihn nicht
retten. (BZ, 24.2.2012)

(17) In Wirklichkeit verharmlosen wir damit [...] (BZ, 24.2.2011)

(18) Det lider laginkomsttagarna mest av [...] (HBL, 22.2.2001)
[‘Darunter leiden die Kleinverdiener am meisten [...]’]

(19) [...] det rader meningsskiljaktigheter om hur mycket den tillfdlliga
krisfonden kan goédas. (HBL, 27.2.2011)

[‘[...] es herrschen unterschiedliche Meinungen dartiber, wie stark der
Krisenfond geméstet werden kann.’]

(20) Fyra av tio anstillda eller 16 000 personer inom koncernen har hivats ut.
(HBL,2.3.2011)

[*Vier von zehn Angestellten oder insgesamt 16.000 Personen im Kon-
zern wurden hinausgeworfen.’]
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Bevor auf die Phraseologismen und die Uberschriften der Artikel separat kurz
eingegangen wird, folgen noch einige Beispiele fiir Bewertungen durch Ad-
verbialbestimmungen. Hier ist zwischen den beiden Teilkorpora, wie schon
erwahnt, kein nennenswerter Unterschied festzustellen. Weiter ist zu betonen,
dass es sich bei den Adverbialbestimmungen vorwiegend um adverbial ver-
wendete Adjektive handelt, was die Rolle des Adjektivs unter den wertenden
Ausdriicken noch hervorhebt.

(21) Scholz [...] hat das Super-Wahljahr 2011 perfekt eingeldutet. (BZ,
21.2.2011)

(22) Uber Libyen schwieg man beharrlich bis vor wenigen Tagen. (BZ,
22.2.2011)

(23) [...] sé det finns redan en skattereform som bombsikert kommer att
genomforas. (HBL, 22.2.2011)

[‘[...] so es gibt schon eine Steuerreform, dic bombensicher durchge-
fiihrt wird.’]

(24) Det kommer allvarligt att pdverka [...] bolagets [...] utsikter. (HBL,
28.2.2011)

[‘Das wird die Aussichten des Unternechmens ernsthaft beeinflussen.’]

Es wurde bereits darauf aufmerksam gemacht, dass die Phraseologismen nach
den sogenannten phraseologischen Wortklassen eingeordnet wurden und
dementsprechend in der Tabelle unter der jeweiligen Gruppe aufgefiihrt sind.
Sie sollen im Folgenden kurz behandelt werden. Zuerst wird das Vorkommen
ermittelt und dann einige Belege angefiihrt.

Die Phraseologismen machen 8 % (16 Belege) in der BZ und 7 % (9 Be-
lege) in HBL aller bewertenden Lexeme aus. In der BZ verteilen sie sich
gleichméBig auf die Kategorien (Verben 5, Substantive 5 und Adverbialbe-
stimmungen 6 Belege). In HBL erfiillen fiinf Phraseologismen die Funktion
des Verbs, wihrend die restlichen vier aus Substantiven und Adverbialbe-
stimmungen bestehen. In Anbetracht des begrenzten Korpus kdnnen hier
keine Schlussfolgerungen gezogen werden, da sowohl die Frequenz als auch
die Verteilung auf phraseologische Wortklassen reiner Zufall sein kénnen.

(25) Europa driickte beide Augen zu. (BZ, 22.2.2011)

(26) Bei Weitem befremdlicher ist, dass ausgerechnet der unverfrorenste von
ihnen [...] (BZ, 26./27.2.2011)
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(27) Pa gott och ont befinner sig EU-modellen langt fran den schweiziska
direktdemokratin [...] (HBL, 23.2.2011)

[‘Im Guten wie im Schlechten befindet sich das EU-Modell weit ent-
fernt von der schweizerischen Direktdemokratie [...]"]

(28) Att dndra pd den finska lagstiftningen var det ingen som hdjde
ogonbrynen over.”’ (HBL, 28.2.2012)

[‘Uber die Anderungen in der finnischen Gesetzgebung hat keiner die
Augenbrauen hochgezogen.’]

Die belegten Phraseologismen sind praktisch nicht modifiziert. Belegt werden
konnten lediglich Formen, die weniger hdufig oder vorwiegend mit gewissen
Bereichen verkniipft sind, wie hdja dgonbrynen in Beispiel (28) und gegen
bessere Einsicht statt des weitaus haufigeren Ausdrucks wider bessere Ein-
sicht.

Einleitend wurde erwihnt, dass die Wérter in den Uberschriften der Arti-
kel beim Sammeln der bewertenden Ausdriicke nicht ndher beriicksichtigt
wurden. Ein Grund hierfiir ist der unterschiedliche Charakter von Titel und
laufendem Text. Hinzu kommt noch, dass die Uberschriften der Texte beson-
dere Aufgaben erfiillen, vor allem sollen sie zum Lesen anregen, und dass sie
nicht mit Sicherheit von den Autoren der Leitartikel formuliert sind. Das heift
aber nicht, dass sie keinen bewertenden Charakter hétten.

Die Uberschriften der Leitartikel im Material sind wie zu erwarten kurz.
In der BZ sind sie sehr knapp formuliert und enthalten maximal vier Worter.
Nicht selten enthalten sie Teile, die dem Leser bekannt vorkommen bzw.
Assoziationen hervorrufen.

(29) Jenseits der NPD (BZ, 19./20.2.2011)

(30) Die gute alte SPD (BZ, 20.2.2011)

(31) Die Hauchdiinnbrett-Bohrer (BZ, 26./27.2.2011)

Davon abgesehen, dass die Wortverbindung jenseits der ... iberhaupt hiufig

auftritt, konnte die Uberschrift Jenseits der NPD z.B. mit dem Titel des
mehrmals preisgekronten deutschen Films Jenseits der Stille aus dem Jahr

20 Weitaus haufiger ist hdja pd 6gonbrynen. Der Ausdruck hdja ogonbrynen wird oft
in der konkreten Bedeutung verwendet, d. h. die Augenbrauen werden einer
Schonheitsoperation unterzogen.
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1996 assoziiert werden. Gerade aus Filmen u. A. stammen heutzutage hiufig
gefliigelte Worte (BURGER 2010, 38), die dank ihrer Festigkeit leicht variiert
werden konnen. Die Uberschrift Die gute alte SPD kann mit die gute alte Zeit
assoziiert werden, wihrend Hauchdiinnbrett-Bohrer eine ,,Steigerung™ des
Substantivkompositums Diinnbrettbohrer darstellt und die abwertende Kom-
ponente verstirkt.

In HBL sind die Uberschriften etwas linger und betragen drei bis sechs
Waérter. Die Uberschriften im schwedischsprachigen Material sind relativ
niichtern und wecken nicht in der gleichen Weise Assoziationen. Eine Aus-
nahme ist vorhanden, ndmlich die Modifikation des Titels des bekannten
Dramas Sd tuktas en argbigga (The Taming of the Shrew,; Der Widerspensti-
gen Zihmung) von Shakespeare.

(32) Hur tuktas en argbigga? (HBL, 19.2.2011)
[‘Wie ist eine zénkische Frau zu zdhmen?’]

Im Artikel werden die Erfolge der populistischen finnischen Partei der Perus-
suomalaiset / Sannfinldndarna (‘Wahre Finnen’) behandelt. Schon der Titel
informiert {iber den Ton im Leitartikel. (Dasselbe gilt fiir die beiden letzter-
wihnten Uberschriften in der BZ.) Dieser sowie alle anderen Leitartikel im
HBL-Material werden von einer Karikatur begleitet.”' Das Bild fasst den In-
halt des jeweiligen Artikels treffend zusammen und ldsst die im Text zum
Vorschein kommende Einstellung noch stirker hervortreten. Auch die restli-
chen Artikeliiberschriften enthalten meistens einzelne Worter oder Kollokati-
onen, die den Inhalt umreilen und auf die Wertung des Autors hindeuten,
obwohl ihre lexikalische Bedeutung an sich unkonnotiert sein kann. Beispiele
hierfiir sind bryta dodlige (‘den toten Punkt liberwinden’) (HBL, 20.2.2011)
und synvilla (‘optische Tauschung’) (HBL, 28.2.2011).

4. Schlusswort

Beim Lesen von Leitartikeln ist es nicht ganz einfach, die Komponenten, die
wertend sind, zu isolieren, obwohl die Texte eindeutig Meinungen vertreten

21 Auch in der BZ erscheint eine mit dem Leitartikel verbundene Karikatur, die sich
mehr oder weniger indirekt auf den Inhalt des Artikels bezieht.
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und zum Ausdruck bringen. In dieser wortorientierten Analyse einiger Leitar-
tikel in der BZ und in HBL stellte sich heraus, dass Bewertungen mithilfe von
lexikalischen Mitteln vor allem durch die Adjektive erfolgen. Aus kontrastiver
Sicht ist festzuhalten, dass das Adjektiv in HBL in dieser Funktion eine grof3e-
re Rolle spielt als in der BZ. Beim Substantiv, der zweitwichtigsten Moglich-
keit im Material, die eigene Einstellung lexikalisch auszudriicken, verhilt es
sich umgekehrt.

Bei der Verbverwendung in wertender Funktion konnte festgestellt wer-
den, dass in HBL die Verben hdufiger fiir diesen Zweck eingesetzt werden.
Das deutet darauf hin, dass die Bewertung auf lexikalischer Ebene im deut-
schen Material insgesamt stirker substantivorientiert ist als im schwedischen,
in dem immerhin 17 % der Belege Verben sind. Weiter zeigte sich im Unter-
suchungsmaterial ein kontrastiver Unterschied, der als sprachbedingt erklért
werden kann, ndmlich das hdufigere Erscheinen von Partikeln als wertende
Elemente in der BZ als in HBL.

Abschliefend sei festgestellt, dass Bewertungen in Leitartikeln anhand
von einzelnen Wortern und Ausdriicken nachweisbar sind. Diese lexikalischen
Mittel sind Teil eines Textes und sind in diesem Zusammenhang zu betrach-
ten. Es kommen zwar im Worterbuch z. B. als negativ konnotiert aufgefiihrte
Worter im Material vor, aber viele Worter kdnnen erst unter Beachtung des
Ko(n)textes als bewertend eingestuft werden, wobei die Funktion der Leitarti-
kel eine grundlegende Rolle spielt.

Im Beitrag wurde kontrastiv anhand deutsch- und schwedischsprachiger
Leitartikel gearbeitet, ohne zu ihrer Vergleichbarkeit néher Stellung zu neh-
men. In seinem Artikel ,,Methodologische Probleme des Textsortenvergleichs
am Beispiel des Kommentars® geht LENK (2012) ndher auf Probleme beim
interkulturellen Vergleich der Textsorte Kommentar ein. Den Leitartikel sieht
er dabei als eine besonders herausgehobene Variante des Kommentars. Es
besteht kein Zweifel, dass die Familie® Meinungstexte in der deutschen und
schwedischen Presse groBe Ahnlichkeiten aufweist, aber das muss nicht hei-
Ben, dass sie ohne Weiteres als identische Muster zu betrachten und deswegen
direkt vergleichbar wéren. (Auch innerhalb des jeweiligen Sprachgebiets
diirften zwischen einzelnen Zeitungen Unterschiede feststellbar sein.) In die-
sem Beitrag wurde z. B. als duflerlicher Unterschied festgestellt, wie deutlich

22 Terminus nach GANSEL / JURGENS (2009, 71).
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die Leitartikel in der Rubrik gekennzeichnet sind. Hinzu kommt eine unter-
schiedlich deutliche Strukturierung der Artikel.
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IWONA SZWED

Persuasive Kommunikation im polnischen und
deutschen Wirtschaftskommentar der Online-Presse

1. Vorbemerkungen

Die Online-Presse ist seit einiger Zeit schon keine besonders moderne Er-
scheinung mehr. Sie gehort inzwischen vielmehr zur regelméafligen Lektiire
von vielen von uns und ist aus dem Alltag wohl kaum wegzudenken. Von
grolem Interesse scheint daher die Frage zu sein, mit welchen persuasiven
Mitteln die Leser in den Online-Zeitungen konfrontiert werden, wobei das
kontrastiv angelegte Verfahren zu Schlussfolgerungen hinsichtlich der sprach-
lichen Behandlung von schwierigen Themen in der polnischen und der deut-
schen Gesellschaft fihren kann. Im Zentrum der Diskussion steht hier der
Wirtschaftskommentar, der sich mit der Aufarbeitung der wirtschaftlichen
Krise befasst, wie sie in den deutschen und polnischen elektronischen Medien
erfolgt.

Die stiindige Entwicklung der Online-Medien bringt Fragen nach den
Grenzen der darin eingesetzten Textsorten und deren Klassifikation mit sich.
Daher wird im Folgenden diskutiert, ob der Online-Kommentar als Hypertext
bezeichnet werden kann.

Den Ausfithrungen liegt eine exemplarische Untersuchung von polni-
schen und deutschen Online-Wirtschaftskommentaren zu Grunde, in der die
[llokutionsstrukturanalyse mit der Analyse von Argumentationsstrukturen
verbunden wird, wobei die Begriindetheit und die Vorteile einer solchen Vor-
gehensweise dargestellt werden. AbschlieBend werden Schlussfolgerungen in
Bezug auf Persuasionsstrategien in Kommentaren in beiden Sprachen gezo-
gen.
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2. Persuasive Kommunikation als iiberredende oder
iiberzeugende Kommunikation?

Die im pragmalinguistischen Ansatz wurzelnde Auffassung des Sprachge-
brauchs als zielgerichtetes Handeln erlaubt es, die persuasive Wirkung des
Textes aufzuzeigen. Bei der Persuasion geht es dabei nicht vorrangig (oder
gar nicht) um die Vermittlung von Information, sondern vielmehr um die Be-
einflussung von Menschen hinsichtlich ihrer Meinung, ihrer Einstellung oder
ihres Verhaltens (vgl. LEWANDOWSKI 1994, 790). Auch wenn wir der obigen
Annahme zustimmen, dass die persuasive Kommunikation keine Informati-
onsvermittlung mit sich bringt, miissen wir gerade im Falle des Pressekom-
mentars das von HABERMAS (1962, 222) angesprochene ,,Janusgesicht der
Aufklarung und der Lenkung, der Information und der Manipulation* immer
im Auge behalten.

Persuasiv handeln bedeutet im alltdglichen Gebrauch der Sprache ,,eigene
Ziele zu den Zielen anderer zu machen (MIKOLAJCZYK 2004, 35). Interessant
ist dabei, dass unter den Begriff ,persuasiv‘, der vom lateinischen persuadere
abgeleitet wird, in der Linguistik' sowohl ‘iiberreden’ als auch ‘iiberzeugen’
subsumiert werden (vgl. GANSEL 2011, 98). MIKOLAJCZYK (2004) fiihrt aus,
dass in der Rhetorik bisher tatsdchlich nicht unterschieden wurde,

wie der persuasive Effekt erreicht wird, ob der Empfanger durch reflektierte
Ubernahme von vorgebrachten Argumenten zu einer bestimmten Handlung
tiberzeugt wurde, oder ob er durch nicht-reflektierte, ihn oft {iberfordernde
oder manipulierte Methoden iiberredet wird. Bedeutend ist lediglich die Etab-
lierung des eigenen Anliegens beim Rezipienten. (MIKOLAJCZYK 2004, 35)

Auch LEWANDOWSKI (1994, 791) nimmt keine eindeutige Abgrenzung zwi-
schen Uberredung und Uberzeugung vor, indem er die persuasive Kommuni-
kation als ,,[ii]berredende Kommunikation, Uberzeugen als sprachlich-argu-
mentative Form der Beeinflussung mit dem Ziel, durch Meinungswandel
Konsens herzustellen* auffasst. Der persuasive Effekt, also der Grad der

1 In der Kommunikationswissenschaft wird dagegen stirker zwischen Uberredung
und Uberzeugung unterschieden, wobei das Uberreden als Funktion und Wirkung
von Kommunikation angesehen und der Werbung zugeschrieben wird, und das
Uberzeugen als Grundfunktion von Public Relations erscheint (vgl. MERTEN
1999, 261).
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Uberredbarkeit von Gruppen oder einzelnen Personen kann allerdings sehr
unterschiedlich sein.

Bei LEWANDOWSKI (1994, 790) handelt es sich bei der Persuasion ,,um
Sprachsignale, die durch affektiv-konnotative Ausnutzung von Wortbedeu-
tungen und Satzbedeutungen auf eine bestimmte Affektstruktur zielen*.

Wenn wir, wie in den obigen Ausfithrungen, die persuasive Handlung
hauptsichlich auf das Endergebnis beziehen, wobei sich der Produzent mogli-
cherweise auch unerlaubter, verdeckter Mittel bedient, kann die Persuasion
mit der Manipulation gleichgesetzt werden. Auf eine solche negative Beset-
zung” des Begriffs ,,Persuasion” deutet beispiclsweise GANSEL (2011, 98 f.)
hin und erklart sie mit der Annahme, dass ,,eine direkte persuasive Wirkung
im Kopf des Horers / Lesers zu erwarten ist und mdgliche eigentlich unge-
wollte Anschlusshandlungen folgen®.

Im vorliegenden Beitrag neige ich jedoch dazu, der negativen Einschét-
zung von Persuasion nicht zu folgen, denn dies wiirde den Begriff der Persua-
sion unndtig reduzieren und zugleich die Frage nach ,,der Grenze zwischen
dem aufrichtigen Uberzeugen und dem manipulativen Uberreden®
(MIKOLAICZYK 2004, 39) aufwerfen. In der Regel arbeiten die beiden Strate-
gien in einem Text zusammen — ,,angefiihrte Argumente werden durch Emoti-
onen hervorrufende Mittel unterstiitzt” (MIKOLAICZYK 2004, 39). Mit PAR-
SONS (1963, 38) ist die Persuasion ,,a way of having an effect on the attitudes
and opinions of others through intentional (though not necessarily rational)
action“. Als persuasiv kann somit nur eine solche Wirkung bezeichnet wer-
den, die auf gezielte Kommunikation zuriickzufiihren ist.

Mit MIKOLAICZYK (2004, 39 f.) kann die Persuasion préziser ,als eine
vielschichtige, informative, argumentative, emotive und dstimative Handlung
mit appellativem Charakter definiert werden.*

Festzuhalten bleibt, dass die Persuasion immer wirkungsorientiert ist. In-
teressante Ergebnisse zur Wirkung der Kommunikation auf den Rezipienten
haben die sogenannten ,,Yale-Studies* zu Tage gebracht, die zwischen 1946
und 1961 von dem Sozialpsychologen Carl Hovland und seinem Forschungs-
team an der Yale University durchgefiihrt wurden (vgl. KUNCZIK / ZIPFEL

2 Zu der negativen Besetzung des Begriffs der Persuasion vgl. auch die Definition
in BUBMANN (2002, 508), nach der ,,persuasiv die Eigenschaft einer sprachlichen
Handlung ist, ,,durch die der Adressat gegen seinen tatsichlichen oder angenom-
menen Widerstand von einer Meinung iiberzeugt oder zu einer Handlung veran-
lasst werden soll.
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2005, 294). Die Forscher haben wesentliche Einflussfaktoren im kommunika-
tiven Wirkungsprozess identifiziert: Inhalt, Kommunikator, Medium und Si-
tuation, die sich auf den Rezipienten abhingig von seinen individuellen Pra-
dispositionen und seiner Interaktion mit Kommunikationsstimuli in unter-
schiedlicher Weise auswirken und verschiedene Resultate hervorrufen kon-
nen.’ Im Falle des Online-Kommentars scheinen neben den Eigenschaften des
Inhalts, den Eigenschaften des Kommunikators und den situativen Bedingun-
gen die Eigenschaften des Mediums, wie beispielsweise die Art der Bedeu-
tungsvermittlung (vgl. HOVLAND / JANIS 1970, 225), von besonderer Bedeu-
tung zu sein. Das Internet bietet ndmlich den Rezipienten fast unzéhlige Aus-
wahlmoglichkeiten an Texten und Inhalten, stellt sie jedoch zugleich vor die
grof3e Herausforderung, die erwiinschten Inhalte aus den verfiigbaren Modu-
len selber zusammenzubasteln. Das Angebot ist zusdtzlich um einschlidgige
Bilder, Filme, Links zu Blogs von Kommentarautoren, zu Erklérungen von
schwierigen Begriffen, zu Expertenaussagen oder auch zur Werbung (wenn
auch unauffillig) bereichert, worauf unten noch niher eingegangen wird. In
einem solchen Auswahlprozess wird der Rezipient zum Mitgestalter des Tex-
tes und tragt somit auch die Verantwortung fiir den Text.

Die sogenannte ,,Yale-Gruppe* hat drei Etappen der persuasiven Wirkung
unterschieden: 1. Aufmerksamkeit des Rezipienten finden; 2. Verstdndnis
schaffen; 3. akzeptiert werden, nach KUNCZIK /ZIPFEL (2005, 294) hat
McGuire ihnen zwei weitere Stufen hinzugefiigt: die Stufe der Erinnerung und
die des Verhaltens.

Die obigen Stufen finden im Falle der Werbetexte in den persuasiven
Teilfunktionen der iibergeordneten Funktion der Persuasion ihre Widerspiege-
lung. In STOCKL (1997, 67 ff.) werden folgende persuasive Teilfunktionen
von Werbetexten® genannt:

3 Die Arbeiten der Forschergruppe um Hovland sind inzwischen von Kritik nicht
verschont geblieben (z. B. Kritik an der Kiinstlichkeit der Laborsituation), wobei
sie sich zum Teil dadurch erkldren ldsst, dass die Arbeiten der sog. ,,Yale-Gruppe*
schon lange zuriickliegen und vor dem Hintergrund der heutigen Erkenntnisse der
Persuasionsforschung anders als zur Entstehungszeit betrachtet werden konnen —
vgl. dazu PURER (2003, 449).

4 Zu einzelnen Stufen der Werbewirkung vgl. auch das AIDA-Modell nach Elmo
Lewis (mit vier Phasen der Werbewirkung: Aufmerksamkeit, Interesse, Verlan-
gen / Wunsch und Handeln) in KOTLER / BLIEMEL (1995, 917) bzw. das AIDCA-
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— Aufmerksamkeit und Interesse aktivieren;

—  Verstidndnis schaffen;

—  Akzeptanz sichern;

— Memorisierung ermdglichen;

— Vorstellung (mentale Bilder) aktivieren;

— von Strategie und Argumentation ablenken;

—  Attraktivitidt des Kommunikationsdesigns garantieren.

Fiir die im vorliegenden Beitrag untersuchten Pressekommentare sind von den
oben genannten v. a. die Funktion der Akzeptanzsicherung und der Schaffung
von Verstandnis charakteristisch.

3. Wirtschaftskommentar in der Online-Presse

Da wirtschaftliche Fragen heutzutage immer héufiger ins Zentrum des Interes-
ses eines durchschnittlichen Lesers riicken, wird im Folgenden das persuasive
sprachliche Handeln vor allem im Wirtschaftskommentar untersucht. Beim
Kommentar ist es immer wichtig, dass er einen Bezug zum aktuellen Ereignis
hat, daher fiel hier die Wahl gerade auf die Online-Presse als Ubertragungs-
medium dieser Textsorte. Die Online-Presse bietet den Lesern einen schnellen
Zugang zu Informationen iiber Tagesereignisse sowie eine breite Wahlmog-
lichkeit an Themen, die rezipiert werden. Zunédchst wird der Kommentar als
Textsorte kurz umrissen.

3.1 Kommentar als Pressetextsorte

Zwar orientiert sich das Analysevorgehen im vorliegenden Beitrag an der
Sprechakttheorie, zur Klassifikation von Pressetextsorten ist jedoch das
sprechakttheoretisch fundierte Vorgehen nicht ausreichend. Als Beispiel moge
die an der Sprechakttheorie orientierte Klassifikation der Gebrauchstextsorten
in ROLF (1993) dienen, in der auch Medientexte beriicksichtigt wurden. Seine

Modell von Rowse und Fish mit der zusétzlichen Stufe der Vertrauensgewinnung
in TROPP (2011, 601).
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Annahme, dass das Arsenal an Textsortenbezeichnungen der Gemeinsprache
eine konventionelle Sortierung oder mindestens Vorsortierung der in der deut-
schen Kommunikationsgemeinschaft relevanten Textsorten darstelle (BURGER
2000, 616),

erweist sich heute unter medienspezifischen Aspekten als unzureichend.

Auf dem Kriterium der dominierenden Textintention aufbauend, hat
LUGER (1995) die bis heute wohl meistzitierte Beschreibung von Textsorten
der Tagespresse vorgenommen. So stellt BURGER (2005, 208) in Bezug auf
die Klassifikation der Pressetexte Folgendes fest: ,,Liiger (1995) bietet, soweit
ich sehe, die derzeit elaborierteste und am stirksten linguistisch ausgerichtete
Typologie, die er handlungstheoretisch begriindet™.

Ausgehend von den mit Pressetexten realisierten Intentionen werden in
LUGER (1995, 66 ff.) fiinf grundlegende Textklassen unterschieden: informa-
tionsbetonte Texte, meinungsbetonte Texte, auffordernde Texte, instruierend-
anweisende Texte, kontaktorientierte Texte. Innerhalb der genannten Text-
klassen werden dann einzelne Pressetextsorten ausgegliedert und beschrieben.
Da der Kommentar den meinungsbetonten Texten zugeordnet wird, wird eben
diese Klasse hier kurz charakterisiert.

In den meinungsbetonten Texten wird ,,eine Einstufung, eine Kommentie-
rung eines gegebenen Sachverhalts (LUGER 1995, 67) zum Ausdruck ge-
bracht. Der zu Grunde liegende Intentionstyp ist hier BEWERTEN oder
EVALUIEREN. Die Intentionskomponente der Bewertung wird durch ver-
schiedene Bewertungsdimensionen spezifiziert, wie Einschétzung der Durch-
fiihrbarkeit, moralische oder &dsthetische Qualitit, Relevanz, Niitzlichkeit fiir
den Adressaten bzw. fiir bestimmte soziale Gruppen, Quantitit. Bei der Be-
wertung der Sachverhalte wird normalerweise in den meinungsbetonten Tex-
ten ein Vorwissen iiber die Bewertungsgegenstinde beim Leser vorausgesetzt,
meistens beinhaltet der Text nur eine Kurzfassung mit Ankniipfung an das
Vorwissen. Das Ziel der Pressetexte mit der dominierenden Intention BE-
WERTEN lasst sich mit LUGER (1995, 69) folgendermafen formulieren: Der
Adressat soll erfahren und damit wissen, ,,wie ein Sachverhalt zu interpretie-
ren ist, wie man ihn aus der Sicht des betreffenden Mediums oder Autors be-
urteilt”. Die Bewertung soll nicht nur zur Kenntnis genommen, sondern vom
Empfinger auch iibernommen werden (LUGER 1995, 69). Damit das obige
Ziel erfiillt und die sprachliche Handlung als erfolgreich eingestuft werden
kann, miissen bestimmte Voraussetzungen erfiillt werden, darunter die Verste-
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hensbedingung.” Daher werden in den meinungsbetonten Texten Begriindun-
gen und Erkliarungen geliefert, die beim Leser ein ,affirmatives Verhalten*
(LUGER 1995, 71 mit Bezug auf Ernst Ulrich Grof3e) bewirken und potenzielle
Widerstinde gegen die Ubernahme der Bewertung mildern sollen. Solche
Vorbehalte des Lesers werden vom Autor oft im Text antizipiert und dann mit
Gegenargumenten ausgeraumt, was noch unten am Beispiel von konkreten
Wirtschaftskommentaren gezeigt wird.

Die oben genannten Merkmale der meinungsbetonten Texte finden wir im
Kommentar deutlich wieder. Fiir BURGER (2005, 211) lasst sich der Kommen-
tar als die wichtigste eindeutig meinungsbetonte Textsorte charakterisieren.

Die Funktion der Pressekommentare ist ,,unabhingige Interpretation, Er-
klarung und Erléuterung von Tagesereignissen, Zeitstromungen und politi-
schen Entwicklungen™ (LUGER 1995, 126) und das Ziel liegt in der Regel in
der Forderung bzw. Verdnderung der evaluativen Einstellungen beim Adres-
saten beziiglich eines bestimmten Sachverhalts (vgl. LUGER 1995, 126 f.).
Dabei wird meistens auf einen vorausgehenden Text mit Darstellung des zu
bewertenden Sachverhalts (und zugleich Vorwissen des Lesers dariiber) Be-
zug genommen. Daher wird der Kommentar in BURGER (2005, 215) als eine
,unselbstindige* Textsorte bezeichnet, die zum Bericht komplementér ist. Die
dominierenden sprachlichen Handlungen sind oft mit Emotionalisierung ver-
bunden, was auf der sprachlichen Ebene mit ,,expressiven* Elementen wie
Metapher oder Idiomen zum Ausdruck kommt. Als Komponenten des Kom-
mentars konnen mit LUGER (1995, 126) kurze Orientierung iiber den zugrunde
liegenden Sachverhalt und argumentativer Kern genannt werden. Die vorherr-
schende argumentative Textentfaltung hdngt im Zeitungskommentar mit der
appellativen Funktion zusammen. BURGER (2005, 215) weist jedoch zu Recht
daraufhin, dass als Adressaten des Appells nicht nur die Rezipienten selbst,
sondern auch Politiker oder Institutionen in Frage kommen.

5 Fiir den Erfolg sprachlicher Handlungen lassen sich drei generelle Typen von Vo-
raussetzungen unterscheiden: Verstehensbedingungen, Akzeptierensbedingungen
und Ausfiithrbarkeitsbedingungen (vgl. LUGER 1995, 60), von denen die Verste-
hensbedingungen im Falle der meinungsbetonten Texte von besonderer Bedeu-
tung sind.
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3.2 Zur Spezifik der Online-Presse

Ganz allgemein lassen sich die Online-Medien als publizistische Angebote
bezeichnen, die iiber die Infrastruktur Internet zur Nutzung bereitgestellt wer-
den. Sie streben eine moglichst groBe Reichweite in unterschiedlichen Ziel-
gruppen an und weisen Kontinuitdt auf. Das Angebot der Online-Presse um-
fasst regelméBig neue Inhalte, was (im Gegensatz zu den Printmedien) durch
permanente Aktualisierbarkeit moglich ist (vgl. DAHINDEN / TRAPPEL 2005,
415 1).

Die Entwicklung der Online-Presse ist der Entwicklung des Internets als
Ubertragungsmedium zu verdanken. Die Neuartigkeit des Internets lisst sich
mit BUCHER (1999, 9 f.) mit folgenden Stichworten charakterisieren:

1) Multimedialitdt, d. h. das Internet ,,fasst schriftliche, auditive, visuell-
dynamische, fotografische und grafische Dokumente zusammen, ist also
Horfunk, Fernsehen, Video, Zeitung, Bildband und Computeranimation
in einem* (BUCHER 1999, 9 f.).

2) Interaktivitdt, die sich hauptsdchlich auf unbegrenzte Selektionsmdoglich-
keiten fiir den Nutzer sowie auf spezifische interaktive Kommunikations-
formen wie E-Mail-Leserbriefe, Chatforen oder Diskussionsgruppen be-
zieht. Es muss dabei auf die Notwendigkeit der Unterscheidung zwischen
der Interaktivitit im informationswissenschaftlichen Sinne und der im
linguistischen Sinne hingewiesen werden, was im nédchsten Unterkapitel
bei den Ausfiihrungen zu Hypertexten noch aufgegriffen wird.

3) Virtualitdt, die fir das Entfallen von fiir Printzeitungen typischen Raum-
Zeit-Begrenzungen entscheidend ist. So ist eine Online-Zeitung jederzeit
verfiigbar und aktualisierbar, zusétzlich kommen die digitalen Moglich-
keiten der gezielten Suche und Abfrage der elektronischen Datenbank
hinzu.

4) Nicht-Linearitdt — in der Internetkommunikation ist die Rezeptionsabfol-
ge nicht vorgegeben (wie bei den Medien Buch, Horfunk und Fernsehen),
sondern sie wird vom Nutzer selbst bestimmt.

Mit den oben genannten Merkmalen des Internets gehen einerseits gro3e Vor-
teile, andererseits jedoch auch gewisse Schwierigkeiten (z. B. bei Gestal-
tungsmustern von einzelnen Textsorten, beim Festlegen von Grenzen zwi-
schen ihnen, bei der Kohérenzbildung und -planung in den im Internet ange-
botenen Hypertexten) einher.
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Es werden die unbegrenzten Mdglichkeiten der ,,Online-Medien* hervorgeho-
ben:

In Internet communication we first do not have the limitations of space: there
are no borders for circulation and there is unlimited memory space for content.
This dimension of disembedding constitutes the globalisation of the medium.
Second, we have no time limitations, which means messages can be posted at
any time, communicators do not have to wait for datelines of publishing. (Bu-
CHER 2002, 0. S.)

Das Internet als Plattform fiir den Meinungsaustausch bietet den Rezipienten
auch die Mdglichkeit, unterschiedliche Rollen zu iibernehmen, nach BUCHER
(2002) haben wir in dieser Kommunikationsform ,,no limitations on the roles
of communicators and participants®.

Die obigen Moglichkeiten unterliegen jedoch auch im Internet den Gren-
zen der einzelnen Textsorten. So treffen sowohl die fiir die Globalisierung
charakteristische ,,Entbettung® (disembedding — im Gegensatz zur Einbettung
— embedding) als auch das Fehlen von Zeitgrenzen fiir die Online-Presse nicht
immer zu. Die Textsorten der Online-Presse sind ndmlich immer in einen
konkreten gesellschaftlich-politischen aktuellen Kontext eingebettet und be-
ziehen sich meistens auf die Tages- bzw. Wochenereignisse. Der Leser kann
zwar im Rahmen des Online-Angebots vieler Zeitungen neben den eigentli-
chen Artikeln auch nach Fotos, Filmen, Grafiken, Statistiken, Worterklarun-
gen und nach dem Diskussionsforum greifen oder aber eine Leser-E-Mail mit
seiner Stellungnahme abschicken. Im Rahmen von einzelnen Kommunika-
tionsformen werden jedoch die darin realisierten Textsorten nach den fiir sie
typischen Gestaltungsprinzipien aufgebaut.

Auch die Rolleniibernahme und der Wechsel zwischen Individual- und
Massenkommunikation werden durch die Grenzen von einzelnen Textsorten
bedingt.

Dass Individual- und Massenkommunikation verwischt werden, trifft in einem
bestimmten Sinn zu. Man denke etwa an die Website — gemeint ist damit die
Gesamtheit aller Webseiten, die unter einer Internet-Adresse zu finden sind —
einer Zeitung, welche neben tagesaktueller Information auch die Moglichkeit
eines Chats zwischen Leserinnen und Lesern bietet sowie die Moglichkeit er-
offnet, E-Mails an einzelne Mitglieder der Redaktion zu senden. Dass die Un-
terscheidung von Individual- und Massenkommunikation damit obsolet wird,
scheint aus analytischer Sicht aber nicht gerechtfertigt: die Merkmale der ein-
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zelnen Textsorten kénnen ohne Riickgriff auf diese Unterscheidung wohl kaum
zufrieden stellend analysiert werden. (LUGINBUHL 2005, 426 f.)

Andererseits unterliegen die in den Online-Zeitungen angebotenen Textsorten
staindigen Anderungen und manche Linguisten weisen auf das Fehlen von kla-
ren Textsortenmustern im Netz hin:

Ein zentrales Problem bei der Gestaltung von Hypertexten ist das Fehlen eta-
blierter Textmuster und Textsorten. Gerade im WWW haben sich noch keine
einheitlichen Gestaltungsmuster herausgebildet, was u. a. auch daran liegt, dass
sich die technischen Randbedingungen stets verdndern und erweitern.
(STORRER 1999, 45)

Die unbegrenzten Mdglichkeiten des Internets und die grole Wahlfreiheit des
Rezipienten bei der Zusammenstellung der verfiigbaren Wissensmodule er-
fordern von ihm stindige Entscheidungen. Die hohe Menge an angebotenen
Informationen kann dabei zu der Gefahr fithren, sich auf der Suche nach im-
mer neuen Inhalten zu verlieren, was als lost in cyberspace bezeichnet wird
(vgl. LUGINBUHL 2005, 430 und BUCHER 1999, 14).

Die oben genannten Vorteile der Online-Presse tragen zu ihrer immer
besseren Zuginglichkeit und dadurch zu den starken Wirkungsmdoglichkeiten
bei. Daher wurden im vorliegenden Beitrag gerade die Kommentare der Onli-
ne-Presse als Basis der Korpuserstellung gewéhlt. Solche Online-Kommentare
sind einerseits Triager und Widerspiegelung von gesellschaftlichen Einstellun-
gen und Meinungen, andererseits stellen sie ein Mittel der Beeinflussung von
gesellschaftlichen Meinungen dar. Die analysierten Kommentare entstammen
ausgewihlten polnischen und deutschen Online-Zeitungen und Online-Zeit-
schriften, wobei die oben genannten Merkmale der Online-Presse fiir sie zu-
treffen.

3.3 Der Online-Kommentar als Hypertext?

Da die Geschichte des Hypertextes zum groflen Teil mit den Entwicklungen in
der Informatik zusammenhingt®, kann der Begriff des Hypertextes entweder

6 Zur 1945 von Vannevar Bush entwickelten Hypertextidee und deren Aufgreifen
durch Theodor Holm Nelson in den 1960er und 1970er Jahren sowie zur Weiter-
entwicklung dieser Idee vgl. z. B. STORRER (2007, 209 ff.) bzw. LUGINBUHL
(2005, 427).
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als Gegenstand der Linguistik (mit Hervorhebung der semiotisch medialen
Aspekte einer Vertextung von Sprache) oder als Gegenstand der Informations-
wissenschaft (mit Beriicksichtigung relevanter Aspekte einer Implementie-
rung von Datensystemen im Computer) definiert werden (vgl. SAGER 2000,
587). In diesem Beitrag riickt der textlinguistisch relevante Gesichtspunkt in
den Vordergrund.

Die Merkmale des Hypertextes im Internet resultieren aus den in Ab-
schnitt 3.2 genannten Merkmalen des Internets und decken sich zum Teil mit
ihnen. So kann ein Hypertext als

ein kohdrenter, nichtlinearer, multimedialer, computerrealisierter, daher inter-
aktiv rezipier- und manipulierbarer Symbolkomplex iiber einem jederzeit vom
Rezipienten unterschiedlich nutzbaren Netz von vorprogrammierten Verkniip-
fungen

definiert werden (SAGER 2000, 589).

Im Folgenden soll entschieden werden, ob auf Grund der durchgefiihrten
Analyse der Online-Kommentar als Hypertext bezeichnet werden kann. Daher
scheint es angebracht zu sein, die genannten Merkmale des Hypertextes kurz
zu diskutieren.

Eine rege Diskussion verursachte unter Linguisten die Frage, inwieweit
der Hypertext etwas mehr als eine bloe Ansammlung von Teiltexten und an-
deren medialen Elementen ist, also ob er eine mediale Ganzheit darstellen
kann (vgl. SAGER 2000, 587). Die fiir Kohérenz oft benutzte Metapher des ro-
ten Fadens lésst sich auf Hypertext nicht so einfach beziehen, weil er nicht als
eine sequenzielle, linear geordnete Abfolge von Teiltexten zu sehen ist (vgl.
STORRER 1999, 33). Der Rezeptionspfad ist somit nicht vorgegeben und nicht
vorhersehbar, da die Informationseinheiten auf Module verteilt sind, die durch
sogenannte Hyperlinks miteinander verkniipft sind. Der Hypertextnutzer kann
selbst entscheiden, welche Module er in welcher Reihenfolge abrufen mochte.
Solche nutzerbestimmten (und nicht autorenbestimmten) Sequenzmuster der
Rezeption sind fiir die Fragen der Kohérenzplanung und der Kohérenzbildung
von entscheidender Bedeutung. Die Kohédrenz muss hier also nicht aus der
produktbezogenen, sondern aus der prozessbezogenen Perspektive (vgl.
STORRER 1999, 40 f.) betrachtet werden. Somit erscheint die Kohdrenz nicht
nur als eine Eigenschaft des Textes, sondern als ein iibergreifender Sinnzu-
sammenbhalt, der sich durch einen Kommunikationsprozess hindurchzieht. Sie
wird also erst wiahrend des Produktions- bzw. Rezeptionsprozesses (wie im
Hypertext) herausgebildet.
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Die nicht-lineare Organisation des Hypertextes ist dabei keine vollig neue Er-
scheinung. Als Beispiele fiir Entlinearisierung sind mit LUGINBUHL (2005,
429) nicht nur Worterbiicher und Lexika anzugeben, sondern auch beispiels-
weise die Existenz von kleinen Zusammenfassungen oder Marginalien im 12.
Jahrhundert. In der Mediengeschichte sind die Delinearisierungstendenzen in
den Printmedien schon seit etwa 100 Jahren zu beobachten (vgl. BUCHER
1999, 10). Ebenso stellt die Multimedialitéit in Hypertexten, also die Verflech-
tung von Daten unterschiedlicher semiotischer Systeme (wie Text, Bild, Ton,
Film) im Grunde genommen nichts Neues dar. Mit der Verbindung von Text
und Bild hatte man schon in barocken Emblemen zu tun, und in den heutigen
Printmedien werden Text, Bild und Grafik auch oft miteinander verbunden
(vgl. LUGINBUHL 2005, 428). Das Einzige, was am Hypertext vollig neu ist,
wie es ADAMZIK (2002, 178) feststellt, ist die elektronische Verkniipfung der
Einheiten miteinander, die verursacht, dass sowohl zur Herstellung als auch
zur Rezeption Software benotigt wird (vgl. auch LUGINBUHL 2005, 428). So-
mit ist das Merkmal ,computerbasiert® ein

zentrales Unterscheidungsmerkmal, durch das sich nicht-linear organisierte
Hypertextdokumente gegeniiber modular organisierten gedruckten Dokumen-
ten (z. B. Worterbiicher, Enzyklopddien oder modulare Formen der Zeitungs-
gestaltung) abheben (STORRER 2007, 213).

Der Gebrauch der in der obigen Definition genannten Bezeichnung ,,interak-
tiv* kann in Bezug auf Hypertext manchmal irrefithrend sein. Im informati-
onswissenschaftlichen Sinne bedeutet ndmlich Interaktivitit die Eigenschaft
der Software, auf Eingaben eines Anwenders in vorprogrammierter Weise zu
reagieren (vgl. STORRER 2007, 213). Die Verkniipfungstechnik erlaubt es dem
Benutzer, durch auf dem Bildschirm entsprechend markierte Verbindungen zu
unterschiedlichen medialen Einheiten zu gelangen. Dadurch er6ffnet sich fiir
den Benutzer erst die Moglichkeit der Interaktion im linguistischen Sinne,
verstanden als ,,ein sozialer Prozess, bei dem Menschen wechselseitig ihre
sprachlichen Handlungen aufeinander beziehen“ (LUGINBUHL 2005, 428).
Solche Moglichkeiten sind z. B. beim E-Mail-Austausch oder Chat gegeben.
Es kann hier jedoch nicht ganz LUGINBUHL (2005, 428) zugestimmt werden,
wenn er behauptet, dass der interaktive Prozess im Falle der Nutzung von Hy-
pertext nicht vorliegt. Der Hypertext bietet ndmlich die interaktiven Moglich-
keiten auch im linguistischen Sinne, indem der Hypertextnutzer standig dazu
eingeladen wird, durch zahlreiche Links zu einem E-Mail-Austausch oder
aber zu einem Diskussionsforum ,hiniiberzuspringen. Man miisste sich hier
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natiirlich die Frage stellen, wo die Grenzen eines Hypertextes liegen, eine
Frage, die gar nicht so leicht zu beantworten ist. Ich wiirde sie sogar als eine
der wichtigsten Fragen der Zukunft der Textlinguistik auffassen. Bei der stén-
digen Entwicklung der Informationsmodule im Internet kann nicht immer ein-
deutig festgestellt werden, wo der Hypertext endet und z. B. ein Hypertextnetz
beginnt.

Das oben Ausgefiihrte legt zugleich die Frage nahe, inwieweit die interak-
tiven Mdglichkeiten in den analysierten Online-Kommentaren angeboten
werden,” und ob sie als Hypertexte oder eher als E-Texte bezeichnet werden
sollten. Am Beispiel der untersuchten Texte kann gesagt werden, dass die On-
line-Kommentare in groBere modulare Einheiten integriert sind, die als
Hypertexte aufgefasst werden kdnnen und sich mit der Zeit erweitern, indem
sie auch Verkniipfungen zu Foren oder E-Mail-Austausch anbieten. In den
Kommentaren® wurden Verkniipfungen zu folgenden weiteren Informations-
modulen gefunden: Bilder, Filme, Darstellung des Kommentarautors, Exper-
tenaussagen, Blogs von Kommentatoren, Erklarungen von Begriffen (darunter
auch mit Moglichkeit der Modifizierung der Eintrdge), andere Kommentare
bzw. andere Presse-Textsorten (wie Nachricht mit Hintergrundinformationen
zum kommentierten Ereignis), Werbetexte (wenn auch nur unauffillig). Der
Rezipient hatte auch die Moglichkeit, eine Leser-E-Mail an die Redaktion ab-
zuschicken, um seine Meinung zu duflern. Somit war das Merkmal der Inter-
aktivitit gegeben, jedoch nicht direkt im Kommentar, sondern erst durch
Uberschreiten der Textgrenzen des Kommentars. Zugleich haben die unter-
suchten Kommentare die Merkmale des Pressekommentars im Sinne von
LUGER (siche Abschnitt 3.1), sie weisen auch die Eigenschaften eines E-
Textes auf, sind also online publiziert, aber linear organisiert. E-Texte werden
hier mit STORRER (2007, 213) als linear organisierte Texte verstanden, die in
ein Hypernetz eingebunden sind und interne sowie externe Links enthalten
konnen, aber nicht miissen. Sie kdnnen also ohne Wertverlust auf Papier ge-
druckt werden, oft sind sie sogar Parallel- oder Vorversionen von Printpubli-
kationen (vgl. STORRER 2008, 323). Da E-Texte Linearitét aufweisen, sind sie
keine Hypertexte, konnen aber durch Links mit anderen Modulen verkniipft

7 In LUGER/LENK (2008, 15) werden die interaktiven Nutzungsmdoglichkeiten als
das Merkmal angegeben, das die Online-Ausgaben von den Printausgaben der
Zeitungen unterscheidet.

8  Zur ndheren Darstellung des Korpus siche Abschnitt 4.
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und somit Teil eines Hypertextes sein. So konnten gerade die Online-
Kommentare bezeichnet werden. Sie sind ndmlich etwas mehr als E-Texte.
Die in LUGER (1995, 126) als Komponente des Kommentars genannte kurze
Orientierung tiber den zugrunde liegenden Sachverhalt wird ndmlich in den
Online-Kommentaren oft durch einen Verweis (Link) zu einer Nachricht mit
entsprechenden Informationen realisiert. Die zweite Komponente bei LUGER
(1995) — der argumentative Kern — wird manchmal durch eine Bezugnahme
(auch mit Links) auf einen vorhergehenden Kommentar eines anderen bzw.
desselben Autors erginzt. Daher wiirde ich die Online-Kommentare als ein
Grenzphidnomen zwischen dem Hypertext und dem E-Text bezeichnen, das
mit der Zeit wahrscheinlich weiteren Anderungen unterliegen wird und mog-
licherweise einmal in der Zukunft ebenfalls als Hypertext definiert werden
kann. Diese Entwicklung braucht jedoch noch Zeit, und ihr Nachweis erfor-
dert zahlreiche empirische Analysen an einem umfangreicheren Korpus von
Online-Kommentaren.

4. Polnische und deutsche Wirtschaftskommentare in der
Online-Presse — Ergebnisse der kontrastiven Analyse

Im folgenden Kapitel werden die Ergebnisse der kontrastiven Analyse von
polnischen und deutschen Wirtschaftskommentaren in ausgewihlten Online-
Zeitungen und Online-Zeitschriften exemplarisch dargestellt. Zu Analysezwe-
cken wurden Kommentare gewihlt, die sich auf wirtschaftliche Fragen bezie-
hen, weil das Wirtschaftsgeschehen heutzutage einen starken Einfluss auf das
Leben der Menschen hat. Daher erwecken wirtschaftsbezogene Texte ein im-
mer groferes Interesse, auch in den Online-Medien. Die kontrastive Analyse
gibt zusitzlich die Moglichkeit, unterschiedliche, manchmal sogar entgegen-
gesetzte Reaktionen der polnischen und der deutschen Gesellschaft auf die
Folgen der Wirtschaftskrise offenzulegen.

Die persuasive Kommunikation kommt in den untersuchten Kommenta-
ren vor allem als iiberzeugende Kommunikation zustande. Wie oben schon
angemerkt (vgl. Abschnitt 2), sind fiir Kommentare die Funktion der Akzep-
tanzsicherung und die der Verstidndnisschaffung kennzeichnend. Im Folgen-
den soll gezeigt werden, welche Unterschiede in dieser Hinsicht zwischen den
polnischen und den deutschen Kommentaren festgestellt werden kdnnen. Da
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sich die persuasive Kommunikation einerseits in der illokutiven Struktur des
Textes, andererseits in dessen argumentativer Struktur manifestiert, wurden in
der Analyse zwei Modelle parallel eingesetzt — die Argumentationsanalyse
von Toulmin und die Illokutionsstrukturanalyse.

4.1 Das Korpus

In der Analyse wurden insgesamt 15 Texte berticksichtigt, die als Wirtschafts-
kommentare in den Online-Ausgaben der polnischen Wochenzeitschrift Poli-
tvka (3 Texte aus Polityka.pl) und des deutschen Nachrichtenmagazins Der
Spiegel (2 Texte aus Spiegel online) sowie der polnischen iiberregionalen Ta-
geszeitung Rzeczpospolita (5 Texte aus rp.p/) und der deutschen iiberregiona-
len Tageszeitungen Frankfurter Allgemeine Zeitung (3 Texte aus faz.nef) und
Siiddeutsche Zeitung (2 Texte aus siiddeutsche.de) im Zeitraum vom 23.6.2011
bis 9.8.2011 erschienen sind. Das alle Kommentare durchziehende Thema ist
die Finanzkrise; damit verbunden sind u. a. Fragen des Ratings der USA so-
wie des damals rasch steigenden Wechselkurses des Schweizer Franken.

Das Ziel der Analyse lag in der Feststellung von Ahnlichkeiten und Un-
terschieden in der sprachlichen Beeinflussung der gesellschaftlichen Meinung
zu Wirtschaftsfragen in den beiden Gesellschaften (der polnischen und der
deutschen).

4.2 Formale Charakteristik
Im Hinblick auf den formalen Aufbau der untersuchten Online-Kommentare
war die unterschiedliche Lange der polnischen und der deutschen Texte auf-

fallend (siehe Tab. 1).

Tab. 1: Unterschiedliche Lénge der polnischen und der deutschen Online-Kommentare

polnische deutsche
Kommentare Kommentare
Anzahl der Zeichen 1534-3004 2216-6855
Durchschnittliche Anzahl der Zeichen 2227 4295
Wortanzahl 244-477 362-1041
Durchschnittliche Wortanzahl 360 694
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Schon auf den ersten Blick ldsst sich der obigen Tabelle entnehmen, dass die
deutschen Kommentare wesentlich ldnger sind als die polnischen. Sowohl die
durchschnittliche Anzahl der Zeichen als auch der Worter sind in den deut-
schen Kommentaren doppelt so hoch wie in den polnischen. Dabei ist freilich
auch zu beachten, dass schon die Worter selbst in der deutschen Sprache oft
langer sind als die im Polnischen. Das Deutsche zeichnet sich durch Zusam-
mensetzungen aus, die im Polnischen in der Form nicht vorkommen.

Es muss also festgestellt werden, dass die deutschen Leser schon durch
die Lange des Textes selbst vor eine groflere Herausforderung gestellt werden.

4.3 Inhaltliche Charakteristik

Auch die inhaltliche Struktur der polnischen und der deutschen Online-
Kommentare weist ziemlich gro3e Unterschiede auf. So sind in den deutschen
Kommentaren viel mehr Beziige auf die allgemeine Situation in der Welt zu
finden, was mit folgenden Beispielen belegt werden kann:

(1) Diese Umverteilung ist ein Aspekt der Globalisierung: Betriebe China
auch heute noch eine Politik der Abschottung und nicht die der Einbet-
tung in die weltwirtschaftlichen Zusammenhénge, wére es nicht auf dem
Sprung zur Weltmacht des 21. Jahrhunderts; wiirde es nicht Rivale der
Vereinigten Staaten werden, wére es nicht ihr groBter Glaubiger.
(faz.net, 8.8.2011)

(2) Die Welt erlebt in diesem Sommer einen Systemwechsel: Bei den Inves-
toren setzt sich die Erkenntnis durch, dass immer neue Milliarden zur
Rettung von Staaten nicht helfen, das Grundiibel der maBlosen Ver-
schuldung zu beseitigen. (siddeutsche.de, 8.8.2011)

(3) Das bedeutet, dass die Schuldenkrise die Welt noch auf Jahre beschifti-
gen wird. (siiddeutsche.de, 8.8.2011)

(4) Die Sorgen, dass die Vereinigten Staaten und die Lander der Europii-
schen Wihrungsunion vor dhnlichen Grenzen stehen, ist gut begriindet.
Einen Spielraum fiir neue fiskalische Stimulanzien gibt es weder hier
noch dort. Eine weitere geldpolitische Lockerung ist denkbar, aber sie
wird keine grole Wirkung haben und nur das wachstumsschédliche Ri-
siko einer inflationdren Entschuldung erhéhen. (faz.net, 8.8.2011)
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Nur in einem der deutschen Kommentare konnte ein direkter Bezug auf die
Situation in Deutschland festgestellt werden, wie im Beispiel unten:

(6))

Das ganze Wochenende telefonierten Regierungschefs und Notenbanker
hektisch, die Borsianer bereiteten sich auf den Absturz zum Handelsbe-
ginn in der neuen Woche vor, und was machen die Borsenkurse in
Deutschland? Sie steigen erst einmal und gehen erst dann nach unten.
(stiddeutsche.de, 8.8.11)

Die polnischen Kommentare weisen dagegen mehr lokal ausgerichtete Bezilige
auf, z. B. auf die aktuelle Lage in Polen (wie den Einfluss der Krise auf die
Kreditriickzahlung), was den folgenden Beispielen zu entnehmen ist:

(6)

(N

®)

Nikta nadzieja dla kredytobiorcow
(‘Kaum Hoffnung fiir Kreditnehmer*®) (rp.pl, 3.8.2011)

Zle sig stalo, ze frank tak bardzo si¢ umocnil w ostatnich miesiacach
wobec ztotego. [...] Jeszcze gorzej, ze postowie to umocnienie franka —
wciaz najpopularniejszej waluty wsrod Polakoéw sptacajacych kredyty
miesz